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智度科技股份有限公司投资者关系活动记录表

编号：2026-02

投资者关系活动

类别

特定对象调研 分析师会议

媒体采访 业绩说明会

新闻发布会 路演活动

现场参观

其他 （请文字说明其他活动内容）

参与单位 深圳坤酉基金、深圳市杉树资管、宝创资本、广州泽恩投资、观

点资本、润德盈喜私募证券、深圳前海鸿富投资、融悦私募、中

国金谷信托

时间 2026年 7月 24日（周五）下午 15:00~16:00

地点 广州市花都区凤凰南路 56号 2025park产业园A5栋M层会议室

上市公司接待人

员姓名
副总经理、董事会秘书 肖家源

投资者关系活动

主要内容介绍

Q1：导致公司当前经营性现金流量为负的主要原因是什么，

后续是否有改善预期？

A：公司 2025年全年经营活动现金流净额为-9,403.54万元，

主要在于鲸鸿动能广告代理业务主要为赊销形式，上游媒体端多

为预付结算，而销售则主要为赊销模式，下游客户多为互联网大

厂及知名度较高的品牌厂家，实际执行中因客户谈判地位和公司

竞争策略存在不同程度的账期延迟，由此形成阶段性资金错配。

尤其是 2025 年，鲸鸿动能广告代理业务持续扩张，与媒体的结

算方式由往年度的预付费和后付费两种模式变更为预付费单一

模式，导致预付款增加较多。公司正按照既定经营政策持续做好

应收账款及现金流管理工作，2026Q1，公司经营性现金流净额

收窄至-1,472.40 万元，同比大幅改善 91.56%，现金流流出压力

显著缓解。

Q2：公司当前的资产及负债情况如何？



A：公司长期维持低负债、轻杠杆模式，财务安全边际高。

2025年末，公司资产负债率为 14.35%，2026Q1进一步降低。

①资产端：截至 2026Q1，公司总资产 51.71 亿元，资产以

流动资产为主，核心资产为货币资金、应收账款和理财产品等，

固定资产等重资产占比低，属于典型轻资产企业，资产减值压力

相对较小。此外，公司账面资金充裕，资金安全垫充足。截至

2025 年末，公司期末现金及现金等价物合计 14.84 亿元，包含

8.66亿元货币资金与 6.18亿元低风险、高流动性理财产品。

②负债端：公司负债以经营性应付账款为主，财务费用近年

来均为负，利息收入覆盖利息支出，公司有息负债现金覆盖率

4.67，流动比率 5.15，公司整体财务结构抗周期、抗风险能力较

强。

Q3：公司互联网媒体和数字营销两大主营业务的客户结

构？

A：公司两大核心业务互联网媒体、数字营销客户体系稳定，

与头部平台深度合作，形成海内外双布局的客户结构。

①互联网媒体业务：主要面向北美地区，主要客户包括

Yahoo、Google 等全球知名企业。

②数字营销业务：上游流量媒体端方面，公司是鲸鸿动能的

铂金级代理商，同时深度合作头部流量平台（百度、爱奇艺、抖

音、小红书等），渠道壁垒稳固；下游客户端方面，公司客户主

要为互联网大厂（拼多多、快手等）和知名品牌广告主，覆盖电

子、快消、游戏、跨境电商等领域，头部大客户贡献稳定的基础

营收，中小品牌、跨境客户持续放量。

Q4：如何看待当前公司股价表现？关于股东回报、分红及

投资者关系有何规划？

A：股价方面，今年以来，公司股价整体呈下跌态势。此前

基于公司人事变动、舆情及监管措施等一系列消息的影响，股价



持续下挫。随着舆情平息和 AI传媒板块行情好转，叠加公司发

布业绩预增公告，股价出现一定幅度的反弹。

整体来看，业绩表现层面，公司经营稳健，主营业务尤其是

海外业务持续发展，盈利表现不断优化；现金流层面，公司致力

于强化信用政策管控，优化媒体采购结算结构，稳步改善现金流

状况；股东回报层面，公司在存在未弥补亏损导致分红受限的情

况下，近年来多次进行回购注销，并于今年完成资本公积补亏，

努力提升投资者回馈。尽管短期基于内外部因素股价存在一定波

动，但长期来看，公司将以持续改善的基本面修复市场预期。

关于分红：由于公司此前合并报表及母公司报表存在未弥补

亏损，不符合现金分红的硬性条件，因此近几年均未进行现金分

红或送红股。

关于股东回报：公司为克服分红条件限制，切实回馈股东，

持续实施回购股份并注销，注销后直接减少总股本，增厚每股收

益，提升全体股东股权价值。此外，公司依据《公司法》的规定，

使用公积金弥补亏损，推动公司尽快符合利润分配条件，持续提

升投资者获得感。

关于投资者关系管理规划：①提升信息披露质量。加强规范

运作，持续优化定期报告及各类临时公告的编制，丰富信息披露

的形式，以投资者需求为导向，提升自愿性信披程度，以便市场

机构对公司精准估值定价。②加强价值传递与沟通。公司将加强

与券商分析师、机构投资者的交流频率与深度，提升资本市场对

公司的认知度和认可度，在业绩说明会、投资者热线、互动平台

等常规交流渠道的基础上，积极开拓路演、反路演、券商策略会、

行业论坛等主动性更强的方式与投资者高效沟通。

附件清单（如有） 无

日期 2026-07-24


