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恒林家居股份有限公司
2026年8月投资者关系活动记录表
	投资者关系
活动类别
	□特定对象调研
□媒体采访
□新闻发布会
□现场参观
□网络会议
	□分析师会议
□业绩说明会
□路演活动
☑电话会议
□其他

	参与单位名称
	[bookmark: OLE_LINK1]信达证券、华福证券、上海磐耀资产、方正证券、中信证券资管、富国基金、华宝基金、银河基金、海富通基金、建信养老金、中银基金、平安基金、光大证券、东吴基金、润晖投资、嘉实基金、建信理财、泰信基金、交银施罗德基金、中金资管、民生证券、中信建投证券、招商证券、开源证券、东北证券、景林资产、创金合信基金、江苏瑞华投资、杭州城投资产、国信证券、合众资产、上海朴信投资、首创证券、浙商证券、广发证券、国泰海通证券、循远资产、圆信永丰基金、西部利得基金、上海国际信托、信达澳亚基金、天治基金、狮城产业投资、汇丰晋信基金、国联安基金、申万菱信基金、华宝信托、中国人寿养老保险、上海磐厚投资、中银资管、博远基金、摩根士丹利基金、中欧基金、华夏理财、上海途灵资产（排名不分先后）。

	时间
	2026年8月27日

	地点
	电话会议

	上市公司
参加人员姓名
	董事会秘书  汤鸿雁女士

	投资者关系活动
主要内容介绍
	一、介绍公司情况
（一）2026年上半年经营成果回顾
1、 收入：2026年上半年实现营业收入66.68亿元，同比增长24.70%，其中OBM业务营收占主营业务收入比重达65.63%，较2025年全年的58.92%进一步提升。
2、毛利率：
报告期内，公司综合毛利率为18.42%，同比提升0.60个百分点，整体保持稳中有升。分产品看，毛利率呈现结构性分化特征：
[bookmark: _GoBack]综合家居业务实现营业收入29.72亿元，同比增长94.24%，毛利率18.84%，同比增加8.79个百分点。主要系：销售模式的结构变化，供应链整合与精益生产推进，运营效率改善。
板式家具毛利率18.21%，同比提升1.36个百分点，主要系产品结构变化所致。
办公家具毛利率20.95%，同比下降2.86个百分点，主要受行业需求偏弱影响，公司主动调整价格策略以稳固市场份额，同时高毛利项目占比有所下降。
软体家具毛利率18.19%，同比下降4.04个百分点，主要系上游面料、海绵等原材料价格波动所致。
新材料地板毛利率11.71%，同比下降3.89个百分点，主要因公司采取阶段性价格策略抢占渠道，且收入规模下降导致固定成本摊薄效应减弱。
3、净利润：
2026年上半年归母净利润1.21亿元，同比下降33.07%；扣非净利润1.16亿元，同比下降33.64%。利润下滑的主要原因系报告期内人民币持续升值导致汇兑损失大幅增加所致，而非经营基本面的走弱。汇兑从2025年上半年收益约0.50亿元转为2026年上半年损失约1.03亿元，影响差额约1.53亿元；剔除汇兑因素影响，公司经营利润保持稳健。
4、 分红：
公司始终高度重视投资者回报，2026年中期利润分配预案为，拟向全体股东每10股派发现金红利3.60元（含税），合计拟派发现金红利约5,006万元，占2026年上半年度归母净利润的41.24%，该预案尚需提交股东会审议。
二、问答
1、针对海运费波动，公司是否有长协安排或其他对冲手段？
公司针对东南亚、北美等核心出口航线与主要船公司签订了长期运输协议。长协安排一方面有助于锁定运输成本、降低即期市场运价波动的影响，另一方面也能在旺季保障舱位供应。剩余货量通过即期市场灵活采购，公司会根据市场运价走势动态优化长协与即期的配比。
2、销售费用提升的原因？
报告期内销售费用有所增长，主要源于两方面战略性投入：一是新品上市推广投入，二是欧洲市场拓展的前期投入，包括渠道建设、品牌推广等。这些都是为未来增长做的战略性投入，不是费用管控出了问题。
3、公司未来利润端是否能够恢复增长？
报告期公司净利润同比下滑，主要受人民币持续升值带来的汇兑损失大幅增加影响，并非公司经营基本面发生变化。
从主营业务层面来看，公司核心业务的订单、收入、毛利水平保持相对稳健，产品竞争力以及海内外业务拓展情况没有发生重大不利变化。公司外销占比较高，外币资产、负债会随汇率波动产生汇兑损益，属于会计层面的浮动损益，与实际经营业务的现金流存在一定差异。
展望后续利润表现：一方面，公司会持续通过优化结算币种、外汇套期保值等手段，尽力对冲汇率波动对损益的扰动，降低汇率对净利润的冲击；另一方面，公司将坚持优化产品结构、管控运营及营销费用、推进渠道多元化，夯实主营业务盈利水平。若后续主营业务保持稳健，同时汇率因素的负面影响得到缓解，利润端具备修复的基础。
4、公司对2026年下半年业绩有何展望？
2026年下半年，海外市场迎来传统销售旺季，公司将把握下半年海外销售节点，持续优化产品与渠道结构，坚持利润优先原则，审慎参与大促营销，强化库存及费用管控，同时通过外汇风险管理工具降低汇率波动的扰动，努力提升主营业务经营质量。 
上述为公司现阶段经营规划，不构成业绩预测，下半年业绩受海外需求、汇率、行业竞争等多重因素影响存在不确定性，具体请关注公司后续定期报告。

	附件清单
	无

	记录日期
	2026年8月28日



