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投资者关系活动记录表

编号：2026-009

投资者关系

活动类别

□特定对象调研 □分析师会议

□媒体采访 □业绩说明会

□新闻发布会 □路演活动

□现场参观

☑其他 （反路演）

参与单位名

称
兴银理财、华安基金、申万菱信、华创证券

时间 2026年 9月 7日、2026年 9月 8日

地点 上海

上市公司接

待人员姓名
董事会秘书 卢晓霞

投资者关系

活动主要内

容介绍

公司已于近期在《投资者关系活动记录表》披露的提问将不

再赘述，其余提问及回答如下：

1、行业赛道是否迎来更激烈的竞争，公司如何保证市场地位

不动摇？

公司所处的制冰机细分行业呈现"商用主导、民用快速扩容"

的特征，2024年全球制冰机市场规模约 212.9亿元，其中民用制冰

机年复合增长率约 8.8%，显著高于家电行业平均增速，行业正加

快向智能化、节能化、场景化方向升级，市场竞争有所加剧，但具

备研发能力、高品质制造水平和全球交付能力的企业竞争优势有望

进一步凸显。

公司作为民用制冰机全球市占率第一的企业，具备深厚的竞争

壁垒：一是技术壁垒，制冰机具有小型化、多冰型、多功能、高度

集成特点，涉及微型化压缩机、高效散热冷凝器、多形态蒸发器、



实时控制电控、水路水质控制等核心技术，截至 2026 年 6 月 30

日，公司累计取得 246项专利授权（含发明专利 48 项），上半年

研发投入同比增长 16.68%；二是客户壁垒，公司已成为伊莱克斯、

MCAppliance等国际知名品牌商的核心供应商，产品进入Walmart

（沃尔玛）、The Home Depot（家得宝）、Costco（好市多）、Sam's

Club（山姆）、Best Buy（百思买）、LIDL（历德）、Lowes（劳

氏）等海外大型连锁超市，销售网络覆盖约 90个国家和地区；三

是认证壁垒，已形成欧盟 CE、北美 UL、日本 PSE等完善的出口

认证体系；四是规模与制造壁垒，依托二十余年行业深耕和柔性化

定制能力，公司产品矩阵完整。

公司将坚持"ODM+OBM"双轮驱动，以技术创新与全球化渠道

深耕为双引擎，持续巩固在民用制冰机领域的全球领先地位，推动

从"单一品类冠军"向"全场景、全链条制冷解决方案提供商"战略升

级。

2、长期来看，公司如何提高营收规模与利润水平？

公司将紧紧围绕“致力于成为全球制冷设备领域的龙头企业”

这一战略愿景，坚持“ODM+OBM”双轮驱动模式，以技术创新

与全球化渠道深耕为双引擎，持续巩固在民用制冰机领域的全球领

先地位，稳步提升经营质效。

长期来看，公司将聚焦制冷主业，通过"客户拓展、新品落地、

产能建设、结构优化"多措并举，持续提升营收规模与利润水平。

营收增长方面，一是深化客户拓展与市场多元化，持续推进欧洲、

南美洲、大洋洲等非美市场开拓，深化与山姆等高端会员制门店及

华住集团等渠道合作；二是加快新品落地，推进冰箱、酒柜等多品

类协同发展，加快推出冰淇淋机、冰沙机、冰咖机等休闲制冷设备；

三是依托募集资金推进前湾二号基地、智能化升级、泰国基地、研

发中心四大项目建设，构建"中国+泰国"双供应链体系，扩大产能

规模；四是积极发展第二成长曲线，形成"民用+商用+专业"多层次

业务格局。利润提升方面，公司持续推进产品结构优化战略，加快



淘汰低毛利、低附加值传统产品，大力推广高附加值新产品，通过

优化工艺、供应链管理、材料替代等方式降本增效，并积极发展

OBM自主品牌以提升产品附加值和毛利率水平，同时通过外汇套

期保值对冲汇率风险。公司致力于从"单一品类冠军"向"全场景、

全链条制冷解决方案提供商"战略升级，力争实现业务稳健发展，

为股东创造长期价值。

关于本次活

动是否涉及

应披露重大

信息的说明

否

附 件 清 单

（如有）
无

日期 2026年 9月 8日
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