
浙江寿仙谷医药股份有限公司

2026 年第二次投资者接待日活动召开情况

为持续做好投资者关系管理工作，搭建公司与投资者高效沟通的桥梁，公司

2026 年第二次投资者接待日活动于 2026 年 9月 12 日举行。公司组织投资者参

观了寿仙谷有机国药养生园、洋垄厂区（未来工厂+生物育种创新中心）以及公

司总部文化馆，管理层围绕公司经营发展、产业布局、渠道建设、研发创新等相

关议题与广大投资者开展充分交流，现场回应投资者重点关注的各类问题。具体

情况如下：

一、活动基本情况

1、活动时间：2026年 9月 12日

2、活动地点：

（1）上午：公司基地—寿仙谷有机国药养生园；洋垄厂区—未来工厂+生物

育种创新中心

（2）下午：公司总部—浙江省武义县黄龙三路 12号。

3、出席人员：

（1）公司出席人员：董事长李明焱、董事兼副总经理林荣志、董事兼副总

经理徐靖、副总经理兼董事会秘书刘国芳、财务负责人祝彪、投资者服务部总监

曹秀娟、董事会办公室主任王晓彤

（2）来访投资者：国元证券、杭州农夫私募管理基金、杭州融泰云臻私募

基金等机构和个人投资者共计 17人。

4、活动日程：

时间 活动内容

8:50前 集合地点 1：武义北高铁站

9:10前 集合地点 2：公司总部



9:40-10:30 参观寿仙谷有机国药养生园

10:30-10:50 基地出发至洋垄厂区

10:50-11:50 参观洋垄厂区（未来工厂+生物育种创新中心）

11:50-12:00 洋垄厂区出发至总部

12:00-13:00 公司总部用餐

13:00-14:00 参观公司总部

14:00-16:00

投资者交流会

内容 汇报人 主持人

传承精华、守正创新助力中医

药高质量发展

副总经理兼董秘

刘国芳
投资者服

务部总监

-曹秀娟投资者交流

14:00-14:30 公司总部出发至武义北高铁站

16:00-16:30 公司总部出发至武义北高铁站

二、活动主要交流情况

在投资者交流会上，公司副总经理兼董事会秘书刘国芳女士开展了主题为

《传承精华、守正创新助力中医药高质量发展》的主题汇报，介绍了公司的发展

历程、产品信息以及核心竞争优势，并对 2026 年半年度业绩进行了说明，向投

资者们分享了公司 2026 年度的战略以及举措。未来，公司将继续坚持为民众健

康、美丽、长寿、幸福服务的宗旨，期待与各方共同努力，推动寿仙谷发展越来

越好。

投资者互动交流情况：

1、入驻山姆等高端商超对现有经销商渠道是否有影响？公司如何平衡渠道

冲突？

答：公司产品入驻山姆前已做充分评估，短期内对部分经销商体系有影响，

但长期看全国品牌赋能效应显著，有利于品牌全国化拓展，而非局限于省内市场。



2、公司在研发与经营中如何应用 AI 技术？

答：公司已部署 30 余套系统，系统构建了“511”数智工程体系顶层规划，

即“未来农场、未来工厂、未来市场、未来科技、综合管理”五大业务中台、一

个数据中台和一个企业大脑，目前已基本完成，相关数据中台已完成串联，正在

进行数据治理，目标打造企业大脑。AI 运用上，市场服务方面，公司推出“寿

小仙”智能问答体，支持客户咨询与股东互动，目前处于试运行阶段；辅助研发

方面，利用 AI筛选新品种，结合表型、基因型、化学成分、药理功能等数据，

定向输出系列品种，大幅提升选育效率；产品开发方面，整合古代单方、验方及

药食同源药材数据，实现新产品处方的快速优化，缩短开发周期。

3、品牌营销建议：1、联动股价、品牌与销量，激活市场正向循环；2、优

化市场营销模式，摒弃低效渠道，贴合新时代消费趋势；3、调整费用投放结构，

聚焦高效投入，放大品牌与资本价值。

答：公司将会认真思考和吸收相关建议，正视不足、积极改革精进，全力改

善经营基本面，回馈投资者信任。

4、市场拓展建议：1、品牌高端化，聚焦企业家、高净值人群、社会精英

等核心客群，打造国际高端品牌形象；2、产品年轻化，优化包装设计，开发差

异化年轻品牌，拓展年轻市场；3、市场国际化，依托各类国际论坛，推动产品

作为国际外交伴手礼，提升品牌国际影响力

答：公司将根据投资者建议，开展实地考察和学习，争取拓展出相应渠道，

实现公司产品高端化、年轻化以及国际化。

5、公司去年引入的战略陪跑成效如何？如何提升营销费用效率，宣传方面

有哪些措施？

答：跟和君咨询战略陪跑合作已暂时终止。公司目前的宣传点在于全产业链

自主可控、去壁技术领先以及国际标准制定等优势，公司提出构建“健康大使”

体系，让投资者和消费者作为寿仙谷品牌的推广者，形成“自己先健康、再分享”

模式。同时，公司推出“寿仙荟”小程序，内设二级分销系统，建立老客拉新客



的渠道，让消费者成为公司的宣传者。

6、经济下行压力下，公司如何实现营收利润增长？有哪些品类扩张计划？

答：核心产品方面，灵芝孢子粉品类依托去壁技术优势，维持高端定位，加

强控价与品牌传播；铁皮枫斗颗粒品类，目标恢复浙江省内品牌地位，通过布局

全国连锁商超提升营收规模。新品方面，开发饮料、膏方等食品类产品，作为主

品牌补充，不影响核心业务。

浙江寿仙谷医药股份有限公司董事会

2026年 9月 12日


