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投资要点

本周专题：lululemon公布 FY22业绩，营收超出前期指引

 2022年，lululemon实现收入 81.11亿元，同比增长 29.6%，不变汇率下，同比

增长 32%，收入增速高于此前指引。分区域看，美国、加拿大、其它区域收入

分别为，56.54、11.63、12.93亿美元，同比增长 30.10%、21.91%、35.11%，

收入占比为 69.7%、14.3%、15.9%。公司于中国实现收入 6.82亿美元，同比

增长 31.2%。分渠道看，自营门店、电商 DTC、其它渠道收入分别为 36.48、

36.70、7.63亿美元，同比增长 29.3%、33.2%、16.0%，收入占比分别为 45.0%、

45.6%、9.4%。自营门店收入增长由新开店与同店销售增长贡献，其中同店销售

收入同比增长 16%，不变汇率下，同比增长 19%。

 2022年，公司门店净增加 81家至 655家，预计 FY23开设 45-50家门店（国

际市场预计开设 30-35家，大部分位于中国），并完成约 25家门店改造。

 2022年，公司毛利率同比下滑 2.3%至 55.4%，主要由于产品价格下降、运输等

成本增加及汇率影响。

 截至 FY22末，存货为 14.47亿美元，同比增长 49.79%，环比下降 16.9%。公

司预计 FY23，库存增长将继续放缓，预计 FY23Q1末库存同比增加 30%-35%，

预计下半年库存增长与销售增长保持一致。

 展望 FY23，公司预计 FY23Q1收入为 18.90-19.30亿美元，同比增速约 18%；

预计 FY23，收入为 93.00-94.10亿美元，同比增速约 15%。根据公司“Power of

Three x2”计划，2026年收入由 2021年的 62.5亿美元增长至 125亿美元，增长

驱动力主要为产品创新、顾客体验提升、市场扩张，预计与 2021年相比，2026

年男士产品收入翻倍、DTC渠道翻倍、国际区域收入变为 4倍。

 行业动态：家具制造业 1-2月营收；红星美凯龙 315战报；《2022年中国珠宝行业发

展报告》

1) 3月 27日，国家统计局发布工业企业利润数据报告。今年前 2个月，全国家具

制造业营业收入为 893.5亿元，同比下降 15.7%；利润总额 26.7亿元，同比下

降 23.5%。纺织业营业收入为 3317.3亿元，同比下降 7.9%；利润总额 70.8亿

元，同比下降 37.1%。木材加工和木、竹、藤、棕、草制品业营业收入为 1381.1

亿元，同比下降 2.2%；利润总额 44.5亿元，同比下降 2.2%。国家统计局工业

司统计师孙晓分析，受市场需求依旧偏弱等因素影响，工业利润降幅明显扩大。

2) 红星美凯龙 315春装季迎开门红。据红星美凯龙全国统计数据显示，“315FUN

肆嗨购节”期间，客流同比增长 15.8%，消费人数同比增长 23%，客总价同比
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增长 6%，销售金额同比去年实现稳中有涨。芝华仕、九牧、美的、方太等品牌

均实现同比双位数乃至翻倍增长。事实上，红星美凯龙的购销两旺只是春季家装

消费全面回暖的缩影。国家统计局发布的全国建材家居景气指数 BHI2月份为

119.88，环比上涨 24.26点，同比上涨 16.91点。全国规模以上建材家居卖场 2

月销售额环比上涨 44.18%,同比上涨 34.54%，各项增长创近年来新高，可见家

装消费的强势回暖已成为大势所趋。“从全国分日销售情况数据来看，1月底 2

月初是销售回暖的分水岭，从 1月底开始恢复，并呈现逐步加快的趋势， 2月

开始迅速回暖，呈火箭式拉升态势。”红星美凯龙家居集团执行总裁兼大营运中

心总经理朱家桂表示，家装消费本身的重决策、长周期特点决定了这一增长态势

还将持续延续，前期累积的车客流将逐步在后续 3-6个月内逐步实现销量转化，

极可能将在 5月迎来更强劲的热销高峰。

3) 中宝协发布《2022年中国珠宝行业发展报告》。报告指出 2022年我国珠宝行业

总体承压，主要表现为金银珠宝零售总额略有下降、主要品类销量有涨有跌、企

业经营压力加大、进出口稳中有增、珠宝电商增势强劲、消费升级与分层加剧演

化等。按销售额计算，2022年中国珠宝首饰市场总规模约为 7190亿元，与 2021

年基本持平。其中黄金产品市场规模约为 4100亿元，同比下降 2.4%，占比为

57%；钻石产品市场规模约为 820亿元，同比下降 18%，占比为 11%。2022年，

全球培育钻石产能约为 2000万克拉，其中我国产能为 900万克拉，占全球比重

40%-50%，仍为第一大生产国，印度培育钻石产能占比为 15%，完成安装设备

4500台。

 行情回顾（2023.03.27-2023.03.31）

本周纺织服饰、家居用品板块均跑输大盘：本周，SW纺织服饰板块下跌 1.27%，SW

轻工制造板块下跌 2.41%，沪深 300上涨 0.59%，SW纺织服饰板块跑输大盘 1.9pct，

SW轻工制造板块跑输大盘 3.0pct。各子板块中，SW纺织制造下跌 2.57%，SW服

装家纺下跌 0.83%，SW饰品下跌 0.30%，SW家居用品下跌 3.33%。截至 3月 31

日，SW纺织制造整体法（TTM，剔除负值）计算的行业 PE为 18.09倍，为近三年

的 25.14%分位；SW服装家纺的 PE为 17.29倍，为近三年的 40.11%分位；SW饰

品的 PE为 20.08倍，为近三年的 64.08%分位；SW家居用品的 PE为 25.64倍，为

近三年的 34.62%分位。

 投资建议：

纺织服饰板块，本周申洲国际公告 2022年业绩，公司预计 2023H1收入有下滑可能，

我们预计纺织制造企业订单拐点在 23Q2后出现。建议优选生产效率领先、规模优势

显著、老品牌份额提升+新品牌持续拓展逻辑清晰的华利集团、申洲国际；露营旺季

已至，携程数据显示，2023年 3月以来（3.1-3.16），国内露营产品预订量环比 2月

同期增长 107%，同比增长 135%。建议关注运动户外用品标的浙江自然、牧高笛。
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品牌服饰方面，欧睿预计 2023 年我国运动服饰市场规模为 4010 亿元，同比增长

10.5%，预计 2022-2027年年均复合增速为 8.7%，运动服饰景气仍将持续，建议关

注安踏体育、李宁、特步国际、361度。黄金珠宝方面，受益于珠宝需求占比最大的

刚需婚庆需求恢复，叠加高线城市悦己需求，以及金价稳中有升，我们看好珠宝板块

全年的表现，建议积极关注周大生、老凤祥。

家居用品板块，23Q1，30大中城市商品房成交 32.56万套、成交面积 3642万平方米，

同比分别增长 5.4%、5.5%，新房销售市场恢复增长。根据诸葛找房，3月 10个重点

城市二手住宅成交 97609套，环比上涨 41%，同比上涨 85.59%，成交延续上月的上

升态势。家居行业 315大促活动落幕，根据红星美凯龙统计，“315FUN肆嗨购节”

期间，客流同比增长 15.8%，消费人数同比增长 23%，客总价同比增长 6%，销售金

额同比去年实现稳中有涨。国家统计局发布的全国建材家居景气指数 BHI2 月份为

119.88，环比上涨 24.26点，同比上涨 16.91点。全国规模以上建材家居卖场 2月销

售额环比上涨 44.18%,同比上涨 34.54%，印证家装消费回暖。龙头家居企业不断升级

的多品类整家套餐，线上渠道向线下门店的引流，但由于意向订单到实际落地转化存

在较长时间，预计家居企业在上年高基数背景下，23Q1业绩增长有限，315活动期

间储备订单对 23Q2家居企业工厂出货提供较强支撑，建议积极关注欧派家居、索菲

亚、顾家家居、喜临门、慕思股份、金牌厨柜、志邦家居、好太太。

 风险提示：

地产销售或不达预期；品牌库存去化不及预期；原材料价格波动；汇率大幅波动。
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1. 本周专题：lululemon公布 FY22业绩，营收超出前期指引

2022年，公司实现收入 81.11亿美元，同比增长 29.6%，不变汇率下，同比增长 32%，收入增速高于此

前指引。分区域看，美国、加拿大、其它区域收入分别为 56.54、11.63、12.93亿美元，同比增长 30.10%、

21.91%、35.11%，收入占比为 69.7%、14.3%、15.9%。公司于中国实现收入 6.82亿美元，同比增长 31.2%。

分渠道看，自营门店、电商 DTC、其它渠道收入分别为 36.48、36.70、7.63亿美元，同比增长 29.3%、

33.2%、16.0%，收入占比分别为 45.0%、45.6%、9.4%。自营门店收入增长由新开店与同店销售增长共同贡

献，其中同店销售收入同比增长 16%，不变汇率下，同比增长 19%。

图 1：lululemon营业收入及同比增速 图 2：lululemon各渠道营收同比增速

资料来源：公司公告，山西证券研究所 资料来源：公司公告，山西证券研究所

图 3：lululemon各渠道营收占比 图 4：lululemon各区域营收占比

资料来源：公司公告，山西证券研究所 资料来源：公司公告，山西证券研究所

22Q4，公司净开门店 32家，FY22末全球门店达到 655家，其中美国 350家，中国 117家，加拿大 69

家，其它区域 119家。2022年，公司新开门店 87家，关店 6家，净开店 81家门店，其中，中国门店开设

31家、其它亚太地区 9家、北美地区 32家、欧洲 9家（公司本年度于西班牙开设首店）。公司预计 FY23Q1
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开设 5-10家门店，预计 FY23开设 45-50 家门店（其中预计国际市场开设 30-35 家，大部分位于中国），并

预计完成约 25家门店改造，实现整体面积同比低双位数增长。

表 1：lululemon门店情况

季度 期初门店数量 本期开店 本期关店 期末门店数量

22Q1 574 6 1 579

22Q2 579 22 1 600

22Q3 600 25 2 623

22Q4 623 34 2 655

资料来源：公司官网，山西证券研究所

2022年，公司毛利率同比下滑 2.3pct至 55.4%。毛利率下降主要由于产品成本增加、产品价格下降、

汇率不利变动等因素。2022年，公司费用率同比下滑 1.6pct至 34.0%。

图 5：lululemon毛利率 图 6：lululemon各渠道营收占比

资料来源：公司公告，山西证券研究所 资料来源：公司公告，山西证券研究所

2022年，公司净利润为 8.55亿美元，同比下降 12.4%。截至 FY22末，公司存货为 14.47亿美元，同比

增长49.79%，环比下降16.9%。公司预计FY23库存增长将继续放缓，预计FY23Q1末库存同比增加30%-35%，

预计下半年库存增长与销售增长保持一致。

图 7：lululemon净利润及同比增速 图 8：lululemon存货
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资料来源：公司公告，山西证券研究所 资料来源：公司公告，山西证券研究所

供应商方面：公司与 45家产品生产商合作，2022年，前五大供应商占比 56%，最大供应商占比 15%。

2022年，39%的生产区域在越南、14%在柬埔寨、12%在斯里兰卡，8%在孟加拉国，7%在印度尼西亚。公

司与 60 家面料供应商合作，2022年，前五大供应商占比 56%，最大供应商占比 21%。2022 年，43%的面

料供应商来自中国台湾，19%来自中国大陆、16%来自斯里兰卡。

2023财年展望：公司预计 FY23Q1收入为 18.90-19.30亿美元，同比增速约 18%；预计 FY23，收入为

93.00-94.10亿美元，同比增速约 15%。根据公司“Power of Three x2”计划，2026年收入由 2021年的 62.5

亿美元增长至 125亿美元，增长驱动力主要为产品创新、顾客体验提升、市场扩张，预计与 2021年相比，

2026年男士产品收入翻倍、DTC渠道翻倍、国际区域收入变为 4倍。

2. 本周行情回顾

2.1 板块行情

本周，SW纺织服饰板块下跌 1.27%，SW 轻工制造板块下跌 2.41%，沪深 300上涨 0.59%，SW纺织服

饰板块跑输大盘 1.9pct，SW轻工制造板块跑输大盘 3.0pct。

SW纺织服饰各子板块中，SW纺织制造下跌 2.57%，SW服装家纺下跌 0.83%，SW饰品下跌 0.30%。

SW轻工制造各子板块中，SW 造纸下跌 2.26%，SW文娱用品下跌 0.42%，SW 家居用品下跌 3.33%，

SW包装印刷下跌 2.10%。

图 9：本周 SW一级板块与沪深 300涨跌幅比较

资料来源：Wind，山西证券研究所
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图 10：本周 SW纺织服饰各子板块涨跌幅 图 11：本周 SW轻工制各子板块涨跌幅

资料来源：Wind，山西证券研究所 资料来源：Wind，山西证券研究所

2.2 板块估值

截至 3月 31日，SW纺织制造整体法（TTM，剔除负值）计算的行业 PE为 18.09倍，为近三年的 25.14%

分位；SW服装家纺的 PE为 17.29倍，为近三年的 40.11%分位；SW饰品的 PE为 20.08倍，为近三年的 64.08%

分位。

截至 3月 31日，SW家居用品的 PE为 25.64倍，为近三年的 34.62%分位。

图 12：本周 SW纺织服装各子板块估值 图 13：本周 SW轻工制各子板块估值

资料来源：Wind，山西证券研究所 资料来源：Wind，山西证券研究所

2.3 公司行情

SW纺织服饰板块：本周涨幅前 5的公司分别为：欣贺股份（+11.58%）、潮宏基（+9.75%）、ST爱迪尔

（+7.91%）、云中马（+7.42%）、欣龙控股（+4.8%）；本周跌幅前 5的公司分别为：*ST中潜（-28.01%）、

搜于特（-7.89%）、酷特智能（-7.49%）、华升股份（-6.89%）、金发拉比（-6.87%）。



行业研究/行业周报

请务必阅读最后一页股票评级说明和免责声明 11

表 2：本周纺织服饰板块涨幅前 5的公司

证券代码 公司简称 本周涨跌幅（%） 本周收盘价（元）

003016.SZ 欣贺股份 11.58 12.14

002345.SZ 潮宏基 9.75 7.88

002740.SZ ST 爱迪尔 7.91 4.50

603130.SH 云中马 7.42 27.06

000955.SZ 欣龙控股 4.80 5.02

资料来源：Wind，山西证券研究所

表 3：本周纺织服饰板块跌幅前 5的公司

证券代码 公司简称 本周涨跌幅（%） 本周收盘价（元）

300526.SZ *ST 中潜 -28.01 8.30

002503.SZ 搜于特 -7.89 1.05

300840.SZ 酷特智能 -7.49 10.38

600156.SH 华升股份 -6.89 4.46

002762.SZ 金发拉比 -6.87 11.39

资料来源：Wind，山西证券研究所

SW家居用品板块：本周涨幅前 5的公司分别为：本周涨幅前 5的公司分别为：趣睡科技（+4.59%）、

乐歌股份（+3.41%）、力诺特玻（+3.06%）、公牛集团（+1.99%）、嘉益股份（+1.8%）；本周跌幅前 5 的公

司分别为：尚品宅配（-10.23%）、我乐家居（-9.12%）、蒙娜丽莎（-8.13%）、慕思股份（-7.28%）、华瓷股

份（-7.27%）。

表 4：本周家居用品板块涨幅前 5的公司

证券代码 公司简称 本周涨跌幅（%） 本周收盘价（元）

301336.SZ 趣睡科技 4.59 51.47

300729.SZ 乐歌股份 3.41 18.79

301188.SZ 力诺特玻 3.06 18.55

603195.SH 公牛集团 1.99 157.96

301004.SZ 嘉益股份 1.80 31.10

资料来源：Wind，山西证券研究所

表 5：本周家居用品板块跌幅前 5的公司

证券代码 公司简称 本周涨跌幅（%） 本周收盘价（元）

300616.SZ 尚品宅配 -10.23 24.49

603326.SH 我乐家居 -9.12 8.57

002918.SZ 蒙娜丽莎 -8.13 18.30

001323.SZ 慕思股份 -7.28 37.47

001216.SZ 华瓷股份 -7.27 12.88

资料来源：Wind，山西证券研究所
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3. 行业数据跟踪

3.1原材料价格

纺织服装原材料：

1） 棉花：截至 3月 31日，中国棉花 328价格指数为 15347元/吨，环比上涨 0.87%，截至 3月 30日，

CotlookA指数（1%关税）收盘价为 16202元/吨，环比上涨 4.15%。

2） 金价：截至 3月 31日，上海金交所黄金现货:收盘价:Au9999为 440.74元/克，环比增长 0.25%。

家居用品原材料：

1） 板材：截至 2022年 3月 1日，中国木材指数 CTI:刨花板、中国木材指数 CTI:中纤板为 1130.09、

2028.07。

2） 五金：截至 2022年 6月 5日，永康五金市场交易价格指数为 104.73。

3） 皮革：截至 1月 27日，海宁皮革:价格指数:总类为 70.40。

4） 海绵：截至 3月 31日，华东地区 TDI主流价格为 17500元/吨，华东地区纯MDI主流价格为 18000

元/吨，TDI、MDI价格环比分别下跌 1.69%、4.26%。

汇率：截至 3月 31日，美元兑人民币（中间价）为 6.8717，环比上涨 0.50%。

中国出口集装箱运价指数（CCFI）：截至 3月 31日，CCFI 综合指数为 958.43。

图 14：棉花价格（元/吨） 图 15：中纤板、刨花板价格走势
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资料来源：Wind，山西证券研究所 资料来源：Wind，山西证券研究所

图 16：五金价格走势 图 17：皮革价格走势
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资料来源：Wind，山西证券研究所 资料来源：Wind，山西证券研究所

图 18：海绵原材料价格走势 图 19：金价走势（单位：元/克）

资料来源：Wind，山西证券研究所 资料来源：Wind，山西证券研究所

图 20：美元兑人民币汇率走势 图 21：中国出口集装箱运价指数

资料来源：Wind，山西证券研究所 资料来源：Wind，山西证券研究所
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3.2出口数据

纺织品服装：2023年 1-2月，纺织品服装出口 408.42亿美元，同比下降 18.60%。其中，2023年 1-2月

纺织品出口 191.65亿美元，同比下降 22.40%，服装出口 216.78亿美元，同比下降 14.70%。

家具及其零件：2023年 1-2月，家具及其零件出口 92.61亿美元，同比下降 17.47%。

图 22：纺织纱线、织物及制品累计值（亿美元）及累计同

比

图 23：服装及衣着附件累计值（亿美元）及累计同比

资料来源：Wind，海关总署，山西证券研究所 资料来源：Wind，海关总署，山西证券研究所

图 24：家具及其零件当月值（亿美元）及当月同比 图 25：家具及其零件累计值（亿美元）及累计同比

资料来源：Wind，海关总署，山西证券研究所 资料来源：Wind，海关总署，山西证券研究所

3.3社零数据

2023年 1-2月，国内实现社零总额 7.70万亿元，同比增长 3.5%，表现好于Wind市场一致预期（+2.9%）。
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分渠道看，线上渠道，2023年 1-2 月，实物商品网上零售额为 1.75万亿元/+5.3%，实物商品网上零售

额占商品零售比重为 25.5%，其中，吃类、穿类和用类商品同比分别增长 5.3%、4.0%、5.7%。线下渠道，

2023年 1-2 月，实物商品线下零售额（商品零售额-实物商品网上零售额）约为 5.12万亿元/+1.6%。按零售

业态分，2023年 1-2月限额以上超市、便利店、专业店、百货店零售额同比分别增长 2.3%、10.0%、3.6%、

5.5%，品牌专卖店下降 5.4%，百货业态增速由负转正。

分品类看，2023年 1-2月，限上化妆品同比增长 3.8%，限上金银珠宝同比增长 5.9%，限上纺织服装同

比增长 5.4%，金银珠宝在上年同期高基数的情况下依旧实现更快增速，在婚庆需求释放、金价稳步上涨、

克重黄金首饰工艺提升驱动下，表现优异。地产相关消费品家具、家电音像类同比分别增长 5.2%、下滑 1.9%，

改善明显。

图 26：社零及限额以上当月 图 27：国内实物商品线上线下增速估计

资料来源：Wind，国家统计局，山西证券研究所 资料来源：国家统计局，山西证券研究所

注：实物商品线下零售额=商品零售额-实物商品网上零售。

图 28：偏向可选消费品的典型限额以上品类增速 图 29：地产相关典型限额以上品类增速

资料来源：Wind，国家统计局，山西证券研究所 资料来源：Wind，国家统计局，山西证券研究所
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3.4房地产数据

本周(3.26-4.1日)，30大中城市商品房成交 38910套、成交面积 440.89万平方米，较上周环比分别增长

14.0%、17.4%。

2023 年 1-2 月，住宅新开工面积、销售面积、竣工面积分别为 9891 万平方米、1.34 亿平方米、9782

万平方米，同比下降 8.72%、0.56%、增长 9.73%。

图 30：30大中城市商品房成交套数 图 31：30大中城市商品房成交面积（单位：万平方米）

资料来源：Wind，国家统计局，山西证券研究所 资料来源：Wind，国家统计局，山西证券研究所

图 32：商品房销售面积累计值（万平方米）及累计同比 图 33：商品房销售面积当月值（万平方米）及当月同比

资料来源：Wind，国家统计局，山西证券研究所 资料来源：Wind，国家统计局，山西证券研究所

图 34：商品房新开工面积累计值（万平方米）及累计同比 图 35：商品房新开工面积当月值（万平方米）及当月同比
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资料来源：Wind，国家统计局，山西证券研究所 资料来源：Wind，国家统计局，山西证券研究所

图 36：商品房竣工面积累计值（万平方米）及累计同比 图 37：商品房竣工面积当月值（万平方米）及当月同比

资料来源：Wind，国家统计局，山西证券研究所 资料来源：Wind，国家统计局，山西证券研究所

4. 行业新闻

4.1前两月家具制造业利润总额 26.7亿元，下滑 23.5%

【来源：77度 2023-04-02】

3月 27日，国家统计局发布工业企业利润数据报告显示，今年前 2个月，全国家具制造业营业收入为

893.5亿元，同比下降 15.7%；利润总额 26.7亿元，同比下降 23.5%。纺织业营业收入为 3317.3亿元，同比

下降 7.9%；利润总额 70.8亿元，同比下降 37.1%。木材加工和木、竹、藤、棕、草制品业营业收入为 1381.1

亿元，同比下降 2.2%；利润总额 44.5亿元，同比下降 2.2%。国家统计局工业司统计师孙晓分析，受市场需

求依旧偏弱等因素影响，工业利润降幅明显扩大。
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4.2 红星美凯龙 315春装季迎开门红，多地政策再添"一把火"助推五一消

费高峰

【来源：红星美凯龙家居集团 2023-03-31】

伴随着多地房产交易市场持续升温，叠加被推迟的家装需求持续释放，年后的家居线下客流持续升温。

而多地陆续出台开展的消费促进活动更为春季家装消费再添“一把火”，作为国民消费四大支柱的家居、电

器正成为消费提振的重点领域，使得刚刚过去的 2-3 月春装季“淡季不淡”，更将助力即将到来的五一传统

黄金档“旺季更旺”。

据红星美凯龙全国统计数据显示，“315FUN肆嗨购节”期间，客流同比增长 15.8%，消费人数同比增

长 23%，客总价同比增长 6%，销售金额同比去年实现稳中有涨。芝华仕、九牧、美的、方太等品牌均实现

同比双位数乃至翻倍增长。

春江水暖鸭先知，前端的家装业务板块数据显示，活动期间到店咨询家装客户近 2000户，其中定单数

超 420单，签单数超 200 单，其中不乏百万级的超级大单，最高客单值突破 300万。同样人气爆棚的还有

线上的金牌导购万人直播，有效直播场次同比增长 433%；直播留资同比增长 174%。

事实上，红星美凯龙的购销两旺只是春季家装消费全面回暖的缩影。国家统计局发布的全国建材家居

景气指数 BHI2 月份为 119.88，环比上涨 24.26点，同比上涨 16.91点。全国规模以上建材家居卖场 2 月销

售额环比上涨 44.18%,同比上涨 34.54%，各项增长创近年来新高，可见家装消费的强势回暖已成为大势所趋。

“从全国分日销售情况数据来看，1月底 2月初是销售回暖的分水岭，从 1月底开始恢复，并呈现逐步

加快的趋势， 2月开始迅速回暖，呈火箭式拉升态势。”红星美凯龙家居集团执行总裁兼大营运中心总经理

朱家桂表示，家装消费本身的重决策、长周期特点决定了这一增长态势还将持续延续，前期累积的车客流

将逐步在后续 3-6 个月内逐步实现销量转化，极可能将在 5月迎来更强劲的热销高峰。

作为“消费提振年”的首波家居消费潮，此次春季家装消费也呈现出一些新特点。从品类销售数据来

看，以高端电器、进口品类、高端定制、系统门窗为代表的前端品类和消费升级品类复苏较快，成为此次

领涨品类。

其中高端电器的表现尤为亮眼，不仅在大促前两周就以 91%的同比增长先发制人，领跑众品类，更一

跃成为全品类中销售金额第二品类，仅次于高端定制。在上海市场，高端电器品类的销售占比达 15%，远

超该品类的经营面积占比。数据显示，海信此次 315销售金额同比增长 193%，美的则同比增长 121%。

据业内人士分析，高端电器品牌越来越重视前置渠道价值，并开始把 315这样的行业大促作为营销主

战场，因此今年海尔、海信、方太、老板、博西、美的等六大头部电器品牌纷纷加码 315，头部品牌的量级
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投入和示范效应也带来了流量销量的双增长。

在全国层面，红星美凯龙多地积极响应当地消费提振举措，纷纷开展各类营销创新，实现各地的爆破

式热销盛况。江苏全球家居 1号店借势陈楚生单场落地活动，实现索菲亚单品牌下定破 300万；上海全球

家居 1 号店，以 TATA木门首家超集店开业为抓手，借势贾乃亮娱乐营销，实现成交订单 600单，销售额

800万；湖南全球家居 1号店则通过多维度联盟打造客群营销，实现整体客流破 1.5万，开单率提升 50%；

内蒙全球家居 1号店，通过精准客群曝光，并以生活方式、场景化话题建立兴趣，实现开单率提升 20%、

销售转化破 900万。此外，红星美凯龙上海区域深耕存量市场红利，重点开发近 50家重点楼盘，以精准引

流服务，实现关联销售 2029万……

今年红星美凯龙继续推动“榜单经济”，以全国近 500家家居商场大促期间统一收银数据为支撑，发布

TOP100夺魁总榜，从上千个电器、家具、建材全品类品牌中激烈角逐出 TOP100品牌，不仅对 B端品牌工

厂产生积极的促进拉动作为，且给 C端消费者带来更具参考意义的品牌选择依据。

业内人士表示，315大促的开门红为今年的家居消费提振开了一个好头，随着各种大促活动的引爆，叠

加国家各项政策利好，上半年的家居与电器市场消费活力与潜力将进一步得到释放。目前家居行业整体看

好家居需求的持续回暖和头部企业市场份额的继续提升，并对即将到来的销售旺季摩拳擦掌。红星美凯龙

更是在 3月 22日就启动“一年一度 51狂享购”，成为最早启动五一大促的一年，并计划投入全年四分之一

的资源，并落地橱柜品类节和卫浴品类节，推动下一个热销周期的加速到来。

4.3 中国珠宝产业市场规模达 7,190亿元

【来源：中宝协 2023-03-27】

中国国际珠宝展圆满闭幕

3月 20日，中国国际珠宝展在北京圆满落下帷幕。本届展会由中国珠宝玉石首饰行业协会和珠宝玉石

首饰国检集团联合主办，总面积达 30,000平方米，汇聚海内外参展商 1,000多家，现场观展人次达 12万。

据不完全统计，本次展会交易总额超过 1.5亿元人民币，超过 95%的参展企业表示将继续参加今年秋季举办

的 2023中国国际珠宝展。

2022年中国珠宝市场规模达 7,190亿元

3月 16日，中国珠宝玉石首饰行业协会发布了《2022中国珠宝行业发展报告》。报告指出 2022年我国

珠宝行业总体承压，主要表现为金银珠宝零售总额略有下降、主要品类销量有涨有跌、企业经营压力加大、

进出口稳中有增、珠宝电商增势强劲、消费升级与分层加剧演化等。

按销售额计算，2022年中国珠宝首饰市场总规模约为 7,190亿元，与 2021年基本持平，其中黄金产品
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市场规模约为 4,100亿元，钻石产品市场规模约为 820亿元，玉石市场规模约为 1,470亿元，彩色宝石产品

市场规模约为 280亿元，珍珠产品市场规模约为 240亿元，铂金及白银产品市场规模约为 90亿元，流行饰

品及其他品类产品市场规模约为 190亿元。

5. 重点公司公告

【歌力思】2022年年度业绩预告更正公告

[2023-03-30] 公司预计 2022年度实现归属于上市公司股东的净利润 1,700万元至 2,500万元，与上年同期相

比，预计减少 2.79亿元至 2.87亿元，同比减少 92%至 94%。业绩预告更正的主要原因：

公司（本处仅指母公司，下同）于 2023年 2 月 16 日收到深圳市科技创新委员会、深圳市财政局、国

家税务总局深圳市税务局联合颁发的《高新技术企业证书》，根据《中华人民共和国企业所得税法》及《高

新技术企业认定管理办法》等相关规定，公司自通过高新技术企业认定后连续三年内（2022年度至 2024年

度）可享受高新技术企业的相关税收优惠政策，即按 15%税率缴纳企业所得税。

前述税收优惠政策对公司其他子公司不产生影响，公司其他子公司仍按原税率缴纳企业所得税。

公司执行税收优惠政策后，需对历年来累计的递延所得税资产进行重新计量。公司历年计提了存货跌价准

备和坏账准备等，因税法和会计准则对费用扣除期间的认定不同，产生了可抵扣时间性差异，从而形成了

递延所得税资产（可抵扣时间性差异乘以企业所得税税率得到递延所得税资产）。

由于公司处于服装行业，存货在资产中占比较高，公司又采取较为严格的存货跌价准备计提政策，因

此历年来累计的递延所得税资产金额较大。

在可抵扣时间性差异不变的情况下，公司企业所得税税率从 25%降为 15%，使得 2022年末递延所得税

资产减少。母公司预计 2022年末的累计可抵扣时间性差异为 3.9亿元至 4.3亿元，以企业所得税税率从 25%

降为 15%计算，减少的递延所得税资产金额为 3,900万元至 4,300万元。会计处理上，递延所得税资产的减

少相应会使得所得税费用增加，从而使得公司 2022年度归属于上市公司股东的净利润相应减少。

【美凯龙】2022年年报

[2023-03-24]2022年，公司实现营收 141.38 亿元，同比下降 8.86%，实现归母净利润 7.49 亿元，同比下降

63.43%。
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6. 风险提示

1.地产销售或不达预期；

2.品牌库存去化不及预期；

3.原材料价格波动；

4.汇率大幅波动。
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