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上海车展在即，市场热度提升



核心摘要

 1Q23新能源汽车销量符合年初预期，价格战下3月份汽车产销恢复稍弱。据乘联会预估，1Q23新能源车厂商销量148万台，

同比增长24%。3月总体汽车市场需求初步释放，但由于价格战导致消费者观望情绪加重，市场恢复程度稍弱于预期。电池

降价导致电动车成本降低，预计新能源车企将持续让利争夺市场份额，加速侵蚀燃油车份额，提升行业新能源车渗透率。

 二季度开始汽车需求将逐步复苏，合资车企加速下滑，自主品牌将共同分享更大蛋糕。自主品牌市场空间广阔，我们测算

我国汽车产销量的长期增长空间为3267-4900万台/年，自主品牌市场份额有望逐渐提升至60%~70%，据此测算则可以容纳数

家年销量300~500万台的自主车企。由于股权+产品+技术储备+渠道层面原因，合资车企份额将持续下滑，上汽大众、上汽

通用、广汽本田、广汽丰田在2023年一季度销量下滑幅度分别达到了31.7%/32.3%/29.6%/10.9%。

 上海车展在即，市场热度提升助力车市复苏。上海国际车展即将举办，此次车展是疫情后的首次大型国际车展，新车型的

推出也将进一步丰富消费者的购车选择，一定程度上将对汽车消费形成刺激作用；2023年新能源车会更快地向主流价格带

渗透，比亚迪在2023年主要的打法是通过推出各车型的冠军版车型进一步拉低新能源车的售价门槛，而其他传统车企如长

安、吉利、长城在2023年的重心也主要集中在主流价格带内的插混车型。

 投资建议：自主品牌在中长期的发展空间广阔，同时叠加上海车展的临近，我们看好汽车板块迎来反弹机会。整车方面，

2023年我们看好混动渠道改革迅速且混动车型矩阵丰富的车企，推荐长安汽车、吉利汽车、理想汽车、长城汽车，推荐受

益于行业复苏的客车龙头宇通客车。供应链方面推荐受益于自主品牌高端化个性化发展的标的，推荐中鼎股份、华阳集团、

德赛西威、经纬恒润。同时看好单车搭载价值量上升空间大的传统汽车配件细分龙头企业，推荐华域汽车、福耀玻璃。

 风险提示： 1）二季度汽车消费恢复可能不达预期；2）汽车行业价格战可能持续，造成车企盈利端承压；3）车企的渠道变

革进度缓慢，新推出的车型销量可能不达预期。
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一季度新能源车符合预期，价格战下3月汽车产销弱于预期

4
资料来源：乘联会、各公司公告、平安证券研究所

 一季度新能源汽车销量符合年初预期。据乘联会预估，3月份新能源乘用车厂商批发销量59.9万台，环比增长21%，预

计一季度新能源车厂商销量148.3万台，同比增长24%。正如我们此前在年度策略中的观点，由于政策退出以及季节性

扰动，我们判断一季度是整个新能源车销量的低点,我们对2023年全年新能源汽车销量依然乐观，预计全年新能源车销

量为900~950万台左右。

 价格战下3月份汽车产销恢复弱于预期。1-2月汽车行业在多重不利因素的影响下产销状况表现不佳，3月份车市需求初

步释放，但由于汽车价格战导致消费者观望情绪加重，市场恢复程度弱于预期。据乘联会预测数据，3月狭义乘用车零

售销量预计159.6万台，同比持平，环比增长17%。
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合资份额将逐步萎缩，自主品牌共同分享更大蛋糕

5
资料来源：中汽协、乘联会、公司公告、平安证券研究所

 我国汽车市场潜力依然较大，自主品牌市场空间广阔。参考汽车消费成熟市场发展历程，假设我国汽车千人保有量增

长至420台，汽车更新周期为12-18年，则我国汽车产销量的长期增长空间为3267-4900万台/年，自主品牌市场份额有

望逐渐提升至60%~70%，据此测算则可以容纳数家年销量300~500万台的自主车企。

 合资车企加速下滑。合资车企在新能源车时代逐渐被边缘化，我们认为主要原因：一是合资公司中外股东方核心诉求

不一致，中方谋求发展自主新能源，对合资公司主要是利润端的诉求，外方则寻求更高的股权占比并独立在华运作新

能源业务；二是合资车企新能源车竞争力弱，且大多没有插混车型布局，过去的品牌价值无法迁移；三是新能源车的

渠道改革远落后于自主品牌。上汽大众/上汽通用/广汽本田/广汽丰田在2023年一季度销量下滑幅度分别达到了

31.7%/32.3%/29.6%/10.9%。

千人保有量/台
人均GDP/美

元
千人保有/人均GDP 保有量/万台

新车销量/万
台

保有量/新车

美国 837 62600 0.013 27072 1495 18
日本 591 39300 0.015 7817 445 18
德国 589 48670 0.012 5237 264 20

中国2021 217 12650 0.017 30700 2628 12
俄罗斯 373 11300 0.033 5336 167 32
印度 22 2016 0.011 3615 308 12
韩国 482 34423 0.014 2507 171 15
中国E 420 30000 0.014 58800 3267-4900 12-18

我国汽车行业发展空间广阔



新能源车成本优势提高，加速新能源车渗透率提升

6
资料来源：Wind、公开资料整理、平安证券研究所

 2023年以来碳酸锂价格下降幅度超年初预期。2023年碳酸锂价格不断降低，目前电池级碳酸锂价格已经下滑到接近20

万元/吨。孚能科技董事长兼CEO王瑀在近期的电动车百人会期间曾表示，预计碳酸锂价格会飞速下降，探到10万元以

下也是有可能的。

2023年电池级碳酸锂价格走势
单位：万元/吨
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 碳酸锂价格下降使得新能源成本优势逐渐提升，预计纯电动车电池成

本可下降14000~15000元，插混车（纯电续航100km）电池成本可下

降4000元左右。蔚来汽车此前曾表示，碳酸锂价格每下降10万元/吨，

蔚来的毛利率提升约2个百分点；极氪CEO安聪慧表示，碳酸锂价格每

降低1万元/吨，对极氪新能源车成本的贡献是575元，毛利的贡献为

0.2%；零跑汽车董事长朱江明称碳酸锂价格每下降10万元/吨，电池

每度电便可以减少50元成本，以70度电池包为例，就可以节省3500元；

广汽集团在2022年年度业绩发布会上称，如果以电池70度电的纯电车

型来计算，碳酸锂价格每吨下降10万元，每辆车电动成本下降4000元，

据此测算，若碳酸锂价格从最高点的60万元/吨下降到20万元/吨，则

纯电车电池成本可下降14000~15000元，插混车（纯电续航100km，搭

载20度电池）电池成本预计可下滑4000元左右。



上海车展关注度高，多款新车型发布在即

7
资料来源：第二十届上海国际汽车工业展览会官网、公开资料整理、平安证券研究所

 上海车展关注度高，多家车企新车发布在即。2023年4月18日至27日，第二十届上海国际车展将举办，此次车展是疫情

后的首次大型国际车展，市场关注度高，车企也乐于借助车展进行宣传和造势，同时新车型的推出也将进一步丰富消

费者的购车选择，我们认为上海车展的举办一定程度上将对汽车消费形成一定刺激作用。

第二十届上海国际车展日程安排

车企 新车及主要看点

比亚迪 比亚迪海鸥、腾势N7、仰望U8/U9

吉利汽车 吉利银河系列、极氪X

大众 大众ID.7亮相

理想汽车 纯电解决方案发布

小鹏汽车 小鹏G6发布

长安汽车 深蓝S7

长城汽车 哈弗枭龙/枭龙MAX、魏牌蓝山

东风岚图 岚图追光

主要车企上海车展新车以及主要看点
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新能源车逐渐回归主流价格带，车企加快独立品牌与渠道

9
资料来源：平安证券研究所

 基于燃油车推出插混车型难以形成新能源势能。通过吉利、长城在2022年插混车型的表现我们可以判断，基于以往的

燃油车车型推出插混车型并与燃油车同台销售的策略难以取得成功。2022年插电式混动车销量达到151.8万台，同比增

速达到151.6%，增速明显强于纯电车型，但除比亚迪外，各家传统车企推出的插混车销量并不达预期，原因有多方面，

除了产品力外，更重要的是各家车企的插混车均基于燃油车版本推出，在车型命名上继承了原有的燃油车型，同时在

渠道端与自家燃油车同台销售，这不可避免地造成了燃油车与混动车之间的竞争与比价。

 车企在2023年推出的新能源车更加聚焦于主流价格带。各家车企在过去几年都推出了各自的高端新能源品牌，而随着

新能源汽车销量的逐渐增长，我们认为2023年新能源车会更快地向主流价格带渗透，而最大的驱动来自于插混车的增

长。2023年一季度比亚迪新能源车达到55.2万台（+92.8%）,其中纯电乘用车销量26.5万台（+84.8%），插混乘用车销

量28.3万台（+100.2%），比亚迪2023年的销量目标为300~360万台，主要的打法是通过推出各车型的冠军版车型拉低

车型售价门槛，加速实现新能源车与燃油车在各个价格带内的平价，而其他传统车企如长安、吉利、长城在2023年的

重心也主要集中在主流价格带内的插混新车型。

 独立品牌与独立渠道成为各家车企在2023年的重点。我们判断2023年汽车市场最大的增量来自于新能源车市场，而新

能源车的最大增量则来自插混车。2023年各家车企的插混打法将改变，推出独立的品牌或序列，同时推出独立的渠道，

如长安之深蓝、吉利之银河、长城之龙网，目前除比亚迪外，以上三家车企的混动步伐相对较快，新势力车企中理想

则较为领先。



吉利汽车：银河系列助力吉利品牌新能源转型

10
资料来源：吉利汽车，平安证券研究所

 吉利插混车一季度销量下滑。吉利汽车一季度新能源车销量达到62407台，同比增长34.8%，其中极氪品牌一季度销量

15234台（+85%），但插混车销量仅为4732台（-30%）。

 银河系列成为吉利品牌2023年新能源转型的关键。吉利已经意识到过去“油电同卖”的策略无法占领消费者心智，因

此吉利在2023年2月推出了全新的吉利银河系列，银河系列隶属于吉利品牌，但采用全新的设计风格和logo。根据吉利

汽车的规划，银河系列将在2年内推出7款车型，其中2023年将提出3款车型，包括两款插混车型和一款纯电车型。

 吉利银河系列的推出具备必要性。在推出银河系列前，吉利在30万元以上和15万元以下的新能源车市场均有所布局，

但在15~30万元价格带内吉利还缺少主流品类进行覆盖，因此银河系列应运而生，银河系列内部分为E系列和L系列，分

别对应纯电车型和插混车型。随着银河系列的推出，吉利已经基本实现了各个价格带的新能源品牌覆盖。
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智能纯电E系列 智能电混L系列

产品 定位 上市时间 产品 定位 上市时间

银河E8 纯电轿车 23年四季度 银河L7 插混SUV 23年二季度

银河E7 纯电SUV 24年二季度 银河L6 插混轿车 23年三季度

银河E6 纯电轿车 24年三季度 银河L5 插混SUV 24年二季度

银河L9 插混SUV 2025年

吉利银河产品规划



吉利汽车：银河L7对标宋Plus DMi，价格底牌暂未公布

11
资料来源：汽车之家，工信部，平安证券研究所

 银河L7将对标宋Plus DMi，但价格底牌暂未公布。吉利银河L7是一款紧凑级插混SUV，车身尺寸与比亚迪宋Plus DMi

类似。同时银河L7基于eCMA平台打造，搭载了BHE15 Plus发动机，发动机最大功率120kW（强于比亚迪宋Plus DMi），

搭载3挡DHT插混系统，提供50km及100km的纯电续航版本，百公里加速时间6.9s，百公里馈电油耗5.23L，满油满电

CLTC综合续航可达到1370公里。根据规划银河L7将于2023年二季度上市交付，目前看银河L7在外观内饰设计、智能化、

动力水平等方面均具备较强的竞争力，但目前吉利并未公布其售价区间，参考比亚迪宋Plus DMi售价区间，我们预计

L7最终定价可能在15~20万元左右。

吉利银河L7与比亚迪宋Plus DMi主要参数对比

银河L7 宋Plus DMi

售价/万元 预计15~20 15.48~21.88

车身尺寸/mm 4700×1905×1685 4705×1890×1680

轴距/mm 2785 2765

0-100公里加速时间/s 6.9 8.5/7.9/5.9

发动机类型 1.5T 1.5L/1.5T

 银河将采用独立的销售渠道。银河系列将采

用独立的销售渠道，采用直营和代理经销两

种模式，2023年银河将建成650家门店，在

一二线城市设立品牌中心，同时也是体验顾

问的培训中心和用户的活动中心，三四线城

市采用代理经销制，形式上包括用户中心、

体验中心、商超店。在销售端，将采用线上

APP下单，车型价格透明统一。



长城汽车：魏牌蓝山对标理想L8
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资料来源：长城汽车，工信部，汽车之家，平安证券研究所

 一季度长城汽车销量下滑22.4%。除坦克品牌外，长城汽车各品牌在一季度均出现不同程度下滑，其中魏品牌一季度

销量仅为3403台（-76.2%），纯电品牌欧拉销量17766台（-47.4%）。

 魏牌蓝山定位6座中大型SUV，对标理想L8，售价预计在35万元左右。魏牌蓝山定位6座中大型混动SUV，从车型定位

来看与目前的理想L8定位类似，新车预计将在上海车展期间上市。与L8相比,蓝山在轴距、车身尺寸、动力性能、纯电

续航等方面拥有一定优势，但蓝山没有空气悬架，在智能座舱和智能驾驶方面的竞争力不及理想L8。在定价方面，考

虑到目前魏牌摩卡DHT PEHV售价在30万元左右，因此我们预计蓝山的定价会在35万元左右，相比理想L8价格优势不明

显。

魏牌蓝山与理想L8主要参数对比魏牌蓝山

魏牌蓝山 理想L8

售价/万元 预计30~35 33.98~39.98

车身尺寸/mm 5156×1980×1805 5080×1995×1800

轴距/mm 3050 3005

0-100公里加速时间/s 4.9 5.5

WLTC纯电续航/km 180 168



长城汽车：Hi4技术利用两驱的成本实现四驱的性能
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资料来源：长城汽车，平安证券研究所

 Hi4技术发布：两驱的成本，四驱的性能。长城汽车在3月份的新能源干货大会上发布了全球首创的全新智能四驱电混

技术Hi4。从本质上看该套混动系统是P2+P4架构，利用前桥的P2电机替代目前的P1+P3电机，同时在后桥增加P4电机从

而实现混动四驱，该技术最大的亮点是仅利用两个电机实现了混动四驱，而目前主流的混动四驱均是三电机系统，这

使得长城汽车可以用“两驱的成本实现四驱的功能”。Hi4系统将推出1.5L+DHT+P4和1.5T+DHT+P4两套动力系统，整车

功率达到340kW，覆盖A-C级车型。Hi4系统通过iTVC智能扭矩矢量控制系统，能够精准识别实时路况，3擎9模智能动态

切换，保障用户在任何出行场景中，均能灵活匹配到更适合的工作模式。

长城汽车智能四驱电混技术Hi4 iTVC智能扭矩矢量控制系统工作示意



长城汽车：哈弗新能源销售网络命名“龙网”
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资料来源：长城汽车，工信部，平安证券研究所

 哈弗品牌目标到2025年新能源销量占比达到80%。哈弗品牌在2022年发布了品牌的新能源战略，明确提出哈弗品牌到

2025年要实现新能源销量占比达到80%，2030年停售燃油车。哈弗H6 PHEV于2022年9月上市，22年累计销量10348台，

销量低于预期，其中很大一部分原因是由于与燃油车形象切割不彻底，与燃油版H6内部存在竞争。

 哈弗品牌推出新能源销售网络“龙网”。2023年3月27日，哈弗品牌公布旗下新能源销售网络命名为龙网，这意味着哈

弗品牌旗下新能源汽车产品同样将拥有独立的销售渠道。此外，哈弗两款新能源车型B07和A07分别命名为枭龙MAX和枭

龙，标志着哈弗新能源全新征程正式开启，其中枭龙MAX将首搭长城Hi4技术，据工信部数据，枭龙MAX轴距为2800mm，

车身尺寸4758×1895×1725mm，同样对标比亚迪宋Plus DMi，枭龙定位紧凑级SUV，车身尺寸小于枭龙MAX，其车身尺

寸为4600×1877×1675mm。

哈弗枭龙MAX哈弗枭龙



长安汽车：深蓝S7爆款潜力较大
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资料来源：深蓝汽车，工信部，汽车之家，平安证券研究所

 深蓝S7更加强调家庭定位，相比主要竞品问界M5具有较大优势。深蓝SL03一季度销量达到18808台，超过小鹏汽车一

季度销量。品牌第二款车型深蓝S7预计将在23年二季度上市交付，S7同样将提供增程式混动以及纯电动车型，我们认

为S7的主销车型依然以增程版为主，与SL03相比S7更将强调家庭定位，其增程版车型售价预计会在20万元左右。从竞

争格局来看，B级新能源SUV最大的市场份额主要由特斯拉Model Y占据，但在混动车型方面，与深蓝S7可能形成竞争关

系的主要有AITO问界M5、比亚迪护卫舰07以及唐DMi，与问界M5对比，两款车型在车身尺寸大致相同的且都采用增程式

动力架构的情况下，深蓝S7的售价可能会更有竞争力。

深蓝S7与AITO问界M5主要参数对比深蓝S7

深蓝S7增程版 问界M5增程后驱版

售价（万元） 20（估计） 25.98

车身尺寸（mm） 4750×1930×1625 4770×1930×1625

轴距（mm） 2900 2880

电池容量（KWh） 未公布（磷酸铁锂） 40（三元锂）

发动机排量 1.5L 1.5T

驱动电机 后置后驱 后置后驱

电机功率（kW） 175 200



新势力2022年财报总结：头部造车新势力逐渐分化
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资料来源：公司公告，公司财报，平安证券研究所

蔚来汽车 理想汽车 小鹏汽车
时间 2021年 2022年 2021年 2022年 2021年 2022年

销量/辆 91429 122486 90491 133246 98155 120757
合计

总营收/亿元 361 493 270 453 210 269 
毛利润/亿元 68 51 58 88 26 31 

研发费用/亿元 46 108 33 68 41 52 
销售、行政及一般费用/亿元 69 105 35 57 53 67 

营业利润/亿元 -45 -156 -10 -37 -66 -87 
单车

单车营收/万元 39.5 40.2 29.8 34.0 21.4 22.2 
单车毛利/万元 7.5 4.2 6.4 6.6 2.7 2.6 

单车研发费用/万元 5.0 8.8 3.6 5.1 4.2 4.3 
单车销售、行政及一般费用/万元 7.5 8.6 3.9 4.3 5.4 5.5 

单车营业利润/万元 -4.9 -12.8 -1.1 -2.7 -6.7 -7.2 
1Q23销量/辆 31041 52584 18230

造车新势力2022年财务数据对比

 造车新势力2022年财报总结：理想经营稳健，蔚来效率提升空间大，小鹏失速。理想汽车在2022年的单车盈利能力最

强，同时经营效率高，各项费用支出控制较好，亏损最低。蔚来单车盈利能力相较2021年下滑，同时各项费用支出大，

导致亏损最大；小鹏汽车单车盈利保持相对稳定，但依然较低，费用增长控制较好，但G9上市失误使得公司在2022年

下半年一度陷入困境。



理想汽车：纯电方案发布在即，新的挑战即将来临
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资料来源：理想汽车，平安证券研究所

 理想汽车2023年的新车型已经完成上市，冲刺千亿营收。理想汽车是造车新势力中最快完成2023年新车型布局的车企，

同时我们也认为理想汽车是2023年增长确定性最强的新势力车企之一，公司预计L7/8/9三款车型的稳态月销量有望达

到3万台左右。我们认为理想在2023年的营收有望达到1000亿左右，同时有望在2023年率先实现扭亏为盈。

 理想汽车纯电解决方案将在上海车展期间发布。我们认为目前市场对理想在增程式中的竞争力的分歧并不大，而纯电

车型的竞争力如何将很大程度上影响公司的估值水平。理想汽车的纯电解决方案将在4月18日上海车展正式发布，理想

将推出两大纯电平台：Whale平台和Shark平台，且每年推出至少两款纯电车型。公司创始人李想在社交媒体中预告了

理想汽车未来纯电车型的规划：即一个鲸鱼（航母）和五个鲨鱼（舰船），组成理想汽车高压纯电的舰队作战群。

 理想自研碳化硅、三合一电机使得其纯电车型成本可大幅下降。根据此前理想汽车2023年春季媒体沟通会中的信息，

理想将推出800V高压纯电车型配合碳化硅以及好的风阻系数，电池成本可以大幅下降，预计可以做到与增程相同的价

格，这主要与理想自研碳化硅模块、三合一电机有关。

理想汽车纯电平台规划

平台 动力系统 补能方式 定位

Whale 高压纯电动汽车 慢充、快充、超快充电 空间优先

Shark 高压纯电动汽车 慢充、快充、超快充电 性能优先



小鹏汽车：新车上市缓解压力，内部改革成果仍需时间

18
资料来源：小鹏汽车，工信部，平安证券研究所

 P7改款上市，3月销量环比提升。P7改款车型P7i于3月10日正式上市，我们预计其702公里续航会是其主销版本，相比

同价位的22款P7，P7i续航里程增加了约80km，同时智能驾驶芯片由Xavier升级为Orin。随着P7i的上市交付，3月小鹏

汽车交付7002台，环比增长17%，P7车型总交付3030台，环比增长32%。

 小鹏G6对标特斯拉Model Y，市场竞争压力较大。G6是小鹏汽车在23年的第二款车型，主要对标特斯拉Model Y，两款

车型轴距相同，同时G6与深蓝S7、比亚迪海狮等车型形成一定竞争关系，从所处的竞争环境来看，G6面临的压力较大，

G6将于二季度末交付，我们预计其售价约在25万元左右。小鹏汽车在23年的第2款全新车型为一款7座MPV，将于23年下

半年推出。

小鹏G6与特斯拉Model Y对比

小鹏G6 特斯拉Model Y

售价/万元 预计20~25 26.19~36.19

车身尺寸/mm 4753×1920×1650 4750×1921×1624

轴距/mm 2890 2890

电机功率/kW 218 194/331/357

 预计23年受特斯拉降价影响较大，内部改革成果还需要

时间。考虑到小鹏在23年的两款主力车型P7和G6与特斯

拉、比亚迪的重叠度较大，我们认为小鹏汽车在23年所

受到的竞品降价影响将更大。王凤英加盟小鹏后将全面

负责小鹏的产品规划、产品矩阵以及销售体系，但我们

需要指出的是小鹏在23年推出的新车是在至少2年前便已

规划好的，因此我们认为王凤英加盟带给小鹏汽车显著

变化可能还需等待。
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投资建议

 1Q23新能源汽车销量符合年初预期，价格战下3月份汽车产销恢复稍弱。据乘联会预估，1Q23新能源车厂商销量148万台，

同比增长24%。3月总体汽车市场需求初步释放，但由于价格战导致消费者观望情绪加重，市场恢复程度稍弱于预期。电池

降价导致电动车成本降低，预计新能源车企将持续让利争夺市场份额，加速侵蚀燃油车份额，提升行业新能源车渗透率。

 二季度开始汽车需求将逐步复苏，合资车企加速下滑，自主品牌将共同分享更大蛋糕。自主品牌市场空间广阔，我们测算

我国汽车产销量的长期增长空间为3267-4900万台/年，自主品牌市场份额有望逐渐提升至60%~70%，据此测算则可以容纳数

家年销量300~500万台的自主车企。由于股权+产品+技术储备+渠道层面原因，合资车企份额将持续下滑，上汽大众/上汽通

用/广汽本田/广汽丰田在2023年一季度销量下滑幅度分别达到了31.7%/32.3%/29.6%/10.9%。

 上海车展在即，市场热度提升助力车市复苏。上海国际车展即将举办，此次车展是疫情后的首次大型国际车展，新车型的

推出也将进一步丰富消费者的购车选择，一定程度上将对汽车消费形成刺激作用。2023年新能源车会更快地向主流价格带

渗透，比亚迪在2023年主要的打法是通过推出各车型的冠军版车型进一步拉低新能源车的售价门槛，而其他传统车企如长

安、吉利、长城在2023年的重心也主要集中在主流价格带内的插混车型。

 投资建议：自主品牌在中长期的发展空间广阔，同时叠加上海车展的临近，我们看好汽车板块迎来反弹机会。整车方面，

2023年我们看好混动渠道改革迅速且混动车型矩阵丰富的车企，推荐长安汽车、吉利汽车、理想汽车、长城汽车，推荐受

益于行业复苏的客车龙头宇通客车。供应链方面推荐受益于自主品牌高端化个性化发展的标的，推荐中鼎股份、华阳集团、

德赛西威、经纬恒润。同时看好单车搭载价值量上升空间大的传统汽车配件细分龙头企业，推荐华域汽车、福耀玻璃。

 风险提示： 1）二季度汽车消费恢复可能不达预期；2）汽车行业价格战可能持续，造成车企盈利端承压；3）车企的渠道变

革进度缓慢，新推出的车型销量可能不达预期。
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风险提示

交通物流团队

行业 邮箱 资格类型 资格编号

汽车
分析师：王德安 WANGDEAN002@pingan.com.cn 投资咨询 S1060511010006

研究助理：王跟海 WANGGENHAI964@pingan.com.cn 一般从业资格 S1060121070063

1）二季度汽车消费恢复可能不达预期；

2）汽车行业价格战可能持续，造成车企盈利端承压；

3）车企的渠道变革进度缓慢，新推出的车型销量可能不达预期。
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附：重点公司预测与评级

资料来源：Wind，平安证券研究所

股票简称 股票代码
04月07日 EPS，元 PE

评级
收盘价，元 2022A/E 2023E 2024E 2025E 2022A/E 2023E 2024E 2025E

长安汽车 000625.SZ 11.84 0.81 0.69 0.98 / 14.6 17.3 12.1 / 推荐

吉利汽车 0175.HK 8.55 0.52 0.54 0.68 0.79 16.3 15.8 12.6 10.8 推荐

长城汽车 601633.SH 27.27 0.97 0.79 1.21 1.49 28.0 34.6 22.6 18.3 推荐

理想汽车 2015.HK 81.51 -0.97 0.82 2.66 5.42 -84.4 99.4 30.6 15.0 推荐

宇通客车 600066.SH 11.93 0.34 0.68 0.70 0.85 34.8 17.6 17.1 14.1 推荐

福耀玻璃 600660.SH 34.28 1.82 1.95 2.37 2.87 18.8 17.6 14.5 11.9 推荐

华域汽车 600741.SH 16.82 2.21 2.55 2.86 / 7.6 6.6 5.9 / 推荐

德赛西威 002920.SZ 117.21 2.13 2.92 3.91 5.03 55.0 40.2 29.9 23.3 推荐

经纬恒润 688326.SH 142.05 1.81 2.68 3.58 / 78.6 52.9 39.7 / 推荐

华阳集团 002906.SZ 33.07 0.85 1.27 1.70 / 39.1 26.0 19.5 / 推荐

中鼎股份 000887.SZ 12.40 0.86 1.05 1.26 / 14.4 11.9 9.9 / 推荐



平安证券综合研究所投资评级：
股票投资评级:

强烈推荐（预计6个月内，股价表现强于市场表现20%以上）
推荐（预计6个月内，股价表现强于市场表现10%至20%之间）
中性（预计6个月内，股价表现相对市场表现在±10%之间）
回避（预计6个月内，股价表现弱于市场表现10%以上）
行业投资评级:

强于大市（预计6个月内，行业指数表现强于市场表现5%以上）
中性（预计6个月内，行业指数表现相对市场表现在±5%之间）
弱于大市（预计6个月内，行业指数表现弱于市场表现5%以上）
公司声明及风险提示：
负责撰写此报告的分析师（一人或多人）就本研究报告确认：本人具有中国证券业协会授予的证券投资咨询执业资格。
平安证券股份有限公司具备证券投资咨询业务资格。本公司研究报告是针对与公司签署服务协议的签约客户的专属研究产品，为该类客户进行投资决策时提供辅
助和参考，双方对权利与义务均有严格约定。本公司研究报告仅提供给上述特定客户，并不面向公众发布。未经书面授权刊载或者转发的，本公司将采取维权措
施追究其侵权责任。
证券市场是一个风险无时不在的市场。您在进行证券交易时存在赢利的可能，也存在亏损的风险。请您务必对此有清醒的认识，认真考虑是否进行证券交易。
市场有风险，投资需谨慎。
免责条款：
此报告旨为发给平安证券股份有限公司（以下简称“平安证券”）的特定客户及其他专业人士。未经平安证券事先书面明文批准，不得更改或以任何方式传送、
复印或派发此报告的材料、内容及其复印本予任何其他人。
此报告所载资料的来源及观点的出处皆被平安证券认为可靠，但平安证券不能担保其准确性或完整性，报告中的信息或所表达观点不构成所述证券买卖的出价或
询价，报告内容仅供参考。平安证券不对因使用此报告的材料而引致的损失而负上任何责任，除非法律法规有明确规定。客户并不能仅依靠此报告而取代行使独
立判断。
平安证券可发出其它与本报告所载资料不一致及有不同结论的报告。本报告及该等报告反映编写分析员的不同设想、见解及分析方法。报告所载资料、意见及推
测仅反映分析员于发出此报告日期当日的判断，可随时更改。此报告所指的证券价格、价值及收入可跌可升。为免生疑问，此报告所载观点并不代表平安证券的
立场。
平安证券在法律许可的情况下可能参与此报告所提及的发行商的投资银行业务或投资其发行的证券。
平安证券股份有限公司2022版权所有。保留一切权利。


