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投资要点： 

➢ 市场表现：（1）食品饮料板块：本周食品饮料板块较上周收盘下跌0.10%，较上证综指

下跌0.44pct，较沪深300指数上涨0.20pct，在31个申万一级板块中排名第11位。（2）细

分板块：本周子板块涨跌不一，软饮料和乳品涨幅居前，分别上涨1.66%和0.58%。本周

各板块PE（TTM）多数下跌。年初至今，子板块多数下跌，除软饮料板块上涨外，其余

均下跌。（3）个股方面：本周涨幅前三名为香飘飘、古井贡酒和千禾味业，分别上涨

10.3%、9.3%和7.6%。跌幅前三为海欣食品、水井坊和迎驾贡酒、青岛啤酒、梅花生

物，分别下跌4.2%、4.1%和4.0%。 

➢ 一季报业绩结构分化，空间充足。整体看，复苏仍有空间，但细分板块差距明显，板块

内部同样出现明显结构分化。从大的场景来看，乡厨、宴席、春节礼赠、社会餐饮疫情

弹性较大，恢复迅速，而团餐、居家餐饮、商务宴请则恢复相对有限，这导致次高端白

酒、门店端预制菜、团餐速冻品等表现较弱，但高端白酒、大众价位白酒、乡厨及社餐

速冻品等表现均较优。结合成本下降趋势及未来预期，整体呈现弱复苏。细分板块来

看，啤酒销量快速恢复，白酒尤其是次高端及非茅酱酒等去库存仍为行业主题，零食赛

道差距拉大，制造型龙头对渠道型龙头替代鲜明，速冻预制菜尤其是B端则全面复苏且超

预期。白酒的全面恢复尚待时日，大众品则整体表现较好，且趋势持续。 

➢ 五一消费数据方面，结构分化，量增，但消费升级并不明显。相比2022， 全面恢复，而

相比2019，旅游人次明显恢复，但人均消费出现一定下降，出境游并未明显恢复，票房

恢复有限。结合社零数据，我们认为，当前消费复苏特征主要为消费意愿不足及短期需

求挤压。消费意愿方面，延续了不同于疫情前但与此前疫情期间相似的收入增速持续大

于消费支出增速现象，说明消费主要来自消费意愿；需求挤压方面，主要在于短期收入

尚未出现快速修复的前提下（2023Q1人均收入恢复仅5.1%，弱于疫情前7-10%左右增

幅），旅游、餐饮、酒店等服务类消费的短期爆发的需求挤压，导致其他消费尚未恢复明

显。目前国家支持尚足、消费端品牌投入逐步加大且复苏方向相对确定的背景下，我们

认为消费恢复方向确定，但仍有空间。 

➢ 白酒：名酒与新品牌差距预计将拉开。名酒已完成去库存，而新品牌库存更高，而次高

端、酱酒等品类今年主题将主要在去库存，这将进一步拉开新品牌与名酒的差距。此

外，经过疫情后，名酒目前已逐步开始趋势性全价位带布局，从动销到招商将进一步对

中小品牌产生干扰和影响，不同于地方性小品牌，春节后名酒库存恢复常态，茅台、五

粮液等主要名酒价格逐步企稳回升，5、6月小长假的行业主题，对于非名酒、名酒可能

分别为去库存和中秋旺季提价跳板，我们预计2023年白酒行业发展特征主要为集中度提

升。建议关注贵州茅台、五粮液、山西汾酒、口子窖、古井贡酒、洋河股份、迎驾贡酒

等。 

➢ 非白酒食饮观点：关注零食、益生菌、速冻及预制菜。（1）零食贝塔明确，逻辑持续验

证，继续关注。短线来看，零食专营店迅速扩张成为核心预期，但十年来消费渠道变革

导致的白牌及渠道型龙头崛起带来的替代空间（类似于海外的生产型龙头对渠道型龙

头、白牌产品替代）才是零食长线逻辑的核心。在此背景下，大单品型生产型龙头替

代、集中度提升逻辑鲜明（劲仔食品、洽洽食品、卫龙），多品类型生产型龙头未来空间

巨大（甘源食品、盐津铺子、劲仔食品）。（2）关注益生菌赛道。科拓生物短期受非益生

菌品类（复配添加剂）低于预期影响，业绩下滑，益生菌品类仍然维持接近翻倍增长。

基于较强的益生菌研发优势、高盈利以及产能、订单快速提升，预计Q3、Q4公司业绩在
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新客户持续推进、产能逐步落地的背景下仍有望加速，持续关注科拓生物。（3）关注速

冻及预制菜长期趋势。因便利性、标准化刚需、地域保护（较远区域需重新建厂建渠

道），结合冷链物流运力提升，B端渗透率提升长期趋势不可逆。较低的教育成本叠加短

期成本回落，C端盈利稳健。预制菜板块投入产出比高于其他新消费行业，目前仍处初

期，重点关注。关注安井食品、绝味食品、味知香、千味央厨、立高食品等。 

➢ 投资建议：重点关注白酒公司有贵州茅台、山西汾酒、古井贡酒、洋河股份、迎驾贡

酒、口子窖等；重点关注的非白酒公司有盐津铺子、劲仔食品、甘源食品、科拓生物、

安井食品、味知香、千味央厨等。 

➢ 风险提示：疫情影响；政策影响；竞争加剧的影响。 
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1.本周观点：复苏空间尚在，结构分化特征鲜明 

一季报业绩结构分化，空间充足。整体看，复苏仍有空间，但细分板块差距明显，板块

内部同样出现明显结构分化。从大的场景来看，乡厨、宴席、春节礼赠、社会餐饮疫情弹性

较大，恢复迅速，而团餐、居家餐饮、商务宴请则恢复相对有限，这导致次高端白酒、门店

端预制菜、团餐速冻品等表现较弱，但高端白酒、大众价位白酒、乡厨及社餐速冻品等表现

均较优。结合成本下降趋势及未来预期，整体呈现弱复苏。细分板块来看，啤酒销量快速恢

复，白酒尤其是次高端及非茅酱酒等去库存仍为行业主题，零食赛道差距拉大，制造型龙头

对渠道型龙头替代鲜明，速冻预制菜尤其是 B 端则全面复苏且超预期。白酒的全面恢复尚待

时日，大众品则整体表现较好，且趋势持续。 

五一消费数据方面，结构分化，量增，但消费升级并不明显。相比 2022， 全面恢复，

而相比 2019，旅游人次明显恢复，但人均消费出现一定下降，出境游并未明显恢复，票房

恢复有限。结合社零数据，我们认为，当前消费复苏特征主要为消费意愿不足及短期需求挤

压。消费意愿方面，延续了不同于疫情前但与此前疫情期间相似的收入增速持续大于消费支

出增速现象，说明消费主要来自消费意愿；需求挤压方面，主要在于短期收入尚未出现快速

修复的前提下（2023Q1 人均收入恢复仅 5.1%，弱于疫情前 7-10%左右增幅），旅游、餐饮、

酒店等服务类消费的短期爆发的需求挤压，导致其他消费尚未恢复明显。目前国家支持尚足、

消费端品牌投入逐步加大且复苏方向相对确定的背景下，我们认为消费恢复方向确定，但仍

有空间。 

白酒：名酒与新品牌差距预计将拉开。名酒已完成去库存，而新品牌库存更高，而次高

端、酱酒等品类今年主题将主要在去库存，这将进一步拉开新品牌与名酒的差距。此外，经

过疫情后，名酒目前已逐步开始趋势性全价位带布局，从动销到招商将进一步对中小品牌产

生干扰和影响，不同于地方性小品牌，春节后名酒库存恢复常态，茅台、五粮液等主要名酒

价格逐步企稳回升，5、6 月小长假的行业主题，对于非名酒、名酒可能分别为去库存和中秋

旺季提价跳板，我们预计 2023 年白酒行业发展特征主要为集中度提升。建议关注贵州茅台、

五粮液、山西汾酒、口子窖、古井贡酒、洋河股份、迎驾贡酒等。 

非白酒食饮：关注零食、益生菌、速冻及预制菜。（1）零食贝塔明确，逻辑持续验证，

继续关注。短线来看，零食专营店迅速扩张成为核心预期，但十年来消费渠道变革导致的白

牌及渠道型龙头崛起带来的替代空间（类似于海外的生产型龙头对渠道型龙头、白牌产品替

代）才是零食长线逻辑的核心。在此背景下，大单品型生产型龙头替代、集中度提升逻辑鲜

明（劲仔食品、洽洽食品、卫龙），多品类型生产型龙头未来空间巨大（甘源食品、盐津铺

子、劲仔食品）。（2）关注益生菌赛道。科拓生物短期受非益生菌品类（复配添加剂）低于

预期影响，业绩下滑，益生菌品类仍然维持接近翻倍增长。基于较强的益生菌研发优势、高

盈利以及产能、订单快速提升，预计 Q3、Q4 公司业绩在新客户持续推进、产能逐步落地的

背景下仍有望加速，持续关注科拓生物。（3）关注速冻及预制菜长期趋势。因便利性、标准

化刚需、地域保护（较远区域需重新建厂建渠道），结合冷链物流运力提升，B 端渗透率提

升长期趋势不可逆。较低的教育成本叠加短期成本回落，C 端盈利稳健。预制菜板块投入产

出比高于其他新消费行业，目前仍处初期，重点关注。关注安井食品、绝味食品、味知香、

千味央厨、立高食品等。 

 

 

 

 

 



证券研究报告 HTTP://WWW.LONGONE.COM.CN 6/17 请务必仔细阅读正文后的所有说明和声明 

 

 

 

行业周报 

2.重点公司盈利预测 

表1  重点公司盈利预测 

证券简称 
总市值(亿

元） 
营收增速 归母净利润增速 归母净利润（亿元） PE 

  2022A 2023E 2024E 2022A 2023E 2024E 2022A 2023E 2024E 2022A 2023E 2024E 

贵州茅台 21,983 17% 19% 15% 20% 18% 17% 627 1,043 1,214 35 21 18 

五粮液 6,743 12% 15% 14% 14% 16% 15% 267 431 496 37 16 14 

泸州老窖 3,294 22% 23% 20% 30% 25% 23% 104 173 212 47 19 16 

山西汾酒 2,933 31% 24% 22% 52% 28% 26% 81 139 175 73 21 17 

酒鬼酒 353 19% 19% 23% 17% 25% 24% 10 17 21 77 21 17 

舍得酒业 588 22% 30% 27% 35% 27% 29% 17 29 37 61 21 16 

古井贡酒 1,375 26% 22% 19% 37% 32% 27% 31 58 73 56 24 19 

洋河股份 2,228 19% 18% 17% 25% 21% 19% 94 152 181 33 15 12 

今世缘 773 23% 27% 24% 23% 25% 24% 25 42 53 34 18 15 

口子窖 353 2% 18% 16% -10% 23% 16% 16 25 30 25 14 12 

迎驾贡酒 492 20% 22% 20% 23% 26% 23% 17 29 36 40 17 14 

伊利股份 1,901 11% 11% 10% 8% 18% 17% 94 130 152 30 15 13 

妙可蓝多 135 8% 31% 26% -12% 136% 56% 1 5 7 187 29 18 

青岛啤酒 1,250 7% 8% 6% 18% 20% 17% 37 60 71 43 21 18 

珠江啤酒 205 9% 9% 7% -2% 20% 15% 6 9 10 33 24 21 

华润啤酒 1,633 6% 12% 8% -5% 22% 25% 43 53 66 37 31 25 

百润股份 448 0% 36% 27% -22% 64% 32% 5 11 14 67 41 31 

东鹏饮料 697 22% 24% 22% 21% 31% 27% 14 24 31 61 29 23 

海天味业 3,214 2% 10% 12% -7% 11% 16% 62 81 95 66 40 34 

味知香 67 4% 31% 25% 8% 28% 25% 1 2 3 72 34 27 

千味央厨 61 17% 29% 24% 15% 44% 33% 1 2 2 57 34 25 

安井食品 489 31% 29% 23% 61% 31% 25% 11 18 23 61 27 21 

资料来源：ifind 一致性预期，东海证券研究所 

注：数据截至 20230507 
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3.本周消费行业：子板块涨跌不一 

（1）食品饮料板块：本周食品饮料板块较上周收盘下跌 0.10%，较上证综指下跌 0.44pct，

较沪深 300 指数上涨 0.20pct，在 31 个申万一级板块中排名第 11 位。 

（2）细分板块：本周子板块涨跌不一，软饮料和乳品涨幅居前，分别上涨 1.66%和 0.58%。

本周各板块 PE（TTM）多数下跌。年初至今，子板块多数下跌，除软饮料板块上涨外，其

余均下跌。 

图1  本周板块涨跌幅  图2  本周板块 PE（TTM）变化趋势 

 

 

 

资料来源：ifind，东海证券研究所  资料来源：ifind，东海证券研究所 

 

图3  2023 年内至今涨跌幅 

 
资料来源：ifind，东海证券研究所 

（3）个股方面： 

白酒板块古井贡酒、顺鑫农业和伊力特涨幅居前，分别为 9.3%、6.8%和 6.6%， 水井

坊、迎驾贡酒和舍得酒业跌幅居前，为-4.1%、-4.0%和-3.4%。 

非白酒板块百润股份涨幅居前，为 4.2%，青岛啤酒跌幅居前，为-4.0%。饮料乳品板块

香飘飘涨幅居前，为 10.3%，阳光乳业跌幅居前，为-3.4%。调味发酵品板块千禾味业涨幅

居前，为 7.6%，梅花生物跌幅居前，为-4.0%。休闲食品板块西麦食品涨幅居前，为 6.0%，

好想你跌幅居前，为-3.9%。食品加工板块味知香涨幅居前，为 3.8%，海欣食品跌幅居前，

跌幅为-4.2%。 
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图4  本周涨跌幅居前股票 

 

资料来源：ifind，东海证券研究所 
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4.消费趋势及相关数据：3 月 CPI 增速小幅回落 

（1）社会消费品零售总额 

2023 年 3 月社零同比增长 10.6%（环比上涨 7.1pct），强于市场预期 7.27%。城镇乡村

增速均提速。城镇社零同比增速为 10.7%，较上月环比上涨 7.3pct，乡村社零同比增速达

10%，较上月环比上涨 5.5pct。 

（2）居民消费价格指数： 

2023 年 3 月份整体居民消费价格指数同比上升 0.7%，同比增速环比下降 0.3pct。各分

项价格指数中，教育文化和娱乐环比上升 0.2pct，衣着环比上升 0.1pct，食品烟酒、医疗保

健环比不变，居住环比下跌 0.2pct，生活用品及服务环比下跌 0.7pct，交通和通信环比下跌

2.0pct。 

（3）消费者信心指数：2023 年 3 月份消费者信心指数 94.90，较 2023 年 2 月小幅上

涨 0.20pct。 

（4）工业企业利润总额：2023 年 1-3 月份工业企业利润总额 15167.40 亿元，同比下

跌 21.40%。 

（5）百城住宅价格指数：2023 年 3 月份一线城市百城住宅价格指数环比上涨 0.04%，

二线城市百城住宅价格指数环比上涨 0.01%，三线城市百城住宅价格指数环比下跌 0.02%。 

（6）住宅商品房销售面积：2023 年 1-3 月累计同比上涨 1.40%，较 2 月上涨 2.00pct。 

（7）人均可支配收入：2022 年全国居民人均可支配收入 36883 元，同比名义增长 5%，

扣除价格因素，实际增长 2.9%。 

表2  社零数据细分小类增速比较 

大类 小类 
3 月同比增速

（%） 

1-2 月同比增速

（%） 

增速环比改善

（pct） 

2023 年 3 月对比

2019CAGR（%） 

2023 年 1-2 月对比

2019CAGR（%） 

必选消费 

粮油、食品类 4.4 9.0 -4.6 11 9.4 

饮料类 -5.1 5.2 -10.3 10.9 13.4 

烟酒类 9 6.1 2.9 11.8 10 

日用品类 7.7 3.9 3.8 8.8 9.7 

可选消费 

服装鞋帽、

针、纺织品类 
17.7 5.4 12.3 3.2 3.0 

化妆品类 9.6 3.8 5.8 6.6 7.6 

金银珠宝类 37.4 5.9 31.5 9.6 10.3 

体育、娱乐用

品类 
15.8 1 14.8 9.1 - 

地产后周

期类 

汽车类 11.5 -9.4 20.9 5.9 1.3 

家用电器和音

响器材类 
-1.4 -1.9 0.5 -2 2.6 

建筑及装潢材

料类 
-4.7 -0.9 -3.8 4.3 2.8 

家具类 3.5 5.2 -1.7 1 1.1 

其他类 
通讯器材类 1.8 -8.2 10 8.4 7.7 

石油及制品类 9.2 10.9 -1.7 5.5 5.8 
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中西药品类 11.7 19.3 -7.6 10.8 10.7 

文化办公用品

类 
-1.9 -1.1 -0.8 8.7 8.5 

资料来源：wind，东海证券研究所 

 

图5  近期整体社会消费品零售总额 

 

资料来源：国家统计局，东海证券研究所 

 

图6  近两个月分行业社零同比增速对比 

 

资料来源：国家统计局，东海证券研究所 

 

图7  居民消费价格指数同比变化  图8  消费者信心指数 

 

 

 

资料来源：wind，东海证券研究所  资料来源：wind，东海证券研究所 
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图9  工业企业利润总额同比变化趋势 

 

资料来源：国家统计局，东海证券研究所 

 

图10  百城住宅价格指数  图11  商品房销售面积（住宅） 

 

 

 

资料来源：wind，东海证券研究所  资料来源：wind，东海证券研究所 

 

图12  居民人均可支配收入 

 

资料来源：国家统计局，东海证券研究所 
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5.主要食饮消费品价格：白酒价格稳定 

5.1.白酒：价格稳定  

（1）茅台： 

散瓶飞天茅台批价本周最后一日报 2770 元，周均价 2770 元，较上周环比不变，较去

年同期上涨 5.58%。原箱飞天茅台批价本周最后一日报 3020 元，周均价 3020 元，较上周

环比不变，较去年同期上涨 6.93%。 

（2）五粮液： 

普五批价本周最后一日报 955 元，周均价 956 元，较上周环比下跌 0.30%，较去年同

期下降 2.48%。 

（3）泸州老窖： 

国窖 1573 批价本周最后一日报 905 元，周均价 905 元，较上周环比下跌 0.16%，较去

年同期下降 1.09%。 

表3  本周白酒价格 

商品名称 
本周最后一日

价格（元） 

周均价

（元） 

去年同期价格

（元） 
同比增速 

上周均价

（元） 

环比增

速 

批发价_茅台飞天系列_飞天(2021)(53%vol 500ml)_散

瓶 
2770  2770  2624  5.58% 2,770  0.00% 

批发价_茅台飞天系列_飞天(2021)(53%vol 500ml)_原

箱 
3020  3020  2824  6.93% 3,020  0.00% 

批发价_五粮液系列_普五(八代)(52%vol 500ml) 955  956  980  -2.48% 959  -0.30% 

批发价_泸州老窖系列_国窖 1573(52%vol 500ml) 905  905  915  -1.09% 904  0.16% 

资料来源：萝卜投资，东海证券研究所 

 

图13  原箱飞天茅台出厂价及批价  图14  普五出厂价及批价 

 

 

 

资料来源：萝卜投资，东海证券研究所  资料来源：萝卜投资，东海证券研究所 
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图15  国窖 1573 出厂价及批价 

 

资料来源：萝卜投资，东海证券研究所 

 

5.2.乳制品：生鲜乳价格环比下跌 

本周生鲜乳价格环比下跌。 

（1）生鲜乳市场价 3.90 元/公斤，价格较上周环比下跌 0.76%，去年同期 4.17 元/公

斤，同比下降 6.47%。 

（2）酸奶零售价 16.18 元/公斤，价格较上周环比下跌 0.12%，去年同期 16.49 元/公

斤，同比下跌 1.88%。 

（3）牛奶零售价 12.55 元/升, 价格较上周环比下跌 0.08%，去年同期 12.98 元/升，同

比下降 3.31%。 

表4  本周乳制品价格 

  本周最后一日 去年同期 同比 上周 环比 

市场价_生鲜乳(元/公斤) 3.90 4.17 -6.47% 3.93 -0.76% 

国内现货价格_零售价_酸奶(元/公斤) 16.18 16.49  -1.88% 16.20 -0.12% 

国内现货价格_零售价_牛奶(元/升) 12.55 12.98 -3.31% 12.56 -0.08% 

资料来源：ifind，东海证券研究所 

 

图16  生鲜乳市场价变化趋势  图17  酸奶零售价变化趋势 

 

 

 

资料来源：wind，东海证券研究所  资料来源：wind，东海证券研究所 
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图18  牛奶零售价变化趋势 

 

资料来源：wind，东海证券研究所 

6.食饮原材料及包材运费：涨跌不一 

6.1.食饮原材料：同比涨跌不一 

（1）肉类原材料方面：生猪价格环比上涨 

36 个城市猪肉平均零售价本周最后一日价格为 15.45 元/斤，周均价 15.46 元/斤，环比

下跌 0.45%，同比上涨 0.85%。生猪交易市场成交均价、周均价 14.50 元/公斤，环比上涨

2.33%，同比下跌 3.07%。牛肉平均批发价本周最后一日为 76.42 元/公斤，周均价 76.20 元

/公斤，环比下跌 0.23%，同比下跌 1.54%。白条鸡平均批发价本周最后一日为 18.36 元/公

斤，周均价 18.08 元/公斤，环比上涨 0.19%，同比上涨 2.36%。 

（2）大宗商品方面：同比下跌 

大豆本周最后一日4923元/吨，周均价 4923元/吨，环比下跌2.96%，同比下跌 13.86%。

棕榈油期货结算价（活跃合约），本周最后一日 6988 元/吨，周均价 6916 元/吨，环比上涨

0.10%，同比下跌 40.98%。豆油期货结算价（活跃），本周最后一日 7550 元/吨，周均价

7524 元/吨，环比上涨 0.25%，同比下跌 32.97%。大麦现货全国均价本周最后一日 2658 元

/吨，周均价 2658 元/吨，环比下跌 2.35%，同比下跌 12.80%。小麦现货全国均价本周最后

一日 2809 元/吨，周均价 2822 元/吨，环比下跌 2.24%，同比下跌 13.48%。 

表5  主要食饮原材料本周价格 

指标名称 本周最后一日价 周均价 去年同期价格 同比 上周 环比 

36 个城市平均零售

价:猪肉(元/500g) 
15.45 15.46 15.32 0.85% 15.52 -0.45% 

生猪交易市场:成交

均价(元/公斤) 
14.50 14.50 14.96 -3.07% 14.17 2.33% 

平均批发价:牛肉 

(元/公斤) 
76.42  76.20  77.61  -1.54% 76.60  -0.23% 

平均批发价:白条鸡

(元/公斤) 
18.36  18.08  17.94  2.36% 18.33  0.19% 

市场价:大豆:黄豆:全

国(元/吨) 
4923  4923  5715  -13.86% 5073  -2.96% 

期货结算价(活跃合

约):棕榈油(元/吨) 
6988  6916  11840  -40.98% 6981  0.10% 
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期货结算价(活跃):豆

油（元/吨） 
7550  7524  11263  -32.97% 7531  0.25% 

现货价:大麦:全国均

价(元/吨) 
2658  2658  3048  -12.80% 2722  -2.35% 

现货价:小麦:全国均

价(元/吨) 
2809  2822  3247  -13.48% 2874  -2.24% 

资料来源：ifind，萝卜投资，东海证券研究所 

 

6.2.食饮包材及运费：涨跌不一 

（1）食饮包材方面：环比涨跌不一 

铝锭市场价 18663 元/吨，周均价 18663 元/吨，环比不变，同比下跌 11.76%。PET 出

厂价最后一日 7400 元/吨，周均价 7433 元/吨，环比下跌 4.15%，同比下跌 13.95%。瓦楞

纸出厂平均价最后一日 3860 元/吨，周均价 3860 元/吨，环比不变，同比下跌 10.02%。玻

璃期货结算价（活跃合约）最后一日 1738 元/吨，周均价 1751 元/吨，环比下跌 3.79%，同

比下跌 7.68%。 

（2）物流运费指数方面：涨跌不一 

中国公路物流指数，本周最后一日 1026 点，环比下跌 1.29%，同比下跌 0.11%。巴拿

马型运费指数(BPI)，本周最后一日 1501，环比下跌 8.39%，同比下降 51.00%。波罗的海

运费指数干散货(BDI)，本周最后一日 1558 点，环比上涨 0.91%，同比下降 39.25%。好望

角型运费指数(BCI)，本周最后一日 2384 点，环比上涨 11.86%，同比下跌 5.41%。 

表6  主要食饮包材及运费本周价格 

指标名称 本周最后一日 周均值 去年同期 同比 上周 环比 

市场价:铝锭:A00:全国(元/吨) 18663 18663 21151 -11.76% 18663 0.00% 

出厂价:PET(PET 瓶片):江苏三房

巷(元/吨) 
7400 7433 8600 -13.95% 7720 -4.15% 

出厂平均价:瓦楞纸:玖龙纸业(元/

吨) 
3860 3860 4290 -10.02% 3860 0.00% 

期货结算价(活跃合约):玻璃(元/

吨) 
1738 1751 1883 -7.68% 1806 -3.79% 

中国公路物流运价指数(点) 1026 1026 1027 -0.11% 1039 -1.29% 

巴拿马型运费指数(BPI) 1501 1530 3063 -51.00% 1638 -8.39% 

波罗的海运费指数:干散货(BDI) 1558 1553 2565 -39.25% 1544 0.91% 

好望角型运费指数(BCI) 2384 2326 2520 -5.41% 2131 11.86% 

资料来源：ifind，东海证券研究所 
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7.核心行业及公司动态 

7.1.核心公司动态 

表7  核心公司动态 

日期 公司新闻 

5.4 1.【桃李面包】公司实控人吴学东计划减持公司股份不超过约 357 万股，占公司股份总数的 0.22%。 

5.5 

1.【伊利股份】截至 2023 年 4 月底，公司已累计回购股份 2259.68 万股，占公司总股本的比例为

0.3531%。 

2.【新乳业】公司在淄博烧烤节以及淄博市场有产品提供。 

资料来源：ifind，东海证券研究所 

7.2.行业动态 

表8  行业核心动态 

日期 行业新闻 

5.4 
1. 2023 年第一季度，百威亚太实现净利润 2.97 亿美元，同比下降 1.66%；实现收入 17.02 亿美

元，同比增长 4.29%（内生增长 12.9%）。 

5.5 
1. 中国食品工业协会拟组织制定《绵甜型白酒》团体标准，使产品标准化、规范化，为监管部门

质量检查提供依据，完善白酒标准技术体系。 

资料来源：ifind，东海证券研究所 

8.投资建议 

重点关注白酒公司有贵州茅台、山西汾酒、古井贡酒、洋河股份、迎驾贡酒、口子窖等；

重点关注的非白酒公司有盐津铺子、劲仔食品、甘源食品、科拓生物、安井食品、味知香、

千味央厨等。 

 

9.风险提示 

（1）疫情影响：目前餐饮等主要消费场景虽恢复明显，甲流等其他疫情因素仍有可能

对部分市场产生影响，积极关注。 

（2）政策影响：目前政策方向整体积极，以“扩内需”为重点，如果政策变化，仍有可能

对整体消费产生系统性影响。 

（3）竞争加剧的影响：去年以疫情以来，白酒、食品等部分行业受到需求减少影响，

部分品牌竞争有所加剧，集中度有所提升，如果竞争进一步剧烈，可能对部分公司业绩产生

实际影响。 
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一、评级说明 

 评级 说明 

市场指数评级 

看多 未来 6 个月内沪深 300 指数上升幅度达到或超过 20% 

看平 未来 6 个月内沪深 300 指数波动幅度在-20%—20%之间 

看空 未来 6 个月内沪深 300 指数下跌幅度达到或超过 20% 

行业指数评级 

超配 未来 6 个月内行业指数相对强于沪深 300 指数达到或超过 10% 

标配 未来 6 个月内行业指数相对沪深 300 指数在-10%—10%之间 

低配 未来 6 个月内行业指数相对弱于沪深 300 指数达到或超过 10% 

公司股票评级 

买入 未来 6 个月内股价相对强于沪深 300 指数达到或超过 15% 

增持 未来 6 个月内股价相对强于沪深 300 指数在 5%—15%之间 

中性 未来 6 个月内股价相对沪深 300 指数在-5%—5%之间 

减持 未来 6 个月内股价相对弱于沪深 300 指数 5%—15%之间 

卖出 未来 6 个月内股价相对弱于沪深 300 指数达到或超过 15% 

二、分析师声明： 

本报告署名分析师具有中国证券业协会授予的证券投资咨询执业资格并注册为证券分析师，具备专业胜任能力，保证以专业严谨的研究方法和分析逻

辑，采用合法合规的数据信息，审慎提出研究结论，独立、客观地出具本报告。 

本报告中准确反映了署名分析师的个人研究观点和结论，不受任何第三方的授意或影响，其薪酬的任何组成部分无论是在过去、现在及将来，均与其

在本报告中所表述的具体建议或观点无任何直接或间接的关系。 

署名分析师本人及直系亲属与本报告中涉及的内容不存在任何利益关系。 

三、免责声明： 

本报告基于本公司研究所及研究人员认为合法合规的公开资料或实地调研的资料，但对这些信息的真实性、准确性和完整性不做任何保证。本报告仅
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构和个人的投资建议，任何形式的保证证券投资收益或者分担证券投资损失的书面或口头承诺均为无效，本公司亦不对任何人因使用本报告中的任何内容
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