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[Table_Summary] 行业核心观点： 

2023年 Q1传媒行业各子板块市场行情逐步复苏，回升迹象表现明显，影

视院线观影人次有所上涨，1 月票房创 10 年新高，影院建设速度持续放

缓；广告市场逐步恢复，各行业广告花费呈现分化态势；视频平台加强平

台会员内容建设，爆款剧集《狂飙》热度空前，而综艺仍缺乏爆款。 

投资要点： 

电影： 

1）国内线下消费市场稳步复苏，一季度影院票房呈现回暖态势。Q1票房

158.6亿元，同比上涨 13.3%；2）排映场次与 22年同期持平，观影人次

有所上涨。23Q1放映 2990万场次，同比小幅下降 0.4%，23年 Q1观影人

次为五年内首次回升，观影人次达 3.37 亿人，同比上涨 9.4%；3）上映

数量略有下降，影片类型占比变化较小。23年 Q1共上映 75 部影片，同

比减少 12部，票房同比增加 19亿元；4）影院建设速度持续放缓，万达

院线持续龙头地位。 

 

广告营销： 

1）广告市场尚待复苏，3月单月广告花费同比由负转正。23Q1整体广告

花费同比下降 4.5%，3月单月广告花费同比上升 0.2%，环比上升 11.7%；

2）各行业广告花费情况有所分化，药品、化妆品/浴室用品、交通行业增

幅较大。 

 

数字媒体： 

剧集：1）23Q1全网正片有效播放量微降，平台加强会员内容建设。23Q1

全网剧集正片有效播放累计 731 亿次，同比下降 0.8%；全网剧集会员播

放量达 432 亿次，同比增加 27.1%；2）各平台上新剧集有所减少，独播

剧集占比均上涨。23 年 Q1 共上新 103 部新剧集，同比减少 7 部；3）爱

情都市题材占据主流，悬疑、都市剧热度不断；4）23Q1《狂飙》领跑全

网连续剧有效播放榜，爱奇艺上榜数过半。 

⚫ 综艺：1）全网综艺播放量小幅增加，芒果 TV 成唯一综艺播放量增长的

视频平台。23Q1 全网综艺正片有效播放量为 60 亿次，同比增加 1.7%；
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综艺数量势均力敌；6）《我们的客栈》位居电视综艺有效播放榜 TOP1，

芒果 TV、爱奇艺、腾讯三大平台爆款综艺数量不相上下。 
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⚫ 风险因素：监管政策趋严；影片延期上映及表现不及预期；市场经济恢复
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1    传媒深度：23Q1 影院恢复运营，市场回升态势显著 

1.1  电影：影院恢复正常运营，23Q1 票房呈现回暖态势 

国内线下消费市场稳步复苏，一季度影院票房呈现回暖态势。根据艺恩数据，2023年

影院均恢复运营，扩内需促消费政策措施持续发力，电影作为线下消费的重要场景，

呈现良好回暖态势。随着优质影片陆续定档，Q1票房158.6亿元，同比上涨13.3%；分

月度情况看，由于春节档所属月份不同，1-2月表现差距显著，从3月份来看，同比回

升至19.1亿元票房，距离2018年存在一定差距，主要原因在于今年1月份春节档电影

热度不足以延续至3月份。 

图表1: 18-23 年 Q1 影院票房（单位：亿元） 图表2: 2012-2023 年 Q1 月度票房变动（单位：亿元） 

  

资料来源：艺恩数据、万联证券研究所 

注：因2020年Q1影院暂停运营，票房不计入统计，下同 

资料来源：艺恩数据、万联证券研究所 

排映场次与22年同期持平，观影人次有所上涨。从放映总场次看，23年Q1放映2990万

场次，同比小幅下降0.4%，其中，1、2月放映场次较去年同期均有所下降，3月放映

场次同比上涨38.3%。从观影人次看，23年Q1观影人次为五年内首次回升，一季度观

影人次达3.37亿人，同比上涨9.4%；其中，1、3月观影人次分别较去年同期上涨191.3%、

104.2%。从场均观影人次看，2023年第一季度场均观影人次11.27人，相比去年同期

上涨9.9%，其中1月场均人次上升最为明显，涨幅达212.5%。 

图表3: 2018-2023 年 Q1 放映总场次（单位：万次） 图表4: 22-23 年 Q1 月度放映场次（单位：万次） 

  

资料来源：艺恩数据、万联证券研究所 资料来源：艺恩数据、万联证券研究所 
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图表5: 2018-2023 年 Q1 观影人次（单位：亿） 图表6: 22-23 年 Q1 月度观影人次（单位：亿） 

  
资料来源：艺恩数据、万联证券研究所 资料来源：艺恩数据、万联证券研究所 

 

图表7: 2018-2023 年 Q1 场均人次（单位：人） 图表8: 22-23 年 Q1 月度场均人次（单位：人） 

  

资料来源：艺恩数据、万联证券研究所 资料来源：艺恩数据、万联证券研究所 

上映数量略有下降，影片类型占比变化较小。从23年Q1上映影片数量及类型电影票房

来看，23年Q1共上映75部影片，与22年Q1上映87部电影相比，同比减少影片12部，票

房同比增加19亿元。上映影片类型中，剧情片依旧占比较大，Q1共上映44部剧情影片，

较去年同期增加7部；上映影片票房中，剧情片票房达68亿元，较去年同期增加29亿

元，位居所有类型影片票房首位，《满江红》为2023年Q1票房最高的剧情片。喜剧片

数量增加2部，但票房缩水明显，主要是由于《你好，李焕英》去年表现极为突出，

今年Q1喜剧片表现平平；动画片供给数量减少9部，票房同比增加14亿，票房贡献以

《熊出没》为主；科幻片在《流浪地球2》的加持下票房走高，票房增长39亿元。 
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图表9: 22Q1、23Q1 上映类型影片数量（单位：部） 

 

资料来源：艺恩数据、万联证券研究所 

 

图表10: 22Q1、23Q1 上映类型影片票房（单位：亿元） 

 
资料来源：艺恩数据、万联证券研究所 

影院建设速度持续放缓，万达院线持续龙头地位。从影院建设方面来看，23年Q1一共

新增影院数量214家，同比下降35.9%；分月度来看，23年1-3月分别新建影院197家、

6家、11家，相比去年同期分别减少66家、53家、1家，2、3月新增数量均为2018-2023

年同期最低值。万达影投持续龙头地位，蝉联影投票房榜与新增影院数榜双第一，23

年Q1万达影投票房为21.9亿元，同比增加13%，2023年Q1在映影院累计达720个，较去

年新增影院15个。从院线市场份额来看，2023年Q1万达院线的票房市场份额达16.3%，

运营效率达1.40，远超同行。这说明电影市场资金投入建设较为谨慎，市场主要以恢

复运营效率为首要任务。 

 

 



 

 

[Table_Pagehead]  

 证券研究报告|传媒  

万联证券研究所 www.wlzq.cn 第 6 页 共 17 页  

图表11: 18-23 年 Q1 月度新建影院数量（单位：家） 图表12: 23 年 Q1 票房 TOP10 院线及运营效率 

  

资料来源：艺恩数据、万联证券研究所 资料来源：艺恩数据、万联证券研究所 

 

图表13: 23 年 Q1 票房 T0P10 影投票房、新增在映影院 TOP10 影投 

影投名称 

2023 年 Q1 票房 TOP10 影投票房 

影投名称 

2023 年 Q1 新增在映影院 TOP10 影投 

票房排名 
票房

(亿） 

较 22 年同

期变化 

新增影院数

排名 

新增影院数

（家） 

累计 Q1

在映影院 

万达电影 1 21.9 13% 万达电影 1 15 720 

横店院线 2 5.4 13% 上海星轶 2 13 141 

大地影院 3 4 -15% 深圳中影 3 8 13 

CGV 影城投资公司 4 3.9 33% 万象影城 4 8 43 

上海星轶影院 5 3.8 33% 上海木青 5 7 12 

博纳影院投资 6 3.3 23% 幸福蓝海 6 6 127 

金逸影视 7 3.2 31% 宸昌影城 7 5 5 

中影影院投资 8 2.8 17% 七彩校园 8 5 11 

幸福蓝海影院发展 9 2 14% 千金文化 9 5 5 

UME 电影 10 1.7 17% 博纳影院 10 4 118 
 

资料来源：艺恩数据、万联证券研究所 
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1.2  广告营销：市场尚待复苏，行业广告花费有所分化 

广告市场尚待复苏，3月单月广告花费同比由负转正。相比去年同期，23年Q1广告市

场仍处于复苏阶段，整体广告花费同比微幅下降，但随着新消费等领域强势反弹，叠

加宏观环境经济复苏，广告主投放需求回升，将带动广告市场整体回升。23Q1整体广

告花费同比下降4.5%。具体到单月的广告花费情况来看，2022年2月至2023年2月期间

的单月广告花费同比持续下降，22年6月、22年11月、23年1月降幅虽有改善但下跌趋

势不变。受23年春节档处于1月影响，2月单月广告花费同比下降11.9%，环比下降23.3%，

环比下降幅度扩大属正常现象，3月同比上升0.2%，环比上升11.7%，同比与环比变化

较2月均由负转正。 

图表14: 17 年-23 年 Q1 同期整体广告花费同比变化情况 

 

资料来源：CTR、万联证券研究所 

 

图表15: 2022 年 1 月至 2023 年 3 月单月广告花费同比、环比变化情况 

 

资料来源：CTR、万联证券研究所 
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各行业广告花费情况有所分化，药品、化妆品/浴室用品、交通行业增幅较大。随着

消费复苏，居民消费需求受到明显刺激，23Q1有四个行业广告花费上涨。其中，饮料、

药品、化妆品/浴室用品、交通四个行业的广告花费同比增长；由于药品在民生中的

重要性，药品需求持续增加，23年Q1药品行业广告花费同比增加19.3%；居民对生活

品质追求愈来愈高，23年Q1化妆品/浴室用品行业广告花费同比增加16.3%；23年1月

春节时，大量上学务工人员返乡，居民出行需求显著增加，23年Q1交通行业广告花费

同比增加12.6%。各行业中，娱乐及休闲行业广告花费降幅最大，同比下降16.1%；商

业及服务性行业广告花费跌幅第二，同比下降14.4%。 

图表16: 22 年 Q1 与 23 年 Q1 广告整体市场分行业广告花费同比增速 

 
资料来源：CTR、万联证券研究所 
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1.3  数字媒体：平台加强会员内容建设，芒果 TV 领跑综艺赛道 

1.3.1剧集：平台加强会员内容建设，独播剧集占比显著上升 

23Q1全网正片有效播放量微降，大部分平台会员播放量有所上涨。全网剧集正片有效

播放累计731亿次，同比下降0.8%；平台侧，2023Q1爱奇艺平台正片有效播放量增长

明显，23年Q1爱奇艺正片有效播放量达367亿次，同比增加29.7%；腾讯视频Q1有效播

放量达192亿次，同比减少30.2%；优酷视频有效播放量达153亿次，同比减少5.0%；

芒果TV有效播放量达19亿次，同比增加5.6%。会员播放量方面，2023年Q1全网剧集会

员内容有效播放量达432亿次，同比增加27.1%；分平台来看，大部分平台的剧集会员

播放量有所上涨，其中爱奇艺与芒果TV的会员播放量增幅较大，爱奇艺23Q1会员有效

播放量为243亿次，同比增加82.7%；芒果TV会员有效播放量为13亿次，同比增加30.0%；

优酷视频会员有效播放量为76亿次，同比增加15.2%，由此来看，各平台纷纷加强会

员内容建设，以优质内容来提升会员留存率及付费率，实现会员服务收入增量；而腾

讯视频表现稍显逊色，腾讯视频会员有效播放量下降至100亿次，同比减少23.7%。 

图表17: 22Q1、23Q1 各平台剧集正片有效播放量（单

位：亿次） 

图表18: 22Q1、23Q1 各平台会员内容有效播放量（单

位：亿次） 

  

资料来源：云合数据、万联证券研究所 资料来源：云合数据、万联证券研究所 

各平台总上新剧集有所减少，独播剧集占比均上涨。从剧集上新情况来看，23年Q1共

上新103部新剧集，同比减少7部。分平台来看，2023Q1芒果TV共上新9部新剧集，同

比减少5部；腾讯视频缩减新剧供应程度最大，2023Q1仅上新24部新剧集，同比减少

10部；爱奇艺本季度上新38部新剧集，同比增加4部；优酷本季度上新32部，同比增

加4部。在降本增效大环境下，虽然优酷、爱奇艺剧集上新有所增加，但较之前相比

仍处于较低水平，总体来看，新剧的供应量仍处于下行趋势。各平台独播剧方面，2023

年Q1四平台上新剧集独播部数占比均有所上涨，其中爱奇艺独播占比63%，同比上涨

19%；腾讯视频独播占比54%，同比上涨19%；优酷独播占比81%，同比上涨24%；芒果

TV独播占比67%，同比上涨3%。各平台善用独播策略能够吸引大量用户、浏览量，平

台自身对于独播剧集内容、营销方面的把控能力得到进一步巩固，彰显平台独家资源

优势的同时还可以增强市场竞争实力。 
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图表19: 22Q1、23Q1 各平台上新剧部数（单位：部） 图表20: 22Q1、23Q1 各平台上新剧集独播剧数占比 

  

资料来源：云合数据、万联证券研究所 资料来源：云合数据、万联证券研究所 

爱情都市题材占据主流，悬疑、都市剧热度不断。2023Q1上新剧集中，爱情、都市、

悬疑题材占据主流，剧集占比合计超过60%。其中，悬疑题材剧集占比10.7%，反黑刑

侦剧集《狂飙》突破圈层，《显微镜下的大明之丝绢案》、《他是谁》等剧带动都市悬

疑类题材有效播放升高；都市题材剧集占比21.3%，有《纵有疾风起》、《耀眼的你啊》

等都市剧集聚焦新职场、女性等领域，引发较为强烈的社会共鸣。 

图表21: 2023Q1 上新国产剧题材分布 

 

资料来源：云合数据、万联证券研究所 

23Q1《狂飙》领跑全网连续剧有效播放榜，爱奇艺上榜数过半。23Q1全网连续剧有效

播放TOP20中，《狂飙》以正片有效播放95.4亿次，市占率12.20%领跑；《向风而行》

以正片有效播放15.9亿次，市占率2.00%排名第二。Q1有效播放量超过10亿次的电视
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剧集共有7部，分别是《狂飙》、《向风而行》、《我们的日子》、《纵有疾风起》、《少年

歌行》、《三体》、《浮图缘》。TOP20榜单中，共有12部剧集在爱奇艺平台上播放。 

图表22: 23Q1 全网连续剧有效播放 TOP20 榜 

排名 剧集名称 正片有效播放 市占率 播出平台 

1 狂飙 95.4 亿 12.20% 爱奇艺 

2 向风而行 15.9 亿 2.00% 爱奇艺/腾讯视频 

3 我们的日子 11.8 亿 1.50% 爱奇艺/腾讯视频 

4 纵有疾风起 11.7 亿 1.50% 爱奇艺/腾讯视频 

5 少年歌行 11.0 亿 1.40% 优酷视频 

6 三体 11.0 亿 1.40% 腾讯视频 

7 浮图缘 10.5 亿 1.30% 爱奇艺 

8 去有风的地方 9.1 亿 1.20% 芒果 TV 

9 归路 8.8 亿 1.10% 爱奇艺/芒果 TV 

10 星落凝成糖 8.2 亿 1.00% 优酷视频 

11 重紫 7.8 亿 1.00% 腾讯视频 

12 他是谁 7.5 亿 1.00% 优酷视频 

13 知否知否应是绿肥红瘦 6.8 亿 0.90% 爱/腾/优 

14 耀眼的你啊 6.6 亿 0.80% 爱奇艺 

15 听说你喜欢我 6.3 亿 0.80% 腾讯视频 

16 显微镜下的大明之丝绢案 5.5 亿 0.70% 爱奇艺 

17 月歌行 5.2 亿 0.70% 爱奇艺 

18 乡村爱情 15 5.2 亿 0.70% 优酷视频 

19 九霄寒夜暖 5.0 亿 0.60% 爱奇艺 

20 今日宜加油 4.6 亿 0.60% 爱奇艺 
 

资料来源：云合数据、万联证券研究所 

 

图表23: 各视频平台 2023 年待排播的部分剧集 

剧集名称 类型 播出状态 播出平台 

《灿烂灿烂》 青春、励志、人生 待排播 优酷 

《为有暗香来》 古代、爱情 待排播 优酷 

《扫黑之拂晓行动》 悬疑、涉案 待排播 优酷 

《半城花雨伴君离》 古装 待排播 优酷 

《莫染》 古装 待排播 优酷 

《鸣龙少年》 校园、青春 待排播 优酷 

《骄阳伴我》 爱情、都市 待排播 爱奇艺 

《莲花楼》 武侠、古装 待排播 爱奇艺 

《烈焰之武庚纪》 古装 待排播 爱奇艺 

《无忧渡》 剧情、古装 待排播 爱奇艺 

《宁安如梦》 爱情、古装 待排播 爱奇艺 

《狐妖小红娘·月红篇》 爱情、奇幻 待排播 爱奇艺 

《一念关山》 古装、动作 待排播 爱奇艺 

《好事成双》 都市、女性、励志、情感 待排播 腾讯视频 

《梦中的那片海》 青春、励志、古装 待排播 腾讯视频 
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《与凤行》 古装 待排播 腾讯视频 

《仙剑》 古装 待排播 腾讯视频 

《公诉》 当代、检察 待排播 腾讯视频 

《雪鹰领主》 玄幻 待排播 腾讯视频 

《天行健》 年代 待排播 腾讯视频 

《繁花》 剧情、古装 待排播 腾讯视频 

《三分野》 爱情 待排播 腾讯视频 

《我的人间烟火》 剧情 待排播 芒果 TV 

《大宋少年志 2》 青春、悬疑 待排播 芒果 TV 

《以爱为营》 都市、言情 待排播 芒果 TV 

《江河日上》 环保、民生 待排播 芒果 TV 

《群星闪耀时》 剧情、悬疑 待排播 芒果 TV 

《非凡医者》 医疗、剧情 待排播 芒果 TV 

《今生也是第一次》 婚姻、家庭、剧情 待排播 芒果 TV 

《装腔启示录》 都市、职场、言情 待排播 芒果 TV 
 

资料来源：各视频平台、万联证券研究所 

注：统计时间截止于4月26日。 

1.3.2综艺：爆款综艺缺乏，芒果 TV 表现突出 

全网综艺播放量小幅增加，芒果TV成唯一综艺播放量增长的视频平台。根据云合数

据，23Q1全网综艺正片有效播放量为60亿次，同比增加1.7%，其中，2023年Q1电视综

艺播放量28亿次，同比增加3.7%，2023年Q1网综播放量32亿次，同比增加3.2%。分平

台来看，除芒果TV外，其余平台23年Q1播放量同比持平或有所减少，其中腾讯视频综

艺播放量降幅最为明显，腾讯视频2023年Q1综艺正片有效播放量为16亿次，同比减少

27.3%。芒果TV是本季度唯一播放量增长的视频平台，综N代《大侦探》、《声生不息·宝

岛季》等多个优秀综艺拉动播放，芒果TV23年Q1综艺正片播放量为19亿次，同比增加

111.1%。 

图表24: 22Q1、23Q1 全网综艺正片有效播放量（单位：

亿次） 

图表25: 22Q1、23Q1全网综艺分平台正片有效播放量

（单位：亿次） 

  
资料来源：云合数据、万联证券研究所 资料来源：云合数据、万联证券研究所 
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平台维持降本策略，网络综艺上新量有所下降。根据云合数据，2023Q1共上新41部综

艺，同比减少10部，其中电视综艺上新20部，与去年同期持平，网络综艺上新21部，

同比减少10部，主要是受宏观因素影响，2022年综艺制作周期拉长，上新量有所下降。

从平台来看，腾讯视频与爱奇艺综艺上新量有所增加，其中腾讯视频23年Q1综艺上新

量达到20部，同比增加42.9%，爱奇艺23年Q1综艺上新量达到16部，同比增加23.1%；

优酷与芒果TV2023年Q1综艺上新量分别为11部、8部，分别同比减少26.7%、46.7%。 

图表26: 22Q1、23Q1 全网综艺上新量（单位：部） 图表27: 22Q1、23Q1 各平台综艺上新量（单位：部） 

  
资料来源：云合数据、万联证券研究所 资料来源：云合数据、万联证券研究所 

在更综艺有效播放量略有下降，芒果TV涨幅最大。2023年Q1在更国产季播综艺有效播

放共34亿，同比下降3%，其中电视综艺有效播放14亿，同比上涨5%，网络综艺有效播

放20亿，同比下降8%。分平台看，2023年Q1芒果TV在更综艺正片有效播放15亿，同比

上涨136%；腾讯视频在更综艺正片有效播放8亿，同比下降36%；爱奇艺在更综艺正片

有效播放7亿，同比下降41%；优酷在更综艺正片有效播放4亿，同比上涨2%。 

图表28: 22Q1、23Q1 在更综艺正片有效播放量（单位：

亿） 

图表29: 22Q1、23Q1 各平台在更综艺正片有效播放

量（单位：亿） 

  

资料来源：云合数据、万联证券研究所 资料来源：云合数据、万联证券研究所 

 



 

 

[Table_Pagehead]  

 证券研究报告|传媒  

万联证券研究所 www.wlzq.cn 第 14 页 共 17 页  

生活、音乐、旅游为在更综艺主流题材类型。2023年Q1在更国产季播综艺中，生活、

音乐、旅游类综艺部数占比最高，三类综艺占比共计近三成，其余题材占比分布较为

均匀；生活类综艺正片有效播放占比最高，达17.5%，推理类综艺有效正片播放占比

达17.2%，位居第二，旅游类综艺正片有效播放占比达15.0%，位居第三。 

图表30: 2023Q1 在更综艺题材分布情况 图表31: 2023Q1 在更综艺正片有效播放题材分布情况 

  
资料来源：云合数据、万联证券研究所 资料来源：云合数据、万联证券研究所 

《大侦探第八季》领跑网络综艺有效播放榜，芒果TV、爱奇艺、腾讯三大平台高热度

综艺数量势均力敌。由芒果TV播放的《大侦探第八季》以4.3亿有效播放，13.30%市

占率领跑2023Q1网络综艺有效播放榜；由爱奇艺与腾讯视频联播的《哈哈哈哈哈第3

季》以2.9亿有效播放，8.9%的市占率名列第二。三大平台综艺数量势均力敌，2023

年Q1网络综艺有效播放榜TOP20中，爱奇艺播出8部，芒果TV、腾讯视频各播出7部。 

图表32: 2023 年 Q1 全网网络综艺有效播放榜 

排名 综艺名称 正片有效播放 市占率 播出平台 

1 大侦探第八季 4.3 亿 13.30% 芒果 TV 

2 哈哈哈哈哈第 3 季 2.9 亿 8.90% 爱奇艺/腾讯视频 

3 令人心动的 offer 第 4 季 1.9 亿 5.70% 腾讯视频 

4 妻子的浪漫旅行第六季 1.7 亿 5.20% 芒果 TV 

5 名侦探学院第六季 1.3 亿 4.10% 芒果 TV 

6 半熟恋人第 2 季 1.3 亿 4.10% 腾讯视频 

7 种地吧 8812 万 2.70% 爱奇艺 

8 一年一度喜剧大赛第 2 季 8724 万 2.70% 爱奇艺 

9 我们民谣 2022 6770 万 2.10% 爱奇艺 

10 哈哈哈哈哈第 2 季 6015 万 1.90% 爱奇艺/腾讯视频 

11 声生不息·宝岛季 5045 万 1.60% 芒果 TV 

12 哈哈哈哈哈 4985 万 1.50% 爱奇艺/腾讯视频 

13 乐队的海边 4730 万 1.50% 芒果 TV 

14 一年一度喜剧大赛 4527 万 1.40% 爱奇艺 

15 再见爱人第二季 4308 万 1.30% 芒果 TV 

16 运动者联盟 3878万 1.20% 芒果 TV 

17 2022 最美的夜 bilibili 晚会 3711 万 1.10% bilibili 

18 展开说说 3693 万 1.10% 腾讯视频 
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19 宝藏美妆师 3558 万 1.10% 腾讯视频 

20 元音大冒险 3021 万 0.90% 爱奇艺 
 

资料来源：云合数据、万联证券研究所 

《我们的客栈》位居电视综艺有效播放榜TOP1，芒果TV、爱奇艺、腾讯三大平台爆款

综艺数量不相上下。由爱奇艺、腾讯视频、优酷视频联播的《我们的客栈》以3.5亿

有效播放、12.4%市占率领跑2023Q1电视综艺有效播放榜；由优酷视频播放的《无限

超越班》以2.3亿有效播放、8.3%市占率名列第二。三大平台综艺数量不相上下，2023

年Q1电视综艺有效播放榜TOP20中，优酷视频播出12部，爱奇艺、腾讯视频各播出11

部，芒果TV播出8部，其中芒果TV均为平台独播综艺、 

图表33: 2023 年 Q1 全网电视综艺有效播放榜 

排名 综艺名称 正片有效播放 市占率 播出平台 

1 我们的客栈 3.5 亿 12.40% 爱/腾/优 

2 无限超越班 2.3 亿 8.30% 优酷视频 

3 快乐再出发 2 1.4 亿 5.00% 芒果 TV 

4 奔跑吧共富篇 1.4 亿 4.90% 爱/腾/优 

5 极限挑战宝藏行第 3 季 1.3 亿 4.60% 爱/腾/优 

6 最强大脑第 10 季 1.2 亿 4.30% 爱/腾/优 

7 央视春晚 2023 1.1 亿 3.90% 爱/腾/优 

8 时光音乐会第二季 1.0 亿 3.70% 芒果 TV 

9 你好，星期六 2023 9218 万 3.30% 芒果 TV 

10 王牌对王牌第 7 季 8277 万 3.00% 爱/腾/优 

11 今晚开放麦 6890 万 2.50% 爱/腾/优 

12 奔跑吧第 6 季 6768 万 2.40% 爱/腾/优 

13 大湾仔的夜第二季 6325 万 2.30% 芒果 TV 

14 我想和你唱第四季 3837 万 1.40% 芒果 TV 

15 我们的滚烫人生第二季 3666 万 1.30% 芒果 TV 

16 王牌对王牌第 6 季 2886 万 1.00% 爱/腾/优 

17 会画少年的天空 2879 万 1.00% 芒果 TV 

18 奔跑吧第 5 季 2750 万 1.00% 爱/腾/优 

19 东方卫视 2023 跨年晚会 2666 万 1.00% 爱/腾/优 

20 你好星期六 2537 万 0.90% 芒果 TV 
 

资料来源：云合数据、万联证券研究所 

 

图表34: 视频平台 2023 年 Q2-Q3 部分综艺预览 

平台 名称 类型 

优酷 

这！就是街舞 6 舞蹈竞技 

是热爱羽毛球的我们啊 潮流社交运动真人秀 

嗨！城市猎人 职场观察 

元舞台计划 舞社竞技真人秀 

惊叹俱乐部 欢乐本游戏推理真人秀 

爱奇艺 

机智的恋爱 2 恋爱观察 

超级大冒险 RPG 游戏户外真人秀 

奇异局中局 沉浸式推理真人秀 
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乐队的夏天 3 乐队竞演 

翻新吧！出租屋 家装改造 

腾讯视频 

团结的力量 女性团建 

超时空计划 户外真人秀 

野生潮音 音乐创业实验真人秀 

街舞大会 街舞竞演 

幸福三重奏 4 婚姻观察 

芒果 TV 

青年π计划 青年共创音乐竞演 

乘风破浪 4 舞台竞演 

披荆斩棘 3 舞台竞演 

全员加速中 大型创意实境游戏秀 

密室大逃脱 5 明星推理 
 

资料来源：各视频平台、万联证券研究所 

注：统计时间截止于4月26日。 

 

2    投资建议 

顺应政策的严监管环境推动行业改革，消费娱乐市场缓步复苏。传媒行业2022年行情

表现不佳，行业估值PE-TTM年末有所回升，但仍然处于历史低位，有较大修复空间。

23年年初至今，随着行业支持性措施和规范性政策陆续出台，产业发展导向更为明确，

消费娱乐市场逐步复苏，剧集、综艺、游戏领域的内容质量正在提高与创新，市场热

度亟待回暖。 

1）影视院线板块：随各地影院逐步恢复正常运营，影视院线市场表现良好，业绩展

现复苏迹象。受春节大档期正面拉动影响，票房回升态势显著。中长期看，预计剧情

片将继续成为2023年打造主题，院线也将迈入新业态转型，在非档期寻求业绩突破。 

2）广告营销板块：线下消费场景人流量逐步恢复，对应场景下的线下广告需求将随

之复苏。梯媒具备用户必经、人流量大的特点，预计2023年景气度依旧，将拉动行业

整体业绩向好；此外，影院广告等线下渠道复苏具备较大弹性。 

3）数字媒体板块：23Q1各视频平台加强平台会员端内容建设，对独播剧均保持较高

关注度，国剧热度不减，全年爆款数量有所增加，涌现了多部高口碑精品。同时随着

短视频平台兴起，微短剧、剧场化将成为各平台关注重点。综艺赛道“综N代”热度

依然领跑市场，“小而美”的综艺模式受到认可，垂直市场进一步细分。 

3    风险提示 

监管政策趋严；影片延期上映及表现不及预期；市场经济恢复不及预期；商誉减值风

险。 
 



 

 

[Table_Pagehead]  

 证券研究报告|传媒  

万联证券研究所 www.wlzq.cn 第 17 页 共 17 页  

$$end$$ 
[Table_InudstryRankInfo] 行业投资评级 

强于大市：未来6个月内行业指数相对大盘涨幅10％以上； 

同步大市：未来6个月内行业指数相对大盘涨幅10％至-10％之间； 

弱于大市：未来6个月内行业指数相对大盘跌幅10％以上。 
 

 

[Table_StockRankInfo] 公司投资评级 

买入：未来6个月内公司相对大盘涨幅15％以上； 

增持：未来6个月内公司相对大盘涨幅5％至15％； 

观望：未来6个月内公司相对大盘涨幅-5％至5％； 

卖出：未来6个月内公司相对大盘跌幅5％以上。 

基准指数 ：沪深300指数 
 

 

[Table_RiskInfo] 风险提示 

我们在此提醒您，不同证券研究机构采用不同的评级术语及评级标准。我们采用的是相对评级体系，表示投资

的相对比重建议；投资者买入或者卖出证券的决定取决于个人的实际情况，比如当前的持仓结构以及其他需要

考虑的因素。投资者应阅读整篇报告，以获取比较完整的观点与信息，不应仅仅依靠投资评级来推断结论。 
 

 
 [Table_PromiseInfo] 证券分析师承诺 

本人具有中国证券业协会授予的证券投资咨询执业资格并登记为证券分析师，以勤勉的执业态度，独立、客观

地出具本报告。本报告清晰准确地反映了本人的研究观点。本人不曾因，不因，也将不会因本报告中的具体推

荐意见或观点而直接或间接收到任何形式的补偿。 
 

 

[Tale_ReliefInfo] 免责条款 

万联证券股份有限公司（以下简称“本公司”）是一家覆盖证券经纪、投资银行、投资管理和证券咨询等多项

业务的全国性综合类证券公司。本公司具有中国证监会许可的证券投资咨询业务资格。 

本报告仅供本公司的客户使用。本公司不会因接收人收到本报告而视其为客户。在任何情况下，本报告中的信

息或所表述的意见并不构成对任何人的投资建议。本报告中的信息或所表述的意见并未考虑到个别投资者的具

体投资目的、财务状况以及特定需求。客户应自主作出投资决策并自行承担投资风险。本公司不对任何人因使
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