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科学教育获政策利好，关注 AI 等先进科

技赋能基础教育   
——社服行业周报（2023.05.29-06.02） 
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[Table_Summary] ◼ 主要观点 

科学教育获政策利好，关注AI等先进科技对基础教育赋能。教育部等

十八部门联合印发《关于加强新时代中小学科学教育工作的意见》，

系统部署在教育“双减”中做好科学教育加法，支撑服务一体化推进

教育、科技、人才高质量发展。《意见》要求，要改进学校教学与服

务。按照课程方案开齐开足开好科学类课程，修订完善课程标准及教

材，同时将教辅书纳入监管体系。强化实验教学，并广泛组织中小学

生前往科学教育场所，进行场景式、体验式科学实践活动。为薄弱地

区、薄弱学校援建科学教育场所，提供设备、器材、图书、软件等，

并探索利用人工智能、虚拟现实等技术手段改进和强化实验教学，弥

补优质教育教学资源不足的状况。科学教育政策出台，利好AI+教育获

得相应经费支持及重点保障，同时对线下教培限制解除的预期也有望

改善，建议关注教育领域AI市场渗透率提升及相关产品落地。 

 

新茶饮消费步入旺季，IP 联名+节点营销提振销量，看好行业格局持

续优化。六一期间，奈雪的茶全国门店销量环比增长超 150%，新品

“霸气一桶生椰凤梨”系列目前销量已累计突破 70 万杯。伴随全国门

店的热销，奈雪的茶线上 618 亦成绩斐然。天猫数据显示，5.26-5.31

日，奈雪荣登天猫 618茶类预售榜 TOP1；6月 1日，奈雪 618首日迎来

开门红，销售额 4 小时迅速登上天猫茶行业销售榜 TOP2。目前，新茶

饮行业仍然处于 3.0 阶段，行业整体还没有出现垄断寡头，行业竞争

较为激烈，主要以“品牌+爆品”的模式，占领大量年轻消费者的心

智。在产品上，不断研发创新同时快速复制对手优势产品是行业显性

迭代方式，提升消费者认知是新茶饮能够引起年轻消费群体共鸣的核

心竞争力，即隐性迭代。此外，诸多品牌也在通过打造不同场景下的

产品探索扩大消费群体。2023 年以来多数茶饮品牌都在积极进行布局

和拓店，同时通过加大力度做“节点营销”来提升单量，抓住消费的

节点，占领心智，持续放大品牌优势。根据中国连锁经营协会数据，

我国新茶饮市场 2020-2022 年规模增速受到疫情影响波动下滑，初步

估测 2022 年新茶饮市场规模为 1040 亿元，基本与 2021 年持平。随着

疫情防控政策的调整，2023 年第二季度后，国民消费热情有望被点

燃，2023年新茶饮的市场规模有望恢复至 1450亿元，恢复三年复合增

长率近 20%。结合历史增长速度，保守估计到 2028 年我国新茶饮市场
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规模有望突破 2500亿元，2023-2028年复合增速约 12%，看好疫情后新

型茶饮行业格局持续优化。 

 

出境游渐进复苏，中国公民出境签证申请量恢复至 2019 年同期 35%。

签证申请技术服务公司 VFS Global的数据显示，2023年 1月 1日至 5

月 20日期间，中国公民的出境签证申请量仅达到 2019年同期 35%的水

平，最受欢迎的目的地包括加拿大、德国、意大利、英国和美国等国

家。尽管伴随外部环境逐步好转，2023 居民旅游度假需求得以集中性

释放，但由于国际航班数量不足等因素，中国出境游的复苏仍是渐进

式的。目前的航空供给量仍是当前旅行社业绩提升的重要限制。预计

伴随未来航空供给增加，以及在未来各项资源供给相对充足的情况

下，到暑期旺季出境游将有明显提升。 

 

上周市场表现： 

上周申万社会服务行业指数上涨 2.13%，板块整体跑赢沪深 300 指数

1.85个百分点。沪深 300上涨 0.28%，上证综指上涨 0.55%，深证成指

上涨 0.81%，创业板指上涨 0.18%。在 31 个申万一级行业中，社会服

务排名第 9名。申万社会服务各二级行业中，酒店餐饮上涨 1.13%，旅

游及景区上涨 5.73%，教育上涨 2.86%，专业服务下跌 1.51%。 

 

◼ 投资建议 

酒店板块建议关注华住集团-S、首旅酒店；餐饮板块建议关注海底

捞；旅游及景区板块建议关注中青旅；免税板块建议关注中国中免；

专业服务板块建议关注科锐国际、BOSS 直聘；潮流零售板块建议关注

名创优品。 

 

◼ 风险提示 

宏观经济下行风险、政策变化风险、行业竞争加剧风险、门店拓展不

及预期风险  
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1 上周市场回顾 

1.1 板块行情回顾 

上周申万社会服务行业指数上涨 2.13%，板块整体跑赢沪深

300指数1.85个百分点。沪深300上涨0.28%，上证综指上涨0.55%，

深证成指上涨 0.81%，创业板指上涨 0.18%。 

在 31个申万一级行业中，社会服务排名第 9名。 

上周申万社会服务各二级行业中，酒店餐饮上涨 1.13%，旅游

及景区上涨 5.73%，教育上涨 2.86%，专业服务下跌 1.51%。 

 
图 1：上周市场表现（%） 

 
资料来源：Wind，上海证券研究所 

 
图 2：申万社会服务子行业表现（%）  图 3：申万一级行业表现（社服）（%） 

 
 

 
资料来源：Wind，上海证券研究所  资料来源：Wind，上海证券研究所 

 

1.2 个股行情回顾 

汇总申万社会服务指数成分股及港股社服标的，上周社会服

务行业涨幅排名前五的个股分别为新东方在线上涨 30.6%、峨眉山

A上涨 21.6%、ST明诚上涨 19.2%、九华旅游上涨 18.0%、中安控股

集团上涨 16.3%；排名后五的个股分别为星亚控股下跌 20.8%、高
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奥士国际下跌 18.1%、海伦司下跌 8.6%、澳门励骏下跌 7.8%、豆

神教育下跌 6.9%。 

 
图 4：板块个股涨幅 Top10（社服）（%） 

 

资料来源：Wind，上海证券研究所 

 
图 5：板块个股跌幅 Top10（社服）（%） 

 

资料来源：Wind，上海证券研究所 

 

1.3 行业要闻及公告 

1.3.1行业新闻 

1. 高温经济推高茶饮销量，奈雪的茶“六一”销量环比大

涨 150% 

6 月 2 日据上海证券报报道，记者从奈雪的茶了解到，今年

“六一”期间，奈雪的茶销售火热，全国门店销量环比增长超

150%，与此同时，奈雪的茶线上 618预售战绩斐然。最新官方数据

显示，奈雪荣登天猫茶类目销量 TOP1。业内专家表示，高温天气

叠加“六一”节点，放大了消费者对于茶饮“功能价值”和“情

绪价值”的双重需求。奈雪的茶此时推出大桶系列，在炎炎夏日

为用户带来切实的“解渴”与“畅爽”，借“六一”节通过产品

创新与创意联名撬动用户情绪共鸣，灵敏的市场嗅觉和扎实的产
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品力造就了奈雪在高温经济中的亮眼表现。同时，专家表示，随

着气温持续攀升，新茶饮消费已经步入旺季。（来源：上海证券

报） 

 

2. 同程旅行“高考房”搜索量环比增 4倍，北京、西安、上

海、长沙等居前 

6 月 2 日据中国网财经报道，随着多地陆续发放“高考”准考

证，“高考房”预订已进入高峰期。同程旅行数据显示，近一周

高考房预订量环比上周有明显增幅，呈现“提前订”趋势。北京、

西安、上海是“高考房”搜索量最高的城市。据教育部网站消息，

2023年全国高考报名人数 1291万人，比去年增加 98万人，再创历

史新高。为了不延误考试时间和浪费复习及休息时间，众多家长

和考生选择提前在考场附近预订酒店。同程旅行数据显示，截至 6

月 1日，高考房搜索量环比上周增长约 4倍。目前，从平台上入住

日期在 6 月 6 日到 6 月 9 日之间的考点周边酒店搜索量来看，北

京、西安、上海、长沙、成都、重庆、武汉、广州、郑州、哈尔

滨 10 个城市的“高考房”搜索量位居全国前列。（来源：中国网

财经） 

 

3. 暑期团队游订单同比大涨 20倍，携程首推标准化服务 

5 月 31 日据新京报报道，5 月 31 日，携程在举办的“服务数

字”的团队游发布会上宣布，在业内首推团队游服务 SOP——携程

自营服务 SOP（也称携程自营服务执行标准流程），面向携程自营

品牌旗下逾 4000 条国内团队游产品。自疫情全面放开以来，团队

游业务重获生机。携程数据表明，今年 3月至今，携程团队游订单

量同比增长超 10 倍。暑期订单量增长更为显著，提前一个月订暑

期的单量同比大涨超 20 倍。在行业复苏同时，许多服务问题也随

之浮出水面，“货不对板”、“好导游像拆盲盒”行中强制购物、

说服客人换低星级酒店、游玩时长不足等隐性服务问题频频发生。

针对以上行业痛点，携程正式推出携程自营服务 SOP。（来源：新

京报） 

 

4. 主打“最快 30分钟送达”+直播引流，闪购平台直播 1小

时 iPhone卖破亿 

5 月 31 日据广州日报报道，随着经济持续复苏，居民消费意

愿提升。记者获悉，5月 30日，Apple授权专营店在美团闪购开启

首场官方直播，开播 1小时，销售额破亿，峰值在线人数破万人。

今年 4月，随着线上、线下消费逐渐复苏，用户购物需求逐渐增多，



   行业周报 

请务必阅读尾页重要声明                                 7 
 

   

本地实体零售商家也渴望通过即时零售平台寻找新增量。基于此，

4月 7日至 16日，美团闪购首次开启了“超级门店节”，联合 6大

品类、全国 360 余城超 10 万余家品质百货专卖店参与。数据显示，

整体活动 GMV 年同比增长 197%，受到参与商家认可。（来源：广

州日报） 

 

5. 国内首个数字人存证平台上线，创业黑马助力数字人安

全和身份认证发展 

6 月 1 日据上海证券报报道，作为国内首个数字人存证平台，

北京市数字人基地存证平台旨在为数字人企业提供一站式的电子

数据存证、取证等服务，解决数字人在知识产权保护、资产存证

等方面遇到的问题。业内人士认为，该平台对于数字人产业具有

重要意义。一方面，它推动了数字人产业的技术创新和模式创新，

提升产业的核心竞争力和发展水平；另一方面，它促进了数字人

产业的规范化和标准化，构建具有互联网 3.0特征的技术体系、商

业模式和治理机制。数智云科是创业黑马与北京市朝阳区平台公

司北京朝阳国际科技创新服务有限公司合作设立的子公司，创业

黑马目前持有数智云科 50%股份。（来源：上海证券报） 

 

1.3.2公司公告 

 

1. 【*ST西域】*ST西域(300859)5月 29日发布公告，截至 2023

年 5 月 27 日，湘疆投资通过集中竞价交易方式减持公司股份

1,547,000 股，通过大宗交易方式减持公司股份 500,000 股，

合计减持 2,047,000股，占公司总股本 1.32% 

  

2. 【华住】华住(1179.HK）5 月 29 日发布第一季度业绩公告，

2023 年第一季度，酒店营业额 1 同比增加 71.3%至人民币 162

亿元。收入同比增长 67.1%至人民币 45亿元。 

 

3. 【同道猎聘】同道猎聘(6100.HK)5月 29日发布公告，于 2023

年 5 月 29 日根据首次公开发售后购股权计划向一名本集团僱

员授出可认购合共 100,000股股份的合共 100,000份购股权。

每股股份 8.778港元。 

 

4. 【同庆楼】同庆楼(605108)5 月 30 日发布公告，为了满足公

司业务拓展、规模扩张和项目建设资金需要，实现公司未来

发展的战略规划，公司拟向相关银行申请总额不超过人民币 8
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亿元的综合授信额度。 

 

5. 【中公教育】中公教育(002607)5 月 30 日发布公告，康祺资

产计划在 2023年 6月 20日起 3个月内通过集中竞价方式减持

数量合计不超过 61,673,900 股公司股份，不超过公司总股本

的 1%。 

 

6. 【百胜中国】百胜中国(9987.HK)5 月 31 日发布公告，注销

117636股已回购股份。 

 

7. 【中青旅】中青旅(600138)6 月 1 日发布公告，近日公司关注

到市场存在不实信息，主要涉及“中青旅”收购苏州静思园，

将园林中灵璧石虚假评估获取高额贷款，且未按时偿还贷款

等内容，公司声明，上述提及的“中青旅”与本公司无任何

关联。 

 

8. 【锋尚文化】锋尚文化(300860)6月 2日发布公告，截至 2023

年 5 月 31 日，公司通过股份回购专用证券账户以集中竞价交

易方式回购公司股份 500,220股，占公司总股本 0.3642%。 
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2 行业数据跟踪 

2.1 出行数据跟踪 

 

图 6：全国交通月度客运量及同比（亿人，%）  图 7：国内主要航空公司月度客座率（%） 

 

 

 
资料来源：wind，上海证券研究所  资料来源：wind，上海证券研究所 

 

图 8：国内主要机场月度旅客吞吐量（万人）  图 9：中国执行航班数量（架次） 

 

 

 
资料来源： wind，上海证券研究所  资料来源：wind，上海证券研究所 

 

图 10：IATA 月度客座率（%） 

 
资料来源：Wind，上海证券研究所 
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2.2 酒店数据跟踪 

2023 年 4 月上海星级饭店平均客房出租率为 67.3%，恢复至

2019年同期 97.11%。2022 年 12 月海口旅游饭店平均客房出租率

为 50.03%，同比下降 11.5%。 

 

图 11：上海、海口平均客房出租率及同比（%）  图 12：主要城市星级酒店平均房价（元/夜） 

  

 
资料来源：Wind，上海证券研究所  资料来源：Wind，上海证券研究所 

 

2.3 海南旅游数据跟踪 

2023年4月海南旅客吞吐量为533.22万人，同比增加310.8%，

比 2019 年同期增加 16.75%. 

 

图 13：海南旅游消费价格指数  图 14：海南旅客吞吐量（万人）及同比（%） 

 

 

 
资料来源：wind，上海证券研究所  资料来源：wind，上海证券研究所 
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2023年3月北京餐饮门店数量为 149129家，同比增长 3.95%，

较 2022 年 3 月减少 15.84%。 

蜜雪冰城 2023 年 5 月开店 33 家，同比减少 91.56%，2022
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加 72.94%，2022 全年共开店 2937 家。老乡鸡 2023 年 5 月开店

1 家，同比减少 87.50%，2022 全年共开店 108 家。 

 

图 15：北京餐饮门店数量（家）  图 16：部分餐饮企业近一年开店数量（家） 

 

 

 
资料来源：窄门餐眼，上海证券研究所  资料来源：窄门餐眼，上海证券研究所 

 

3 附表 

 

 

4 风险提示 

宏观经济下行风险、政策变化风险、行业竞争加剧风险、门店拓展不

及预期风险 
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表 1：社会服务建议关注个股（截止 2023.06.02 收盘） 

股票代码 股票名称 

总市值 

（亿元人

民币） 

2022 年净利

润（百万元

人民币） 

YoY

（%） 

9896.HK 名创优品 408.80 638.17 145.10 

6862.HK 海底捞 967.65 1374.48 133.02 

2076.HK BOSS直聘-W 622.22 107.25 110.01 

300662.SZ 科锐国际 68.53 290.69 15.11 

601888.SH 中国中免 2530.14 5113.96 -47.42 

1179.HK 华住集团-S 992.69 -1821.00 -291.61 

600258.SH 首旅酒店 225.79 -582.17 -1145.62 

600138.SH 中青旅 94.46 -333.55 -1670.90 
 

资料来源：wind，上海证券研究所 
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