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5月快递数据点评：

件量稳健增长

单票价格走弱

群益金鼎证券



1资料来源：国家邮政局，国家统计局，群益金鼎证券整理

快递件量同比增近两成
图：快递行业当月业收入同比增速（%）

近日国家邮政局公布2023年5月快递行业运行情况，业务收入完成982.3亿元，同比增长12.6%；
1-5月累计完成收入4496.8亿元，同比增长12.3%。

 件量端：快递件量同比增长近两成。5月快递业务量完成109.9亿件，同比增长18.9%，环比
增长7.63%，同比增速下降主要是低基数效应逐渐消失。从需求端来看，5月网上零售额1.28
万亿元，同比增长17.28%；实物商品网上零售额1.09万亿元，同比增长10.78%，线上消费复
苏趋势不变。今年“6·18”线上购物节促销力度空前，但行业整体趋于平淡，据星图数据统
计，2023年“6·18”期间全网销售额为7987亿元，同比增长14.7%。短期来看，由于2022年6
月快递件量基数不高，我们预计今年6月增速仍将录得两位数。

 市占率：1-5月，快递与包裹服务品牌集中度指数CR8为84.60%，同比持平，较1-4月下降
0.1pct，快递企业前期资本投入逐步转固后，全网产能利用率提升将加速行业出清，未来行
业集中度稳中有升。

图：快递行业当月业务量同比增速（%） 图：网上商品零售当月同比（%）
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直播电商、跨境电商提供新机遇

资料来源：星图资料，海关总署，群益金鼎证券整理

图：跨境电商市场进出口规模及增速

 长期来看，国内电商格局演化及跨境电商将为快递行业提供结构性机会。星图数据显示，今
年“6·18”全网同比增长14.7%，其中，传统电商同比增长5.4%，直播电商同比增长28%，直
播电商的增速较为可观。考虑到直播电商仍处于快速发展阶段，国内电商的格局变动将为快
递企业提供结构性机会。此外，据中国海关统计，2022年，中国跨境电商进出口规模达到
2.1万亿元，同比增长7.1%，其中，出口1.53万亿元，增长10.1%，高于网上商品零售增速。
随着国内对跨境电商规模不断扩大，国际快递市场规模将不断扩容，快递企业也将出海寻求
新增量。

图：“6·18”电商平台销售额
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单票收入仍未企稳

 单票端：5月快递行业单票收入为8.94元/件，同比下降5.28%，环比下降1.33%，金额环比下
降0.12元，单票收入再创新低，主要是因为快递龙头采用以价换量的策略。

 从快递寄递密集区域来看，5月义乌单票价格为2.68元/件，同比下降7.95%，环比下降4.60%
，仅高于2021年同期0.01元/件，快递局部价格竞争进一步加剧。2021年开始浙江省及义乌
市相继出台快递价格管控政策，快递企业不得以低于成本价格提供快递服务，我们估计恶性
价格战概率不大。

图：义乌当月单票价格（元/件）图：快递行业当月单票收入（元/件）

资料来源：国家邮政局，群益金鼎证券整理
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申通件量同比高增

公司方面，顺丰、申通、圆通、韵达均公布了5月经营资料：

 件量端：申通同比实现高增。5月件量同比来看：申通（+49.9%）>圆通（+15.2%）>顺丰（
+9.0%）>韵达（+3.6%）；环比来看：申通（+12.2%）>韵达（+5.8%）>圆通（+3.1%）>顺丰（
+1.5%）。其中，申通2022年持续提升全网产能，同时不断优化大客户服务体系，其快递件量
自2022年5月开始处于上升阶段；顺丰扣除丰网后件量同比增长14.57%，高端时效件的增速较
为可观。

 极兔港股IPO披露，顺丰持有1.54%的极兔股份，两者长期目标均定位为全球性综合物流服务商
。从网路资源来看，极兔的末端网路建设更为完善，顺丰跨境干线运输竞争力较强，顺丰、极
兔或于国际快递领域开展深度合作。

图：各公司当月业务量同比增速（%）

资料来源：公司公告，群益金鼎证券整理
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快递“服务战”不断升级

 市占率：CR3竞争较为激烈。5月市占率来看，圆通（16.3%）>韵达（14.0%）>申通（13.7%）>
顺丰（8.9%）。申通市占率同比增长2.8pcts，环比增长0.6pcts，除申通外其余快递公司市占
率均有所下降。当前申通、韵达市占率之差仅为0.3pcts，考虑到菜鸟持股申通后件量资源或
向申通倾斜，申通有望成为行业第三；圆通市占率环比下降0.7pcts，仍保持行业第一；丰网
被极兔收购后，预计顺丰市占率将小幅下降。

 快递“服务战”不断升级，提质、降本将成为主旋律。在“6·18”预售活动中，各家快递企业
时效不断提升，顺丰速运升级“极效前置”服务，预售商品超过90％可享受半日达时效服务；
申通与菜鸟推出“智选仓配次日达”服务。从经营来看，高时效依托的是快递企业“基础设施
+干线物流+数位化管理”的综合能力，行业竞争逐渐从价格转向“硬实力+软实力”的竞争。
此外，单票价格回落背景下快递企业降本控费的能力更加凸显。

图：各公司当月市占率（%）

资料来源：公司公告，群益金鼎证券整理
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顺丰单票收入保持韧性

 单票端：淡季单票收入回落，顺丰同环比表现均优于通达系。5月顺丰单票收入为15.43元/件
，同比下降0.1%，环比提升2.0%，高端时效件基本未受电商件价格竞争影响；申通单票收入为
2.21元/件，同比下降13.3%，环比下降5.5%；圆通单票收入为2.32元/件，同比下降7.6%，环
比下降2.0%，申通、圆通单票收入均是价格战后的低点，份额和网路提效的诉求使得快递单价
持续回落；韵达单票收入为2.44元/件，同比下降2.0%，环比提升0.4%。

 电商博弈仍持续，电商件或受影响。当前电商平台策略有所转变，阿里平台流量从天猫转向淘
宝，京东优先推送低价商品，抖音也不断扶持产业带商家、白牌商家，电商低价竞争较为激烈
。由于通达系快递更为依赖电商件，上游激烈的价格竞争或向下传导至物流端，快递单票价格
继续承压。

图：快递上市公司当月单票收入（元/件）

资料来源：公司公告，群益金鼎证券整理

图：快递上市公司当月收入（亿元）
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各公司单票收入明细

图：顺丰单票收入（元/件）

资料来源：公司公告，群益金鼎证券整理

图：申通单票收入（元/件）

图：圆通单票收入（元/件） 图：韵达单票收入（元/件）
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各公司月度数据明细

表：各公司月度数据明细

资料来源：公司公告，群益金鼎证券整理

2023年5月公司资料

业务 公司 当月值 同比 环比 累计 累计同比

快递业务收入（亿元）

顺丰 151.7 8.8% 3.6% 752.9 15.8%

申通 33.2 30.0% 6.1% 147.6 27.8%

圆通 41.5 6.4% 1.0% 196.5 17.5%

韵达 37.6 1.4% 6.2% 173.0 -1.0%

快递业务量（亿件)

顺丰 9.8 9.0% 1.5% 48.2 18.2%

申通 15.0 49.9% 12.2% 62.0 37.9%

圆通 17.9 15.2% 3.1% 79.8 22.6%

韵达 15.4 3.6% 5.8% 68.2 -1.5%

单票收入（元/件）

顺丰 15.43 -0.1% 2.0% 15.62 -2.0%

申通 2.21 -13.3% -5.5% 2.38 -7.3%

圆通 2.32 -7.6% -2.0% 2.46 -4.2%

韵达 2.44 -2.0% 0.4% 2.54 0.5%

市场份额（%）

顺丰 8.9% -0.8pcts -0.5pcts 10.0% 0.1pcts

申通 13.7% 2.8pcts 0.6pcts 12.9% 1.9pcts

圆通 16.3% -0.5pcts -0.7pcts 16.6% 0.7pcts

韵达 14.0% -2.1pcts -0.2pcts 14.2% -2.7pcts
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投资建议：关注供给端优势公司

 行业竞争或加剧，提质、增效将成为当前重点

短期来看，控价保量仍为重要目标。消费逐季复苏背景下，各快递企业有提升网路效率
的诉求，CR3竞争较为激烈。中期来看，快递“服务战”不断升级，提质、降本将成为主旋律
。“6·18”购物节中各快递企业不断刷新配送时效，离不开“基础设施+干线物流+数位化管理
”的综合能力，行业竞争回归企业竞争本质；此外，单票价格回落背景下快递企业的降本控费
能力更加凸显。长期来看，恶性“价格战”缺乏基础，快递企业将进入出海阶段。近日极兔速
递向港交所提交招股书，菜鸟也将于港股上市，快递企业对利润的诉求或部分遏制“价格战”
的发生。此外，淘宝、拼多多、抖音等电商平台均不断拓展海外市场以寻求新增量，跨境贸易
也为快递企业提供新的发展机遇。

 优选申通快递（002468.SZ）、顺丰控股（002352.SZ）

申通快递：2023年一季度实现营收87.44亿元，YOY+22.25%；扣非后净利润1.25亿元，
YOY+34.09%。公司持续夯实基础设施底盘，件量持续增长，同时菜鸟持股后二者于快递及供应
链的合作有望加深。

顺丰控股：2023年公司一季度实现营收610.48亿元，YOY-3.07%；扣非后净利润15.17亿
元，YOY+66.39%，盈利能力显著修复。剥离丰网后，公司将专注于时效件业务，海外市场布局
也进一步优化。

资料来源：公司公告，群益金鼎证券整理


