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 上半年新势力表现强势：9 家新势力 6 月销量 14.7 万辆，同/环比+45%/+9%，连续创历史新高；1-6 月累计 66.8

万辆，同比+54.3%，领先于大盘。车型供给增多&车企战略调整共同铸就了新势力上半年的火热现象。下半年埃

安昊铂 GT 上市；深蓝 S7,小鹏 G6 交付放量，供给加速+旺季到来，预计超预期概率加大。造车新势力成长潜能

兑现，花开将至。 

 其中：1）蔚小理：理想 6 月销售 3.2 万 1-6 月 13.9 万，表现强势；蔚来降价&新车 ET5旅行/ES6 推出，小鹏G6

上市，两家公司均有望在下半年放量走高；2）哪零问：哪吒表现平稳月销 1 万以上，零跑破新高，问界将于 7 月

开始放量；3）其他新势力：7 月埃安昊铂 GT/极氪 X/深蓝 S7 放量，三家公司均有望维持高增态势，极氪深蓝月

销将稳定破万。 

 综合来看，理想、埃安作为新势力龙头，建议持续关注：1）理想双能战略下纯电板块&智能驾驶有望补齐短板，

公司作为新势力龙头势头火热，预计公司 23-25 年销量为 29.9 万 /46.8 万 /73.2 万 辆 ， 同 比 

+121.1%/+53.4%/+46.3%。2）埃安作为纯电新势力龙头，目前月销量已达 4.5 万，7 月即将迎来高端化转型大考，

AEP3.0 平台&星灵架构为埃安持续提供竞争力，预计埃安全年将达交付 50 万台，同比+48%。 

 
 23 年年初电车市场经历波动，特斯拉降价&油车价格战削弱信心，但目前看电车市场已触底反弹，油电替代不可

逆转。造车新势力作为市场新兴企业，自身增长潜能大，自身在智能化等方面较传统自主具有竞争优势，产品卖

点突出，随着技术成熟、公司战略下沉及车型矩阵完善，造车新势力销量有望进一步兑现。目前行业复苏下，造

车新势力花开将至，建议持续关注龙头新势力，如理想及其产业链。 

 持续推荐低成本&创新龙头和国产替代两大方向： 

 1）全球看，拥有强成本优势的龙头是宁德时代、恩捷股份等；从空间和兑现度看，优先关注机器人、复合集流

体这两个空间最大、重塑性最强的赛道。看好特斯拉引领板块“机器人含量”的提升，核心标的是跟特斯拉研发

协同的供应商：三花智控和拓普集团等，除了核心赛道，边际上关注精密齿轮赛道的估值重塑机会。 

 另外，作为全球电车创新龙头，随着新车型和新产能落地，我们预计 4Q23-1Q24，特斯拉产业链有望迎来贝塔性

爆发行情。复合集流体关注设备+制造环节布局较好的标的，我们认为今年年底到明年上半年，行业将迎来全面

爆发； 

 2）国产替代：这轮被错杀的方向。“降本和年降是国产替代的催化剂而不是风险”。从国产替代空间看，关注安

全件（主动和被动）、座椅、执行器件等方向。6-7 月看，关注电池产业链方向的国产替代兑现可能性：高端炭黑、

隔膜设备。 

 

行业竞争加剧，汽车销量不及预期。 
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根据官方公布的数据，我们统计的 9 家新势力（蔚来、小鹏、理想、哪吒、零跑、问界、埃安、极氪、深蓝）6 月销
量 14.7 万辆，同/环比+45%/+9%，连续创历史新高；1-6 月累计 66.8 万辆，同比+54.3%。在经历了年初特斯拉降价及
3 月燃油车价格战后，新势力上半年销量依旧维持高增，凸显其强劲的增长潜力。 

图表1：21-23 年 9 家新势力月度合计销量（辆）  图表2：3 月新势力销量保持稳定（辆） 

 

 

 

来源：各公司官网，国金证券研究所  来源：各公司官网，国金证券研究所 

1 月初，特斯拉降价下鲶鱼效应显现，新势力受到冲击被迫降价。特斯拉降价后订单量提升，1 月零售 2.7 万同比+39%
远优于大盘。其中 Model 3 涨势明显，形成替代效应，对国内竞争对手如小鹏、蔚来等形成冲击。销售压力增强下 1-
2 月部分问界、小鹏厂商跟进降价，降幅 2-4 万。 

随后 3 月，燃油车价格战打响油车销量旺盛，对市场产生严重冲击，电车板块走低。但燃油车价格战属于短期事件，
其盈利意义上的亏损及地方补贴的不可持续性意味着燃油车降价必然属于短期事件，油电替代大势不可逆转。3 月新
势力销量保持平稳，亦说明电车相对有车强悍竞争力。 

图表3：1-2 月部分自主车企电车降价情况（万元） 

车企 车型 降价日期 降价类型 调整后价格 调整前价格 价格降幅 备注 

问界 
M5 EV 1 月 13 日 官方直降 25.98-28.98 28.86-31.98 3 已购车车主享有 3.3

万-3.5 万的权益 M7 1 月 13 日 官方直降 28.98-37.98 31.98-37.98 3 

小鹏 

G3i 1 月 17 日 官方直降 14.89-17.69 16.89-20.19 2-2.5 / 

P5 1 月 17 日 官方直降 15.69-24.99 17.99-22.59 2.3 / 

P7 1 月 17 日 官方直降 20.99-42.99 23.99-28.59 3-3.6 / 

埃安 
Aion Y 系列 2 月 1-28 日 限时优惠 

限时降价 5000 元，并享有 3年内零息贷款优惠 
Aion S PLUS 2 月 1-28 日 限时优惠 

蔚来 

ES8 2 月 1-28 日 限时优惠 1、蔚来提供 11340-12600 元的 22 年国补优惠 

2、长库龄展车：ES8 2.4 万元，ES6、EC6 1.8 万元 

3、提供 3 年免息贷款，全额购买再优惠等 

ES6 2 月 1-28 日 限时优惠 

EC6 2 月 1-28 日 限时优惠 

比亚迪 
秦 PLUS DM-I 

冠军版 
2 月 10 日 换代降价 9.98-14.58 11.38-16.58 1.4-2 / 

 

来源：各公司官网，国金证券研究所 

4 月上海车展，5 月初五一假期均有效带动电车消费活跃，叠加 Q2 地方补贴支持政策不断，电车市场持续回暖。进入
5 月，中央多项文件推出促进电车消费，如《关于加快推进充电基础设施建设更好支持新能源汽车下乡和乡村振兴的
实施意见》及减免新能源车购置税政策。同时 6 月电车随着上海车展新车的逐渐放量，开启增长加速通道，新势力亦
从中获益。 
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图表4：Q2 地方政策出台促进电车车市持续火热  

 

 

来源：地方政府官网，国金证券研究所  

其中，理想、埃安为新势力增量主要贡献者，新势力销量增长核心在于 1）车型供给增加下新车爆款车型提供增量；
及 2）官方策略调整后激发市场消费热情： 

1）理想凭借年初发布的理想 L7 实现大火，22 年底更新换代的 L 系列，凭借其“家用”属性，开辟了增程式家用 SUV
的新战场，公司产品在细分市场中优势明显；2）如零跑等依靠策略调整，零跑 C11 在市场较受欢迎，3 月公司调整定
价后快速回暖；3）3 月起深蓝 SL03 持续促销，促使深蓝快速摆脱 1-2 月阴影，销量快速回升。 

展望下半年，新势力有望持续高速增长态势：（1）在车型供给上将持续增加，其中多款车型有望在下半年提供显著增
量，如 6 月已交付的蔚来 ET5 旅行版、极氪 X，及月底发布的深蓝 S7、小鹏 G6等，7 月即将上市的埃安昊铂GT亦有
爆款的潜力，以上新车将在下半年度过完整的交付期，切多数具备爆款潜能，有望带动新势力 H2 销量大幅提升。 

（2）车企战略调整转向增量，如蔚来于 6 月 12 日发布的 3 万元降价政策，利用权益价格转换降低购入门槛，销量6
月大幅回暖；深蓝、小鹏等新车价格均远低于预售价格，大超市场预期，富有竞争力的价格大大活跃了其客户群体及
市场，下半年该趋势延续将带来更大销量增长。 

（3）智能驾驶政策将落地下新势力优势显现。其中，华为系 ADS（问界、阿维塔），小鹏 XNGP 等技术，其自动驾驶能
力已具备在城市行进水平，相较传统自主大幅领先。蔚来、理想、埃安等公司亦在智能驾驶上迎头追进，下半场智能
化下新势力有望持续获益。 
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图表5：23 年 5-6 月及以后新势力预计推出新车  

厂商  品牌  名称  级别  车型  动力总成 价格区间（万元） 上市时间 

蔚来  
蔚来  

ET5 旅行版 B 轿车  纯电  29.8-35.6 23.6.15 

新 ES8 C SUV 纯电  49.8-65.6 23.6.28 

新 ES6 B SUV 纯电  33.8-39.6 23.5.24 

阿尔卑斯 / A SUV 纯电  20-30 24H1 

小鹏  小鹏  
G6 B SUV 纯电  20.99-27.69 23.6.29 

X9 C MPV 纯电  30-40（预计） 23Q4 

理想  理想  
L6 B SUV 增程  20-30（预计） 24Q1 

MEGA C MPV 纯电  40-50（预计） 23Q4F 发布，24H1 上市 

赛力

斯  
问界  

M5 智驾版  B SUV 增程 /纯电 27.98-30.98 23.6.15 

M9 C SUV 增程 /纯电 45-60（预计） 23Q4 

广汽  埃安  昊铂 GT B 轿车  纯电  21.99-32.99（预售） 23.7.3 

吉利  极氪  / B 轿车  纯电  18-25 23Q4 

长安  深蓝  S7 B SUV 增程 /纯电 14.99-20.29 23.6.25 
 

 

来源：各公司官网，国金证券研究所  

至 24 年，如理想 L6&纯电，蔚来阿尔卑斯等更多车型的上市，我们持续看好新势力销量的增长。造车新势力作为市场
新兴企业，23 年增长潜力均有所兑现，且新势力自身在智能化等方面较传统自主具有竞争优势，产品卖点突出，随着
技术成熟、公司战略下沉及车型矩阵完善，造车新势力销量有望进一步兑现。 

图表6：23 年 6 月 9 家造车新势力销量一览（辆）  

 

 

来源：各公司官网，国金证券研究所  

综合来看，理想、埃安作为新势力龙头，建议持续关注：1）理想双能战略下纯电板块&智能驾驶有望补齐短板，公司
作为新势力龙头势头火热，预计公司 23-25 年销量为 29.9 万/46.8 万/73.2 万辆，同比+125%/+53.4%/+46.3%。2）埃
安作为纯电新势力龙头，目前月销量已达 4.5 万，7 月即将迎来高端化转型大考，AEP3.0 平台&星灵架构为埃安持续
提供竞争力，预计埃安全年将达交付 50 万台，同比+48%，建议持续关注埃安及其供应链。 

 

2.1 理想：家用 SUV 赛道王者加冕，强劲势头下半年将持续 

理想 6 月交付 32,575 台，首破 3 万&连续 3个月创新高，同/环比+150%/+15%。1-6 月理想共销售13.9 万辆，已超过
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去年总和（13.1 万辆），同比+130.3%。 

公司于 22 年 6 月/9 月推出理想 L9/L8，替换理想 ONE陈旧车型，并扎根家用属性，口号“创造移动的家”。新理想L
系列主打大空间，并针对家用属性对汽车智能座舱进行诸多优化，如豪华座椅、车载电视等，在家用中增添豪华感，
产品立意清晰。 

增程式动力下理想亦不存有里程焦虑，解决了其主要的家庭客户群体的诸多痛点，迅速成为爆款。23 年 2 月，理想 L7
推出，Air 版较低的价格进一步放低了理想的购入门槛，使其快速成为理想销量主力，并完成了理想车型矩阵的构建，
公司销量节节攀升。 

图表7：理想月度销量（辆）  图表8：理想 L7 外观 

 

 

 
来源：理想官网，国金证券研究所  来源：理想官网，国金证券研究所 

公司战略上，理想于 23 年 4 月上海车展上发布了其“双能战略”，主打“电动化”&“智能化”，电动化上纯电战略
的推出，及纯电车型 MEGA 发布，公司产品矩阵更加完善；智能化上理想不依赖高精地图的 NOA 驾驶下半年将开启，
其智能化水平有望迎头追上。双能战略及新车型规划为公司未来的增长提供保障。我们预计 23 年全年理想交付 30 万
台，同比+125%，建议持续关注理想及其供应链。 

图表9：理想月度销量结构（台）  图表10：理想年度结构（万台） 

 

  2021A 2022A 2023E 2024E 2025E 

ONE 9.1 7.9  0.8  0.0  0.0  

L9 0.0  3.9  9.0  7.2  7.0  

L8 0.0  1.5  8.8  9.0  8.0  

L7 0.0  0.0  11.3  10.2  9.0  

L6 0.0  0.0  0.0  12.0  10.2  

W01 0.0  0.0  0.0  4.8  4.8  

其他 0.0  0.0  0.0  3.6  34.2  

总计 9.1 13.3 29.9 46.8 73.2 
 

来源：wind,车主之家，国金证券研究所  来源：wind,车主之家，国金证券研究所 

2.2 蔚来：5-6 月动作频频，降价&新车型下公司前景点亮 

蔚来 6 月交付新车 10,707 台，同/环比-17%/+74%，1-6 月蔚来共交付新车 54,561 台，累计同比+7.3%。上半年蔚来初
期势头较好，4 月起蔚来进入平台换代期，搭载新平台 NT2.0 的主力车型全新 ES6 将上市，市场观望情绪重销量下滑，
至 6 月上旬依旧平淡。 

5 月底，全新 ES6 上市。同时，蔚来在 6月动作频频，带动公司销量快速回暖。1）6月 12日，蔚来宣布全系降价3万
元，主力车型 ET5 价格落至 30 万元以下，新款 ES6 价格降至 33.8万元。同时对车主用车权益进行调整：取消每月4
次免费换电等权益。如果车主仍想享受免费换电等权益，可选购 3 万元的权益升级包。蔚来换电将正式成为一项收费
服务，与车价分离。 
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图表11：蔚来月度销量（辆）  图表12：蔚来 ET5旅行版外观 

 

 

 

来源：蔚来官网，国金证券研究所  来源：蔚来官网，国金证券研究所 

2）6 月 15 日蔚来 ET5 旅行版上市并开启交付，降价后新车售价 29.8 万元起，虽然为旅行车但市场热度不减；6 月 28
日，全新蔚来 ES8 交付。自此 5 月底-6 月底，蔚来先后交付新 ES6，ET5 旅行版，新ES8 三款新车，新车型对蔚来客
流及进店量均有显著提升。 

降价效应下&新车交付使蔚来 6 月销量迅速回暖：公司战略调整下购入门槛降低，面向消费者群体将进一步扩大；新
车型推出且多为主力走量车型，对公司增量明显；同时公司长期积累布局的换电站改为收费制度，叠加购置税减免政
策利好，回报显现，目前公司已经布局超 1500 座换电站，预计年底将达 2300 座。 

图表13：蔚来全新 ES6外观  图表14：蔚来换电站已超 1500 座 

 

 

 

来源：蔚来官网，国金证券研究所  来源：蔚来官网，国金证券研究所 

此外，未来的海外扩张仍在不断进行，公司本次 ET5 旅行版为全球同步上市车型，目前公司已经进入德国、荷兰、丹
麦、瑞典、挪威等多个国家，并铺设换电站布局，未来存有进入美国的可能性，作为新势力出海的先锋，在海外市场
扩展潜力大。 

公司目前势头正盛利好频频，我们预计 Q3-Q4 将达到 2 万辆以上，进一步提振市场对公司的信心，23 年全年交付 18
万，同比增长 48%，24 年廉价款（阿尔卑斯品牌）新车将上市，公司有望持续增长。 

2.3 小鹏：G6 成中坚力量将带公司重回高增轨道 

6 月小鹏共交付 8,620 台，同/环比-43.6%/+14.8%；1-6 月累计 4.14 万辆，同比-40%。随着市场竞争加剧，公司主力
车型相对滞后竞争力不足，公司自 22 年 H2 起销量下滑压力较大。23 年 H1 以恢复为基调，P7i 的上市使公司缓慢回
暖，环比连增。 

G6 将带动小鹏出现转机。6 月 29 日小鹏 G6 正式上市，尺寸 4753/1920/1650 毫米，轴距 2890 毫米，CLTC 续航最高
755km。20.99 万起，低于预售价 2 万。订单超 3.5 万，7 月开启交付，预计稳定月销 6k~1w。 
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图表15：小鹏月度销量（辆）  图表16：小鹏 G6 外观 

 

 

 

来源：小鹏官网，国金证券研究所  来源：小鹏官网，国金证券研究所 

电动化：零百加速最快 3.9s，续航 580/700/755km，具备 800V 超充和标配 3C 倍率电池，缓解里程焦虑。智能化：搭
载 XNGP 2.0 辅助驾驶系统；Xmart OS 4.0 智能车载系统，全车全时响应。高智能化水平增强品牌护城河，随着后续
智驾 L3 法规落地，公司高智能化投入有望获益。 

G6 作为小鹏扛鼎之作，清晰的体现了小鹏自身科技智能的品牌定义，XNGP 作为主要卖点竞争力强，结合颇具竞争力
的定价有望大幅提振小鹏销量，有望重现 P7 辉煌，预计小鹏月销有望重回 1.5-2 万辆。随着后续新品逐渐投放，预
计公司 23-24 年营收迎来大幅提升，23 年全年交付 15 万，同比+24%。 

 

3.1 哪吒：上半年运行平稳，出海布局扩充增量 

6 月哪吒交付 12,132 台，同/环比-8%/-7%，连续破万；累计交付 6.24 万，同比-1%。其中其中海外 1201 台，哪吒 GT
交付 1298 台。公司上半年运行平稳，目前月销长期稳定在 1 万以上。 

公司长期盘踞在 10-15 万价格区间，23 年 H1 哪吒于上海车展上市了重点中高端车型哪吒 GT，组成了由哪吒 S/GT 的
中高端矩阵，表明公司冲击中高端的决心。我们预计哪吒 23 年全年预计交付 16 万台，同比+5%。 

图表17：哪吒月度销量（辆）  图表18：3600 辆哪吒V 出海泰国 

 

 

 
来源：哪吒官网，国金证券研究所  来源：哪吒官网，国金证券研究所 

出海战略初获成效。哪吒目前为新势力出海头部领先者，3 月单笔出口 3600 辆，6 月 4000 辆均为新势力之最。目前
主要在泰国销售哪吒 V 车型，并于 3 月在泰国建设工厂，开启在中东约旦等地的交付，公司海外布局得到成效，成公
司重要增量来源。 

3.2 零跑：策略调整后公司快速回暖，C11 增程版带动公司破新高 

零跑 6 月交付 13,209 台，同/环比+17%/+10%，破历史新高；1-6 月零跑共交付44502 辆，同比-14.4%。公司年初在特
斯拉引领的降价潮下出现定价策略失误，销售陷入困境，1-2 月仅交付 4200 辆。 
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图表19：零跑月度销量（辆）  图表20：零跑 C11增程版外观 

 

 

 

来源：零跑官网，国金证券研究所  来源：零跑官网，国金证券研究所 

3 月 1 日，零跑召开发布会，发布 C11 增程版，新款零跑 C01 等多个车型，并同时宣布多个车型官方降价，激活公司
销量。其中零跑 C11 增程版上市对公司意义重大，该车于 2 月 9 日亮相，定义为中型插混 SUV，车身尺寸
4780/1905/1675mm，轴距 2930mm。该车 CLTC 纯电续航 285km，而在增程系统的加持下，综合续航里程最长可达 1024km。
售价 14.98 万-18.58 万元，对标比亚迪宋 Pro DM-i。 

C11 增程版自 2 月 9 日预售后 24 小时内订单量突破5120 台，爆款潜力显现，上市后迅速成为零跑主力车型之一，帮
助其冲入中段市场。6 月零跑 C11 系列交付 8900+台，C 系列交付超 11600+台，占比超 87%。公司目前销量屡创新高，
势头平稳，我们预计 23 年全年零跑共交付 14 万台，同比+24%。 

图表21：3 月 1 日零跑多款车型宣布降价（万元） 

车企 车型 降价日期 降价类型 调整后价格 调整前价格 价格降幅 备注 

零跑 

C11 增程版 3 月 1 日 官方直降 14.98-18.58 15.98-20 1-1.5 预售价下调 

C11 纯电版 3 月 1 日 官方直降 15.58-21.98 18.58-23.98 2-3 / 

C01 3 月 1 日 官方直降 14.98-22.88 19.38-28.68 5-6 / 

T03 3 月 1 日 官方直降 5.99-8.99 8.25-9.95 1-2.3 / 
 

来源：各公司官网，国金证券研究所 

3.3 AITO 问界：依托华为智能化主打，M9 有望抢占市场 

问界 6 月交付 5,668 辆，同/环比-19%/+1%；1-6 月累计 30409辆，累计同比+66%。问界依靠与华为的合作，主打“HI
模式”，利用华为提供的智能化解决方案主打智能座舱&智能驾驶。6 月 15 日，问界 M5 高阶智驾版交付，新车配备华
为 ADS2.0 智能驾驶，拥有接近 L3 级别的自动驾驶能力，相较于 1.0 版本有大幅提升。智能化的领先后续有望为问界
拉动销量。 

图表22：问界月度销量（辆）  图表23：问界 M5 高阶智驾版外观 

 

 

 

来源：赛力斯官网，国金证券研究所  来源：赛力斯官网，国金证券研究所 

此外，7 月 2 日，问界 M5 标准版亮相并将于8 月开启交付；问界 M9 将于 Q4 上市，作为问界的旗舰 SUV车型，继续主
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打高品质智能座舱与智能驾驶，预计售价 50 万元，将与理想 L9 展开竞争，我们预计问界 23 年交付 10 万辆，同比
+31%。 

图表24：问界 M9 外观  图表25：华为 ADS 2.0 较 1.0 舒适功能大幅提升 

 

 舒适功能 ADS1.0 ADS2.0 

智能泊车辅助(APA) · · 

遥控泊车辅助(RPA)  · · 

代客泊车辅助(AVP)  · · 

自适应巡航辅助(ACC)  · · 

速车道巡航辅助(HighwayLCC)  · · 

高速智驾领航辅助(Highway 

NCA) 
· · 

城区车道巡航辅助(CityLCC)  · · 

城区车道巡航辅助增强(City 

LCC PLUS) 
- · 

城区智驾领航辅助(City NCA)   · · 

哨兵模式(其他功能) - · 
 

来源：赛力斯官网，国金证券研究所  来源：华为官网，国金证券研究所 

 

4.1 埃安：上半年表现强势连创新高，高端化转型下增势乐观 

埃安 23 年延续了 22 年 H2 以来的强势增长，6 月交付 45013 辆，同/环比+86.7%/+0%，连续 5 个月破新高。1-6 月累
计 21.1 万，同比+111%。目前埃安已成为仅次于比亚迪的新能源汽车头部车企，其产品埃安 S、埃安 Y 牢牢占据 10-
20 万纯电市场。 

技术&智能化升级助力公司高端进军。目前埃安主力车型埃安 S、埃安 Y 均为 10-20 万区间车型，凭借其优异特性得到
了特定市场的青睐。4 月，埃安发布了昊铂高端系列及其首款产品昊铂 GT，并于 7 月 3 日上市。新车搭载埃安全新
AEP 3.0 平台，该平台主打运动性，赋予昊铂 GT 强悍的运动能力，加速水平/电机动力均领先于其主要竞品。 

图表26：埃安月度销量（辆）  图表27：埃安昊铂 GT外观 

 

 

 

来源：埃安官网，国金证券研究所  来源：埃安官网，国金证券研究所 

此外，埃安还研发了其全新智能化框架“星灵”框架并应用到昊铂 GT 上。星灵架构以安全性为主导，通过风云三号
红外遥感技术、第二代智能可变焦激光雷达、航天级星基定位融合等多项领先技术，提升智能驾驶安全性，并可以在
恶劣天气下照常使用，提升产品竞争力。 
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图表28：埃安 AEP 3.0 纯电平台  图表29：埃安星灵智能化架构 

 

 

 

来源：埃安官网，国金证券研究所  来源：埃安官网，国金证券研究所 

目前，昊铂 GT 已于 7 月 3 日正式发布，预售价 21.99-33.99 万元，定价较有竞争力，爆款潜能显现，冲击中高端将
为埃安增长带来新能量。新系列将与中低端埃安 Y/S/V 等车型独立，表明公司冲击中高端市场的决心。 

图表30：埃安新产品矩阵冲击中高端 

 
来源：埃安官网，国金证券研究所 

此外，埃安已经开启海外脚步。6 月 28 日，广汽埃安官宣正式进军泰国市场，作为埃安海外战略的第一步。按计划，
埃安将于今年内在泰国成立东南亚总部。预计在 7 月，广汽埃安将设立泰国销售子公司（负责市场开拓）、制造子公
司（筹备生产研究事宜）。第三季度，广汽埃安将携明星产品登陆泰国。此外，埃安还力争在年内于泰国建成不少于
30 个经销网点。 

新产品&海外布局&清晰的产品路线让我们持续看好埃安及其增长性，预计年底月销量有望达到 5 万，持续稳定在电车
车企头部。我们预计埃安全年将达交付 50 万台，同比+48%，建议持续关注埃安及其供应链。 

4.2 极氪：高端化清晰竞争力强，出海战略&新品维持高增 

极氪 6 月交付 10,620 台，同/环比+167%/+22%，重新破万。1-6月累计 42633辆，同比+124%。此前极氪仅有极氪 001，
极氪 009 两款车型，22 年底便已实现破月销破万，极氪 001 车型在 30 万元以上区间大获成功。该品牌主打高端、豪
华，极氪 001/009 售价均在 30 万以上，且车型自身强调豪华质感，清晰的豪华及高端化定位为其赢得了基本竞争力
与品牌认知。 
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图表31：极氪月度销量（辆）  图表32：极氪 X 外观 

 

 

 

来源：极氪官网，国金证券研究所  来源：极氪官网，国金证券研究所 

6 月 12 日，极氪 X 正式开启交付。本车作为极氪价格下探车型，定义为紧凑型 SUV，为纯电车型。车身尺寸
4450/1836/1572mm，轴距为 2750mm。新车基于 SEA 浩瀚架构打造，将提供后驱版以及四驱版可选，后驱版搭载
200kW 的电动机，四驱版则增设一台 115kW 的前置电机，续航 500-560km，售价 18.98-20.98 万元，较有竞争力。该
车上市后极氪品牌月销重新过万。 

极氪还积极开启全球化战略，将在欧洲采用直营模式。6 月 28 日，极氪正式在欧洲瑞典、荷兰两地开启预售。极氪
001 起售价 59,490 欧元（约合人民币 47.2 万元）；极氪 X 起售价为44,990 欧元（约合人民币35.7 万元）。极氪寄托
吉利和沃尔沃在欧开启布局，其车型富有竞争力，有望获得成功。 

出海&极氪 X 新车保障下，下半年极氪月销有望稳定在万辆以上，冲击 1.5 万。我们预计 23 年全年极氪将交付 14万
台，同比+95%。 

4.3 深蓝：SL03单款月销近万，S7竞争力十足 

长安深蓝 6 月交付 8,041 台，环比+14.5%。1-6 月交付 41626 辆，已超去年总和（31097 辆）。此前，深蓝品牌仅有深
蓝 SL03 在售，年初特斯拉降价潮下市场降价竞争加剧，深蓝受到影响交付萎缩。3 月起，深蓝配合长安开启大规模促
销，大幅促进了品牌销量的回暖，自此深蓝品牌开始环比向上。 

图表33：深蓝月度销量（辆）  图表34：深蓝 3-4月开启促销 

 

 
降价日

期 

降价

类型 

调整

后价

格 

调整

前价

格 

价格

降幅 
备注 

4 月 10

日 

限时

促销 

14.99

万元 

16.89

万元

起 

1.9

万元 

1.2 万现金补

贴&0.6 万金融

补贴&0.4 万保

险补贴 

3 月

10-31

日 

限时

优惠 

限时购车享 4.2 万元购车补贴，限量

10000 台 

 

来源：深蓝官网，国金证券研究所  来源：深蓝官网，国金证券研究所 

6 月 25 日，深蓝 S7 上市，是深蓝品牌推出的第二款车型，提供增程/纯电两种动力。增程 14.99/15.99/16.99 万；纯
电 18.99/20.29 万，6 月 30 日开启交付。综合强产品力及渠道优势，预计月销 6k~1w 辆。 

深蓝 S7 定位中型 SUV，车身尺寸 4750/1930/1625mm，轴距 2900mm，增程版综合功率/扭矩175kW/320N·m，CLTC纯电
续航 121&200km；纯电版综合功率/扭矩 190kW/320N·m，CLTC 纯电续航 520&620km。 

深蓝 S7 产品力强悍：具有超高颜值：沿袭 SL03 运动科技外观，彻底取消传统仪表盘换以 AR-HUD；内设氛围超越同
级；低价高配：120km 增程版起售价 14.99 万，超市场预期；全系 8155 芯片；可选装副驾娱乐屏、零重力座椅、智能
交互灯语；超大空间：轴距达 2,900mm，远超同级(2,7XX mm)，提供充裕内部空间。 
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图表35：长安深蓝 S7外观 图表36：长安深蓝 S7内饰 

  
来源：长安深蓝官网，国金证券研究所 来源：长安深蓝官网，国金证券研究所 

长安凭借深蓝系列，成功切入 10-20 万电车市场，SL03 目前月销 7-8k，S7 有望继续突破，合计月销 1.5w以上，增强
公司电车销量及市场份额。我们预计深蓝 23 年全年销售 15 万+。 

 

 

1、23 年年初电车市场经历波动，特斯拉降价&油车价格战削弱信心，但目前看电车市场已触底反弹，油电替代不可逆
转。造车新势力作为市场新兴企业，自身增长潜能大，自身在智能化等方面较传统自主具有竞争优势，产品卖点突出，
随着技术成熟、公司战略下沉及车型矩阵完善，造车新势力销量有望进一步兑现。目前行业复苏下，造车新势力花开
将至，建议持续关注龙头新势力，如理想、埃安及其产业链。 

2、持续推荐低成本&创新龙头和国产替代两大方向。 

1）全球看，拥有强成本优势的龙头是宁德时代、恩捷股份、天赐材料等；拥有行业创新引领能力的是特斯拉和宁德时
代。 

从空间和兑现度看，优先关注机器人、复合集流体这两个空间最大、重塑性最强的赛道。看好特斯拉引领板块“机器
人含量”的提升，核心标的是跟特斯拉研发协同的供应商：三花智控和拓普集团等，除了核心赛道，边际上关注精密
齿轮赛道的估值重塑机会。 

另外，作为全球电车创新龙头，随着新车型和新产能落地，我们预计 4Q23-1Q24，特斯拉产业链有望迎来贝塔性爆发
行情（新泉、东山、拓普、三花）。复合集流体关注设备+制造环节布局较好的标的，我们认为今年年底到明年上半年，
行业将迎来全面爆发，设备端的东威等、制造端的璞泰来、英联、宝明、胜利精密等； 

2）国产替代：这轮被错杀的方向。“降本和年降是国产替代的催化剂而不是风险”。从国产替代空间看，关注安全件
（主动（伯特利）和被动（松原股份））、座椅（继峰股份等）、执行器件（恒帅股份等）等方向。6-7 月看，关注电池
产业链方向的国产替代兑现可能性：高端炭黑（黑猫股份）、隔膜设备（欧克科技）。 

 

 

行业竞争加剧。目前新能源新车型频出，电车市场竞争加剧。同时油车促销力度加大，存在行业竞争加剧风险。 

汽车销量不及预期。汽车与电动车产销量受到宏观经济环境、行业支持政策、消费者购买意愿等因素的影响，存在不
确定性。 
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行业投资评级的说明： 

买入：预期未来 3－6个月内该行业上涨幅度超过大盘在 15%以上； 

增持：预期未来 3－6个月内该行业上涨幅度超过大盘在 5%－15%； 

中性：预期未来 3－6个月内该行业变动幅度相对大盘在 -5%－5%； 

减持：预期未来 3－6个月内该行业下跌幅度超过大盘在 5%以上。 
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