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[Table_Title] 食品饮料、美容护理月报：温和复苏，分化持续，关

注中报业绩 
 

报告摘要 

 

2023H1 社会消费品零售总额 227588 亿元，同比+8.2%。6 月社

会消费品零售总额同比+3.1%，环比+0.23%，前值 12.7%，增速有所回

落。根据文旅部数据，端午期间全国国内旅游出游 1.06 亿人次，同比

+32.3%，按可比口径恢复至 2019 年同期的 112.8%；实现国内旅游收

入373.10亿元，同比+44.5%，按可比口径恢复至2019年同期的94.9%，

端午消费平稳复苏，消费潜力仍待激发。 

食品饮料：白酒：当前处于温和复苏阶段，品牌和区域继续分化。

二季度是白酒消费淡季，行业处于去库存阶段，价盘整体平稳。高端白

酒中长期具备穿越周期逻辑，目前估值合理，继续关注贵州茅台、五粮

液、泸州老窖 。啤酒：啤酒行业旺季来临，各地啤酒节频繁举办，暑期

旅游、全国高温天气等因素进一步利好啤酒的动销，包材、大麦等价格

呈下行趋势，啤酒高端化的趋势继续演进，建议关注基本面相对稳健的

青岛啤酒及华润啤酒，产品与渠道齐发力的重庆啤酒以及弹性空间大的

燕京啤酒。乳制品：需求端弱复苏，成本端不断改善。原奶成本继续回

落，乳品生产企业成本压力得到缓解，利润率有望改善。继续关注估值

处于底部区间的伊利、蒙牛以及低温乳赛道具备竞争优势的新乳业。 

[Table_Summary] 化妆品：2023 年 6 月，淘系（天猫+淘宝）护肤+彩妆合计实现销

售额 347.54 亿元，同比下降 1.4%；限额以上单位化妆品类零售额 451

亿元，同比增长 4.8%，表现优于社零增速 1.7pct。行业持续弱复苏，

品牌线上表现分化明显。7 月开始陆续进入中报业绩披露期，建议关注

三条投资主线：1）稳健型标的：如多品牌 GMV 增长较好，业绩兑现能

力较强的珀莱雅；2）赛道型标的：如深耕重组胶原蛋白高景气赛道，

618 期间旗下品牌可复美表现较好的巨子生物；3）改善型标的：如二

季度低基数，疫情、超头、特渠等负面因素有所消化，销售数据边际改

善的上海家化。 

医美：产品端华东医药利拉鲁肽注射液肥胖或超重适应症获批，锦

波生物登陆北交所。机构端朗姿股份发布定增预案，拟募资新建 5 家米

兰柏羽医院、建设朗姿医美研究院、补充流动资金。推荐医美针剂龙头

爱美客，医美业务增长较好、管线布局丰富的华东医药，头部服务机构

朗姿股份。 
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1.行情回顾 
2023 年 6 月，沪深 300 指数上涨 1.16%。申万一级 31 个行业中有 17

个行业上涨，家用电器、通信、汽车涨幅居前，医药生物、交通运输跌幅居

前。食品饮料行业上涨 0.55%，跑输沪深 300 指数 0.61pct。美容护理行业

下跌 1.25%，跑输沪深 300 指数 2.41pct。 

图 1. 2023 年 6 月申万一级行业月涨跌幅 

 

资料来源：iFind，红塔证券 

6 月食品饮料行业涨幅居前的为威龙股份+77.22%、迎驾贡酒+15.30%、

熊猫乳品+11.68%、东鹏饮料+10.39%、佳禾食品+10.03%；跌幅居前的为舍

得酒业-20.73%、天润乳业-12.86%、山西汾酒-10.34%、良品铺子-10.19%、

仙乐健康-8.45%。 

图 2. 2023 年 6 月食品饮料行业涨幅前五的个股  图 3. 2023 年 6 月食品饮料行业跌幅前五的个股 

 

 

 

资料来源：iFind，红塔证券  资料来源：iFind，红塔证券 

6 月美容护理行业涨幅居前的为*ST 美谷+62.55%、名臣健康+14.96%、

拉芳家化+7.54%、诺邦股份+7.41%、洁雅股份+5.88%；跌幅居前的为丸美

股份-6.75%、珀莱雅-6.40%、力合科创-4.81%、豪悦护理-4.34%、中顺洁柔

-4.21%。 
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图 4. 2023 年 6 月美容护理行业涨幅前五的个股  图 5. 2023 年 6 月美容护理行业跌幅前五的个股 

 

 

 

资料来源：iFinD，红塔证券  资料来源：iFinD，红塔证券 

 
2.行业月度数据跟踪 
2.1.食品饮料 

2.1.1.白酒 

2023 年 5 月，全国白酒产量 34.7 万千升，同比-14.7%。截止 2023 年

6 月 30 日，京东平台飞天茅台散装零售行情价 2810 元/瓶，价格基本持平；

52 度五粮液零售价 1099 元/瓶，价格基本持平；国窖 1573 零售价 1399 元/

瓶，价格基本持平。 

图 6. 白酒月度产量（万千升）及同比  图 7. 京东白酒销售价格 

 

 

 

资料来源：iFind，红塔证券  资料来源：iFind，红塔证券 

 

2.1.2.啤酒 

2023 年 5 月，我国啤酒产量为 374.6 万千升，同比+7%，增速较上月有

所放缓，涨幅环比收缩，主要因去年同期基数较高。我国进口啤酒数量为

48310 千升，同比+5%，进口平均单价为 1340 美元/千升，同比+5.7%，进

口啤酒量价均有提升。 

62.55%

14.96%

7.54% 7.41% 5.88%

0%

10%

20%

30%

40%

50%

60%

70%

*ST美谷 名臣健康 拉芳家化 诺邦股份 洁雅股份

-6.75%
-6.40%

-4.81%
-4.34% -4.21%

-8%

-7%

-6%

-5%

-4%

-3%

-2%

-1%

0%

丸美股份 珀莱雅 力合科创 豪悦护理 中顺洁柔

-35

-30

-25

-20

-15

-10

-5

0

5

10

0

20

40

60

80

100

120

2
0

2
1

-0
5

2
0

2
1

-0
6

2
0

2
1

-0
7

2
0

2
1

-0
8

2
0

2
1

-0
9

2
0

2
1

-1
0

2
0

2
1

-1
1

2
0

2
1

-1
2

2
0

2
2

-0
3

2
0

2
2

-0
4

2
0

2
2

-0
5

2
0

2
2

-0
6

2
0

2
2

-0
7

2
0

2
2

-0
8

2
0

2
2

-0
9

2
0

2
2

-1
0

2
0

2
2

-1
1

2
0

2
2

-1
2

2
0

2
3

-1
&

2

2
0

2
3

-0
3

2
0

2
3

-0
4

2
0

2
3

-0
5

白酒月度产量(万千升） 当月同比（%）

2,660
2,680
2,700
2,720
2,740
2,760
2,780
2,800
2,820
2,840
2,860

0

200

400

600

800

1,000

1,200

1,400

1,600

1,800

2
0

2
2

-6
-1

2
0

2
2

-6
-1

9
2
0

2
2

-7
-7

2
0

2
2

-7
-2

5
2
0

2
2

-0
8
-1

2
2
0

2
2

-0
8
-3

0
2
0

2
2

-9
-1

7
2
0

2
2

-1
0
-5

2
0

2
2

-1
0
-2

3
2
0

2
2

-1
1
-1

0
2
0

2
2

-1
1
-2

8
2
0

2
2

-1
2
-1

6
2
0

2
3

-0
1
-0

3
2
0

2
3

-0
1
-2

1
2
0

2
3

-0
2
-1

3
2
0

2
3

-0
3
-0

3
2
0

2
3

-0
3
-2

1
2
0

2
3

-0
4
-0

8
2
0

2
3

-0
4
-2

6
2
0

2
3

-0
5
-1

4
2
0

2
3

-0
6
-0

1
2
0

2
3

-0
6
-1

9

五粮液(52°，500ml，元）

国窖1573(52°，500ml，元）

21年飞天茅台行情价(53度，500ml，元 ）右轴

yb
ji
es
ho
u@
ea
st
mo
ne
y.
co
m

(y
bj
ie
sh
ou
@e
as
tm
on
ey
.c
om
)

20
23
-0
7-
19

未
经
红
塔
证
券
许
可

任
何
人
不
得
以
任
何
形
式
翻
版
、
复
制
、
刊
登
、
转
载
和
引
用

ybjieshou@eastmoney.com p5



[Table_PageHeader] 

 食品饮料 

 

请务必阅读末页的重要说明 6 

 

 

 

图 8. 啤酒月度产量（万千升）及同比  图 9. 啤酒进口数量及均价 

 

 

 

资料来源：iFind，红塔证券  资料来源：iFind，红塔证券 

 

2.1.3.乳制品 

23 年 5 月乳制品累计产量 275.2 万吨，同比+3.5%，增速较上月有所回

落；主产省份生鲜乳平均价格 3.79 元/公斤，同比-8%（截止 6 月 30 日），国

内奶价继续高位回落。 

图 10. 全国乳制品产量（万吨/月）及同比  图 11. 国内主产区生鲜乳平均价（元/公斤） 

 

 

 

资料来源：iFind，红塔证券  资料来源：iFind，红塔证券 

 

 

2.2.化妆品 
2.2.1.淘系数据跟踪 

2023 年 6 月，淘系（天猫+淘宝）护肤+彩妆合计实现销售额 347.54 亿

元，同比下降 1.4%，其中，护肤实现销售额 272.58 亿元，同比下降 2.1%，

彩妆实现销售额 74.95 亿元，同比增长 1.5%。 
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图 12. 淘系护肤 GMV  图 13. 淘系彩妆 GMV 

 

 

 

资料来源：魔镜，红塔证券  资料来源：魔镜，红塔证券 

 

2023 年 6 月，美妆品牌在淘系平台的表现持续分化。各重点公司相关重

点品牌在淘系平台的跟踪数据如下： 

贝泰妮：薇诺娜淘系销售额 5.26 亿元，同比下降 11%；薇诺娜 Baby 淘

系销售额 0.24 亿元，同比增长 57%。 

珀莱雅：珀莱雅淘系销售额 10.33 亿元，同比增长 43%；彩棠淘系销售

额 1.61 亿元，同比增长 71%。 

华熙生物：润百颜淘系销售额 1.41 亿元，同比增长 14%；夸迪淘系销

售额 2.20 亿元，同比下降 13%；米蓓尔淘系销售额 0.91 亿元，同比下降

30%；BM 肌活淘系销售额 1.11 亿元，同比增长 43%。 

上海家化：佰草集淘系销售额 0.43 亿元，同比增长 45%；玉泽淘系销

售额 0.72 亿元，同比增长 24%；六神淘系销售额 0.77 亿元，同比增长 10%。 

丸美股份：丸美淘系销售额 0.69 亿元，同比增长 4%；恋火淘系销售额

0.55 亿元，同比增长 164%。 

福瑞达：颐莲淘销售额 0.94 亿元，同比增长 24%；瑷尔博士淘系销售

额 1.77 亿元，同比增长 18%。 

水羊股份：御泥坊淘系销售额 0.22 亿元，同比下降 46%；小迷糊淘系

销售额 0.06 亿元，同比下降 58%；大水滴淘系销售额 0.17 亿元，同比下降

39%。 

巨子生物：可复美淘系销售额 4.15 亿元，同比增长 252%；可丽金淘系

销售额 0.62 亿元，同比增长 190%。 

逸仙电商：完美日记淘系销售额 0.64 亿元，同比下降 52%。 

上美股份：韩束淘系销售额 0.85 亿元，同比增长 36%；一叶子淘系销

售额 0.26 亿元，同比下降 47%。 
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2.2.2.化妆品类零售额跟踪 

2023 年 6 月社会消费品零售总额 39951 亿元，同比增长 3.1%，限额以

上单位化妆品类零售额 451 亿元，同比增长 4.8%，跑赢社零增速 1.7pct。今

年以来，在低基数、疫后消费复苏、线下渠道恢复、出行增加带动彩妆需求

等因素作用下，化妆品消费有所回暖。 

图 14. 限额以上单位化妆品类零售额同比和社零同比 

 

资料来源：国家统计局，红塔证券 

 
 

3.行业及上市公司动态 
3.1.行业动态及重点公司跟踪点评 

 贵州茅台：发布 2023 年上半年主要经营数据公告 

事件： 经贵州茅台酒股份有限公司（以下简称“公司”）初步核算，2023

年上半年，公司预计实现营业总收入 706 亿元左右（其中茅台酒营业收入 591

亿元左右，系列酒营业收入 99 亿元左右），同比增长 18.8%左右；预计实现

归属于上市公司股东的净利润 356 亿元左右，同比增长 19.5%左右。（公司

公告） 

点评： 贵州茅台 2023H1 业绩维持高增速，23H1 预计茅台酒贡献营收

591 亿元左右，同比+18.3%左右，主要系直销比例提升及非标产品放量；系

列酒贡献营收 99 亿元左右，同比+30.3%左右，得益于 1935 引领增长。 

23Q2 预计实现营收 312 亿元左右，同比+18.9%左右；实现归母净利润

148 亿元，同比+18.0%左右。对应 23Q2 预计茅台酒贡献营收 254 亿元左

右，同比+20.2%；系列酒贡献营收 49 亿元左右，同比+17.2%左右。Q2 单

季度茅台酒维持高增，系列酒增速较一季度略有放缓。在产品结构与渠道改

革的持续推进下，公司经营彰显韧性。 
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 百润股份：发布 2023 年半年度业绩预告 

事件：公司预计归属于上市公司股东的净利润 4.1 亿元-4.5 亿元，较上

年同期增长 90%-105%。（公司公告） 

点评：预计 23Q2 归母净利润实现盈利 2.32-2.65 亿元，同比增长 80%-

105%。百润股份作为预调酒的龙头，随着消费场景的修复及大单品强爽的销

量攀升，公司业绩有望延续高增。中长期来看随着公司布局威士忌产能，有

望打造第二增长曲线，为公司带来新的业绩增量。 

 华东医药：利拉鲁肽注射液肥胖或超重适应症获批 

事件：2023 年 7 月 4 日，华东医药公告称其全资子公司杭州中美华东

制药有限公司收到国家药品监督管理局（NMPA）核准签发的《药品注册证

书》，由中美华东申报的利拉鲁肽注射液肥胖或超重适应症的上市许可申请获

得批准。（公司公告） 

点评：利拉鲁肽为人胰高血糖素样肽-1（GLP-1）受体激动剂，与人 GLP-

1 具有 97%的序列同源性。GLP-1 类产品兼具减肥、降糖和心血管获益的功

效，是相对成熟稳定和安全的靶点。利拉鲁肽注射液的原研企业为丹麦诺和

诺德公司，其糖尿病适应症（商品名：Victoza®/诺和力®）于 2009 年、2010

年、2011 年分别获得欧洲药品管理局（EMA）、美国食品药品管理局（FDA）、

中国国家食品药品监督管理局（现中国国家药品监督管理局，NMPA）批准，

其肥胖或超重适应症（商品名：Saxenda®）于 2014 年、2015 年分别获得

FDA、EMA 批准，截至目前该适应症尚未在国内获批。从市场规模看，

Victoza®2022 年全球销售额为 123.22 亿丹麦克朗（约为人民币 123.28 亿

元），其中中国市场（含中国大陆、香港和台湾）销售额为 14.78 亿丹麦克朗

（约为人民币 14.79 亿元）。Saxenda®2022 年的全球销售额总计为 106.76

亿丹麦克朗（约为人民币 106.81 亿元）。从竞争格局看，目前在中国大陆仅

有中美华东及原研企业拥有利拉鲁肽注射液糖尿病适应症的上市批文，且中

美华东为中国大陆首家也是目前唯一一家拥有利拉鲁肽注射液肥胖或超重适

应症上市批文的医药企业。 

 珀莱雅：发布 2023 年半年度业绩预告 

事件： 经初步核算，预计 2023 年上半年实现归母净利润 4.6-4.9 亿元，

同比增长 55%-65%；实现扣非归母净利润 4.35-4.65 亿元，同比增长 55%-

66% （公司公告） 

点评：根据半年度业绩预告和一季报，测算 23Q2 单季度归母净利润

2.52-2.82 亿元，同比增长 82%-104%。我们认为，业绩高增主要系：1）618

大促多品牌表现亮眼。根据珀莱雅股份微信公众号发布的 618 战报，2023 年

618 期间，主品牌珀莱雅成交金额排名天猫国货美妆第一、美妆行业第四，

渠道 GMV 同比增长 80%+，抖音排名国货美妆第一、美妆行业第六，渠道

GMV 同比增长 80%+，京东排名国货美妆第一，美妆行业第九，渠道 GMV
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同比增长 70%+；彩妆品牌彩棠成交金额排名天猫国货彩妆第二、彩妆行业

第六，渠道 GMV 同比增长 50%+，抖音排名彩妆行业第四，渠道 GMV 同比

增长 70%+；洗护品牌 Off & Relax 天猫官方旗舰店、海外旗舰店分列天猫头

发清洁&美发护发双类目店铺排名 Top15、国际店铺排名 Top5，双店总销售

额同比增长 300%+，抖音排名头发护理类目品牌 TOP16，品牌销售同比增

长 60%+；定位年轻油皮的品牌悦芙媞 618 期间天猫 GMV 同比增长 30%+，

抖音 GMV 同比增长 130%+。2）22Q2 公司受羽感防晒退货事件的影响导致

净利润基数较低。 

 

3.2.其它重要动态 

 食品饮料酒业 

前 5 月酒饮茶制造业营收 6460 亿。6 月 28 日，国家统计局发布数据，

1-5 月，全国规上工业企业实现营业收入 51.39 万亿元，同比增长 0.1%；实

现利润总额 26688.9 亿元，同比下降 18.8%。其中酒、饮料和精制茶制造业

实现营业收入 6460.1 亿元，同比增长 5.9%；实现利润总额 1107.9 亿元，同

比增长 11.5%。（云酒头条） 

京东 618 酒类成交额增长 80%。6 月 19 日，京东酒业发布 618 全时期

战报，自 5 月 31 日 20 点至 6 月 18 日 24 点，京东超市酒类实现成交额同

比增长 80%，用户同比增长 60%。从细分品类看，白酒成交额同比增长 80%、

宁夏葡萄酒成交额同比增长 170%、白色烈酒成交额同比增长 120%、精酿&

鲜啤成交额同比增长 210%。重点品牌方面，茅台成交额同比增长 2 倍，奔

富成交额同比增长 7 倍，口子窖、贺兰红成交额同比增长 2 倍，今世缘、人

头马、张裕可雅、雪花、百威、洋河、舍得、布赫拉迪等品牌成交额同比增

长均超 100%；从不同酒种看，茅台、张裕、人头马、青岛啤酒、古越龙山分

别登顶白酒、葡萄酒、洋酒、啤酒、黄酒品类榜首。（云酒头条） 

抖音 618 酒类榜单出炉。近日，抖音 618 好物节酒水行业战报出炉，此

次 618 期间酒水行业 GMV 同比增长 90%+，国产白酒 GMV 同比增长 99%，

泛商城 GMV 同比增长 700%，支付 GMV 破百万爆品达到 26 个。白酒品牌

前十为茅台、五粮液、汾酒、洋河、泸州老窖、习酒、郎酒、远明、沙河、

剑南春；葡萄酒品牌排名前三的为张裕、木莱特和云南红；啤酒品牌排名前

三的为青岛、百威、喜力。行业大商榜单中，1919 卖场旗舰店、玖到家酒类

专营店、歌德老酒行卖场旗舰店位列前三（云酒头条） 

 食品饮料白酒 

6 月份全国白酒月环比价格指数略微上涨。全国白酒价格调查资料显示，

6 月份全国白酒月环比价格指数为 100.07，上涨 0.07%。其中名酒环比价格

指数为 100.07，上涨 0.07%；地方酒环比价格指数为 100.15，上涨 0.15%；

基酒环比价格指数为 99.92，下跌 0.08%。从月定基价格指数看，6 月份全国

白酒月定基价格指数为 110.68，上涨 10.68%。其中，名酒定基价格指数为
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114.20，上涨 14.20%；地方酒定基价格指数为 106.24，上涨 6.24%；基酒

定基价格指数为 108.09，上涨 8.09%。（云酒头条） 

贵州茅台：发布 2022 年年度权益分派实施公告。每股派发现金红利

25.91 元（含税），共计派发现金红利 325.49 亿元，除息日为 6 月 30 日。

（公司公告） 

贵州茅台：以价值 875.24 亿美元第六度蝉联 BrandZ 最具价值全球品

牌排行榜酒类榜单首位。6 月 14 日，凯度 BrandZ 发布了 2023 年最具价值

全球品牌排行榜，茅台以价值 875.24 亿美元第六度蝉联酒类榜单首位。今

年，上榜百强榜单的品牌总价值达 6.9 万亿美元，与 2022 年相比有所下降。

此次共计 14 个中国品牌上榜，茅台位居其三，仅次于腾讯(1410.20 亿美元)、

阿里巴巴(918.98 亿美元)。（云酒头条） 

五粮液：在河北建储销基地。6 月 26 日，河北行唐县与河北科丰供应链

管理有限公司就京东云仓五粮液白酒华北储销基地项目签订协议，标志着该

项目正式落户行唐县。该项目选址位于行唐经济开发区，投资 10 亿元，主要

建设数据中心、销售中心、丙类二级仓房及相关辅助设施，总建筑面积约 9

万平方米。该项目目前土地调规、评估等工作已完成，即将启动招拍挂程序，

计划 7 月份进场施工，12 月份建成投用。项目投用后，可年储销吞吐量 200

万吨，年销售收入 16 亿元。（云酒头条） 

泸州老窖：泸州老窖集团有限责任公司发生股权变更。变更后，泸州市

国有资产监督管理委员会出资 22.39 亿元，持股比例 80%；四川省财政厅与

泸州发展控股集团有限公司分别出资 2.80 亿元，持股比例分别为 10%；公

司经营范围也出现变更，变更后增加“旅客票务代理和商务代理代办服务”。

（云酒头条） 

洋河股份：6 月 14 日公司发布 2022 年年度权益分派实施公告。以实施

利润分配方案时股权登记日的总股本（不含公司回购专用证券账户中持有的

回购股份）为基数，用未分配利润向全体股东每 10 股派发现金红利人民币

37.40 元（含税），不送红股、不转增股本。鉴于上市公司回购专用证券账户

中的股份不享有利润分配、公积金转增股本等权利，公司回购专用证券账户

中持有公司股票 54 万股，实际参与分配的股本为 15.06 亿股。（公司公告） 

顺鑫农业：资产重组。北京顺鑫佳宇为北京顺鑫农业全资子公司，公司

拟通过在北京产权交易所挂牌的方式公开转让顺鑫佳宇 100%的股权，按照

评估结果确定挂牌价格为人民币 309,849.30 万元。（公司公告） 

老白干酒：6 月 15 日公司发布 2022 年年度权益分派实施公告。本次利

润分配以方案实施前的公司总股本 9.15 亿股为基数，每股派发现金红利 0.3

元（含税），共计派发现金红利 2.74 亿元。【山西汾酒】6 月 15 日公司发布

2022 年年度权益分派实施公告。本次利润分配以方案实施前的公司总股本

12.20 亿股为基数，每股派发现金红利 3.32 元（含税），共计派发现金红利

40.50 亿元。（公司公告） 
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 食品饮料啤酒 

前 5 月新增啤酒企业 3876 家。企查查数据显示，截至 6 月 9 日，全国

现存啤酒相关企业超 7 万家。2023 年前 5 月，中国新增啤酒相关企业 3876

家，与 2022 年同期相比，上涨 26.75%。从区域分布来看，山东以 8804 家

啤酒相关企业位居第一；甘肃、黑龙江分别有 6242 家、4392 家，分列第二、

第三名。从城市分布上来看，青岛以 2558 家啤酒相关企业位居榜首。（云酒

头条） 

青岛啤酒：青岛啤酒股份有限公司发布《2022 年年度 A 股权益分派实

施公告》。本次利润分配以方案实施前的本公司总股本 1,364,232,790 股为基

数，2022 年度每股派发现金红利人民币 1.30 元（含税），2023 年是青岛啤

酒品牌创立 120 周年，本公司上市 30 周年，值此青岛啤酒百廿华诞之际，

为回馈广大股东对青岛啤酒的关爱和支持，本公司再派发特别红利每股现金

人民币 0.50 元（含税），共计每股派发现金红利人民币 1.80 元（含税），共

计派发现金红利 2,455,619,022 元（含税）（公司公告） 

青岛啤酒：股东减持。姜宗祥先生于 2023 年 6 月 21 日向本公司发送

《关于减持青岛啤酒股票结果告知函》，姜宗祥先生于 2023 年 6 月 21 日通

过上海证券交易所集中竞价方式累计减持本公司股份 10,000 股。截至本公

告披露日，姜宗祥先生减持数量已达到其减持股份计划数量上限，故本次减

持计划实施完毕。（公司公告） 

青岛啤酒：产品结构升级表现强劲。6 月 16 日，青岛啤酒召开 2022 年

度股东大会提到，1-5 月产品结构升级表现强劲，其中经典增长超 13%，纯

生增长超 30%，白啤增长超 50%；青岛原浆、DRAFT 纯生为长期战略单品，

已覆盖所有场所。在费用端，体育营销费用缩减，同时加大线下活动投入，

扩大啤酒节开展范围，整体费用率保持平稳微降。（酒业家） 

重庆啤酒：乌苏啤酒首次推出风景罐系列啤酒。6 月 18 日，“守望独库·绿

动先行”2023 年独库公路通车节在新疆克拉玛依市独山子区独库大本营举办。

活动现场，乌苏啤酒作为此次通车节赞助商以“横越天堑碰杯乌苏”为主题

举行新品上市发布仪式，推出风景罐系列产品。这是乌苏啤酒首次推出风景

罐系列啤酒。该系列将新疆两大硬核之路——独库公路和盘龙古道放置到罐

身，体现了“重弯斗折，迂回定登峰；峰峦叠嶂，迈步越极境”和“不服来

战”的硬核精神。（啤酒板） 

燕京啤酒：发布 2022 年度分红派息实施公告。每 10 股派现金 0.8 元，

拟分配现金股利 2.25 亿元，除息日 7 月 4 日。（公司公告） 

燕京啤酒：燕京啤酒将布局新精酿生产基地。燕京啤酒表示，公司深入

推行一企一策，对弱势企业实行精准帮扶，同时通过盘活闲置土地和房产资

源，实现良性发展。此外，北京、广西两大精酿啤酒生产基地布局已成为高

端品牌与产品快速孵化的生产基地，公司将根据市场需要，布局其他新的精

酿生产基地。（云酒头条） 
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燕京啤酒：燕京漓泉精酿线改造进入环评。近日，燕京啤酒（桂林漓泉）

股份有限公司发布精酿线扩建及瓶装生产线搬迁改造项目环境影响评价信息

报批前公示。建设内容包括新增一条精酿糖化生产线，将位于原一线厂房一

层的瓶装生产线搬迁至九线厂房二层，新增主要设备包括 1 个 20 吨大米筒

仓、3 个 16.5 吨麦芽筒仓、1 套 30 吨锅糖化线及配套设施设备、10 个有效

容积为 30 吨的发酵罐、10 个有效容积为 50 吨的发酵罐等。本期项目内容主

要是调整啤酒结构和进行产品升级，不涉及啤酒产量的增加。（云酒头条） 

 

 食品饮料乳制品 

新乳业:6 月 13 日公司发布 2022 年年度权益分派实施公告。以实施权

益分派股权登记日登记的总股本为基数，向全体股东每 10 股派发现金股利

0.85 元（含税），不送红股，不以资本公积转增股本。(公司公告) 

皇氏集团：股份减持。控股股东黄嘉棣先生于 2023 年 6 月 28 日、2023

年 6 月 29 日通过证券交易所的大宗交易方式减持公司股份 863 万股、343

万股，合计减持公司股份 1,206 万股，占公司总股本的 1.39%。（公司公告） 

燕塘乳业：6 月 16 日公司发布 2022 年年度权益分派实施公告。公司以

总股本 1.57 亿股为基数，向全体股东每 10 股派发现金红利 2.0 元（含税），

共分配现金红利 3147 万元（含税）；不以公积金转增股本；不送红股；剩余

未分配利润结转以后年度。（公司公告） 

 

 食品饮料其他 

百润股份：发布关于投资生产基地扩建项目与募集资金用于项目投资进

展的公告 。1、孙公司巴克斯（佛山）拟投资 3 亿元（其中固定资产投资 1.85

亿元）用于基酒预处理项目；孙公司巴克斯（天津）拟投资不低于 2 亿元用

于投资扩建项目 2、公司发行可转债募集资金 11.13 亿元用于孙公司巴克斯

（成都）投资麦芽威士忌陈酿熟成项目，计划于 23 年 6 月开工。（公司公告） 

古越龙山：发布董事、监事、高级管理人员增持公司股份的公告。公司 

董事长孙爱保和副董事长、总经理徐东良等 14 名董事、监事、高级管理人 

员共增持 163.31 万股公司股票，占总股本的 0.179%，增持均价为 9.73 元/

股。（公司公告） 

 

 化妆品原料端 

湃肽生物冲击 IPO。湃肽生物主要从事多肽产品的研发、生产、销售及

相关服务，为国内市场份额最大的多肽化妆品原料生产企业。公司 IPO 已获

深交所受理，拟在创业板挂牌上市。本次公开发行股票数量不超过 1390.3066

万股，占发行后股份总数的比例不低于 25%。本次拟投入募集资金额 12.45

亿元，主要募投项目为多肽产业园建设项目、药物肽研发项目、化妆品用多

肽研发项目以及补充流动资金等。（新京报） 
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科思股份：拟投资建设“高端个人护理品产业基地二期项目”。公司与南

京江宁经济技术开发区管理委员会于 2023 年 6 月 19 日签订了《投资建设协

议》，计划投资建设“高端个人护理品产业基地二期项目”，主要建设个人护

理品生产中心、研发中心、产品应用中心、分析中心及配套功能区。项目投

资总额不低于 3.5 亿元（包括但不限于所有与项目建设、运营相关的购买土

地、厂房建设、购买设备、研发投入、融资贷款以及流动资金等），用地面积

约 30 亩（具体位置及面积以规划资源部门批复为准）。（公司公告） 

 

 化妆品品牌端  

上海家化：发布 618 战报。2023 年 618 期间，公司全渠道全品牌同比

增长 34%。分品类看，美妆同比增长 51%，个护家清同比增长 29%；分渠道

看，全品牌天猫平台同比增长 31%，全品牌抖音平台同比增长 270%，全品

牌快手平台同比增长 275%，拼多多个护家清增长 100%；分品牌看，玉泽全

渠道增长 73%，佰草集全渠道增长 46%，六神全渠道增长 29%，典萃全渠

道增长 144%。（上海家化微信公众号） 

上海家化：发布 2023 年半年度业绩预告。预计 23H1 实现归母净利润

2.85-3.15 亿元，同比增长 81%-100%；扣非归母净利润 2.49-2.75 亿元，同

比增长 24%-37%。（公司公告） 

巨子生物：发布 618 战报。2023 年 618 期间，可复美线上全渠道 GMV

同比增长 165%+，天猫官方旗舰店 GMV 同比增长 180%+，抖音官方旗舰店

GMV 同比增长 165%+，京东自营旗舰店 GMV 同比增长 80%+，唯品会官方

旗舰店 GMV 同比增长 75%+；可丽金 618 全周期线上全渠道 GMV 同比增

长 70%+，天猫官方旗舰店 GMV 同比增长 135%+，京东官方旗舰店 GMV

同比增长 50%+，唯品会官方旗舰店 GMV 同比增长 60%+，拼多多官方旗舰

店 GMV 同比增长 170%。（巨子生物微信公众号） 

 

 医美产品端 

锦波生物：北交所 IPO。7 月 13 日，公司发布发行结果公告，本次发行

采用战略配售和网上发行相结合的方式进行。网上发行获配户数为 1.10 万

户，网上获配股数为 475 万股，网上获配金额为 2.33 亿元，网上获配比例为

0.66%。本次发行战略配售股份合计 100 万股，占本次发行规模的 20%（不

含超额配售部分股票数量），发行价格 49 元/股，战略配售募集资金金额合计

4900 万元，引入中信证券锦波生物员工参与北交所战略配售 1 号集合资产

管理计划、晨鸣（青岛）资产管理有限公司、新长期（海南）私募基金管理

有限公司 3 家战投。（公司公告） 

奇致激光发布公告说明公司公开发行股票并在北交所上市辅导情况。奇

致激光与长江证券承销保荐有限公司签订了《首次公开发行股票并上市辅导

协议书》。公司于 2023 年 6 月 12 日向中国证券监督管理委员会湖北监管局
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报送了辅导备案登记申请材料。中国证券监督管理委员会湖北监管局于 

2023 年 6 月 14 日对公司提交的辅导备案申请予以受理，公司自 2023 年 6 

月 14 日开始进入辅导期，辅导机构为长江承销保荐。（公司公告） 

 

 医美机构端 

朗姿股份：公司发布《2023 年向特定对象发行 A 股股票预案》。拟向不

超过 35 名特定投资者发行股票募集资金总额不超过 16.68 亿元，募集资金

扣除发行费用后将用于建设成都锦江、重庆、郑州、青岛、昆明米兰柏羽医

院，建设朗姿医美研究院，以及补充流动资金。（公司公告） 

 

 
4.投资建议 

2023H1 社会消费品零售总额 227588 亿元，同比+8.2%，比 Q1 加快 2.4

个百分点。按消费类型分，商品零售 203259 亿元，+6.8%；餐饮收入 24329

亿元，+21.4%。6 月份，社会消费品零售总额同比+3.1%，环比+0.23%，前

值 12.7%，增速有所回落。 

根据文化和旅游部，2023 年端午假期全国国内旅游出游 1.06 亿人次，

实现国内旅游收入 373.10亿元，按可比口径分别恢复至 2019年同期的 112.8%

和 94.9%，出行旅游的人群人均支出较 2019 年同期低 14.1%，整体看，出

游热情不减，但游客人均消费恢复度仍有限。端午消费平稳复苏，消费潜力

仍待激发。 

 

4.1.食品饮料 

白酒：当前处于温和复苏阶段，品牌和区域继续分化。二季度是白酒消

费淡季，行业处于去库存阶段，价盘整体平稳。高端白酒中长期具备穿越周

期逻辑，目前估值合理，建议继续关注贵州茅台、五粮液、泸州老窖。 

啤酒：啤酒行业旺季来临，动销有望加速。各地啤酒节频繁举办，暑期

旅游、全国高温天气等因素进一步利好啤酒的动销，包材、大麦等价格呈下

行趋势。啤酒高端化的趋势继续演进，目前龙头青岛啤酒 PE35 倍左右，处

于历史分位数的45%左右；华润啤酒PE33倍左右，位于历史分位数的37%；

目前重庆啤酒 PE33 倍左右，处于历史分位数的 6.5%左右，随着新疆旅游的

火爆和独库公路的催化，以及疆外市场的拓展，乌苏动销有望加速恢复;同时

建议关注燕京啤酒潜在改革机会，目前 PE82 倍，位于历史分位数的 66%。 

乳制品：需求端弱复苏，成本端不断改善。原奶成本继续回落，乳品生

产企业成本压力得到缓解，乳企利润率有望改善。继续关注估值处于底部区

间的伊利、蒙牛以及低温乳赛道具备竞争优势的新乳业。 
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4.2.美容护理 

化妆品：2023 年 6 月，淘系（天猫+淘宝）护肤+彩妆合计实现销售额

347.54 亿元，同比下降 1.4%；限额以上单位化妆品类零售额 451 亿元，同

比增长 4.8%，表现优于社零增速 1.7pct。行业持续弱复苏，品牌线上表现分

化明显。7 月开始陆续进入中报业绩披露期，建议关注三条投资主线：1）稳

健型标的：如多品牌 GMV 增长较好，业绩兑现能力较强的珀莱雅；2）赛道

型标的：如深耕重组胶原蛋白高景气赛道，618 期间旗下品牌可复美表现较

好的巨子生物；3）改善型标的：如二季度低基数，疫情、超头、特渠等负面

因素有所消化，销售数据边际改善的上海家化。 

医美：产品端华东医药利拉鲁肽注射液肥胖或超重适应症获批，锦波生

物登陆北交所。机构端朗姿股份发布定增预案，拟募资新建 5 家米兰柏羽医

院、建设朗姿医美研究院、补充流动资金。推荐医美针剂龙头爱美客，医美

业务增长较好、管线布局丰富的华东医药，头部服务机构朗姿股份。 

 

5.风险提示 
宏观经济增速承压导致终端消费需求不及预期的风险；原材料短缺或价

格大幅波动；新产品或新品牌推广不及预期；线上流量成本提升；行业竞争

加剧；行业政策及监管风险；疫情反复风险。 
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研究团队首席分析师 

[Table_TeamList] 宏观总量组 消费组 生物医药组 智能制造组 高新技术组 

李奇霖 021-61634272 黄瑞云 010-66220148 代新宇 0871-63577083 王雪萌 0871-63577003 肖立戎 0871-63577083 

新材料新能源 汽车 质控风控 合规  

唐贵云 0871-63577091 宋辛南 0871-63577091 李雯婧 0871-63577003 周明 0871-63577083   
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投资评级 

强于大市 未来 6 个月内行业指数相对大盘涨幅 10％以上 
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弱于大市 未来 6 个月内行业指数相对大盘涨幅-10％以下 
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