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投资要点

监管政策及市场要闻： 2023年 8月 4日，中国银行业理财登记托管中心发

布了《中国银行业理财市场半年报告（2023年上）》，对 2023年上半年银行业

理财市场情况进行统计分析。2023年上半年，新发理财产品 1.52 万只，累计

募集资金 127.75万亿元。存续产品 3.71万只，较年初增长 6.88%；存续规模

25.34万亿元，较 2022年末有所回落，且首次被公募基金反超，截至 2023年

6月底，公募基金总规模为 27.69万亿元。从产品类型来看，固定收益类产品

存续规模占比提升。截至 2023 年 6 月末，固定收益类产品存续规模为 24.11
万亿元，占全部理财产品存续规模的比例达 95.15%，较去年同期增加 1.32%；

混合类产品存续规模为 1.11万亿元，占比为 4.38%，较去年同期减 1.52%；权

益类产品和商品及金融衍生品类产品的存续规模较小，占比分别为 0.27%和

0.02%。

银行理财市场概况：2023 年 7 月非保本理财产品发行 2439 只，同比减少

5.2%，环比减少 7%。其中，净值型理财产品发行 2337只，占比达 95.8%。净

值型产品中，固定收益类、混合类和权益类、商品及金融衍生品类产品分别发

行 2251 只、46 只、19只和 21只。从发行期限看，1个月以内的净值型产品

发行数量占比 4%，1-3个月净值型产品发行数量占比 4%，3-6个月净值型产品

发行数量占比 24%，6-12个月净值型产品发行数量占比 32%，1-3年净值型产

品发行数量占比 32%，3年以上净值型产品发行数量占比 3%。7月，1个月以

内、1-3个月、3-6个月、6-12个月、1-3年、3年以上业绩比较基准均值分别

为 3.1%、3.3%、3.36%、3.62%、4.03%、4.38%；按产品类型划分，产品业

绩比较基准均值分别为固定收益类 3.69%、混合类 4.44%、权益类 4.4%。

理财子公司产品： 7月理财子公司共发行 984只理财产品，其中固定收益类

931 只，混合类 19只，权益类 18只,商品及金融衍生品类 16 只。7月理财子

公司发行的净值型理财产品业绩比较基准，按产品种类和期限分，固定收益类 3
个月以内 2.95%、3-6个月为 3.06%、6-12个月为 3.47%、1-3年为 4.13%、3
年以上为 4.42%。混合类 6-12个月为 4.25%、1-3年为 5.3%、3年以上为 5.5%。

产品破净情况：根据普益标准数据，7月出现破净的理财产品共 1506只，相

较于上月减少 569只，占全市场存续产品数量的 3.22%（6月为 4.42%），理财

破解情况继续缓和。

产品创新跟踪：华夏理财于 2023年 6月 28日举办天工系列指数发布会，并

发布首批 10只天工指数类产品挂钩相关华夏理财指数。同时，华夏理财也发行

10只指数类理财产品。

风险提示：本报告所载数据为市场不完全统计数据，旨在反应市场趋势而非准确数

量，所载任何意见及推测仅反映于本报告发布当日的判断。



银行理财深度报告

敬请参阅报告结尾处免责声明
华宝证券 2/11

内容目录

1. 监管政策及资管市场要闻.......................................................................................................................................................... 3
2. 理财市场月度简况...................................................................................................................................................................... 5

2.1. 非保本理财产品................................................................................................................................................................ 5
2.2. 理财子公司产品................................................................................................................................................................ 7
2.3. 产品破净情况.................................................................................................................................................................... 9
2.4. 产品创新跟踪——指数类产品........................................................................................................................................9

3. 风险提示.................................................................................................................................................................................... 10

图表目录

图 1： 2023年上半年银行理财市场存续规模（万亿）..................................................................................................... 3
图 2： 不同运作模式产品存续规模占比............................................................................................................................... 4
图 3： 全市场新发封闭式产品期限情况............................................................................................................................... 4
图 4： 理财产品存续情况(按投资性质).................................................................................................................................4
图 5： 2023年上半年理财产品资产配置情况..................................................................................................................... 5
图 6： 2020年以来净值型产品新发数量和占比（只，%）..............................................................................................6
图 7： 各期限净值型银行理财产品发行数量占比趋势....................................................................................................... 7
图 8： 不同类型净值型产品业绩比较基准趋势................................................................................................................... 7
图 9： 不同类型净值型产品业绩比较基准趋势................................................................................................................... 9

表 1： 不同类型银行 2023年 7月非保本理财发行数量（只）........................................................................................5
表 2： 7月理财子公司新发理财产品平均业绩比较基准(固定收益类).............................................................................8
表 3： 7月理财子公司新发理财产品平均业绩比较基准(混合类).....................................................................................8
表 4： 华夏理财指数类产品列表............................................................................................................................................9



银行理财深度报告

敬请参阅报告结尾处免责声明
华宝证券 3/11

1. 监管政策及资管市场要闻

中国银行业理财登记托管中心发布《中国银行业理财市场半年报告（2023年
上）》

2023 年 8月 4日，中国银行业理财登记托管中心发布了《中国银行业理财市场半年报告

（2023年上）》，对 2023年上半年银行业理财市场情况进行统计分析。

2023年上半年，全国共有 225家银行机构和 30家理财公司累计新发理财产品 1.52万只，

累计募集资金 127.75万亿元。截至 2023年 6月末，全国共有 265家银行机构和 30家理财公

司有存续的理财产品，共存续产品 3.71万只，较年初增长 6.88%；存续规模 25.34 万亿元，

较 2022年末有所回落，且首次被公募基金反超，截至 2023年 6月底，公募基金总规模为 27.69
万亿元。

理财规模被公募基金反超可能受到以下几个因素影响：

一是存在季节性因素，通常 6月银行面临半年度业绩考核，对资金需求较大，可能出现大

幅赎回理财的行为，导致理财规模有所回落；二是经历 2022年银行理财市场大面积净值波动

后，投资者风险偏好较低，部分资金从理财市场流向存款。不过随着银行半年度考核结束，加

上市场情绪有所改善，7月理财规模有所回升，预计后续理财规模将有所企稳。

图 1：2023年上半年银行理财市场存续规模（万亿）

资料来源：银行业理财登记托管中心，华宝证券研究创新部

2023 年上半年，虽然理财产品仍是以开放式为主，但开放式理财产品存续规模占比却有

所下滑。截至 2023 年 6月末，开放式理财产品存续规模为 20.26万亿元，占全部理财产品存

续规模的 79.95%，较去年同期减少 3.38 %；封闭式理财产品存续规模为 5.08万亿元，占全部

理财产品存续规模的 20.05%。

封闭式产品期限明显缩短， 期限在 1年左右产品为主。上半年新发封闭式理财产品加权

平均期限在 326至 381天之间（2022年封闭式理财产品加权平均期限在 339至 581天之间），

到了 6月份全市场新发封闭式产品加权平均期限为 346天，较年初继续缩短 30.32%。不过，1
年以上的封闭式产品存续规模占全部封闭式产品的比例较去年同期增加 0.33%至 71.48%。
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图 2：不同运作模式产品存续规模占比 图 3：全市场新发封闭式产品期限情况

资料来源：银行业理财登记托管中心，华宝证券研究创新部 资料来源：银行业理财登记托管中心，华宝证券研究创新部

从产品类型来看，固定收益类产品存续规模占比提升。截至 2023年 6月末，固定收益类

产品存续规模为 24.11万亿元，占全部理财产品存续规模的比例达 95.15%，较去年同期增加

1.32%；混合类产品存续规模为 1.11万亿元，占比为 4.38%，较去年同期减 1.52%；权益类产

品和商品及金融衍生品类产品的存续规模较小，占比分别为 0.27%和 0.02%。

图 4：理财产品存续情况(按投资性质)

资料来源：银行业理财登记托管中心，华宝证券研究创新部

从理财产品资产配置方面看，理财产品主要以投资固收类为主。投向债券类、权益类资产

余额分别为 16.15万亿元、0.90万亿元，占总投资资产的 58.30%、3.25%。从配置债券类别

来看，截至 2023年 6月末，理财产品持有信用债 12.15万亿元，占总投资资产的 43.86%，占

比较去年同期减少 4.21%；持有利率债 1.07万亿元，占总投资资产的 3.86%。

非标资产投资规模继续压降。理财产品配置非标准化债权类资产的规模继续减少，截至

2023年 6月，投资非标准化债权类资产规模为 1.85万亿元（2022年为 1.94万亿元），占比为

6.68%，较 2022年年末小幅回升，但仍处在较低水平。

上半年银行理财产品通过投资债券、非标准化债权、未上市股权等资产，支持实体经济资
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金规模约 19万亿元。其中，投向绿色债券规模超 2300亿元，投向一带一路、区域发展、扶贫

纾困等专项债券规模超 1000 亿元，为中小微企业发展提供资金支持超 3.5 万亿元。此外，理

财行业不断推出特色产品，2023年上半年累计发行 ESG主题理财产品 67只，合计募集资金

超 260亿元。同时，专精特新、乡村振兴、大湾区等主题理财产品超 200只，存续规模超 850
亿元。

图 5：2023年上半年理财产品资产配置情况

资料来源：银行业理财登记托管中心，华宝证券研究创新部

2023年上半年，3家理财公司的理财产品仅由母行代销，27 家理财公司的理财产品除母

行代销外，还打通了其他银行的代销渠道。此外，15家理财公司开展了直销业务，上半年累计

直销金额 0.11万亿元。

理财代销渠道持续拓展。2023 年上半年理财公司理财产品由母行代销金额占比进一步下

降。剔除母行代销的情况，理财公司合作代销机构数量逐步上升，6月有 417家机构代销了理

财公司发行的理财产品，较年初增加 89家。

2. 理财市场月度简况

2.1. 非保本理财产品

根据普益标准数据统计，2023 年 7月非保本理财产品发行 2439只，同比减少 5.2%，环

比减少 7%。7月份国有银行、股份制银行、城商行、农村金融机构、外资银行、理财子分别新

发非保本理财产品 64只、52只、624只、694只、21只和 984只，除外资银行外，其余机构

发行产品数量均有所减少。

表 1：不同类型银行 2023年 7月非保本理财发行数量（只）

国有行 股份行 城商行 农村金融机构 外资行 理财子 总计

2022年 1月 147 111 899 1005 31 672 2865
2月 107 58 657 791 15 429 2057
3月 157 126 1001 1034 27 908 3253
4月 65 98 736 940 1 775 2615
5月 74 92 663 965 17 779 2590
6月 52 134 797 1004 38 974 2999
7月 44 98 683 836 16 897 2574
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8月 142 87 727 850 34 1000 2840
9月 112 77 667 774 14 777 2421
10月 36 59 497 652 19 481 1744
11月 90 75 693 784 14 647 2303
12月 152 77 725 781 16 870 2621

2023年 1月 84 72 594 609 44 636 2039
2月 99 45 686 824 33 863 2550
3月 140 51 831 924 23 1116 3085
4月 79 47 674 762 34 969 2565
5月 81 49 653 816 35 970 2604
6月 84 58 658 780 12 1031 2623
7月 64 52 624 694 21 984 2439

资料来源：普益标准，华宝证券研究创新部

非保本理财产品的净值化程度继续抬升。7月发行的非保本理财产品中，净值型理财产品

发行 2337只，净值型产品占比达 95.8%，较上月增加 0.4个百分点。净值型产品中，7月份固

定收益类、混合类和权益类、商品及金融衍生品类产品分别发行 2251只、46只、19只和 21
只。

图 6：2020年以来净值型产品新发数量和占比（只，%）

资料来源：普益标准，华宝证券研究创新部

从发行期限看，2023年 7月，1个月以内的净值型产品发行数量占比 4%，1-3个月净值

型产品发行数量占比 4%，3-6个月净值型产品发行数量占比 24%，6-12个月净值型产品发行

数量占比 32%，1-3年净值型产品发行数量占比 32%，3年以上净值型产品发行数量占比 3%。

本月短期限产品数量有所减少，1-3年产品数量增多。
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图 7：各期限净值型银行理财产品发行数量占比趋势

资料来源：普益标准，华宝证券研究创新部

收益率方面，我们统计了净值型产品的平均业绩比较基准。7月，1个月以内、1-3个月、

3-6个月、6-12个月、1-3年、3年以上业绩比较基准均值分别为 3.1%、3.3%、3.36%、3.62%、

4.03%、4.38%；按产品类型划分，7月，净值型理财产品发行的业绩比较基准均值分别为固定

收益类 3.69%、混合类 4.44%、权益类 4.4%。固定收益类产品业绩比较基准同比下降 36BP，
环比下降 1BP，混合类产品业绩比较基准同比下降 52BP，环比下降 31BP，权益类产品业绩

比较基准同比下降 58BP，环比下降 20BP。

图 8：不同类型净值型产品业绩比较基准趋势

资料来源：普益标准，华宝证券研究创新部

2.2. 理财子公司产品

截至 2023年 7月底，剔除从母行迁移至理财子公司的旧产品，统计由理财子公司新发的

产品数量，7月理财子公司共发行 984只理财产品，其中固定收益类 931只，混合类 19只，

权益类 18只,商品及金融衍生品类 16只。在 A股整体呈反弹走势的背景下，7月理财子公司发

行权益类产品数量虽有所增加。

7月理财子公司发行的净值型理财产品业绩比较基准，按产品种类和期限分，固定收益类

3个月以内 2.95%、3-6个月为 3.06%、6-12个月为 3.47%、1-3年为 4.13%、3年以上为 4.42%。
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混合类 6-12个月为 4.25%、1-3年为 5.3%、3年以上为 5.5%。

表 2：7月理财子公司新发理财产品平均业绩比较基准(固定收益类)

日期 3个月以内 3-6个月 6-12个月 1-3年 3年以上

2022年 1月 2.13% 3.66% 4.14% 4.60% 4.59%
2月 2.70% 3.72% 4.07% 4.63% 4.98%
3月 3.30% 3.51% 4.01% 4.61% 4.76%
4月 3.10% 3.41% 3.98% 4.50% 4.60%
5月 3.06% 3.50% 3.96% 4.42% 5.01%
6月 3.01% 3.43% 3.87% 4.49% 5.34%
7月 3.24% 3.45% 4.00% 4.39% 5.16%
8月 2.88% 3.52% 3.81% 4.39% 5.00%
9月 3.04% 3.50% 4.02% 4.45% 4.80%
10月 2.85% 3.46% 3.99% 4.40% 4.93%
11月 2.60% 3.36% 3.90% 4.40% 4.98%
12月 2.80% 3.21% 3.80% 4.34% 5.05%

2023年 1月 2.57% 3.27% 4.02% 4.44% 4.85%
2月 2.98% 3.14% 3.89% 4.27% 5.01%
3月 2.86% 3.02% 3.75% 4.23% 4.96%
4月 2.76% 3.07% 3.66% 4.16% 4.80%
5月 2.95% 3.07% 3.66% 4.10% 4.60%
6月 3.03% 3.18% 3.56% 4.18% 5.02%
7月 2.95% 3.06% 3.47% 4.13% 4.42%

资料来源：普益标准，华宝证券研究创新部

表 3：7月理财子公司新发理财产品平均业绩比较基准(混合类)

日期 3个月以内 3-6个月 6-12个月 1-3年 3年以上

2022年 1月 4.05% 4.55% 5.18% 5.71%
2月 4.05% 3.85% 5.10% 5.51%
3月 4.05% 4.99% 5.38%
4月 5.05% 5.51%
5月 2.50% 3.75% 4.40% 5.00% 5.46%
6月 4.00% 4.10% 5.20% 5.34%
7月 3.35% 3.85% 4.10% 4.90% 5.49%
8月 4.30% 4.98% 5.39%
9月 3.23% 3.90% 4.35% 4.95% 5.21%
10月 3.40% 4.40% 5.19% 5.33%
11月 4.30% 5.22% 5.30%
12月 3.00% 4.30% 5.30% 5.27%

2023年 1月 5.09% 4.90%
2月 3.60% 4.00% 5.23% 4.85%
3月 3.25% 5.30% 5.00% 5.07%
4月 3.28% 4.70% 5.15%
5月 5.40% 4.25% 5.55%
6月 5.53%
7月 4.25% 5.30% 5.50%

资料来源：普益标准，华宝证券研究创新部
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2.3. 产品破净情况

根据普益标准数据，7月出现破净的理财产品共 1506 只，相较于上月减少 569只，占全

市场存续产品数量的 3.22%（6月为 4.42%），理财破解情况继续缓和。

图 9：不同类型净值型产品业绩比较基准趋势

资料来源：普益标准，华宝证券研究创新部

根据产品类型来看，7月破净的产品中，固定收益类产品 824只，混合类产品 546只，权

益类产品 67只，商品及金融衍生品类产品 69只。

根据发行机构类型来看，理财子公司发行的存续产品中共有 1053只产品在 7月出现破净

现象，城商行 291只，农商行 156只，股份制行和国有行出现破净情况的产品数量较少，分别

为 4只和 2只。

根据产品期限来看，7月出现破净情况的产品主要以中长期产品为主，其中期限在 1年（不

含）-3年（含）的产品最多，共有 720只出现破净情况，其次是 6个月-1年（含）的产品，共

有 359只。此外产品期限为 3个月-6个月（含）和 3年以上的出现净值小于 1的产品数量也相

对较高，分别为 106只和 118只。

2.4. 产品创新跟踪——指数类产品

华夏理财于 2023年 6月 28日举办天工系列指数发布会，并发布首批 10只天工指数类产

品挂钩相关华夏理财指数。目前华夏理财已编制 10只指数，具体包括华夏理财微盘成长低波

指数、华夏理财先进农业指数、华夏理财数字基础设施指数、华夏理财 AI算力指数、华夏理财

家居建材指数、华夏理财水力发电指数、华夏理财新型储能指数、华夏理财风力发电指数、华

夏理财新能源运营商 30指数、华夏理财贵金属指数。同时，华夏理财也发行 10只指数类理财

产品。

表 4：华夏理财指数类产品列表

产品登记编码 产品名称

Z7003923000232 华夏理财天工日开理财产品 1号(水电指数)
Z7003923000231 华夏理财天工日开理财产品 2号(数字基础设施指数)
Z7003923000233 华夏理财天工日开理财产品 3号(先进农业指数)
Z7003923000235 华夏理财天工日开理财产品 4号(新型储能指数)
Z7003923000234 华夏理财天工日开理财产品 5号(AI算力指数)
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Z7003923000237 华夏理财天工日开理财产品 6号(微盘成长低波指数)
Z7003923000236 华夏理财天工日开理财产品 7号(家居建材指数)
Z7003923000239 华夏理财天工日开理财产品 8号(贵金属指数)
Z7003923000238 华夏理财天工日开理财产品 9号(风力发电指数)
Z7003923000240 华夏理财天工日开理财产品 10号(新能源运营商指数)

资料来源：普益标准，华宝证券研究创新部

该批产品均为公募权益类产品，风险等级为 PR5（高风险），产品不设业绩比较基准和封

闭期，成立后每工作日开放。

投资策略方面，产品主要投资于标的指数的成份股、备选成份股，投资于标的指数成份股

和备选成份股投资不得低于产品资产净值的 90%。

费率方面，此类产品综合费率约为 0.65%/年，在权益类公募理财产品中处于较低标准。具

体来看，产品不收认购费/申购费、赎回费和超额管理费，托管费率为 0.05%/年，销售手续费

率为 0.3%/年，固定管理费率为 0.3%/年。

3. 风险提示

本报告部分数据基于数据供应商，可能为市场不完全统计数据，旨在反应市场趋势而非准

确数量，所载任何意见及推测仅反映于本报告发布当日的判断。

理财产品业绩比较基准及过往业绩并不预示其未来表现，亦不构成投资建议。

金融监管超预期，资金面波动超预期，统计数据存在滞后性。
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分析师承诺

本人承诺，以勤勉的职业态度，独立、客观地出具本报告，本报告清晰准确地反映本人的研究观点，结论不受

任何第三方的授意或影响。本人不曾因，不因，也将不会因本报告中的具体建议或观点而直接或间接收到任何

形式的补偿。

风险提示及免责声明

★ 华宝证券股份有限公司具有证券投资咨询业务资格。

★ 市场有风险，投资须谨慎。

★ 本报告所载的信息均来源于已公开信息，但本公司对这些信息的准确性及完整性不作任何保证。

★ 本报告所载的任何建议、意见及推测仅反映本公司于本报告发布当日的独立判断。本公司不保证本报告所

载的信息于本报告发布后不会发生任何更新，也不保证本公司做出的任何建议、意见及推测不会发生变化。

★ 在任何情况下，本报告所载的信息或所做出的任何建议、意见及推测并不构成所述证券买卖的出价或询价，

也不构成对所述金融产品、产品发行或管理人作出任何形式的保证。在任何情况下，本公司不就本报告中的任

何内容对任何投资做出任何形式的承诺或担保。投资者应自行决策，自担投资风险。

★ 本公司秉承公平原则对待投资者，但不排除本报告被他人非法转载、不当宣传、片面解读的可能，请投资

者审慎识别、谨防上当受骗。

★ 本报告版权归本公司所有。未经本公司事先书面授权，任何组织或个人不得对本报告进行任何形式的发布、

转载、复制。如合法引用、刊发，须注明本公司出处，且不得对本报告进行有悖原意的删节和修改。

★ 本报告对基金产品的研究分析不应被视为对所述基金产品的评价结果，本报告对所述基金产品的客观数据

展示不应被视为对其排名打分的依据。任何个人或机构不得将我方基金产品研究成果作为基金产品评价结果予

以公开宣传或不当引用。

适当性申明

★ 根据证券投资者适当性管理有关法规，该研究报告仅适合专业机构投资者及与我司签订咨询服务协议的普

通投资者，若您为非专业投资者及未与我司签订咨询服务协议的投资者，请勿阅读、转载本报告。
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