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头部主播：直播间宠物品类销量大涨73%，国货品牌受青睐

李佳琦直播间宠物品类销售额同比大幅增长73%，宠物消费从“基础温饱型”向“品质升级型”跃迁的结构性变化。从需求结构看，刚性囤货需求仍是主力。主

粮、零食、猫砂等高频消耗品占比高达92%，头部直播间通过科学规划产品规格（4-6个月用量）平衡集中采购与食用新鲜度，契合消费者囤货习惯。消费升级

趋势显著：新一代宠主（90后、00后占比67%）科学养宠理念深化，选购标准从“有粮可吃”转向“配料表优先”，配料工艺、适用阶段、品种适配等精细化

指标成为决策核心，推动直播间优化选品逻辑，严控配方多样性及保健品、药品质量，构建一站式宠物健康解决方案。

618战报：消费升级驱动全品类增长，国产品牌强势崛起

根据宠经说数据，2025年618大促期间，宠物食品赛道全网销售额达75亿元，印证行业需求韧性与结构性升级并行。平台侧策略调整成为增长新范式——淘天

以“简化促销（官方立减+多券叠加）-弱化价格战-聚焦长期价值”重构竞争规则，推动行业从“流量消耗型增长”转向“用户心智-品牌壁垒-复购沉淀”的

健康模型。未来，平台能力将深度绑定行业进化方向，具备全域运营能力（直播+货架+私域）与垂直品类创新势能的品牌，有望在“弱价格战、强价值战”的

新周期中持续领跑。

线下渠道：低成本场景化营销赋能品牌高端化升级全场景体验驱动宠物消费升级，生态协同构筑竞争壁

中国宠物品牌加速体验经济转型。麦富迪打造自然主题慢闪店，通过烘焙派对等互动活动提升高端主粮认知；朝云集团推出商场“4S模式”，整合选宠、洗护、

猫咖及零售业态；宠胖胖以千平“人宠生活中心”聚合13大功能区，结合明星营销与智能硬件构建服务闭环。三大模式均以场景体验撬动消费升级，依托轻资产

运营与私域沉淀突破同质化竞争。

投资建议：我们认为，我国宠物经济蓬勃发展，国产品牌崛起快速，聚焦“国产替代+消费升级”双主线。推荐标的：【乖宝宠物】、【佩蒂股份】、【中宠股

份】、【路斯股份】，建议关注：【朝云集团】。

风险提示：原材料价格波动风险；市场竞争风险；汇率波动风险；出口贸易摩擦风险；测算具有一定主观性。
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李佳琦618直播间宠物品类销售额同比大幅增长73%，宠物消费从“基础温饱型”向“品质升级型”跃迁的结构性变化

➢ 从需求结构看，618刚性囤货需求仍是主力。主粮、零食、猫砂等高频消耗品在李佳琪直播间的宠物产品总销量中占比高达92%，头

部直播间通过科学规划产品规格（4-6个月用量）平衡集中采购与食用新鲜度，契合消费者囤货习惯。

➢ 消费升级趋势显著：新一代宠主（90后、00后占比67%）科学养宠理念深化，选购标准从“有粮可吃”转向“配料表优先”，配料

工艺、适用阶段、品种适配等精细化指标成为决策核心，推动直播间优化选品逻辑，严控配方多样性及保健品、药品质量，构建一

站式宠物健康解决方案。

资料来源：李佳琦Austin公众号，淘宝APP，天风证券研究所

1.1 头部主播：直播间宠物品类销量大涨73%，国货品牌受青睐

图：李佳琪618直播间部分选品情况

品类 母公司 宠物品牌 产品名称 产品包装图 价格 单价 /kg
淘宝券后价

元 /kg
降幅 产品特色 赠品

主粮

乖宝宠物

麦富迪
麦富迪BARF天然成

猫粮
279元/8.2kg 34.0 55.0 38.1%

丛林食谱科学进化犬猫天性，94.5%消化率，
80%肉骨内脏+60%鲜肌肉，原材料：鲜鸡肉60%、
鲜带骨鸡腿肉10%、鲜鸡肝5%、鲜鸡心5%、烘
干鸡肉鸡油等

1.麦富迪BARF霸弗成猫粮同口味试吃装
100g*10
2.麦富迪BARF霸弗猫主食冻干鸡肉味15g*6
3.麦富迪BARF霸弗主食猫条10支装

主粮 麦富迪
麦富迪BARF烘焙粮
成犬粮（鲜鸡肉+鳕

鱼酥）
255元/5.6kg 45.5 66.1 31.2%

丛林食谱：模拟狗狗完整猎物饮食结构；76%
肉骨内脏：每一口，都有肉有骨有内脏；天然
植萃：天然萃取浆果&草本活性成分；≥90.1%消
化率，90.1%表观消化率、95.3%胃蛋白酶消化
率

1.麦富迪BARF霸弗烘焙成犬粮100g*2
2.麦富迪BARF霸弗烘焙狗主食冻干50g*2

零食 麦富迪
麦富迪宠物零食冻
干羊奶棒（犬用）

93元/0.36kg 258.3 422.2 38.8%

酥脆好嚼：狗狗乳牙萌出，食物不能太坚硬；
鲜肉乳化：减轻肠胃负担，避免引起肠胃不适；
全脂羊乳：FD冻干工艺；大小适中：根据小奶
狗口腔大小设计，放心吃

麦富迪犬猫通用零食肉饼28g*2

主粮
弗列加特

0压乳高肉主食冻干
480g*2/480g*4

279元/1.05kg 265.7 414.6 35.9%

FPMR生骨肉喂养食谱，98%高含肉量，添加血
浆蛋白和非变性二型胶原蛋白等功能性成分。
有助于支持猫咪的免疫系统和整体肠道健康，
提供蛋白质、矿物质、抗体和18种氨基酸。

主食冻干15g*6主食冻干180g*1主食猫条
150g*2

主粮
汪臻醇

鲜鸡肉低温烘焙狗
粮1.8kg*3包

330元/6.2kg 53.2 88.3 39.8%

选用新鲜肉类，选用南极磷虾油，选用有溯源
认证的有机果蔬，不含玉米 /小麦等易致敏谷物，
不含化学合成防腐剂/色素/香料/诱食剂，85%
高品质动物成分，60%鲜鸡肉，16%鲜带骨鸡腿
肉，6%鲜鸡肝，3%南极磷虾油，12%有机果蔬

烘焙粮100g*8+主食冻干15g*4犬用肉干
100g*3
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李佳琦直播间宠物品类销售额同比大幅增长73%，宠物消费从“基础温饱型”向“品质升级型”跃迁的结构性变化

➢ 直播间品牌品类数量增长明显，国产品牌百花齐开：对比2024年618，今年李佳琪直播间上新多款国货新品，2025年李佳琪直播间+

助播间共上架106款宠物产品，对比2024年618的51款产品数量同比提升超100%。麦富迪等头部厂商加速迭代高端产品线，其BARF

系列以“丛林食谱2.0 ”为核心，聚焦伴侣动物肠道健康痛点，通过自研“气爆营养释放技术”（注：通过精准压力控制打破食材细

胞壁，使食材粒径减小44.21%，表面积增加120%以上，显著提升消化吸收效率）实现功能差异化，凸显本土品牌研发投入强度提升

与精准需求响应能力。

➢ 对比2024年及2025年618大促李佳琦直播间宠物品类定价策略看，行业呈现价格刚性强化与产品矩阵分化并存的特征：核心单品

（如诚实一口N33小型犬粮）同规格价格与2024年持平，但SKU数量从2个扩展至9个，新增幼犬/老年犬定制配方及多口味选项，叠

加赠品升级，反映出品牌方在渠道议价权上移背景下，通过规格细分与增值服务重构差异化壁垒的趋势。这一策略调整映射消费者

需求分层深化，科学养宠理念下，宠物主对“精准营养”及“个性适配”诉求提升，驱动厂商以SKU扩张匹配长尾市场。

资料来源：李佳琦Austin公众号，上海市电子商务和消费促进中心公众号，天风证券研究所

1.1 头部主播：直播间宠物品类销量大涨73%，国货品牌受青睐

图：李佳琪618直播间部分选品情况 图：李佳琪618直播间截图



从线上销售渠道端来看，国产品牌在激烈竞争环境下持续崛

起中！

➢ 根据宠经说数据，2025年618大促期间，宠物食品赛道全

网销售额达75亿元，印证行业需求韧性与结构性升级并行。

➢ 平台侧策略调整成为增长新范式——淘天以“简化促销

（官方立减+多券叠加）-弱化价格战-聚焦长期价值”重

构竞争规则。我们认为，该规则将推动行业从“流量消耗

型增长”转向“用户心智-品牌壁垒-复购沉淀”的健康模

型。未来，平台能力将深度绑定行业进化方向，具备全域

运营能力（直播+货架+私域）与垂直品类创新势能的品牌，

有望在“弱价格战、强价值战”的新周期中持续领跑。

➢ 天猫平台作为核心战场，头部品牌格局呈现显著迭代：鲜

朗、麦富迪、蓝氏、皇家、弗列加特跻身TOP5，其中国产

品牌占据4席，外资品牌皇家由第二名下滑至第四名，弗

列加特凭借“专利低温真空鲜肉浓缩工艺”跃居第五，鲜

朗以全价烘焙粮矩阵稳居榜首，反映国货研发深化与品类

卡位能力提升。
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资料来源：宠物行业白皮书公众号，宠经说公众号，天风证券研究所

2.1 天猫618战报：消费升级驱动全品类增长，国产品牌强势崛起

图：2024年&2025年618天猫宠物品牌成交TOP20及排名变化

2024年618 2025年618 2025年排名变化

1 麦富迪 鲜朗 +2

2 皇家 麦富迪 -1

3 鲜郎 蓝氏 +1

4 蓝氏 皇家 -2

5 网易严选 弗列加特 +3

6 诚实一口 诚实一口

7 渴望 天然百利 +3

8 弗列加特 渴望 -1

9 爱肯拿 网易严选 -4

10 天然百利 爱肯拿 -1

11 卫仕 卫仕

12 伯纳天纯 大宠爱 +3

13 凯锐思 伯纳天纯 -1

14 江小傲 凯锐思 -1

15 大宠爱 素力高 +1

16 素力高 江小傲 -2

17 PIDAN 小佩 新入榜

18 ZIWI 许翠花 新入榜

19 嘻皮狗 Toptress 新入榜

20 阿飞和巴弟 ZIWI -2



2.1 天猫618战报：消费升级驱动全品类增长，国产品牌强势崛起

资料来源：淘宝APP，宠经说公众号，宠物行业白皮书公众号，天风证券研究所（采用旗舰店销量第一的主粮价格）（仅统计宠物食品品牌）（采用25年6月商品价格估算）

➢ 当前宠物食品行业呈现显著中高端价格带（40-70+元/公斤）主导特征。据我们统计，2024年618中，根据品牌旗舰店销量第一的主

粮价格，成交排名前20的食品品牌中定价主体从“品牌定位”转向“产品系列差异化”——即单一品牌通过细分品类（如烘焙粮、

鲜肉粮）下的高附加值系列（如鲜朗“丛林食谱2.0”、弗列加特BARF系列）卡位中高端市场，形成“大单品驱动”模式。我们认为，

品类认知传导机制上，强品类（如猫主粮）建立的品牌溢价可向弱品类（主食罐、零食）渗透，但反向传导失效——此逻辑与奢侈

品跨界彩妆的成功路径相似，体现“高打低”心智优势。

图：2024年618天猫宠物品牌热销主粮成交排名情况 图：2024年618天猫猫主粮排行榜TOP10



2.1 天猫618战报：消费升级驱动全品类增长，国产品牌强势崛起

资料来源：淘宝APP，宠经说公众号，宠物行业白皮书公众号，天风证券研究所（采用旗舰店销量第一的主粮价格）（仅统计宠物食品品牌）（采用25年6月商品价格估算）

➢ 宠物食品行业高端化趋势加速兑现。据我们统计，根据品牌旗舰店销量第一的主粮价格，对比2024年618，价格带70元以上的高端

品牌排名显著跃升，映射消费需求从“性价比优先”向“科学养宠价值认同”的深层次迁移。典型案例如鲜朗凭借“全价烘焙粮+鲜

肉酶解技术”构建产品矩阵，从2024年第三名强势登顶2025年天猫品牌成交榜榜首；弗列加特则以“专利低温真空鲜肉浓缩工艺”

切入高端猫主粮赛道，排名从品牌成交榜第八跃居第五，并斩获猫主粮细分品类亚军。这一变迁印证国产高端品牌技术壁垒初现，

鲜朗、弗列加特通过自研工艺（鲜肉含量80%+、鲜肉标准化处理系统）打破进口品牌垄断，带动国产高端粮排名持续提升。

图：2025年618天猫宠物品牌热销主粮成交排名情况 图：2025年618天猫猫主粮排行榜TOP10



➢ 京东发布宠物618全周期战报，国产品牌强势崛起，麦富迪位列宠物零食双榜第一。平台方面，618大促期间，京东宠物板块以精

准用户运营与差异化服务驱动高质量增长，多维数据印证赛道潜力：用户端呈现结构性跃升，成交用户同比+32%、新晋养宠用户

同比+39%、高净值PLUS用户同比+35%，凸显“养宠新人入场”与“存量消费升级”双轮驱动。

➢ 从本届大促榜单结构看，国产品牌已在宠物食品领域形成显著优势：猫狗主粮TOP10中国货占据7席，零食榜单更现全盘国产化格

局，印证国产品牌在细分市场的深度渗透力与供应链敏捷响应优势。同时，麦富迪蝉联猫狗零食双榜第一，主粮类目稳居第二。

我们认为，榜单变迁趋势表明，国货正从“性价比替代”向“心智占领”进阶，依托电商渠道红利与垂直品类创新，逐步瓦解进

口品牌传统壁垒，为行业投资提供“强品牌+全品类”的优选标的。
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资料来源：宠物行业观察公众号，天风证券研究所

2.2 京东618战报：用户分层增长与生态优势凸显

图：2024年&2025年618京东宠物猫主粮成交TOP10及排名变化

2024年618 2025年618 2025年排名变化

1 皇家 皇家

2 渴望 麦富迪 +2

3 网易严选 网易严选

4 麦富迪 渴望 -2

5 蓝氏 蓝氏

6 天然百利 天然百利

7 爱肯拿 爱肯拿

8 素力高 弗列加特 新入榜

9 冠能 诚实一口 新入榜

10 卫仕 冠能 -1

图：2024年&2025年618京东宠物狗主粮成交TOP10及排名变化

2024年618 2025年618 2025年排名变化

1 伯纳天纯 皇家 +2

2 麦富迪 麦富迪

3 皇家 伯纳天纯 -2

4 渴望 疯狂小狗 +3

5 比乐 爱肯拿 +4

6 网易严选 渴望 -2

7 疯狂小狗 网易严选 -1

8 冠能 蓝氏 新入榜

9 爱肯拿 冠能 -1

10 海洋之星 凯锐思 新入榜



➢ 麦富迪于上海淮海中路核心商圈落地为期一个月的「盆友圈」限定慢闪店。该项目选址立交桥下人流密集区，借助艺术家Louis Zhao

设计的原木自然空间（绿植、中草药元素）及BARF系列“丛林秘境”橱窗，将“天性喂养”理念具象化为可感知的消费叙事。活动通

过烘焙派对、摄影展（联动西宁野生动物园）及DIY工坊等高互动内容，提升品牌情感溢价。我们认为该模式以轻资产投入（无库存

压力）实现三大突破：一：以场景体验支撑价格带跃迁，主粮高端化反哺零食/保健品品类溢价；二：私域流量高效沉淀，积攒社群

用户客群；三：打破行业同质化营销困局，为国货品牌提供“低费用-高心智渗透”的差异化突围路径，印证“体验经济+情感共鸣”

在宠物消费升级中的核心驱动力。

资料来源：麦富迪宠物食品公众号，天风证券研究所
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图：慢闪店内部互动现场情况 图：慢闪店外部地址选址

3.1 乖宝宠物：麦富迪超级宠物商店，低成本场景化营销赋能品牌高端化升级



➢ 朝云集团针对旗下宠物业务板块米乐乖乖"强线上、弱线下"的发展特性，制定了系统化的升级方案。在线下渠道布局方面，创新性

推出商场旗舰店"4S模式"，整合"选宠购宠+洗护美容/宠物酒店+猫咪咖啡馆+宠物用品零售"四大核心业态，打造覆盖宠物全生命周

期的"一站式"服务体系。在选址策略上，凭借上市公司的品牌背书优势，已成功进驻上海环宇城MAX、成都麓镇等高流量商业地标，

有效提升线下触达能力。产品运营端通过引入自有品牌"倔强嘴巴"宠物食品和"倔强尾巴"用品系列，实现产业链纵向整合。

➢ 门店方面：爪爪喵星球优化了原本以粉色为主体调，改为原木色简约风，更加符合时下年轻人的审美，提升了年轻群体的覆盖率，

猫咖业绩提升超过200%；米乐乖乖则完善升级了品牌形象设计，形成统一的视觉输出，其中包括店铺装修、门店物料、线上宣传等

方面，使品牌形象更加突出。

资料来源：宠业家公众号，天风证券研究所
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图：爪爪喵星球门店

3.2 朝云集团：双品牌矩阵构建全场景消费闭环，高毛利生态协同驱动增长

图：爪爪喵星球内部货架摆放情况



➢ 宠胖胖杭州旗舰店（杭州大悦城B1，1000㎡）以“一站式人宠生活中心”定位切入高线城市升级需求，通过场景化体验+服务闭环

重塑宠物消费逻辑。门店划分为商品零售、活体互动（猫/狗/异宠）、洗护美容、撸猫馆等13大功能区，以“空间叙事”延长用户

停留时长，结合智能硬件（宠咕咕喂食器/饮水机）与轻医疗服务，构建“到店体验-服务转化-线上复购”生态链。营销端，实施创

作者扶持计划+综艺植入（《萌探探探案》）精准触达Z世代女性，内容生态（MCN投资）实现用户口碑裂变，吸引了大量粉丝关注；

运营端，以“城市合伙人”的形式在全国各大城市建立本地运营中心，增强平台的本地化服务能力。历经三年的快速发展，目前其

城市合伙人覆盖17个省、4个直辖市、2个自治区，共120个城市。我们认为，当前模型验证高线城市消费潜力，但需持续优化单店

效率与跨区域复制能力，以支撑从“体验标杆”向“规模化盈利”的跨越。

资料来源：全球宠物出海洞察公众号，天风证券研究所
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图：宠胖胖运营团队全国布局情况图：宠胖胖门店图片

3.3 宠胖胖超级MALL：全场景体验驱动宠物消费升级，生态协同构筑竞争壁



风险提示
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1、原材料价格波动风险：宠物食品的主要原材料包括主料、辅料和包装材料。当原材料价格出现大幅波动的情况 ，如行业内的公司无

法将原材料上涨所产生的压力转移，或者不能通过提升研发水平和产品生产工艺以抵消原材料成本上升的压力，或将存在原材料价格大

幅波动而导致的经营风险。

2、市场竞争风险：近年我国宠物食品市场的国产品牌加速崛起，并伴随较为激烈的市场竞争，因此行业内的公司或面对较大的市场竞争

风险。

3、汇率波动风险：行业内主要公司海外市场贡献收入占比高，人民币汇率存在较大的波动风险，给行业和公司造成业绩的不确定性。

4、出口贸易摩擦风险：近年来，随着国际政治经济形势日益复杂，全球产业格局不断调整，国际贸易摩擦频发。出口是我国宠物食品公

司重要销售渠道，因此出口贸易摩擦加剧或将对我国宠物食品产业的发展造成负面影响。

5、测算具有一定主观性。由于产品价格测算及行业趋势预测过程中存在分析师主观判断因素，可能导致相关预测结论与行业发展实际或

企业真实经营情况产生偏离。
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