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事件： 

公司10月25日发布2011年三季报：1-9月实现营业收入9.18亿元，净利润1.27 亿元，分别同比增长30.28%

和 55.18%；其中，7-9 月营业收入 2.42 亿元，净利润为 0.43 亿元，同比增长 29.29%和 43.67%，每股收

益 0.20 元。 

表 1：公司分季度财务指标 

指标 10Q1 10Q2 10Q3 10Q4 11Q1 11Q2 11Q3 

营业收入（百万元） 344.04 173.06 187.15 374.99 416.64 258.70 242.15 

增长率（%） 44.51% 62.91% 52.39% 37.13% 21.10% 49.49% 29.39% 

毛利率（%） 33.05% 38.45% 43.23% 35.53% 35.99% 44.96% 39.42% 

期间费用率（%） 16.62% 24.65% 27.71% 19.63% 15.92% 22.04% 26.51% 

营业利润率（%） 12.01% 9.36% 13.06% 12.98% 15.62% 19.35% 9.38% 

净利润（百万元） 30.76 21.88 30.05 43.76 48.07 36.55 43.17 

增长率（%） 31.47% 32.58% 354.71% 39.57% 56.26% 67.07% 43.67% 

每股盈利（季度，元） 0.047 0.034 0.047 0.067 0.075 0.057 0.068 

资产负债率（%） 31.16% 24.39% 22.88% 25.45% 23.93% 20.94% 18.64% 

净资产收益率（%） 1.51% 1.07% 1.45% 2.07% 2.23% 1.67% 1.93% 

总资产收益率（%） 1.04% 0.81% 1.12% 1.55% 1.69% 1.32% 1.57% 

评论： 

积极因素： 

 净利率小幅提升。公司第三季度的净利率水平为17.83%，和去年同期同比增加1.78个百分点，环比第二

季度增加3.7个百分点，表明公司的盈利能力在稳步提升。 

 期间费用率同比减少1.2个百分点。第三季度的期间费用率为26.51%，同比减少1.2个百分点，费用控制

较好。其中销售费用同比增长26.27%，管理费用同比增长26.37%，均低于主营收入增长幅度，说明公

司销售费用控制和管理水平持续提升，收购女儿红之后的整合效应开始显现。财务费用同比减少35.31%，

这主要是因为增发后账面现金较多，公司持续优化负债结构，积极还贷，大幅减少了利息支出。 

 通过提价开始理顺产品体系结构，涵盖高中低端和婚庆市场。公司旗下有古越龙山、女儿红、状元红、
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沈永和和鉴湖等子品牌，在08年以前，相比于金枫酒业和会稽山，公司的品牌结构过于冗杂，且子品牌

间的价格没有形成梯度，产品档次区分不够清晰，导致消费者对公司产品的认识比较混乱。公司同样也

意识到这个问题，所以从2008年开始分产品、分时段提价，逐步形成以古越龙山主打中高端，沈永和、

鉴湖主打低端，女儿红、状元红主打婚庆市场的发展战略，构建一整套清晰的产品体系结构。 

消极因素： 

 双重因素导致第三季度毛利率同比下滑3.81个百分点，环比下滑5.53个百分点。公司第三季度的毛利率

为39.42%，与上半年总体毛利率水平持平，但与去年同期43.23%相比下滑3.81个百分点，也比第二季度

毛利率水平低5.53个百分点。造成毛利率下滑的主要原因有两个：一是受CPI高企，糯米等原材料价格上

涨影响，三季度公司的成本价格居高不下；二是今年的黄酒原酒在2011年8月5日之前就已经全部售罄，

而去年同期原酒的销售量很大，由于原酒的毛利率在60%以上，所以导致今年第三季度的毛利率出现了

下滑。 

 内生式增长能力有待提高。从08年以来，公司在第三季度销售淡季时，总能获得一笔“不菲”的营业外

收入，在09年第三季度，营业外收入创记录的占到利润总额135%。今年第三季度，公司营业外收入占利

润总额的55.02%，如果不算营业外收入，单比较营业利润，第三季度的营业利润同比减少7.04%。虽然

长期的营业外收入可以保证公司的利润增长速度，但同时也体现出公司在成本上升以及消费淡季的压力

下，内生增长的能力稍显不足。 

图 1：古越龙山 08Q1-11Q3 营业外收入占利润总额的比例情况 
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资料来源：东兴证券研究所 

业务展望： 

 黄酒作为中国酒中“国粹”，营养丰富，文化底蕴深厚，消费人群在不断扩大，公司具备优秀的行业背

景。查阅黄酒的发展历史和变迁，可以发现黄酒已有数千年，堪称我国最古老的酒种之一，被誉为“国

粹”。根据测定，黄酒营养物质丰富，其无机盐达18种，蛋白质含量也为酒中之最，每升黄酒中蛋白质

含量达16g ，是啤酒的4倍，氨基酸达21种之多，其中8种是人体必需氨基酸，后者的含量是啤酒和葡萄

酒的8倍左右，除此之外，黄酒中还含有丰富的功能性低聚糖。凭借极高的营养价值，黄酒享有“液体蛋

糕”之称，其营养价值超过了有“液体面包”之称的啤酒和营养丰富的葡萄酒，是目前能被证明的真正

意义上有益于健康的酒种，这与目前消费升级，健康消费和饮食养生的理念十分契合，也因此可以解释

为何越来越多的人开始喜欢并消费黄酒，在社会转型变迁、消费随之转型变迁历史长河之中，黄酒也在
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一定程度上代替了白酒成为情感和商务交流的工具和杠杆之一。黄酒的独特历史、地位、营养价值和最

新消费趋势孕育着很高的市场前景，公司也因此具备相当可观的行业发展背景。 

 国家政策大力支持黄酒业行业发展，公司政策环境十分优越。作为中国的“国粹”酒，黄酒的发展一直

受到国家各项政策规划鼓励，《全国食品工业“十五”发展规划》指出：酒类产业要重点发展葡萄酒、

水果酒，积极发展黄酒，稳步发展啤酒，控制白酒总量，黄酒的产量计划从2000年的145万吨增加到2015

年的250-280万吨。而且，政府还从具体的税收政策上加以扶持，相对来说，在白酒、黄酒和啤酒三者之

中，黄酒的消费税负最轻。因此，国家宏观的酒业导向政策，十分有利于黄酒业发展。公司作为黄酒行

业龙头，一直身处“幸福政策”之中，随着产品、营销、市场等的拓展与完善，政策扶持所带来的益处

将会更多更好地显现出来。 

 公司搭建原酒电子交易平台，创新黄酒原酒销售模式，有助于实现原酒不断增长的价值并带来业绩的增

长。公司2008年推出原酒交易，这种独特的销售模式使原酒的销售在这三年来一直呈上升趋势，今年的

黄酒原酒在8月就已经售罄。但是因为原酒的销售主要集中在绍兴地区，对于普通投资者来说，因为流动

性的制约，黄酒原酒交易也有众多不便。为此公司借鉴股票、期货、纸黄金等交易模式，以黄酒的时间

价值为筹码，赋予黄酒原酒金融属性。同时与华夏银行合作，在B2B三方存管平台的基础上建立电子化商

务模式，交易平台接受企业客户和个人客户的委托进行原酒投资，包括新酒认购、原酒交易、托管回购、

实物交收以及相应的资金清算，这个平台将在今年11月正式的推出。我们认为这个交易平台对公司有三

大利好：首先会极大的释放了原酒投资的潜力，拓宽原酒销售渠道，进一步激活黄酒原酒的销售；其次

复制股市价格发现功能，使公司25万吨原酒的价值回归，从而提升公司的投资价值；最后通过原酒电子

平台拉升品牌高度和知名度，巩固公司在黄酒行业龙头地位，同时为黄酒和公司产品的全国化奠定基础。 

 25万吨黄酒原酒赋予公司未来更多的想象空间，新推出中央库藏系列，强调库藏概念，产品销售增长也

会是题中应有之意。目前公司的原酒存货大约是25万吨，保守估计，平均储藏时间在9年左右，按黄酒交

易网公布的2002年黄酒原酒交易价格88.8/kg计算，公司库存原酒的价值在222亿元以上，是公司目前总市

值的3倍多，未来随着原酒交易平台的开放，原酒交易会被进一步的激活，原酒的价格也会进一步的攀升，

有助于大力提升业绩增长空间。同时，在产品销售方面，公司的库藏酒定位高端，也能够形成新的销售

亮点，提升吨酒价格和毛利率，形成公司业绩增长更多支撑。 

 毛利率会回升至正常水平。公司自年初起已陆续上调了五十年陈、三十年陈产品价格，提价幅度分别约

42%、36%，有助于提升毛利率预期；第四季度CPI从高位回落，2012年总体通胀压力小于2011年，有利

于公司从总体上控制成本，成本压力随之减缓；原酒电子交易平台将会在第四季度开放，届时原酒交易

量会有进一步释放，原酒较高的毛利率会带动整体毛利率水平企稳并可能回升至正常水平。 

盈利预测和投资建议： 

公司是被誉为“国酒”之一、集中国驰名商标、中国名牌和国宴专用黄酒于一身的黄酒第一品牌，也是国内

最大的黄酒生产、经营和出口企业，目前拥有古越龙山和女儿红等著名品牌，产品体系趋于完善，营销创新

行业领先，目前正在进入增长重大拐点期，综合考虑公司正在大力改善的基本面和即将发生的各种积极变化，

从中性偏乐观角度，初步预计2011-2013年净利润增速可达58%、56.6%和54%，每股收益为0.32元、0.50元和

0.77元；1997年上市以来PE均值高达49.79倍，给予六个月目标价15元预期，对应2011年动态PE46.87倍和29.87

倍，较当前价位还有35%以上空间，故首次予以“强烈推荐”评级。 
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风险提示： 

糯米等原材料成本大幅上升会吞噬较多利润；原酒交易量的增长未达预期会降低业绩增速等。 

表 2：公司 2011-2013 年盈利预测表 

主要指标 2009A  2010A  2011E 2012E 2013E 

营业收入（百万元） 740.57 1,079.23 1510.93  2190.84  3067.18  

(+/-) -0.97% 45.73% 40.00% 45.00% 40.00% 

经营利润（EBIT）（百万元） 88.34 130.62 192.01  292.33  429.72  

(+/-) -27.88% 47.86% 47.00% 52.25% 47.00% 

净利润（百万元） 77.86 126.45 203.58  318.81  490.96  

(+/-) -22.03% 62.51% 61.00% 56.60% 54.00% 

每股净收益（元） 0.14 0.20 0.32  0.50  0.77  

市盈率 69.64 68.25 34.68 22.14 14.38 

资料来源：东兴证券研究所 

表 3：公司主要财务数据同比发生重大变化的情况及主要原因 

序号 指标变动情况 主要原因 

1 营业收入增长 30.28% 本期黄酒销售增长 

2 净利润增长 55.18% 酒类销售增加，女儿红合并增加 

3 财务费用减少 52.52% 公司银行借款减少所致 

4 销售费用增长 33.23% 随着销售增长，销售费用相应增加 

5 预收款项减少 98.53% 销售实现，期末预收款项减少 

6 营业外支出增长 42.68% 水利建设专项资金增加 

7 应收票据增长 215.45% 期末银行承兑票汇增加 

8 应付账款减少 43.64% 本期支付应付材料款，期末应付账款项减少 

资料来源：东兴证券研究所 
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分析师承诺 

负责本研究报告全部或部分内容的每一位证券分析师，在此申明，本报告的观点、逻辑和论据均为分析师本

人研究成果，引用的相关信息和文字均已注明出处。本报告依据公开的信息来源，力求清晰、准确地反映分

析师本人的研究观点。本人薪酬的任何部分过去不曾与、现在不与，未来也将不会与本报告中的具体推荐或

观点直接或间接相关。 
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免责声明 

本研究报告由东兴证券股份有限公司研究所撰写，东兴证券股份有限公司是具有

合法证券投资咨询业务资格的机构。本研究报告中所引用信息均来源于公开资料，

我公司对这些信息的准确性和完整性不作任何保证，也不保证所包含的信息和建

议不会发生任何变更。我们已力求报告内容的客观、公正，但文中的观点、结论

和建议仅供参考，报告中的信息或意见并不构成所述证券的买卖出价或征价，投

资者据此做出的任何投资决策与本公司和作者无关。 

我公司及其所属关联机构可能会持有报告中提到的公司所发行的证券头寸并进行

交易，也可能为这些公司提供或者争取提供投资银行、财务顾问或者金融产品等

相关服务。本报告版权仅为我公司所有，未经书面许可，任何机构和个人不得以

任何形式翻版、复制和发布。如引用、刊发，需注明出处为东兴证券研究所，且

不得对本报告进行有悖原意的引用、删节和修改。 

 

本研究报告仅供东兴证券股份有限公司客户和经本公司授权刊载机构的客户使

用，未经授权私自刊载研究报告的机构以及其阅读和使用者应慎重使用报告、防

止被误导，本公司不承担由于非授权机构私自刊发和非授权客户使用该报告所产

生的相关风险和责任。 

行业评级体系 

公司投资评级（以沪深 300指数为基准指数）： 

以报告日后的 6个月内，公司股价相对于同期市场基准指数的表现为标准定义： 

强烈推荐：相对强于市场基准指数收益率 15％以上； 

推荐：    相对强于市场基准指数收益率 5％～15％之间； 

中性：    相对于市场基准指数收益率介于-5％～+5％之间； 

回避：    相对弱于市场基准指数收益率 5％以上。 

行业投资评级（以沪深 300指数为基准指数）： 
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以报告日后的 6个月内，行业指数相对于同期市场基准指数的表现为标准定义： 

看好：    相对强于市场基准指数收益率 5％以上； 

中性：    相对于市场基准指数收益率介于-5％～+5％之间； 

看淡：    相对弱于市场基准指数收益率 5％以上。 


