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事件： 

古越龙山 20 日公布中报：实现营业收入 8.15 亿元，同比增长 20.67%；归属于母公司股东净利润 1.01 亿元，

同比增长 20.32%。EPS0.16 元。中期不分配。 

公司分季度财务指标 

指标 10Q4 11Q1 11Q2 11Q3 11Q4 12Q1 12Q2 

营业收入（百万元） 375  417  259  242  328  532  283  

增长率（%） 37.1% 21.1% 49.5% 29.4% -12.5% 27.7% 9.3% 

毛利率（%） 35.5% 36.0% 45.0% 39.4% 34.9% 37.7% 40.5% 

期间费用率（%） 19.6% 15.9% 22.0% 26.5% 21.2% 18.1% 21.1% 

营业利润率（%） 13.0% 15.6% 19.4% 9.4% 12.3% 15.6% 15.5% 

净利润（百万元） 44  48  37  43  44  63  39  

增长率（%） 39.6% 56.3% 67.1% 43.7% -0.4% 31.0% 6.3% 

每股盈利（季度，元） 0.07  0.08  0.06  0.07  0.07  0.10  0.06  

资产负债率（%） 25.4% 23.9% 20.9% 18.6% 26.4% 21.0% 19.1% 

净资产收益率（%） 2.1% 2.2% 1.7% 1.9% 1.9% 2.7% 1.7% 

总资产收益率（%） 1.5% 1.7% 1.3% 1.6% 1.4% 2.1% 1.3% 

评论： 

积极因素： 

 扣除原酒因素，瓶装酒收入增速30.98%远远好于去年同期的15.57%，也好于当期的黄酒行业整体增长

情况；现金收入增长近30%也远远高于去年同期的14.64%。公司报表显示上半年黄酒收入8.02亿元同比

增长21.07%低于去年同期31.12%，我们对此有如下观点：（1）黄酒行业1-6月规模以上企业累计收入

为64.05亿元，同比增长18.36%，低于公司近3个百分点，不少品牌企业增长一般；（2）据我们对公司

部分重点市场的跟踪，其终端销售情况在黄酒行业当属最好（之一）；许多市场好于去年同期，特别是

新开市场已经大幅度完成全年计划；（3）公司总收入增速同比下降主要受原酒收入下滑影响。上半年公

司原酒销售收入0.73亿元，与去年同期的1.05亿元相比减少31.19%，如果除去原酒影响，上半年黄酒瓶

装酒收入增速为30.98%，大幅高于去年同期的15.57%的增速；（4）上半年公司销售商品、提供劳务收

到的现金为9.67亿元，远高于公司总收入，其同比增长29.97%，远高于去年同期的14.64%，这表明公

司内涵增长逐渐好转，终端销售情况比较理想。 
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 从地区、产品结构分析，上海等核心市场稳定增长，浙江新辟市场超预期增长，北京等非核心市场部分

经销商增长势头很好；中高端品牌贡献大于中低端，女儿红产品则爆发增长。受经济不景气影响，上半

年上海酒类市场很不景气，尤其是高端酒类的销售收入都在下滑，公司则通过产品聚焦以及营销深化等

措施实现了收入的稳增长，收入增长在10%以上；浙江市场新辟取得突破，绍兴和温市场已经完成全年

目标70%，诸暨市场完成全年目标；北京某经销商上半年销售额增长达到100%，全年超过2000万元概率

较大。品牌产品方面，主要是中高端增长较好：以女儿红为代表的中高端品牌收入大幅增长50%以上，

主要原因为上半年铺货情况不错，产品销售结构也进行了深度聚焦；古越龙山品牌力、美誉度得到大幅

提升，成为北京等全国化重点区域地的主力增长品种；状元红作为中高端品牌基本保持平稳增长，沈永

和与鉴湖作为中低端产品，也是公司非主力产品，增长一般。 

 预收账款环比年初减少81.98%，但二季度预收款项有所增加。上半年公司预收账款为0.26亿元，环比年

初的1.44亿元减少1.18亿元或81.98%，如果除去预收款项的减少影响，公司上半年收入增速仅为8.16%。

但二季度预收款项环比一季度增加0.12亿元或85.71%，表明公司终端销售逐步好转。 

 原酒销售收入减少31.19%的背后是营业收入增长质量的提升。上半年公司原酒销售收入为0.73亿元，与

去年同期的1.05亿元相比减少31.19%，原酒销售收入占比也由去年同期的15.62%减少至8.91%，因此原

酒销售收入对总收入的贡献下降，凸显公司瓶装酒收入加速增长。 

消极因素： 

 原酒收入占比下降导致毛利率同比下降1.12个百分点。上半年公司毛利率为38.35%，小幅下滑1.12个百

分点。上半年公司古越龙山和女儿红各提过一次价，在提价后毛利率仍出现下滑，我们认为有可能是由

于原酒收入占比下降导致，因为原酒毛利率在55%以上，远高于公司整体毛利率。 

 EC事件提高公司期间费用率，也导致公司净利率同比小幅下降0.03个百分点。期间费用率为19.15%，比

去年同期的18.27%增加0.88个百分点，尤其是销售费用和管理费用大幅提升，主要原因为公司提升了对

经销商的返利以及应对EC事件导致公司公关费用提升。期间费用率的提升导致公司净利率略微下滑了

0.03个百分点至12.50%。 

图 1：2009Q2-2012Q1 年公司毛利率和净利率变动情况  图 2：2009Q2-2012Q2 年公司三项费用率变动情况 
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资料来源：东兴证券研究所  资料来源：东兴证券研究所 
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业务展望： 

 近期看提前“备战”消费旺季。中秋国庆是黄酒消费旺季，尤其是处于菊黄蟹肥之际，“温性的黄酒+良

性的大闸蟹或海产品”已成为新消费潮流和趋势。目前，针对即将到来的国庆和中秋，公司将提前发力

操作，重点投入，做好终端展示，以传递前期EC事件之后古越龙山作为黄酒行业第一品牌和龙头的信心、

姿态、形象和声音，具体来说，宣传方面和分众传媒合作，加强产品宣传，市场操作方面提前铺货，加

强产品在超市的堆头和陈列。据了解，像今年这样提前周密布局消费旺季、力争以全新姿态打拼黄酒市

场，对于公司来说尚属首次，这不仅反映出公司作为行业龙头的自信，也表明了公司管理层的态度十分

积极，这是今年来公司管理层一个最大的变化。 

 经销商存货实施标准化管理，在酒业堪称独树一帜。据了解，公司对经销商的存货实施比较严格的标准

控制：一段时间的存货不能高于全年销售的20%。这与一些白酒企业动辄强制性要求经销商接受货品、

尽可能多提货（压货）的做法相比，明显是一种自信的表现，也暗含着公司产品提价能力、渠道管理能

力、终端掌控能力的强大，也因此为增加动销、做好动销打下坚实基础。 

 机制变革正在酝酿，公司希望获得现金+股权激励双重激励。目前绍兴市国资委正在和公司讨论机制变革

事宜，在机制变革上走出了公司史上第一步，我们预计会在企业松绑（增加企业灵活性）和激励两方面

下功夫，实行现金和股票双激励，以实现多赢。对于机制变革的进展我们将继续关注。 

盈利预测与投资建议: 

上半年多数酒类企业收入出现下滑，公司瓶装酒收入增速有所提升已实属不易，尤其是女儿红产品表现优异，

收入增幅在50%以上。我们坚持认为2012年将是公司进入快速增长周期的大转折年，有望形成大拐点，特别

是公司作为多层级的政府指定用酒之特殊地位和定位，机制变革带来的管理层态度进取和营销措施激进等重

大变化，因此我们坚持看好公司今年以及未来若干年的较高速成长。预计2012年净利润增长约49%，EPS0.40

元以上，最新PE33倍左右，继续建议对公司采取“PE+基酒价值+PS+品牌溢价+领袖酒预期”模式进行估值，

给予2012年目标价20元，对应市值126亿元，与当前市值相比还有52%以上空间，故继续强烈推荐。 

风险提示: 

如果终端动销情况不达预期或机制改革方案不能如期推出都会影响公司业绩。 

表 1：2010-1014 年公司盈利预测 

主要指标 2010A 2011A 2012E 2013E 2014E 

营业收入 1,079.23 1,245.55 1,569.40 2,040.22 2,652.28 

(+/-) 45.73% 15.41% 26.00% 30.00% 30.00% 

经营利润（EBIT） 130.62 178.19 264.94  392.63  556.36  

(+/-) 47.86% 36.42% 48.68% 48.20% 41.70% 

净利润 124.31 170.25 254.80  380.93  569.49  

(+/-) 62.51% 36.95% 49.66% 49.50% 49.50% 

每股净收益（元） 0.20 0.27 0.40  0.60  0.90  

市盈率（倍） 71.40 52.89 35.58 23.80 15.92 

资料来源：东兴证券研究所 
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表 2：公司主要经营项目变动情况 

变动项目 变动幅度  变动原因说明  

营业收入  20.67% 本期公司进一步加强市场营销力度，销售收入相应增加  

营业成本  22.10% 销售增加所致  

营业税金及附加  19.61% 销售收入增加所致  

销售费用  24.14% 销售收入增加，销售费用相应增加  

管理费用  28.31% 技术研发费及费用增加所致  

财务费用 63.81% 本期无利息资本化  

营业外收入  10167.59% 本期搬迁收入所致  

归属于母公司股东的净利润  20.32% 销售收入增加所致  

货币资金  -48.31% 本期支付货款及长期资产购建支付较多所致  

应收票据  264.93% 期末银行承兑票汇增加 

预付账款  -68.22% 预付款结转转入资产  

其他应收款  72.21% 各子公司增加所致  

在建工程  42.57% 项目增加  

应付账款  -45.42% 支付货款及工程款导致未结算货款减少  

预收款项  -81.98% 销售实现期末预收款项减少  

应交税费  449.05% 期末留抵增值税减少所致  

经营活动产生的现金流量净额  --  本期支付的货款增加  

投资活动产生的现金流量净额  -47.76% 本期在建工程投入同比增加  

筹资活动产生的现金流量净额  --  本期偿还银行借款减少 

资料来源：东兴证券研究所 
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中性：    相对于市场基准指数收益率介于-5％～+5％之间； 

回避：    相对弱于市场基准指数收益率 5％以上。 

行业投资评级（以沪深 300指数为基准指数）： 
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以报告日后的 6个月内，行业指数相对于同期市场基准指数的表现为标准定义： 

看好：    相对强于市场基准指数收益率 5％以上； 

中性：    相对于市场基准指数收益率介于-5％～+5％之间； 

看淡：    相对弱于市场基准指数收益率 5％以上。 
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