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投资要点： 
 建筑行业有效标准规范目录清单更新中长期内有益于公司业绩 
 未来材价产品和 BIM 产品收入占比将逐渐上升至一半左右 
 公司将继续加大费用控制力度，实现健康稳健的发展 

 

报告摘要： 
 新标准执行迎来产品更新浪潮，各省逐步推进长期保证公司业绩。受

到新清单 13 年 7 月份开始执行的影响，算量、计价产品迎来更新大

潮。预计 12 年到 14 年推进新清单的省份数量将越来越多，大约为

12 年三个、13 年七八个，14 年十几个这样的节奏，对于公司未来两

年的业绩增长起到强力支撑作用。 

 材价产品、BIM 和项目管理软件等新产品稳步推广，未来有望实现

收入占比 50%。材价信息服务需求日益成熟，公司的材价专业信息

服务信息全面准确且具备持续运营能力，市场稳步推广中。BIM 产

品能够对于建筑施工生命周期进行全面、细致的管理，是公司在相应

市场不断成熟的背景下从工具类软件扩向管理软件的产品延伸。项目

管理软件规模化有了进一步发展。未来随着相关市场的日趋城市和公

司产品的进一步推广，新产品有望收入占比 50%左右。 

 收入结构持续调整，费用结构不断优化。公司工具类软件产品化程度

高，行业技术复用度高且毛利率较高。管理软件处于增长状态，目前

个性化开发较多但是未来产品化进度将不断加深，和材价产品成为公

司收入结构的重要组成部分。同时公司在费用预算方面规划更加稳健

和严格，预计 13 年不会因为股权激励成本和研发投入大幅提升公司

费用率情况。 

 维持前期盈利预测：我们预计 13/14 年 EPS 分别为 1.03/1.43 元，维

持 6-8 个月 30 元目标价，对应 30X13PE，23X14PE。维持“买入”

评级：公司作为建筑信息化行业的绝对龙头，未来整体收益新型城

镇化的发展，理应享受较高估值。 

主要经营指标 2011 2012 2013E 2014E 2015E 
营业收入(百万) 743.64 1013.66 1,465  2,119  2,971  
增长率（%） 65.05 36.31 44.6% 44.6% 40.2% 
归母净利润(百万) 278.73 308.75 425  590  809  
增长率（%） 68.89 10.77 37.68% 38.76% 37.23% 
每股收益 1.03 0.76 1.03 1.43  1.96  

计算机研究组 
分析师： 
易欢欢(S1180513040001)
电话：010-88085952 
Email：yihuanhuan@hysec.com 
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新订单规范带动客户软件更新需求，强力支撑公司未来两

年业绩 

（一）住建部五年一次新清单规范周期性更新推动工程造价管理更

加专业和规范 

03版清单规范是对99版清单规范的一次精确修订。住建部于2003年7月1日起在全国范围

内全面实施了《建设工程工程量清单计价规范》（GB50500-2003）在全国范围内全面实

施。03版相对于99版很多约定更加精确，并且实行“工程量清单招标”是中国建筑行业

的重大改革举措，它不仅为整个行业与国际接轨铺平了道路，也给工程招标人和投标人

带来了效率的提升。 

08版清单规范进一步细化实际问题，为今后继续推进工程量清单计价改革打下基础。住

建部于2008年07月15日发布了新修订的国家标准《建设工程工程量清单计价规范》

（GB50500-2008），并于2008年12月1日起实施。08版清单规范将与清单相关的合同与

结算方面的实际问题都进行了细化，以免发生工程纠纷。业界评论新修订的2008版《清

单计价规范》的出台为今后继续推进工程量清单计价改革奠定了良好的基础。 

13版清单规范可执行性更强，对于众多计价问题给出了明确计算说明。住建部与2013年

1月23日发布了国家标准《建设工程工程量清单计价规范》（GB50500-2013）以及《房

屋建筑与装饰工程工程量计算规范》（GB50854-2013）等9本工程量计算规范，自2013

年7月1日起实施。仔细研读新清单规范发现新变化主要在于专业化分更加精细、责任划

分更加明确、可执行性更加强化三部分。例如，原清单规范里对工程量偏差的说明，只

是给出了解决方式，但未明确给出调整的比例和计算过程，“新规范征求意见稿”给出

了明确的计算说明。 

每一次清单规范更新都推动工程造价管理更加专业和规范，同时也为工程造价类软件带

来客户更新需求。可以看出每一次新清单规范的发布都会对工程造价管理的专业性提出

更高的要求，同时对争议的处理也会越来越明确，可执行性更强。因此每一次清单的更

新都要求算量计价软件进行更加细致的更新换代，使建筑行业客户产生新的软件升级需

求。 

（二）新清单规范的推广存在时间节奏，公司未来两年继续受益 

12年新清单规范征求意见稿出现，将在三年内逐步推广。住建部12年下半年发布<<建设

工程工程量清单计价规范>>征求意见稿，13年1月发布国家标准《建设工程工程量清单

计价规范》（GB50500-2013）以及《房屋建筑与装饰工程工程量计算规范》（GB50854-2013）

等9本工程量计算规范。因此12年既有部分省开始推行新清单规范，据调研情况显示13

年、14年强制推行新订单规范的省将逐渐增多。 

新清单规范将对公司未来两年业绩形成有效支撑。目前预计各省推进新清单规范数量将

为12年三四个、13年七八个，14年十几个这样的时间推行节奏，但是各省有时候计划时

间和实际推行时间存在时间差，如果存在则在半年到一年之间。但是总体而言清单更新

将会对公司未来两年业绩增长产生强力支撑作用。根据历史数据测算及公司预测，新清

单规范带来的软件更新市场规模约为5亿左右。 

材价信息市场逐步成熟，公司材价信息服务业务有望实现
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长期增长 

（一）材价信息市场需求出现，市场空间不断打开 

建筑信息化市场逐渐成熟，材价信息服务需求逐渐显现。随着建筑信息化行业的逐渐成

熟，工程造价从业人员在使用工具类软件进行常规类信息获取的同时，对于专业材价信

息和服务的需求开始出现。具体情况比如从业人员大部分情况下产生了了解知名厂商常

规性产品的报价需求，进而开始寻求特殊材料特别是区域性材料厂商无法解决的材料的

报价情况，这些需求相对分散并且区域属性明显，因此需要全面、真实、实时的材价信

息。 

材价信息市场服务模式逐渐完善，市场空间不断打开。目前材价信息主要收入模式是客

户订阅信息价，还有就是很多客户需要个性化服务，比如提供询价服务。另外随着专业

服务提供商市场价和品牌价影响越来越大，一些材料厂商就有广告的诉求，因此相关电

子期刊、广告等收入到一定程度就会稳定。总体而言材价信息会在不断发展中提供新的

业务，而在这一过程中相关市场空间将逐步打开。 

材价信息服务、广告业务服务和指标信息将充分打开相关市场。目前预测如果材价信息

服务在全国范围内推广则有望实现每年6个亿左右的信息服务收入，同时在材价信息基

础上衍生出的期刊杂志、广告业务等业务也有望扩张材价信息产品市场的进一步增值空

间，预计可能达到与信息服务市场相近的规模，则每年材价信息市场带来的市场空间将

达到10亿元。而信息服务的规范化必然进一步带来带来指标信息的需求，因此乐观估计

三部分成熟市场将实现每年10亿——15亿的市场空间。 

（二）公司材价信息服务竞争优势明显，未来增长可期 

公司全面布局材价信息服务市场，多方位服务抢占市场先机。公司目前已经在材价信息

服务市场全面布局，提供广材网、广材数据包、广材助手、无忧询价和期刊服务五大类

专业服务。 

图 1：广材信息服务产品 

 
资料来源：巨潮网公司投资者关系信息，宏源证券 

广材网：只为造价人员打造的材价信息网站。囊括超过8万家建材供应厂商，提供约600

万条材料报价，每月10万条增长，包含建筑设计的900个材料类别，覆盖全国31省、自

治区。 

广材数据包——数百万条材料。广材数据包提供信息价、品牌价、广材价、定额材料等

多类专业数据，盈利模式为目前提供给客户三个价位的选择，提供专业数据以便参考，

每月下载。 

广材助手——免费工具。在数据包和计价软件之间搭建了桥梁。 
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无忧询价——专门查询专属材料价格。主要服务包括（1）新型材料价格信息服务；（2）

其他专业材料信息，如果客户对某些材料信息不了解，则可以利用人工询价；（3）通

过服务验证自己购买产品价格的准确性。 

期刊服务——每个月广材信息服务产品。统计各地材料，为客户提供厂商信息、价格，

并针对造价人员每期提供新型材料知识介绍。 

通过材价信息服务实现客户的多渠道信息查询验证服务。造价人员通过软件做预算，我

们提供广材助手，数据包提供服务，如果数据包中没有，通过人工查询找到所需的材料

信息，通过纸质期刊做当地常用材料备档。总之，通过多种渠道提供造价人员所需信息。 

公司竞争优势明显，材价信息服务业务高增长可期。公司作为建筑行业专业软件龙头，

具备数据来源丰富、市场布局全面和信息技术强力等众多优势，同时能够将材价信息和

询价服务完美结合为客户提供全方位服务，因此开展材价信息服务业务竞争优势明显。

调研数据显示目前公司广材网付费会员有两千多家，其中90%以上为企业付费用户。这

些付费用户通过支付不同价格年费的方式获取一个或者多个授权，从而获取专业信息服

务。我们预计随着公司业务布局的进一步完善、信息采集区域布局进一步到位将随市场

的进一步成熟实现高速增长。 

图 2：广材信息服务产品-整体解决方案 

 
资料来源：巨潮网公司投资者关系信息，宏源证券 

平台化战略转变公司商业模式，BIM 等新产品成为亮点 

（一）三大平台全面支持业务增长 

公司三个业务平台全面支撑新产品发展。公司目前有T平台、图形平台和PAAS平台三个

业务平台。其中T平台支撑项目管理软件产品，图形平台支撑BIM产品，PAAS支撑公司云

产品。公司的T平台12年7月份推出，目前正在做产品化，管理软件公司坚定不移走金字

塔模式，高端客户做定制，或者做二次开发，比如做top10家左右，主要是积累业务知

识，标准化、树立品牌。先标准化再规模化。图形平台完全是自主化研发，在平台的基

础上开发出国际先进的BIM产品。PAAS平台主要支撑云产品和移动化产品。 
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公司正在基于平台化进行商业模式的全面转型。公司目前以产品销售为主，未来准备走

向产品+服务的模式。比如：信息服务，saas服务、应用，金融服务转型。目前公司DIM

已经起步，指标和材价信息是整个体系的支撑，已经开始布局，数据服务以后肯定是收

年费式、租金的服务，以后是云+端，服务器放在云里，端口提供服务，是用户很自然

用云服务，让老客户入云。将材价信息放在云里，材料通过云，互联网，使客户公司知

道有多少供货商，什么档次，迅速获取数据。公司是准备提供增值服务，让公司未来收

入更稳健。产品+服务，管理类软件业产品化，模式跟现在一样。公司也向平台模式，

互联网的服务模式（印钞机模式）转移。 

（二）BIM 产品技术领先，新产品收入占比有望提升 

自主研发BIM产品技术水平领先，有效提升客户效率。BIM即为对建筑过程中的信息建模。

就是把过去的二维工程图纸信息化委现在的三维模型。BIM产品能够全面提升客户工作

效率：（1）降低时间成本，施工阶段、招投标、详细设计阶段三个过程中增加时间少

于减少时间，整个生命周期节省时间；（2）质量：全面，快速碰撞检查，在设计阶段

发现问题，提前解决；（3）进度：动态、完整施工模拟，施工前动态模拟，提前做优

化、分析；（4）管理、协调：模型信息分享，模型快速分享。 

以材价信息服务、BIM和项目控制管理产品为首的新产品有望提升未来收入规模。目前

部分新产品处于市场培育期和产品导入期，部分新产品已经开始形成一定销售规模。例

如，钢筋精细管理对材料损耗降低有很明显效果，一般工地上10%以上损耗，现在我们

的软件在企业配合的情况下可以把损耗降低到1%。对施工企业项目部的支出方面有显著

的效果，因此产品同比增速很快。而13年公司新产品推进的重点则是BIM产品，接下来

将逐渐加大BIM应用市场宣传力度，推进产品销售规模的快速扩张。材价信息服务产品

也将持续快速推进，预计未来新产品将实现50%左右的收入占比情况。 

图 3：公司 BIM 产品示例 

 
资料来源：巨潮网公司投资者关系信息，宏源证券 
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收入结构持续调整，费用结构不断优化 
公司不断调整收入结构，寻求新老产品收入构成更加合理。公司从2012年开始逐渐加大

了新产品的研发。公司经营层一直在考虑如何让收入结构更加合理化，即新产品、新业

务的比重逐渐上升，老产品、老业务的比重逐渐下降。公司今年重要的任务之一就是调

整收入结构。公司的销售渠道现在同时可能销售十几个产品，其中新产品的销售收入计

划占到总收入的15%-20%，局部地区尝试达到30%，这些地区走在全国的前列，作为以后

公司调整收入结构的样板。 

公司工具类软件产品化程度高，行业技术复用度高且毛利率较高。管理软件处于增长状

态，目前个性化开发较多但是未来产品化进度将不断加深，和材价产品成为公司收入结

构的重要组成部分。同时公司在费用预算方面规划更加稳健和严格，预计13年不会因为

股权激励成本和研发投入大幅提升公司费用率情况。 
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