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 我们近日调研了老板电器（002508），并与董事长、副董事长等公司

管理层进行了交流，并了解了公司近期情况。 

 四月及五一小长假销售情况较好。我们了解到公司总体销售情况很

好，同比实现较好增长，市场集中度进一步向老板、方太等龙头企

业集中，说明随着消费者对品牌认可度逐步提升，市场持续向龙头

企业倾斜。4月份公司销售增速基本维持在一季度水平，而五一期间，

公司卖场渠道销售同比增长36%(不包括线上渠道)我们认为公司二

季度销售数据走好达到同比增长30%以上是大概率事件。 

 长期看名气，短期看主品牌老板。公司目前主要有主品牌老板、及

名气、帝泽两个副品牌。三个品牌定位完全不同，帝泽采用全原装

进口机型，定位国内最高端奢华品牌。老板定位中高端，名气定位

中低端。其三品牌的营销手段也存在较大差异，对“老板”与“名

气”的经销商都是独立分开进行管理考核，渠道管理非常到位。 

 名气的发展采取了谨慎原则。公司对今年目标增幅定在 80%，短期

对公司净利润贡献不大。我们认为个品牌从消费者开始接受到公司

直接产生效益，需要比较漫长的过程，“老板”已经发展了 30多年，

而“名气”仅有几年时间。整体上看，未来公司中坚力量仍将是“老

板”，“名气”主要侧重销量。 

 未来 3 年营收年化增速目标达到 30%公司提出未来 3 年年均增长

30%，再造一个老板，我们认为第一公司目前规模及份额还不是很大，

增速较快也很正常；第二，从市场消费结构看，现在三四级市场对

品牌认知度明显改善，有利于公司持续提升市场集中度，对公司形

成较大利好。总体来看，公司份额仍有较大上升空间。 
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主要数据    2013 年 5 月 10 日 

收盘价(元) 31.09 

总市值（亿元） 79.59 

总股本(百万股) 256 

流通股本(百万股) 93 

ROE（TTM） 15.84% 

12 月最高价(元) 33.33 

12 月最低价(元) 15.21 

  

 

股价走势 
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资料来源：东莞证券研究所，wind 
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   家用电器 

二季度销售向好，多品牌管理到

位 
 推荐 （调高） 

老板电器（002508）调研简报  风险评级：一般风险 

事件： 
 

2013 年 5 月 13 日 

公司主要财务指标预测表 

 2011A 2012A 2013E 2014E 

营业收入(百万元) 1533.89  1,962.74  2,698.77  3,522.16  

同比％ 0.25  27.96  37.50  30.51  

归属母公司净利润(百万元) 186.99  268.04  341.29  421.85  

同比％ 0.39  43.34  27.33  23.60  

毛利率％ 52.48  53.58  54.10  53.50  

ROE％ 15.40  15.40  17.09  18.24  

每股收益(元) 0.73  1.05  1.33  1.65  

每股净资产(元) 5.90  6.75  7.80  9.04  

市盈率(倍) 42.56  29.69  23.32  18.87  

市净率(倍) 5.27  4.61  3.99  3.44  

资料来源：东莞证券研究所，Wind 资讯 
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 提升精装渠道盈利能力。12年年报显示公司来自第一大客户恒大地产的销售收入近9千万，收入占比

达4.6%。我们了解到单一一家地产精装渠道的收入的增长速度并没有带来公司较为客观的毛利收入，

因此公司主动调整了对地产精装这块的销售策略，与多家中小开发商同时合作，以提高公司毛利率，

体现品牌优势。我们也认可公司这一做法，预计公司网购和精装修渠道在13年均将有望增厚公司整体

净利润率水平。 

 国五条事件尘埃落定，地产风险消除。公司年初至今收入延续高增长态势，我们认为国五条政策落地

后，后期全国城市地产成交量的下行风险不大。结合公司对中高低三大品牌的市场规划和执行能力，

我们对未来三年目标的达成保持相对乐观。公司在三年成长目标可期，未来成长属性进一步确立。 

 调高到推荐评级。我们预计4月份以来公司销售延续一季度较好增长，且五一期间公司出货增速也接

近40%， 总体经营状况符合预期；而随着公司“多品牌”及“多渠道”战略推动，短期看老板主品牌，

长期看名气、帝泽等新品牌，公司稳健的管理作风，有利于实现1+1大于2的规模优势。我们认为行业

整合成长(均价提升)的空间仍旧很大，而且美的与公司主要在中低端形成竞争关系，对公司业绩影响

不大，因此公司长期业绩有望保持稳健增长；综上预计公司13、14年EPS分别为1.33、1.65元，调高

到“推荐”评级。 

风险提示（1）家电行业景气度下滑风险；（2）房地产交易出现萎缩；（3）新品牌推广进度低于预期；

（4）原材料价格上涨风险。 

表 1：公司利润预测表 

科目(百万元) 2011A 2012A 2013E 2014E 

营业总收入 1,533.89  1962.74  2698.77  3522.16  

营业总成本 1,324.33  1665.71  2301.68  3031.35  

营业成本 728.87  911.03  1238.74  1637.81  

营业税金及附加 21.63  21.63  26.18  34.16  

销售费用 488  599.16  850.11  1109.48  

管理费用 113  162.12  210.50  274.73  

财务费用 (24) -29.50  -25.19  -25.18  

资产减值损失 3  1.26  1.35  0.35  

其他经营收益 (0) 0.09  0.00  0.00  

公允价值变动净收益 0  0.00  0.00  0.00  

投资净收益 (0) 0.09  0.00  0.00  

其中 对联营和合营投资收益 (0) 0.00  0.00  0.00  

营业利润 210  297.12  397.09  490.81  

加 营业外收入 8  11.85  0.00  0.00  

减 营业外支出 0  1.79  0.00  0.00  

利润总额 218  307.18  397.09  490.81  

减 所得税 31  44.85  55.79  68.96  

净利润 187  262.34  341.29  421.85  

减 少数股东损益 0  -5.70  0.00  0.00  

归属于母公司净利润 186.99  268.04  341.29  421.85  

最新总股本(万股） 256.00  256.00  256.00  256.00  

基本每股收益(元) 0.73  1.05  1.33  1.65  

市盈率（倍） 42.56  29.69  23.32  18.87  

资料来源：东莞证券研究所，Wind 资讯 
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东莞证券投资评级体系： 

公司投资评级 

推荐 预计未来 6 个月内，股价表现强于市场指数 15%以上 

谨慎推荐 预计未来 6 个月内，股价表现强于市场指数 5%-15%之间 

中性 预计未来 6 个月内，股价表现介于市场指数±5%之间 

回避 预计未来 6 个月内，股价表现弱于市场指数 5%以上 

行业投资评级 

推荐 预计未来 6 个月内，行业指数表现强于市场指数 10%以上 

谨慎推荐 预计未来 6 个月内，行业指数表现强于市场指数 5%-10%之间 

中性 预计未来 6 个月内，行业指数表现介于市场指数±5%之间 

回避 预计未来 6 个月内，行业指数表现弱于市场指数 5%以上 

风险偏好评级 

高风险 未来 6 个月投资收益率的波动幅度超出市场指数波动幅度一倍以上 

较高风险 未来 6 个月投资收益率的波动幅度超出市场指数波动的幅度 50%-100%之间 

一般风险 未来 6 个月投资收益率的波动幅度超出市场指数波动的幅度 20%-50%之间 

低风险 未来 6 个月投资收益率的波动幅度低于市场指数波动的幅度 20%以内 

本评级体系“市场指数”参照标的为沪深 300 指数。在风险偏好评级中，不涉及到具体品种推荐和评级的产品则

按照产品研究的市场给予基础风险评级。即：权证以及衍生品市场的研究报告，其基础风险评级为高风险；股票、偏

股型基金市场方面的研究报告，其基础风险评级为一般风险；债券、债券型基金、货币型基金以及宏观经济政策等市

场方面的研究报告，其基础风险评级为低风险。 
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本人具有中国证券业协会授予的证券投资咨询执业资格或相当的专业胜任能力，以勤勉的职业态度，独立、客观
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