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公司基本情况(人民币) 

项  目 2011 2012 2013E 2014E 2015E
摊薄每股收益(元) 0.133 -0.465 0.822 1.481 1.885 
每股净资产(元) 5.14 4.67 5.35 6.68 8.41 
每股经营性现金流(元) -0.34 0.93 1.52 1.38 2.10 
市盈率(倍) - - 14.96 8.31 6.53
行业优化市盈率(倍) 6.51 6.21 6.28 6.28 6.28 
净利润增长率(%) -88.34% N/A N/A 80.15% 27.30%
净资产收益率(%) 2.59% -9.94% 15.38% 22.18% 22.41%
总股本(百万股) 1,627.50 1,627.50 1,627.50 1,627.50 1,627.50  
来源：公司年报、国金证券研究所 

走上复兴之路 

2013 年 06 月 30 日 

一汽轿车 (000800 .SZ)      轿车行业 

评级：增持      上调评级 公司研究

投资逻辑 
 受益公车改革，红旗品牌正在复兴：国家领导人推动公务车使用自主品牌

为红旗复兴带来重大机遇。红旗 H7 是国内唯一价格下限达 30 万元的自主

豪华型车，有望抢占省部级及以上高端公务车市场。此外，得益于本身具

备的性价比优势以及“官车”效应的带动，H7 也将逐步打开私人消费市

场。预计 H7 年内销量有望达 3000-5000 台，未来年产销有望达 3-5 万台。

 X80 将推动奔腾品牌加快增长：X80 是奔腾推出的全新经济型 SUV，与同

类车型比较具备品牌认可度较高、空间表现与动力性能俱佳、配置丰富等

特点，我们预计该车型竞争力可能仅次于哈弗 H6，月销量有望逐步达

6000-8000 台，此外公司 B50、B70 也将陆续换代，系列新车型的推出将推

动奔腾品牌的加快增长。 
 马自达品牌也有望走上复兴之路：马自达 6 曾经引领国内运动型中级轿车

市场，具有良好的品牌基础。更具竞争力的全新马 6 有望于今年底上市，

CX-7（大中型 SUV）则有望于今年四季度上市，全新车型的推出也有望推

动马自达品牌走上复兴之路。 
 可继续受益日元贬值，盈利能力有继续提升空间。公司零部件采购成本与

日元汇率密切相关，目前日元仍呈贬值趋势，公司将继续受益。与此同

时，公司新推出的车型均为盈利能力较强的 SUV 车型或者中高端轿车，公

司整体盈利能力仍有提升空间。 

盈利预测 
 预测公司 2013-2015 年实现归属母公司净利润分别为 13.4、24.1、30.7 亿

元，对应的 EPS 分别为 0.82、1.48、1.89 元。 

投资建议 
 我们认为，公司业绩拐点确立且拥有唯一的自主豪华车品牌，加上一直存

在的整体上市预期，理应享受一定估值溢价。我们给予公司 15-18 元目标

价，相当于 203 年 18-22 倍 PE 和 2014 年 10-12 倍 PE，首次给予“增

持”评级。 

风险 
 宏观经济严重衰退风险、红旗 H7 销量不达预期风险、日系车再遭抵制风

险、日元大幅升值风险。 

长期竞争力评级：高于行业均值 

市价（人民币）：12.30 元 
  

市场数据(人民币)  
已上市流通 A 股(百万股) 1,411.75

总市值(百万元) 200.18
年内股价最高最低(元) 15.44/5.84
沪深 300 指数 2200.64

深证成指 7694.47
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自主品牌：红旗复兴，奔腾有望加快增长  

红旗品牌正在复兴 

 红旗复兴有着良好的品牌基础：众所周知，红旗轿车在我国有着非同一般
的品牌内涵。从新中国成立以来至今，“红旗”见证了我国诸多重大历史
事件的发生，从第一辆自主生产的国产高级轿车，到国庆庆典上数代领导
人检阅三军时乘坐的检阅车。在国人心中，它代表了民族汽车工业的发展
水平，同时也承载了民族尊严和民族自豪感。尽管由于诸多原因，红旗轿
车的发展也走过不少弯路，但它所代表的尊贵的民族品牌形象仍难以磨
灭，这是其它自主品牌远远不能企及的。 

 公车采购新风为红旗复兴带来机遇：公务车采购偏向本国品牌是国际惯
例，我国此前也出台了相关措施，但由于约束不严尤其是政府高层示范不
足，执行效果不甚理想。2012 年我国新一届领导人上台后，明确要求改进
工作作风，并以自上而下的方式强力推动，公车使用自主品牌便是其中的
重要一环。得益于此，公车采购选用自主品牌的进程有望明显加快，以红
旗为代表的自主品牌轿车则将成为显著的受益者。 

 现行“双 18”标准已有对自主品牌明显倾斜：2011 年底，工信部发
布《党政机关公务用车选用车型目录管理细则》，其中提到一般公务
车的排气量从 2.0L 降低到 1.8L、价格从 25 万元降低到 18 万元，即
业内俗称的“双 18”标准。同时，工信部还要求入选车型企业必须
“具备持续的整车技术研发和产品改进能力，设有产品研发机构，近
两年企业研究开发费用支出占主营业务收入的比例均不低于 3%”，
这些指标都代表了明显偏向自主品牌的政策导向。2012 年 2 月，工信
部、国务院机关事务管理局、中共中央直属机关事务管理局联合出台
了《2012 年度党政机关公务用车选用车型目录（征求意见稿）》，所
列车型除了极个别合资企业产品外，其余全为自主品牌车型。 

 未来自主品牌在公车采购中的比例有望明确不低于 50%：据媒体报
道，目前我国已着手对公务车采购标准进行修订，新的标准将有利于
进一步提高自主品牌在公车采购中的比例，一些具体的调整内容很可
能包括：自主品牌采购比例不低于 50%；正部级官员用车标准由此前
的不高于 3.0 升排量、人民币 45 万元降至 2.5 升、35 万元；副部级官
员由不高于 3.0 升、35 万元缩减至 2.5 升、30 万元；普通公务用车则
由最高 2.0 升、25 万元被重新限定在 1.8 升排量及 16 万元以内。 
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 公务车市场空间巨大，高端车每年需求可达 6-7 万辆。根据预测，我国目
前党政机关公务车保有量规模在 200 万辆左右，预计每年更新约 20-30 万
辆。按照省部级公务车（我们定义为高端公务车）占比约 10%计算，每年
高端公务车需求量介于 2-3 万辆之间。若考虑到党政机关对军队、学校、
医院以及国有企业这些类政府机构带来的示范效应，泛公务车的容量则更
为巨大，我们预计总市场容量可能达 60-70 万辆/年，其中高端车则可能达
6-7 万辆。 

 红旗 H7 有望抢占高端公务车市场。今年 5 月 30 日，红旗 H7 在北京正式
上市，此次上市共推出 2.0T、3.0L 两个排量合计 5 款车型，售价区间介于
29.98-47.98 万元。跟其他自主品牌车型相比，H7 是目前唯一价位下限达
30 万元的自主高级轿车，加上红旗品牌本身与生俱来的尊贵形象，我们
认为 H7 未来有望独占自主高端公务车市场。值得说明的是，上汽集团的
荣威 950 尽管也有售价达到 30 万元的旗舰车型，但其主流价位仍在 20 万
元左右，更多地仍是作为中级车而不符合省部级以上公务车的定位。其余
自主品牌车型则更难以同红旗 H7 相提并论。 

 今年 2 月，一汽集团接到吉林省的第一批红旗 H7 车型订单总计 13
辆，这批车将作为吉林省省部级领导的公务用车。除此之外，目前全
国十余个省市自治区及直辖市，以及中央众多部委已开始大批量采购
红旗 H7。最新数据显示，截止目前红旗 H7 签订和交付的公务车采购
订单数量已经接近 1000 辆。随着省部级领导公务用车新订单的陆续
签订及交付，我们预计 2013 年全年 H7 销量有望达 3000-5000 台。 

 

图表1：红旗 L9 已成功接待法国总统奥朗德 

来源：互联网、国金证券研究所  
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 H7 有望打开私人消费市场：我国消费者通常将公务车视为“官车”，
“官车”车型向来对普通消费者购买倾向有着巨大的引导作用，如今仍雄
霸高端车销量第一的奥迪 A6L 就是明证。随着 H7 逐渐占据高端公务车市
场，加上 H7 本身相对同类合资车型不俗的性价比优势，我们认为 H7 也将
逐渐打开私人消费市场，其需求前景无疑非常广阔。 

 H7 本身性能可以同合资豪华轿车相抗衡，且具有一定性价比优势：
从图表 5 可以看出，H7 无论从车型尺寸、内部空间、动力性能还是安
全配置、智能配置上都同奥迪 A6L 等同类合资车型旗鼓相当。相对这
些合资车型，H7 主要的劣势在于品牌影响力较弱并且尚未形成用户口
碑，但作为自主品牌，H7 的仍然具有较为明显的性价比优势，在“官
车”效应的不断引导下，其品牌影响力也将明显增强，由此 H7 完全
也可以在私人消费市场获得一定份额。  

 参考同类车型销量，H7 未来年销量有望达 3-5 万辆。奥迪 A6L 是国
内 C 级车的翘楚，09 年以来其年销量即已达 10 万辆以上，2012 年更
是高达 16 万辆，据预测其公务车采购比例约为 20%，对应公务车销
量即为 2-3 万辆。另外，上述三大外资车型中最弱的当属奔驰 E 级，
但其年销量也在 3 万辆以上。综合考虑，我们认为 H7 在未来公车采
购方面将明显优于合资车型，在私人消费市场则将逐渐突破，由此我
们预计 H7 未来年销量将至少可达 3 万辆，若私人市场开拓得力，年
销量达到 5 万辆乃至更高也并非完全没有可能。 

图表2：红旗 H7 正面外观 图表3：红旗 H7 内饰图 
  

来源：汽车之家、国金证券研究所   

图表4：红旗 H7 与主要自主轿车参数对比 

车企 上汽 广汽 长安 比亚迪

参数/车型 红旗H7 奔腾B90 荣威950 传祺GA5 睿聘 思锐

排量 2.0T/3.0L 2.0L/2.3L 2.0L/2.4L/3.0L 1.8L/1.8T/2.0L 1.8T/2.0L 1.5T

最大功率（kW） 150/170 108/118 108/137/190 106/130/110 177/116 113

最大扭矩（N·m） 260/300 184/207 190/240/296 167/237/183 230/200 240

轴距(mm) 2970 2780 2837 2710 2810 2755

长-宽-高（mm) 5095*1875*1485 4860*1812*1472 4996*1857*1502 4800*1819*1484 4900*1860*1500 4870*1830*1460

变速箱 6档手自一体 6档手动/6档手自一体 6档手自一体
5档手动/5档手自一体

/5档AMT
6档手自一体/6档手动

6档手动/6档双离
合

指导价（万元） 29.98-47.98 13.98-19.98 18.89-31.99 10.58-18.98 10.98-20.08 10.39-15.09

一汽

来源：汽车之家、国金证券研究所  
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 厚积薄发，红旗复兴将有丰富的产品支撑：复兴红旗品牌是一汽集团的战
略目标之一。经过多年的持续投入，目前红旗品牌已经构建起了 L、H 两
大平台。依托与此，公司将陆续推出后续产品，逐渐形成较为齐全的产品
系列。根据公司规划，未来 5 年，红旗将投放两款 SUV，一款商务车和一
款中型礼宾客车，并且将加快 H 平台混合动力车型的商业化开发，不断满
足用户对国产豪华轿车的多元化消费需求。我们认为，H7 已开启了红旗
品牌厚积薄发的复兴之路，随着更多新车型的逐渐投放，红旗的复兴之路
也将更为稳健、可靠。  

图表5：红旗 H7 与主流合资豪华轿车性能参数对比 

参数 红旗H7 奥迪A6L 宝马5系 奔驰E级

排量 2.0T/3.0L 2.0T 2.0T 1.8T
最大功率（kW） 150/170 132 135 150
最大扭矩（N·m） 260/300 320 270 310

轴距(mm) 2970 3012 3108 3014
长-宽-高（mm) 5095*1875*1485 5015*1874*1455 5039*1860*1492 5012*1855*1464

变速箱 6档手自一体 6档手动/8档手自一体 8档手自一体 7档手自一体

指导价（万元）
2.0T为29.98-37.98,
3.0L为39.98-47.98

38.3-44.66 42.86-49.46 43.8-51.8

保修 四年或十万公里 两年不限公里 两年不限公里 三年不限公里

智能配置
GPS，车载电视，蓝牙
/车载电话，夜视系
统，自适应巡航

GPS，人机交互系统，
蓝牙/车载电话，定速
巡航，发动机启停技

术

GPS，人机交互系统，
蓝牙/车载电话，发动
机启停技术，定位互

动服务

GPS，人机交互系统，
蓝牙/车载电话

安全装置
ABS+EBD+ESP+ASR，
刹车辅助，自动驻

车，胎压监测

ABS+EBD+ESP+ASR，
刹车辅助，自动驻

车，胎压监测

ABS+EBD+ESP+ASR，
刹车辅助，自动驻

车，胎压监测

ABS+EBD+ESP+ASR，
刹车辅助，自动驻

车，胎压监测
来源：汽车之家、国金证券研究所  

图表6：奥迪 A6L 近年销量及增速情况（辆） 
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来源：CAAM、国金证券研究所  
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全新 SUV X80 有望助奔腾增速加快 

 奔腾品牌一度具有较好的销量规模：奔腾品牌创立于 2006 年，是一汽集
团定位于自主中高端市场的主打品牌。自推出以来，奔腾已经形成了包括
B90、B70、B50 在内的轿车产品体系，B70、B50 也一度有着不错的销量
表现。奔腾品牌轿车年销量也曾在 2010 年达到峰值 13.2 万辆，受行业景
气度下行及车型更新缓慢影响，2011 年之后奔腾品牌总销量总体呈下滑趋
势，但 2012 年仍有 7.2 万辆的销量规模。 

 

 X80 在经济型 SUV 中竞争力较强，可能仅次于哈弗 H6：经济型 SUV 市
场正高速增长而且成长空间广阔，推出具有竞争力的 SUV 车型已几乎成
为乘用车企业加快增长的必由之路。X80 正是一汽集团顺势而为精心打造
的首款 SUV 产品。与同级别主流 SUV 的对比中，我们认为 X80 具有品牌
认可度较高、空间和动力性能俱佳、配置丰富等优势，整体实力稍逊于长
城的哈弗 H6，但优于比亚迪 S6、吉利 GX7、广汽传祺 GS5、中华 V5 等
其他主流车型。 

 品牌认可度较高：一汽集团被称为“共和国的长子”，在我国尤其是
北方民众心中一直有着很好的品牌影响力。作为一汽集团下属的自主
中高端乘用车品牌，奔腾的品牌认可度好于从“低质低价”起步的吉
利、比亚迪等民营品牌。奔腾轿车此前也已获得较好销量，加上用户
口碑也属较好，在这一方面奔腾品牌也优于还没有较高知名度和客户
基础的传祺和中华品牌。 

 空间、尺寸处于中间水平： X80 轴距 2675mm，小于比亚迪 S6 与广
汽传祺 GS5，与哈弗 H6 基本相当，较中华 V5 与全球鹰 GX7 略大。
其长宽高为 4586/1820/1695mm，横向比较结果与轴距类似，整体来
看奔腾 X80 的空间表现处于中间水平。 

图表7： 红旗未来部分新车型概况 

车型 L7 L9 红旗SUV
排量（L） 6.0 6.0 6.0
轴距(mm) 3435 3435 2850

长-宽-高（mm) 5555/2018/1578 5555/2018/1578 4805/2000/1800
最大功率（kW） 300 300 300
最大扭矩（N·m） 550 550 550

智能配置
自适应巡航系统、道路偏离预警系统
、前方避撞系统、瞌睡检测系统、盲
区探测系统、夜视系统、倒车影视

自适应巡航系统、道路偏离预警系统
、前方避撞系统、瞌睡检测系统、盲
区探测系统、夜视系统、倒车影视

-

预计售价（万元） - 500 -
备注 礼宾车 礼宾车 概念车

来源：互联网、国金证券研究所  

图表8： 奔腾品牌历年销量及增速（辆） 

2007年 2008年 2009年 2010年 2011年 2012年 2013年1-5月
奔腾合计 23279 47751 88360 132213 112816 72451 34489
增速 N/A 105% 85% 50% -15% -36% 6%
奔腾B50 0 0 36138 82576 85676 54599 24994
增速 N/A N/A N/A 129% 4% -36% -3%
奔腾B70 23279 47750 52222 49636 27140 17853 5146
增速 N/A 105% 9% -5% -45% -34%
奔腾B90 0 0 0 0 0 0 4349  

来源：CAAM、国金证券研究所  
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 动力性能处于领先水平：X80（2.0L）的最大功率与扭矩分别为 108 
kW 和 184 N•m，与比亚迪 S6、传祺 GS5 的 2.0L 发动机性能基本相
同，优于中华 V5 的 1.6L 的与吉利 GX7 的 2.0L，但低于哈弗 H6，总
体来看，X80 的动力性能在主流经济型 SUV 中属于领先水平。 

 

 X80 月均销量有望达到 6000-8000 辆：参考目前国内主流经济型 SUV 的
销量情况，长城 H6 的月均销量已达 15000 台以上。比亚迪 S6 和中华 V5
则约为 7000 台，广汽传祺 GS5 与吉利 GX7 介于 4000-5000 台，3 月份
刚上市且品牌影响力较弱的江淮瑞风 S5 月均销量也能接近 3000 台。基于
前述分析，我们认为 X80 的销量表现虽不能同长城 H6 相提并论，但不会
弱于广汽传祺 GS5 和中华 V5，在完成正常爬坡后其月销量有望达 6000-
8000 台，这也将成为公司销量增长的主要来源之一。 

图表9：奔腾 X80 外观图 图表10：奔腾 X80 内饰图 

 

  

来源：汽车之家、国金证券研究所   

图表11：X80 与同级别主流 SUV 主要性能比较 
车企 长城 比亚迪 华晨 吉利 广汽

参数/车型 哈弗H6 S6 中华V5 全球鹰GX7 传祺GS5
排量 2.0L 2.3L 1.5T 2.0L 1.6L 2.0L 2.0L

最大功率（kW） 108 118 110 103 87 104 108
最大扭矩（N·m） 184 207 210 186 151 178 187

轴距(mm) 2680 2720 2630 2661 2710

长-宽-高（mm) 4640/1825/1690 4810/1855/1680 4405/1800/1627 4541/1833/1700 4732/1854/1680

变速箱 手动 手动/双离合 手动/手自一体 手动/手自一体 手动/手自一体
指导价（万元） 11.98-14.58 14.78-18.18 9.88-12.58 8.99-11.39 10.98-14.58 10.29-11.19 12.38-15.68

奔腾X80
一汽

手动/手自一体

4586/1820/1695

2675

来源：汽车之家、国金证券研究所  
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 后续新车型较多，有望进入快速增长阶段：一汽奔腾在后续将推出多款新
车型，其中 B50 有望于今年 9 月份换代，预计新车型将在外观及内饰方面
进行大幅改进，动力则有可能保持原有配置；B70 也有望于明年 3-4 月份
换代，届时 B90 将有望在原 2.0L、2.3L 动力系统上新增 1.8L 发动机车
型。随着这些新车型的陆续推出，奔腾的乘用车体系将得到极大完善，有
望进入快速增长阶段。 

 

马自达也已走上复兴之路 

新马 6 有望重现辉煌 

 马 6 曾引领运动型中级车市场：马自达 6 曾经是国内运动型中级轿车的代
表车型，自 2003 年引进国内以后，该车型就以动感的内饰外形、优异的
操控性、高标准的安全性、宽大的内部空间和精细的做工等迅速获得了消
费者青睐。该车型年销量曾一度达 9.4 万辆，但后来因车型单一、更新缓
慢而逐渐下滑。 

图表12：奔腾 X80 同级别 SUV 车型 1-5 月月均销量情况（辆） 
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来源：CAAM、国金证券研究所  
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 新马 6 备受瞩目，有望重现辉煌：新马 6 已经在今年上海车展亮相，一经
发布便引来市场广泛关注和好评。老马 6 曾经作为运动型中级车市场的引
领者风光无限，而新马 6 无论在外观、内饰还是在动力系统方面都做了大
幅改进，只要定价得当将有望获得较好的销量表现。  

 尺寸比老马 6 大幅增加，空间表现突出：新马 6 的长、宽、高分别为
4865、1840、1450mm，比老马 6 足足大出一圈，并已得到了目前市
场上主流中级车的平均水平。在车内空间方面，新马 6 的轴距达
2830mm，不仅比老马 6 大幅增加，同时也高于绝大多数主流中级轿
车，如君威、凯美瑞、天籁、雅阁等，仅新蒙迪欧。由此可见，新马
6 的外形尺寸和内部空间均已大幅超越老款马 6，相比其它中级车也毫
不逊色。 

 全面采用“创驰蓝天”技术，综合性能将有显著提升：“创驰蓝天”
为马自达 2010 年 10 月提出的全新技术规划，公司旨在通过对发动
机、变速箱、底盘系统的全面优化来达到动力性能以及燃油经济性的
显著提高。马自达将在国内推出的新马 6、CX7 都将采用这一全新技

图表13：马自达 6 历年销量及增速情况（辆） 
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来源：CAAM、国金证券研究所  

图表14：老马自达 6 外观 图表15：新马自达 6 外观 
  

来源：汽车之家、国金证券研究所  
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术平台。基于老款马 6 出色的性能表现，加上“创驰蓝天”带来的全
新技术升级，我们认为新款马 6 性能只会更为出色。 

 

 新马 6 月均销量有望达 7000 台以上：新马 6 预计将于今年年底上市，从
以上分析可以看出，新马 6 的各方面性能都明显强于老马 6，只要定价合
适，该款车型将有望重现马 6 曾经的辉煌。今年 1-4 月，老马 6 月均销量
仍然超过 7000 台，显示其仍然有较好的市场认可度。我们预计新马 6 的
销量至少将不低于老马 6 现行水平，也即完成正常爬坡后月均销量有望超
过 7000 台。 

 

CX-7 有望在大中型 SUV 市场占得一定份额 

 大中型 SUV 车型较少，CX-7 容易获得一定份额：目前我国大中型 SUV
市场规模较小但竞争也较为缓和，基本上仍处于供应决定需求的状态。目
前，在这一细分市场中目前主流车型仅有丰田汉兰达以及现代新胜达，两
者的月均销量基本在 6000-7000 台之间。 

 预计 CX-7 月销量有望达 5000 台以上：CX-7 是马自达旗下一款大中型
SUV，预计国产车型将于今年四季度上市。与同类车型相比，我们认为其
竞争力可能不如汉兰达但至少不弱于现代的新胜达，我们预计完成爬坡后
其月均销量有望达 5000 台以上。 

图表16：新马自达 6 与主要竞争车型性能对比 

参数/车型 新马自达6 马自达6 新蒙迪欧 君威 凯美瑞 天籁 雅阁

排量 2.0L/2.5L 2.0L 1.5L/2.0L 1.6T/2.0L/2.0T/2.4L 2.0L/2.5L 2.0L 2.0L/2.4L

最大功率（kW） 113/137 108 133/149 135/108/162/137 109/135 104 115/132

最大扭矩（N·m） 196/250 183 240/340 235/190/350/240 190/235 190 189/225

轴距(mm) 2830 2675 2850 2737 2775 2775 2800

长-宽-高（mm) 4865*1840*1450  4670*1780*1435  4860*1854*1480 4830*1856*1484 4825*1825*1480 4868*1830*1490 4960*1860*1480

变速箱
6档手动/6档手自

一体
6档手动/5档手自

一体
6档手自一体 6档手动/6档手自一体

4档自动或手自一体/6
档手自一体或CVT

CVT
5档自动/5档手自

一体

指导价 预计23.88 17.08-19.98 预计18.99-27.59 18.59-28.39 17.98-32.98 17.78-22.58 18.98-20.98

来源：汽车之家、国金证券研究所  

图表17：主流中级轿车 2013 年 1-5 月月均销量情况（辆） 
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来源：CAAM、国金证券研究所  
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 空间略小于汉兰达但大于新胜达：新 CX-7 的轴距为 2750mm，长于
新 胜 达 ， 但 比 汉 兰 达 略 小 ； 新 CX-7 的 长 宽 高 分 别 为
4705/1872/1645mm，同样介于新胜达与汉兰达之间 。 

 动力性能与新胜达、汉兰达相当：国产马自达 CX-7 将很可能配备
2.5L 和 2.3T 两款发动机，对应最大功率和最大扭矩分别为 120、
175kW 和 205、350 N•m。其中，2.5L CX-7 的动力性能与 2.4L 新胜
达和 2.7L 汉兰达差距不大，2.3T CX-7 的性能与新胜达 2.0T 几乎相
当，最大扭矩甚至超过汉兰达 3.5L。总体来看，CX-7 的动力性能与
同类车型基本相当。 

 

 

受益日元贬值可持续，盈利能力有继续提升空间  

仍将显著受益日元贬值 

 日元贬值是公司一季度业绩反转的主要原因：马自达品牌产品的发动机及
变速箱需从日本进口，公司奔腾系列自主品牌也是基于马自达技术研发，
部分零部件也是源于日本，由此日元汇率变动对公司原材料采购成本有着
重大影响。去年四季度以来日元大幅贬值，公司的盈利能力也得以明显改
善，我们预计这一趋势仍将持续。 

 一汽的零部件进口主要通过一汽集团进出口公司，从公司与一汽集团
进出口公司的关联交易来看，自 2008 年以来公司进口原料成本在销
售成本中的占比一直较高，约为 40-45%。2012 年公司关联交易额为

图表18：马自达新 CX-7 与主要竞争车型性能对比 

 参数/车型 马自达CX-7 新胜达 汉兰达
排量(L、T） 2.5L/2.3T 2.4L/2.0T 2.7L/3.5L

最大功率（kW） 120/175 139/180 138/201
最大扭矩（N·m） 205/350 240/350 252/337

轴距(mm) 2750 2700 2790
长-宽-高（mm) 4705*1872*1645 4685*1885*1745 4795*1910*1730

变速箱 5档或6档手自一体 6档手动/6档手自一体 6档手自一体

指导价（万元） 预计29.08 20.98-29.98 24.88-42.98

来源：汽车之家、国金证券研究所  

图表19：新胜达与汉兰达 2013 年 1-5 月月度销量情况（辆） 
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来源：CAAM、国金证券研究所  
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73.36 亿元，进口原料成本占销售总成本的 37.2%。从 2012 年下半年
开始，日元兑人民币汇率大幅走低，直接带来今年一季度公司进口零
部件成本的下降。按照今年一季度 100 日元兑人民币平均汇率为 6.8
计算，2012 年全年平均汇率为 7.9，日元汇率下降带来的直接进口零
部件成本减少约为 2.55 亿元人民币。我们预计这是今年公司一季度业
绩从去年同期的亏损 0.11 亿元大幅提升 3.58 亿元的主要原因。 

 

 全年看仍将显著受益日元贬值：在日本继续实施宽松货币政策的背景下，
预计日元兑人民币汇率将继续走低，虽然在今年 5 月底日元汇率已略有反
弹，但普遍的分析认为日元贬值的趋势可能并未到此终结且从总体来看今
年日元汇率仍明显去年全年。由此从全年来看，公司的原材料采购成本仍
将明显低于去年。假设公司今年以日元计价的零部件采购额与去年持平，
按照今年年初至今 100 日元兑人民币平均汇率 6.54 计算，今年可实现的
进口零部件成本节省额将达约 12.6 亿元人民币。 

 

盈利能力有继续提升空间 

 一季度盈利能力已恢复至合理水平：从历史数据来看，公司 2007-2010 年
毛利率均在 20%以上，净利率在 4.16-5.93%之间，平均值为 5.15%。我
们认为 5%的净利率也可看做是公司正常年份的合理水平。2011 年至
2012 年，公司盈利能力大幅下滑。今年一季度，主要得益于日元贬值，公
司毛利率已达 24%，净利率则达 5.13%，可以认为已恢复至合理水平。 

 新车型有较好盈利能力，整体盈利能力有继续提升空间：公司今年一季度
盈利能力的显著改善主要得益于日元贬值。但从公司未来业务发展来看，
撇开日元贬值因素，公司整体盈利能力将继续提升，公司未来盈利水平将
逐渐超过其历史记录。值得说明的是，由于披露原因，我们无法对公司业

图表20：近 5 年内公司销售成本、关联交易额及占比 

2008 2009 2010 2011 2012

销售成本 157.47 216.13 295.77 272.68 197.07

与进出口公司关联交易额 73.15 87.77 125.93 111.73 73.36

关联交易额占比 46.5% 40.6% 42.6% 41.0% 37.2%

来源：iFind、国金证券研究所  

图表21：2008 年以来 100 日元兑人民币汇率走势 
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来源：iFind、国金证券研究所  
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务分部及具体车型的毛利率做较准确估计，但从定性分析来看，公司盈利
能力向好趋势明显。 

 红旗定位高端且研发费用由集团承担，纵使销量规模较小也可实现盈
利。红旗品牌研发投入大且短期内可能销量规模不大，市场曾较为担
心其无法为公司贡献盈利乃至对公司盈利有脱离。根据了解，红旗品
牌的研发费用由集团承担，公司仅需按每台车给集团公司一定费用，
且 H7 定价已达 30 万元以上，纵使年销量仅为 3000-5000 台左右，公
司也可实现盈利。由此可见，红旗不仅对公司业务有着非同一般的品
牌价值，同时也可实实在在地为公司贡献盈利。  

 X80 为 SUV 车型，上量后应具有较好盈利能力。X80 为 SUV 车型，
众所周知，目前国内 SUV 车型普遍具有较好的盈利能力，我们认为
X80 也不例外。不仅如此，X80 与奔腾 B70 为同平台车型，采用了众
多成熟技术，其研发成本也应相对较低。我们预测若 X80 月销量达到
5000 台以上，其毛利率至少为 20%以上。 

 新马 6 和 CX-7 均定位较高，也应具备较好盈利能力。2010 年之前公
司毛利率均为 20%以上，基于合资品牌盈利能力普遍强于自主品牌的
现实，且公司销量中仍以马 6 占主导，我们认为马 6 的毛利率至少为
25%以上。未来公司将推出的新车型新马 6 为中级车，CX-7 则为大中
型 SUV，定位均较高，不出意外其盈利能力也将较好。 

 

盈利预测与投资建议 

盈利预测 

 我们预测公司 2013-2015 年汽车销量分别为 25.9、44.1 与 50.3 万辆，同
比分别增长 40.6%、70.3%与 14.1%；销售收入分别为 330.1、622.5、
711.4 亿元，分别增长 41.2%、88.6%、14.3%；归属母公司净利润分别为
13.4、24.1、30.7 亿元，13 年公司实现扭亏为盈，2014-2015 年分别增长
80.2%、27.3%，对应的 EPS 分别为 0.82、1.48、1.89 元。 

 关键假设如下： 

 乘用车市场需求保持较快增长，不发生严重价格战； 

 红旗与奔腾品牌新车型如期上量，我们预测的 2013-2015 年 H7 销量
分别为 4000、20000、40000 辆；奔腾 X80 分别为 35000、96000、
100000 辆； 

图表22：公司 07 年以来毛利率及净利率变化 

4.16 
5.43 5.93 5.08 

0.59 

-3.22 

5.13 

23.38 
22.22 22.10 

20.83 

16.49 15.73 

24.15 

-5.00

0.00

5.00

10.00

15.00

20.00

25.00

30.00

2007 2008 2009 2010 2011 2012 2013Q1

销售净利率(%) 销售毛利率(%)

来源：wind、国金证券研究所  
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 马自达品牌新车型如期上量，我们预测的 2013-2015 年 CX-7 销量分
别为 5000、36000、50000 辆，2014-2015 年新马 6 销量分别为
60000、80000 辆； 

 由于继续受益日元贬值且加上产品结构改善，公司盈利能力有继续提
升空间。但从谨慎角度出发，我们当前仅假设公司毛利率基本持平，
我们预测的公司 2013-2015 年综合毛利率分别为 23.02%、22.73%、
23.14%。 

估值与投资建议 

 综合全文分析，得益于各业务板块明显的复兴之势，公司业绩改善的趋势
无疑是确定的。不仅如此，“红旗”是我国唯一的自主豪华车品牌，在当
前中央领导集体自上而下的强力扶持下，其品牌价值及发展前景均非一般
自主品牌可比。参考长城、长安等拐点型公司的估值情况（可至当年的 15
倍 PE，次年的 12 倍 PE），我们认为公司还应享受一定的估值溢价。综
合考虑，我们给予公司 15-18 元目标价，分别对应 2013 年 18-22 倍 PE
或 2014 年 10-12 倍 PE，我们首次给予公司“增持”评级。 

 特别说明的是，一汽集团一直存在较强的整体上市预期，公司则可能被换
股吸收合并。尽管一汽集团整体上市的时间及方式均存在诸多不确定性，
但其通过整体上市完成资源整合并且融资支持自主品牌发展的方向无疑是
确定的，参考广汽长丰被广汽集团吸收合并为前者带来的估值溢价，一汽
轿车也有理由获得较高估值。 

 

风险提示 

宏观经济严重衰退风险 

 汽车行业是典型的周期性行业，任何一家企业的业绩增长都离不开良好的
经济环境支持。当前我国仍存在较大的经济下行压力，若下半年我国经济
增速出现大幅下滑，公司销量和业绩增长有可能达不到预期。 

红旗 H7 销量不达预期风险 

 红旗 H7 是公司最为重要的看点，也是促进公司获得较高估值的重要因素
之一。但若公务车采购量低于预期，且私人消费市场开拓不力，H7 销量将
不达预期，公司业绩及估值均可能受到抑制。 

日系车再遭抵制风险 

 去年的钓鱼岛事件曾引起了国内民众对日系品牌的强烈抵制，日系车份额
大幅下滑。尽管今年以来日系份额已有所恢复，但中日钓鱼岛争端并未平
息，若争端加剧，国内反日情绪可能再度高涨并冲击包括马自达在内的日
系品牌销量。 

日元升值风险 

 日元汇率变化对公司进口零部件成本有重大影响，公司一季度业绩的反转
即主要得益于日元贬值。若日元汇率出现逆转，公司零部件采购成本将大
幅增加，整体盈利能力也将受到明显抑制。 
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图表23：一汽轿车分车型销量及预测 

2010 2011 2012 2013E 2014E 2015E

B50

销量（辆） 82576 85676 54599 70000 96000 100000

增长率（YOY） 128.50% 3.75% -36.27% 28.21% 37.14% 4.17%

B70

销量（辆） 49636 27140 17653 12000 30000 40000

增长率（YOY） -4.95% -45.32% -34.96% -32.02% 150.00% 33.33%

B90

销量（辆） 200 10000 18000 18000

增长率（YOY） 80.00% 0.00%

马自达6

销量（辆） 94369 91358 85581 95000 60000 50000

增长率（YOY） 15.58% -3.19% -6.32% 11.01% -36.84% -16.67%

睿翼

销量（辆） 43082 31018 16648 16000 12000 12000

增长率（YOY） 148.21% -28.00% -46.33% -3.89% -25.00% 0.00%

欧朗

销量（辆） 6545 7000 8000 8000

增长率（YOY） 6.95% 14.29% 0.00%

马自达8

销量（辆） 6168 2859 5000 5000 5000

增长率（YOY） #DIV/0! -53.65% 74.89% 0.00% 0.00%

红旗H7

销量（辆） 193 2 127 4000 20000 40000

增长率（YOY） 3049.61% 400.00% 100.00%

奔腾X80

销量（辆） 35000 96000 100000

增长率（YOY） 174.29% 4.17%

马自达CX-7

销量（辆） 5000 36000 50000

增长率（YOY） 620.00% 38.89%

新马6

销量（辆） 60000 80000

增长率（YOY）
汽车总销量 269856 241362 184212 259000 441000 503000

增速 43.43% -10.56% -23.68% 40.60% 70.27% 14.06%

来源：CAAM、国金证券研究所  
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附录：三张报表预测摘要 
损益表（人民币百万元） 资产负债表（人民币百万元）

2010 2011 2012 2013E 2014E 2015E 2010 2011 2012 2013E 2014E 2015E

主营业务收入 37,296 32,653 23,385 33,009 62,251 71,136 货币资金 3,628 1,804 1,371 3,000 6,000 7,000

    增长率 -12.4% -28.4% 41.2% 88.6% 14.3% 应收款项 7,024 5,434 3,723 6,141 11,580 13,233

主营业务成本 -29,577 -27,268 -19,707 -25,410 -48,101 -54,672 存货 1,939 2,279 2,458 2,088 3,954 4,494

    %销售收入 79.3% 83.5% 84.3% 77.0% 77.3% 76.9% 其他流动资产 62 742 1,290 180 339 385

毛利 7,718 5,384 3,678 7,599 14,150 16,464 流动资产 12,653 10,259 8,842 11,409 21,873 25,112

    %销售收入 20.7% 16.5% 15.7% 23.0% 22.7% 23.1%     %总资产 71.6% 63.0% 54.1% 63.2% 78.0% 81.7%

营业税金及附加 -1,847 -1,561 -1,040 -1,551 -2,926 -3,343 长期投资 780 845 991 992 991 991

    %销售收入 5.0% 4.8% 4.4% 4.7% 4.7% 4.7% 固定资产 3,645 4,224 4,909 4,784 4,408 3,988

营业费用 -2,286 -2,227 -2,295 -2,707 -5,042 -5,762     %总资产 20.6% 25.9% 30.1% 26.5% 15.7% 13.0%

    %销售收入 6.1% 6.8% 9.8% 8.2% 8.1% 8.1% 无形资产 506 885 1,309 876 759 659

管理费用 -1,449 -1,540 -1,359 -1,816 -3,424 -3,912 非流动资产 5,021 6,030 7,489 6,655 6,161 5,641

    %销售收入 3.9% 4.7% 5.8% 5.5% 5.5% 5.5%     %总资产 28.4% 37.0% 45.9% 36.8% 22.0% 18.3%

息税前利润（EBIT） 2,137 56 -1,015 1,526 2,758 3,446 资产总计 17,675 16,289 16,331 18,064 28,033 30,753

    %销售收入 5.7% 0.2% n.a 4.6% 4.4% 4.8% 短期借款 0 1,500 2,000 1,714 2,977 913

财务费用 14 -19 -39 -77 -61 6 应付款项 7,241 5,438 6,433 6,268 11,858 13,490

    %销售收入 0.0% 0.1% 0.2% 0.2% 0.1% 0.0% 其他流动负债 1,397 663 -95 1,260 2,160 2,433

资产减值损失 1 6 -99 0 0 0 流动负债 8,638 7,601 8,338 9,242 16,995 16,836

公允价值变动收益 0 0 0 0 0 0 长期贷款 0 0 0 5 5 10

投资收益 104 141 172 189 202 216 其他长期负债 261 263 319 0 0 0

    %税前利润 4.6% 72.5% -17.9% 11.6% 7.0% 5.9% 负债 8,898 7,864 8,657 9,247 17,000 16,846

营业利润 2,256 184 -981 1,638 2,899 3,668 普通股股东权益 8,644 8,363 7,607 8,701 10,867 13,691

  营业利润率 6.0% 0.6% n.a 5.0% 4.7% 5.2% 少数股东权益 132 62 66 116 166 216

营业外收支 -8 11 23 -5 -5 0 负债股东权益合计 17,675 16,289 16,331 18,064 28,033 30,753

税前利润 2,248 195 -959 1,633 2,894 3,668
    利润率 6.0% 0.6% n.a 4.9% 4.6% 5.2% 比率分析

所得税 -322 -4 206 -245 -434 -550 2010 2011 2012 2013E 2014E 2015E

  所得税率 14.3% 1.8% n.a 15.0% 15.0% 15.0% 每股指标

净利润 1,926 192 -753 1,388 2,460 3,118 每股收益 1.143 0.133 -0.465 0.822 1.481 1.885

少数股东损益 66 -25 4 50 50 50 每股净资产 5.311 5.139 4.674 5.346 6.677 8.412

归属于母公司的净利 1,860 217 -756 1,338 2,410 3,068 每股经营现金净流 1.440 -0.344 0.928 1.524 1.381 2.104

    净利率 5.0% 0.7% n.a 4.1% 3.9% 4.3% 每股股利 0.350 0.427 0.300 0.150 0.150 0.150

回报率
现金流量表（人民币百万元） 净资产收益率 21.52% 2.59% -9.94% 15.38% 22.18% 22.41%

2010 2011 2012 2013E 2014E 2015E 总资产收益率 10.52% 1.33% -4.63% 7.41% 8.60% 9.98%

净利润 1,926 192 -753 1,388 2,460 3,118 投入资本收益率 20.83% 0.55% -8.23% 12.31% 16.73% 19.75%

少数股东损益 0 0 0 0 0 0 增长率

非现金支出 648 865 975 872 803 729 主营业务收入增长率 34.43% -12.45% -28.38% 41.16% 88.59% 14.27%

非经营收益 -126 -115 -318 212 -43 -88 EBIT增长率 17.95% -97.39% -1918.57% -250.30% 80.79% 24.93%

营运资金变动 -102 -1,497 1,608 9 -974 -335 净利润增长率 14.18% -88.34% N/A N/A 80.15% 27.30%

经营活动现金净流 2,346 -556 1,513 2,481 2,247 3,425 总资产增长率 22.58% -7.84% 0.25% 10.61% 55.19% 9.70%

资本开支 -1,067 -1,910 -2,578 -322 -314 -210 资产管理能力

投资 0 -88 0 -1 0 0 应收账款周转天数 0.8 0.9 1.3 1.5 1.5 1.5

其他 103 88 116 189 202 216 存货周转天数 21.2 28.2 43.9 30.0 30.0 30.0

投资活动现金净流 -964 -1,909 -2,462 -134 -112 6 应付账款周转天数 64.5 65.8 80.1 72.0 72.0 72.0

股权募资 0 0 0 0 0 0 固定资产周转天数 28.0 37.3 52.7 34.9 15.7 11.1

债权募资 0 1,500 500 -596 1,263 -2,059 偿债能力

其他 -527 -545 20 -122 -399 -372 净负债/股东权益 -41.34% -3.61% 8.19% -14.53% -27.35% -43.70%

筹资活动现金净流 -527 955 520 -718 865 -2,431 EBIT利息保障倍数 -150.9 2.9 -25.9 19.8 45.0 -552.1

现金净流量 856 -1,510 -429 1,629 3,000 1,000 资产负债率 50.35% 48.27% 53.01% 51.19% 60.64% 54.78%

来源：公司年报、国金证券研究所 
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长期竞争力评级的说明： 

长期竞争力评级着重于企业基本面，评判未来两年后公司综合竞争力与所属行业上市公司均值比较结果。 

 
 

优化市盈率计算的说明： 
行业优化市盈率中，在扣除行业内所有亏损股票后，过往年度计算方法为当年年末收盘总市值与当年股 

票净利润总和相除，预期年度为报告提供日前一交易日收盘总市值与前一年度股票净利润总和相除。 

 
 

投资评级的说明： 
买入：预期未来 6－12 个月内上涨幅度在 20%以上； 

增持：预期未来 6－12 个月内上涨幅度在 5%－20%； 

中性：预期未来 6－12 个月内变动幅度在 -5%－5%； 

减持：预期未来 6－12 个月内下跌幅度在 5%以下。 

 

市场中相关报告评级比率分析说明： 
市场中相关报告投资建议为“买入”得 1 分，为

“增持”得 2 分，为“中性”得 3 分，为“减持”得 4
分，之后平均计算得出最终评分，作为市场平均投资建

议的参考。 

最终评分与平均投资建议对照： 

1.00  =买入； 1.01~2.0=增持 ； 2.01~3.0=中性 

3.01~4.0=减持 
 

市场中相关报告评级比率分析 

日期 一周内 一月内 二月内 三月内 六月内

买入 0 3 8 10 11 
增持 0 0 0 4 5 
中性 0 1 1 1 4 
减持 0 0 0 0 0 
评分 0 1.50 1.31 1.36 1.48 

来源：朝阳永续 
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特别声明：  

本报告版权归“国金证券股份有限公司”（以下简称“国金证券”）所有，未经事先书面授权，本报告的任何部分

均不得以任何方式制作任何形式的拷贝，或再次分发给任何其他人，或以任何侵犯本公司版权的其他方式使用。经

过书面授权的引用、刊发，需注明出处为“国金证券股份有限公司”，且不得对本报告进行任何有悖原意的删节和修

改。 
本报告的产生基于国金证券及其研究人员认为可信的公开资料或实地调研资料，但国金证券及其研究人员对这

些信息的准确性和完整性不作任何保证，对由于该等问题产生的一切责任，国金证券不作出任何担保。且本报告中

的资料、意见、预测均反映报告初次公开发布时的判断，在不作事先通知的情况下，可能会随时调整。 
客户应当考虑到国金证券存在可能影响本报告客观性的利益冲突，而不应视本报告为作出投资决策的唯一因

素。本报告亦非作为或被视为出售或购买证券或其他投资标的邀请。 
证券研究报告是用于服务机构投资者和投资顾问的专业产品，使用时必须经专业人士进行解读。国金证券建议

客户应考虑本报告的任何意见或建议是否符合其特定状况，以及（若有必要）咨询独立投资顾问。报告本身、报告

中的信息或所表达意见也不构成投资、法律、会计或税务的最终操作建议，国金证券不就报告中的内容对最终操作

建议做出任何担保。 
在法律允许的情况下，国金证券的关联机构可能会持有报告中涉及的公司所发行的证券并进行交易，并可能为

这些公司正在提供或争取提供多种金融服务。 
本报告反映编写分析员的不同设想、见解及分析方法，故本报告所载观点可能与其他类似研究报告的观点及市

场实际情况不一致，且收件人亦不会因为收到本报告而成为国金证券的客户。 

         本报告仅供国金证券股份有限公司的机构客户使用；非国金证券客户擅自使用国金证券研究报告进行投资，遭

受任何损失，国金证券不承担相关法律责任。 
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