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公司基本情况(人民币) 

项  目 2011 2012 2013E 2014E 2015E
摊薄每股收益(元) 1.175 1.319 1.192 1.432 1.696 
每股净资产(元) 4.78 7.09 8.28 9.71 11.41 
每股经营性现金流(元) 0.00 -0.92 3.13 2.12 2.51 
市盈率(倍) N/A N/A 13.46 11.21 9.46 
行业优化市盈率(倍) N/A N/A N/A N/A N/A
净利润增长率(%) 10.80% 12.24% 20.55% 20.14% 18.43%
净资产收益率(%) 24.57% 13.95% 14.40% 14.75% 14.87%
总股本(百万股) 124.00 124.00 165.35 165.35 165.35  
来源：公司年报、国金证券研究所 

电商驱动内销成长，出口保有增长动力 

2013 年 07 月 15 日 

奥马电器 (002668 .SZ)      白色家电行业 

评级：增持      维持评级 公司研究简报

投资逻辑 
 自主品牌内销业务的增长将更多来自电子商务：公司自主品牌占总收入的

比例约为 30%，渠道主要有传统经销商、KA 和电子商务，占比分别为

55%、35%和 10%。预计未来经销商和 KA 渠道的增速较慢，而电商增长

迅猛。公司在电商领域的优势在于：1）高性价比，2）在电商发达的一二

线城市没有强大的实体网络，从而不存在线上线下利益博弈的问题，可以

自由发挥价格优势。 
 公司的冰箱出口业务仍具有增长的空间和动力：我国冰箱产量占全球产量

的一半，而空调产量则占全球产量的 7 成以上，原因主要是我国冰箱集中

度低于空调，出口的成本优势不如空调明显。从这个角度看，我国冰箱出

口仍有成长空间。同时，公司目前是我国最大的冰箱出口企业，出口量份

额约为 15%左右，在规模、资金方面具有优势，有望继续提升份额。 
 公司经营思路稳健，资产减值准备有望恢复正常：公司在经营上强调顺势

而为，把握市场机遇，同时在财务处理上较谨慎。2012 年由于改变了过去

不给下游客户账期的传统，导致现金流减少，且应收账款减值准备大幅增

加，吞噬经营利润。随着经营周期滚动、应收账款趋于正常，预计公司的

现金流将得到改善，减值准备冲回也有助于提高公司的利润率。 

投资建议 
 预计公司 2013-2015 年收入为 38.8、43.8 和 49.4 亿元，同比增长

12.1%、12.9%和 12.9%，EPS 为 1.19、1.43 和 1.70 元，净利润同比增速

为 20.5%、20.1%和 18.5%。 
 公司现价 16.05 元对应于 13.5×13EPS，参考冰箱二线龙头海信科龙、美

菱的估值后，考虑到公司的电子商务业务存在较高增长潜力，6-12 个月给

予 12-13×14EPS，对应目标价 17.19-18.62 元，存在 7-16%上涨空间，给

予“增持”评级。 

风险 
 新兴市场开拓低于预期的风险，自主品牌建设投入高于预期的风险。 

长期竞争力评级：高于行业均值 

市价（人民币）：16.05 元 
目标（人民币）：17.19-18.62 元 

市场数据(人民币)  
已上市流通 A 股(百万股) 72.35

总市值(百万元) 26.17
年内股价最高最低(元) 17.68/10.48
沪深 300 指数 2307.30

中小板指数 5483.30

 

相关报告 

1.《外销拖累 3Q 收入增速,净利润增速

符合预期》，2012.10.29 
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 奥马电器公司研究简报

公司的自主品牌内销增长更多来自电子商务驱动 

奥马电器以生产冰箱为主，业务可分为出口 ODM、内销 ODM 和自主品牌三部
分，其中 2012 年出口收入占公司总收入的 60%，内销 ODM 占比 10%左右，
自主品牌占比 30%左右。未来公司的发展重点将是出口 ODM 和自主品牌内销
两部分，预计内销 ODM 业务占比将继续降低。 

为了发展自主品牌内销，公司在产品研发、生产、品牌建设、渠道方面均已做
布局。 

 

自主品牌的渠道布局：未来增长以电子商务为主 

 公司的自主品牌内销渠道分为传统经销商、KA（主要指苏宁国美之外的超
市等渠道）、电子商务，三者占比分别为 55%、35%和 10%。 

 考察公司在线下各渠道的表现，我们发现有两个特点：1）公司在商超渠
道的表现明显优于百货渠道和家电专营连锁；2）公司在三四级市场的表
现优于在一二级市场的表现。特别，奥马冰箱在四级市场商超渠道的零售
量份额已经接近海尔的份额。 

 

 对于公司的线下渠道规划来说，由于品牌的定位偏低、品牌影响力尚弱，
进入百货渠道和全国性大连锁的难度较高，公司将一方面注重继续加强开
拓商超渠道，另一方面通过“农村包围城市”的战略逐步提高品牌竞争
力，有望提升在三四级城市区域性家电连锁的份额。尽管公司在商超渠道
的表现优秀，但是由于商超渠道占我国家电销售的比例仅为 5%左右（按
中怡康口径），因此该渠道对未来的成长空间贡献较为有限。而传统经销
商渠道的增长受到政策退出的影响，预计增速较低。 

 考虑到线下渠道的拓展难度，公司的重点将是拓展电子商务渠道。电子商
务近年来发展迅猛，2012 年中国网购规模已经突破 1 万亿规模，增速
47%；从天猫电器城的交易额来看，2012 年增速高达 150%。 

图表1：2013 年 1-4 月整体市场分渠道零售量份额比
较——奥马在商超渠道优势明显 

图表2： 2013 年 1-4 月奥马冰箱分市场级别分渠道零售
量份额——奥马在三四级市场表现优于一二级市场 
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 同时，电商在各种消费渠道中的地位也在上升，从天猫电器城的冰箱、空
调的销售结构变化来看，产品结构提升的趋势明显，与线下的消费结构逐
渐趋于一致。 

 

 2012 年公司电子商务渠道贡献收入约 1.5 亿元，占公司收入比重约为
4.3%。1Q13 公司在电子商务渠道的增速几乎达到翻倍。公司在电子商务
渠道的合作者主要为京东、苏宁易购和天猫，其中京东是公司最大的电商
客户。在京东，公司和海尔是冰箱销售量份额最高的两个品牌。 

 公司运营电子商务的优势有两点：1）产品性价比高，吸引网上追求高性
价比的目标客户群；2）电子商务发达的一二线城市恰为公司线下渠道的
薄弱之处，因此公司不必顾及线上线下利益博弈的问题。而其他内销品牌
企业多有庞大的实体渠道，必须维护线上线下的价格体系，因此不能充分
发挥网络的价格优势。所以，公司在电商渠道有望乘上行业快速发展的顺
风车，实现较快增长。 

 

公司在产品、生产、品牌建设方面也加强了投入 

图表3：中国网购规模及同比增速 图表4：天猫电器城的交易额快速增长 

208%

68%

113%
129%

105%
89%

55%
47%

0%

50%

100%

150%

200%

250%

0

2000

4000

6000

8000

10000

12000

04年 05年 6年 7年 8年 9年 10年 11年 12年

单位：亿元 

  

50

200

502

0

100

200

300

400

500

600

2010年 2011年 2012年

来源：奥维咨询，天猫，国金证券研究所   

图表5：天猫电器城冰箱销售结构提升明显 图表6：天猫电器城空调销售结构提升明显 
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为了加强内销品牌建设，公司在研发设计、生产制造、市场营销等方面也加大
了投入。 

 研发设计：公司新开发了较高端的风冷产品，以丰富产品型号；邀请意大
利公司进行工业设计，改进品质。 

 生产制造：公司着手提高内部效率，改善品质、降低成本。 

 市场营销：公司新成立了市场部，配置了相关人员，目前仍处在品牌规划
阶段，尚未开始投入资源。按照公司的发展规划和发展阶段，我们估计公
司在 1-2 年内尚不需要进行大规模电视广告投入，而是以成本较低的营销
手段为主；但 2-3 年后如果需要加强广告投入，则可能在短期影响业绩表
现。 

 

公司的冰箱出口仍存在增长的空间和动力 

 目前我国冰箱产量约占全球冰箱产量的一半左右，而我国空调产量约占全
球的 70-80%。2012 年我国冰箱出口量为 2004 万台，占我国冰箱总销量
的 26%，而同期我国空调出口量为 4711 万台，占我国空调总销量的
45%。我国冰箱出口占比较低的原因主要是冰箱的毛利率较高，国外厂商
的生存空间较大；同时国内冰箱集中度低，中小厂商的成本优势不如空调
明显。从这个角度来看，我国冰箱出口仍存在增长的空间。 

 与全球其它地区比较，中国冰箱制造业的优势在于成熟的产业链及天然的
产销一体化优势。根据公司的了解，全球的冰箱产能也在继续向国内转
移。尽管这种转移并不是爆发式的，但仍可为冰箱出口业提供稳定增长的
动力。 

 

 奥马是我国冰箱出口的龙头企业，由于公司创始人来自科龙，具有较好欧
洲客户资源，因此目前出口以欧洲为主，占出口收入的 70-80%。目前公
司一方面通过开发中高端新品巩固欧洲市场不下滑，另一方面通过开发适
应新市场要求的产品、提高产能来开发欧洲以外的出口市场，包括美国、
澳洲、亚洲等。 

 目前公司的出口量份额为行业第一（按照产业在线监测口径），超过行业
龙头海尔、美的、科龙。公司的出口优势在于：1）专注出口业务，产品
型号相对集中，从而可以节约开发和制造成本；2）具备规模优势。因
此，我们认为公司的出口业务具备持续提升市场份额的能力。同时，新开
发的中高端产品也有助于提高公司出口业务的利润率。 

图表7：2012 年我国白电内销量和出口量比较——冰箱
出口占比最低 

图表8：奥马冰箱单月出口零售量份额保持为行业第一 
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公司的经营思路稳健，资产减值准备有望恢复正常 

 公司强调在经营上顺势而为，把握市场机会，发挥成本控制、性价比高的
优势，同时在财务处理上较为谨慎。 

 去年公司的经营性现金流大幅减少为负的原因是公司在上市后资金较为宽
裕，因此改变了过去不对下游客户给予账期的传统。一方面这是行业的惯
例，有助于增加销售；另一方面公司对于所给予的账期将收取利息，反应
在价格以及毛利率中，因此我们认为这不会伤害公司的财务稳健性。随着
时间延长，公司的现金流将逐步恢复正常，1Q13 的经营性现金流指标已
经比去年同期有所好转。 

 同时，公司对所有应收账款均提取了坏账准备，2012 年平均计提比例为
5.04%，吞噬了部分经营利润。随着应收账款的回收及运转趋于正常，该
部分利润将回吐，有助于提升公司的短期利润率水平。 

 

盈利预测及投资建议 

 预计公司 2013-2015 年收入为 38.8、43.8 和 49.4 亿元，同比增长
12.1%、12.9%和 12.9%，净利润为 1.97、2.37 和 2.80 亿元，同比增长
20.6%、20.1%和 18.4%。EPS 为 1.19、1.43 和 1.70 元。 

 公司现价 16.05 元对应于 13.5×13EPS，参考冰箱二线龙头海信科龙、美
菱的估值后，考虑到公司的电子商务业务存在较高增长潜力，6-12 个月给
予 12-13×14EPS，对应目标价 17.19-18.62 元，存在 7-16%上涨空间，
给予“增持”评级。 
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图表9：公司收入分拆 

项   目 2012 2013E 2014E 2015E

I 冰箱、酒柜

销售收入（百万元） 3,454.91 3,874.50 4,374.89 4,939.61

增长率（YOY） 8.22% 12.14% 12.92% 12.91%

毛利率 20.85% 21.04% 21.54% 21.97%

毛利（百万元） 720.40 815.18 942.24 1,085.30

占总销售额比重 99.95% 99.96% 99.97% 99.97%

占主营业务利润比重 99.76% 99.82% 99.95% 99.96%

I-I 冰箱国外ODM

销售收入（百万元） 2,094.58 2,243.29 2,402.57 2,573.15

增长率（YOY） 2.39% 7.10% 7.10% 7.10%

毛利率 19.62% 19.60% 19.80% 20.00%

毛利（百万元） 411.02 439.69 475.71 514.63

占总销售额比重 60.60% 57.88% 54.90% 52.08%

占主营业务利润比重 56.92% 53.84% 50.46% 47.40%

I-II 冰箱国内

销售收入（百万元） 1,360.33 1,631.20 1,972.32 2,366.46

增长率（YOY） 18.62% 19.91% 20.91% 19.98%

毛利率 22.74% 23.02% 23.65% 24.11%

毛利（百万元） 309.38 375.50 466.53 570.67

占总销售额比重 39.35% 42.08% 45.07% 47.89%

占主营业务利润比重 42.84% 45.98% 49.49% 52.56%

II 其他业务

销售收入（百万元） 1.71 1.50 1.50 1.50

增长率（YOY） 12.56% -12.18% 0.00% 0.00%

毛利率 31.00% 30.00% 30.00% 30.00%

毛利（百万元） 1.71 1.50 0.45 0.45

占总销售额比重 0.05% 0.04% 0.03% 0.03%

占主营业务利润比重 0.24% 0.18% 0.05% 0.04%

销售总收入（百万元） 3456.62 3876.00 4376.39 4941.11

销售总成本（百万元） 2734.51 3059.31 3433.70 3855.36

毛利（百万元） 722.11 816.68 942.69 1085.75

平均毛利率 20.89% 21.07% 21.54% 21.97%  
来源：国金证券研究所  
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附录：三张报表预测摘要 
损益表（人民币百万元） 资产负债表（人民币百万元）

2010 2011 2012 2013E 2014E 2015E 2010 2011 2012 2013E 2014E 2015E

主营业务收入 2,829 3,194 3,457 3,876 4,376 4,941 货币资金 313 512 377 511 513 630

    增长率 12.9% 8.2% 12.1% 12.9% 12.9% 应收款项 270 362 695 702 763 857

主营业务成本 -2,422 -2,591 -2,735 -3,059 -3,434 -3,855 存货 324 409 476 436 480 528

    %销售收入 85.6% 81.1% 79.1% 78.9% 78.5% 78.0% 其他流动资产 176 163 195 193 216 241

毛利 407 603 722 817 943 1,086 流动资产 1,083 1,447 1,742 1,843 1,971 2,256

    %销售收入 14.4% 18.9% 20.9% 21.1% 21.5% 22.0%     %总资产 79.6% 75.6% 75.0% 68.8% 64.7% 64.3%

营业税金及附加 -1 -7 -9 -8 -9 -10 长期投资 0 0 0 1 0 0

    %销售收入 0.0% 0.2% 0.2% 0.2% 0.2% 0.2% 固定资产 229 385 490 762 1,005 1,181

营业费用 -141 -196 -277 -318 -368 -420     %总资产 16.9% 20.1% 21.1% 28.4% 33.0% 33.7%

    %销售收入 5.0% 6.1% 8.0% 8.2% 8.4% 8.5% 无形资产 46 76 80 72 69 68

管理费用 -145 -188 -247 -264 -293 -331 非流动资产 278 466 580 837 1,077 1,251

    %销售收入 5.1% 5.9% 7.2% 6.8% 6.7% 6.7%     %总资产 20.4% 24.4% 25.0% 31.2% 35.3% 35.7%

息税前利润（EBIT） 120 212 189 228 273 325 资产总计 1,361 1,913 2,323 2,679 3,048 3,507

    %销售收入 4.3% 6.6% 5.5% 5.9% 6.2% 6.6% 短期借款 174 190 35 0 0 0

财务费用 -17 -41 9 4 2 1 应付款项 761 1,051 1,062 1,272 1,398 1,571

    %销售收入 0.6% 1.3% -0.3% -0.1% -0.1% 0.0% 其他流动负债 -26 -2 53 39 44 49

资产减值损失 1 -5 -26 -10 -8 -6 流动负债 910 1,239 1,150 1,310 1,442 1,620

公允价值变动收益 23 -22 2 0 0 0 长期贷款 0 80 0 0 0 1

投资收益 22 21 4 5 5 5 其他长期负债 4 1 1 0 0 0

    %税前利润 14.2% 12.5% 2.0% 2.2% 1.8% 1.5% 负债 914 1,320 1,151 1,310 1,442 1,621

营业利润 149 165 179 226 273 324 普通股股东权益 447 593 1,172 1,369 1,606 1,886

  营业利润率 5.3% 5.2% 5.2% 5.8% 6.2% 6.6% 少数股东权益 0 0 0 0 0 0

营业外收支 6 7 7 6 6 6 负债股东权益合计 1,361 1,913 2,323 2,679 3,048 3,507

税前利润 156 172 186 232 279 330
    利润率 5.5% 5.4% 5.4% 6.0% 6.4% 6.7% 比率分析

所得税 -24 -26 -22 -35 -42 -49 2010 2011 2012 2013E 2014E 2015E

  所得税率 15.5% 15.4% 11.9% 15.0% 15.0% 15.0% 每股指标

净利润 131 146 164 197 237 280 每股收益 1.060 1.175 1.319 1.192 1.432 1.696

少数股东损益 0 0 0 0 0 0 每股净资产 3.608 4.783 7.087 8.279 9.712 11.408

归属于母公司的净利 131 146 164 197 237 280 每股经营现金净流 2.095 0.000 -0.919 3.128 2.116 2.512

    净利率 4.6% 4.6% 4.7% 5.1% 5.4% 5.7% 每股股利 0.000 0.000 0.000 0.000 0.000 0.000

回报率
现金流量表（人民币百万元） 净资产收益率 29.39% 24.57% 13.95% 14.40% 14.75% 14.87%

2010 2011 2012 2013E 2014E 2015E 总资产收益率 9.66% 7.62% 7.04% 7.36% 7.77% 8.00%

净利润 131 146 164 197 237 280 投入资本收益率 16.25% 20.74% 13.80% 14.13% 14.46% 14.63%

少数股东损益 0 0 0 0 0 0 增长率

非现金支出 0 0 66 102 127 142 主营业务收入增长率 28.88% 12.91% 8.22% 12.13% 12.91% 12.90%

非经营收益 -23 0 2 -2 -11 -11 EBIT增长率 31.53% 76.05% -10.72% 20.36% 20.03% 18.94%

营运资金变动 0 0 -384 220 -3 3 净利润增长率 86.39% 10.80% 12.24% 20.55% 20.14% 18.43%

经营活动现金净流 109 146 -152 517 350 415 总资产增长率 26.46% 40.55% 21.42% 15.36% 13.76% 15.07%

资本开支 -148 0 -165 -351 -353 -304 资产管理能力

投资 -5 0 0 -1 0 0 应收账款周转天数 29.2 30.4 49.1 32.0 30.0 30.0

其他 0 0 0 5 5 5 存货周转天数 41.2 51.6 59.1 52.0 51.0 50.0

投资活动现金净流 -153 0 -165 -347 -348 -299 应付账款周转天数 48.5 47.2 49.5 46.0 47.0 47.0

股权募资 0 0 415 0 0 0 固定资产周转天数 18.6 31.2 46.1 57.3 54.3 46.3

债权募资 -71 0 -236 -35 0 1 偿债能力

其他 18 0 60 -1 0 0 净负债/股东权益 -37.24% -41.74% -29.85% -37.89% -32.42% -33.77%

筹资活动现金净流 -53 0 240 -35 0 1 EBIT利息保障倍数 7.1 5.2 -20.0 -63.7 -118.6 -611.1

现金净流量 -97 146 -78 134 2 117 资产负债率 67.13% 69.00% 49.55% 48.91% 47.32% 46.22%

来源：公司年报、国金证券研究所 
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长期竞争力评级的说明： 

长期竞争力评级着重于企业基本面，评判未来两年后公司综合竞争力与所属行业上市公司均值比较结果。 

 
 

优化市盈率计算的说明： 
行业优化市盈率中，在扣除行业内所有亏损股票后，过往年度计算方法为当年年末收盘总市值与当年股 

票净利润总和相除，预期年度为报告提供日前一交易日收盘总市值与前一年度股票净利润总和相除。 

 
 

投资评级的说明： 
买入：预期未来 6－12 个月内上涨幅度在 20%以上； 

增持：预期未来 6－12 个月内上涨幅度在 5%－20%； 

中性：预期未来 6－12 个月内变动幅度在 -5%－5%； 

减持：预期未来 6－12 个月内下跌幅度在 5%以下。 

 

市场中相关报告评级比率分析说明： 
市场中相关报告投资建议为“买入”得 1 分，为

“增持”得 2 分，为“中性”得 3 分，为“减持”得 4
分，之后平均计算得出最终评分，作为市场平均投资建

议的参考。 

最终评分与平均投资建议对照： 

1.00  =买入； 1.01~2.0=增持 ； 2.01~3.0=中性 

3.01~4.0=减持 
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 日期 评级 市价 目标价 
1 2012-10-29 增持 11.86 13.20～14.52

来源：国金证券研究所 

市场中相关报告评级比率分析 

日期 一周内 一月内 二月内 三月内 六月内

买入 0 0 0 0 1 
增持 0 0 1 3 9 
中性 0 0 0 0 2 
减持 0 0 0 0 0 
评分 0 0 2.00 2.00 2.06 

来源：朝阳永续 
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本报告版权归“国金证券股份有限公司”（以下简称“国金证券”）所有，未经事先书面授权，本报告的任何部分

均不得以任何方式制作任何形式的拷贝，或再次分发给任何其他人，或以任何侵犯本公司版权的其他方式使用。经

过书面授权的引用、刊发，需注明出处为“国金证券股份有限公司”，且不得对本报告进行任何有悖原意的删节和修

改。 
本报告的产生基于国金证券及其研究人员认为可信的公开资料或实地调研资料，但国金证券及其研究人员对这

些信息的准确性和完整性不作任何保证，对由于该等问题产生的一切责任，国金证券不作出任何担保。且本报告中

的资料、意见、预测均反映报告初次公开发布时的判断，在不作事先通知的情况下，可能会随时调整。 
客户应当考虑到国金证券存在可能影响本报告客观性的利益冲突，而不应视本报告为作出投资决策的唯一因

素。本报告亦非作为或被视为出售或购买证券或其他投资标的邀请。 
证券研究报告是用于服务机构投资者和投资顾问的专业产品，使用时必须经专业人士进行解读。国金证券建议

客户应考虑本报告的任何意见或建议是否符合其特定状况，以及（若有必要）咨询独立投资顾问。报告本身、报告

中的信息或所表达意见也不构成投资、法律、会计或税务的最终操作建议，国金证券不就报告中的内容对最终操作

建议做出任何担保。 
在法律允许的情况下，国金证券的关联机构可能会持有报告中涉及的公司所发行的证券并进行交易，并可能为

这些公司正在提供或争取提供多种金融服务。 
本报告反映编写分析员的不同设想、见解及分析方法，故本报告所载观点可能与其他类似研究报告的观点及市

场实际情况不一致，且收件人亦不会因为收到本报告而成为国金证券的客户。 

         本报告仅供国金证券股份有限公司的机构客户使用；非国金证券客户擅自使用国金证券研究报告进行投资，遭

受任何损失，国金证券不承担相关法律责任。 
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