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 公司传统日系业务正在复苏，新合营企业后来居上，自主品牌业务步入快速增长阶段。公司传

统日系合资业务包括广汽本田、广汽丰田等正处于稳步复苏过程中；菲亚特重返中国市场势在

必得，含控股的克莱斯勒在内，其旗下有诸多产品未来有望引进中国，2013 年将是广汽菲亚

特全面提升的一年，未来有望成为公司最大的业绩驱动因素；广汽三菱产能供给瓶颈有望在年

底得到缓解，并进入盈利状态；广汽自主品牌业务步入快速提升阶段，未来合并业务亏损有望

逐逐步收窄。 
 行业未来发展将支撑优势企业增长。2013-2014 年，行业已步入周期性恢复增长的阶段，这将

支撑企业短期销量的增长。长期来看。乘用车行业未来也将进入全方位竞争阶段，具有成熟产

品、制造、营销能力的企业将具有竞争优势，我们看好公司业务架构及其较强竞争优势下的盈

利释放潜力。 
 盈利预测与投资评级：预计广汽集团 2013-2015 年实现归属于母公司净利润分别约 23.81 亿

元、39.70 亿元和 50.54 亿元，同比分别增长 110.06%、66.72%和 27.30%，相应的 EPS 分

别约为 0.37 元、0.62 元和 0.79 元。基于绝对估值计算得出公司价值约为 536.64 亿元，折合每

股价值 8.33 元，略低于当前股价，但综合考虑公司估值因素以及未来中长期发展的竞争优势和

盈利的超预期可能，我们首次覆盖公司，给予“增持”评级。 
 股价催化剂：行业景气增长恢复进一步超预期；公司含合营公司新产品销量超预期增长。 

 风险因素：宏观经济风险；新产品市场风险；中日关系等外部事件影响的风险。 

 2011A 2012A 2013E 2014E 2015E 

主营业务收入(百万元) 10,984.27 12,963.86 17,648.69 21,150.98 26,336.02 

增长率 YoY % 25.64% 18.02% 36.14% 19.84% 24.51% 

归属母公司净利润(百万元) 4,271.62 1,133.58 2,381.24 3,970.01 5,053.92 

增长率 YoY% -0.52% -73.46% 110.06% 66.72% 27.30% 

毛利率% 5.85% 8.76% 11.83% 14.83% 15.89% 

净资产收益率 ROE% 15.61% 3.76% 7.47% 11.58% 13.29% 

每股收益 EPS(元)  0.69   0.18   0.37   0.62   0.79  

市盈率 P/E(倍) 14  51  24  15  11  

市净率 P/B(倍)  2.0   1.9   1.8   1.6   1.4  

                                  资料来源：wind，信达证券研发中心预测   注：股价为 2013 年 09 月 11 日收盘价
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投资聚焦 
核心观点和投资逻辑 

我们对广汽集团的业务和价值进行了分析。日系车企在经过“钓鱼岛风波”后，中国战略并未因此受太大影响，反而有进一

步加强的态势，目前日系品牌市场份额已呈现稳步提升，公司传统日系合资企业广汽本田、广汽丰田也都已开始实施了产能

扩张和推出新产品的计划。考虑日系品牌的全球竞争力，我们认为公司传统日系合资业务正处于稳步复苏过程中。 

其次，新合营企业也有望后来居上，其中广汽菲亚特 2012 年底投产，2013 年将是全面提升的一年，未来规划国内市场份额

2%，预计 2014 年广汽菲亚特将对公司业绩产生正的贡献。菲亚特重返中国市场属于势在必得，含控股的克莱斯勒在内，其

旗下有诸多产品未来有望引进中国，也因此，其有望成为公司未来最大的业绩驱动因素。广汽三菱产能供给瓶颈有望在年底

得到缓解。依托既有优势，广汽三菱快速赢利的可能性较大。 

第三，自主品牌业务步入快速提升阶段。广汽乘用车上市后依托于公务车市场的示范效应，销量规模提升迅速，2013 年预计

可达到 9.3 万辆左右。受此拉动，公司合并业务亏损也有望逐年收窄。广汽乘用车未来发展雄心勃勃，但目前新产品的研发和

推出进度依然依然需要关注。 

行业方面，2013-2014 年，行业已步入周期性恢复增长的阶段，但长期来看。乘用车行业未来也将进入全方位竞争阶段，具

有成熟产品、制造、营销能力的企业将具有竞争优势，我们看好公司业务架构及其较强竞争优势下的盈利释放潜力。 

与市场不同之处 

我们认为行业中长期依然可以维持在 13%左右的复合增长，这提供了广汽集团等企业未来业务规模和利润大幅增长的空间和

预期。其次，我们也认为行业中短期依然有较大的周期性特征，即公司业绩增长存在短期大幅向上的供给和需求双方面的支

撑。就公司来看，我们认为日系品牌汽车复苏已属于确定性事件，同时，我们看好广汽菲亚特重返中国市场后的决心和能力，

其有望实现对公司利润的快速和有力支撑。另外，我们认为公司自主品牌已步入规模化增长阶段，亏损的压力会持续减小。 

股价催化剂 

行业景气增长恢复进一步超预期；公司含合营公司新产品销量超预期增长。 

盈利预测、估值与投资评级 

我们预计广汽集团 2013-2015 年实现归属于母公司净利润分别约 23.81 亿元、39.70 亿元和 50.54 亿元，同比分别增长

110.06%、66.72%和 27.30%，相应的 EPS 分别约为 0.37 元、0.62 元和 0.79 元，净资产收益率分别约为 7.47%、11.58%
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和 13.29%。 

基于绝对估值计算得出公司价值约为 532.64 亿元，折合每股价值 8.33 元，略低于当前股价，同时，基于可比同类公司的相

对估值来看，公司股价基本合理。但如果从中长期看，特别是考虑到未来国内乘用车市场新的竞争格局和特征下，广汽集团

的综合业务竞争优势将愈发明显。依赖于合营公司不断增长的现金流，加上自主品牌的后发优势，公司业务有望走入良性发

展的阶段，公司业绩也有望不断地实现超预期增长。综合估值和公司因素，我们首次覆盖公司，给予“增持”评级。 

核心假设及风险 

行业方面，我们认为 2013 年汽车行业将走出低谷，进入景气行恢复周期，预计 2013 年-2015 年行业销量增速分别为 18%、

20%和 10%；广汽乘用车在 GS5 以及 GA3 等新品的带动下，2013 年销量有望达到 9.3 万辆，增长 140%，2014 年、2015
年预计分别为 13.00 万辆和 17.00 万辆，增长分别为 41%和 31%。受此拉动，公司合并报表业务有望在 2012 年亏损 16.87
亿元的基础上，2013 年减亏到 13.72 亿元，2014-2015 年预计亏损有望继续收窄。同时，受日系车复苏以及新合营公司后来

居上的影响，公司投资收益 2013-2015年也有望分别实现 37.13亿元、47.77亿元和 58.37亿元，同比分别增长 40.16%、28.91%
和 22.19%。 

风险因素包括：宏观经济和外部政策风险；新产品市场的风险；中日关系波动影响日系车的增长。 
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公司传统日系合资企业业务正稳步复苏 

日系车企中国战略再提升，市场份额稳步提升 

作为政治问题钓鱼岛事件对日系品牌的影响应当是阶段性的，且在逐步淡化过程中。 

2012 年日系车在国内的销量从上年的 280.7 万辆下降到 250.4 万辆，下降了 9.44%，同期国内乘用车的销量增速为 7.07%，

市场份额也因此大幅下滑，由上一年的 19.40%下降到 16.41%，钓鱼岛事件显然是导致这一变化的最主要因素。尽管这一事

件的影响目前还尚未完全消除，且中日关系目前也尚未看到明显恢复的迹象，但作为政治事件，我们认为其带来的影响主要

也是基于民族感情上的，对日系车的品牌认可度并不会受到多大影响，且作为事件总归有个从出现到解决和结束的过程。随

着时间对事件阴霾的逐步消除，基于这一因素对日系车销量的影响将会继续得到淡化。 

日系品牌正改变在中国相对保守化的策略，准备“团结一致搞好中国市场”。 

事实上，日系车在中国市场份额的下降从真正的原因上讲，还是在于日系品牌在近年国内较为保守的本土化策略。从数据上

看，早在 2008 年日系车在国内市场份额就达到最高的 30.83%，也是近年来最高的份额，但 2009 年开始，日系车份额就开

始明显下降，达到 21.26%，2010 年和 2011 年又分别继续下降到了 19.54%和 19.40%，也就是说，日系车份额的下降早在

2009 年就开始了。这期间，一方面是自主品牌的快速崛起侵蚀了一部分原有日系车的市场，另一方面，随着金融危机的过去，

欧美等汽车企业逐步恢复了竞争力，并在节能等技术上开始突破，同时在中国市场的布局力度开始加大。而反观日系品牌，

在达到 30%以上的市场份额后，尽管以丰田、本田以及日产为代表的企业也发布了令人振奋的产能扩张计划，但似乎是未感

觉到有明显竞争对手的威胁，其产能扩张实施的进度特别是新产品的投放明显不及预期，其中广汽本田、广汽丰田 2009 年、

2010 年分别也只有 1-2 款产品推出，马自达、三菱以及铃木更是近乎止步不前。因此，在自主品牌的崛起，欧美企业发力中

国市场的时候，日系品牌开始被欧美车企超越，市场份额同时下滑。可以认为，钓鱼岛事件引发的困局只是让日系车雪上加

霜，加剧了其下滑趋势而已。 

但是，我们也看到，2012 年开始，本田中国、丰田中国等都相继推出了新的中国战略。在 2011 年底的日本东京汽车展上，

本田汽车社长伊东孝绅承认，面对过去两年中国车市消费结构发生的巨大变化，本田汽车应对较为迟缓，正因为这样，本田

汽车进行了全面的反省，并制定了一系列计划，包括仿效丰田汽车，提高本田汽车中国总部在全球的地位，同时加大本土化

研发的力度，进一步推出适应中国市场需求的产品。另外，为谋求新市场的空间，将加大推出如混合动力汽车、新能源汽车

等。丰田汽车也表示中国战略、“云动计划“不变，并提出了要从“丰田中国”向“中国丰田”转变，进一步加速丰田的本土

化。还有日产汽车，事实上已经在中国大范围加紧了产能建设，2013 年也将是新产品密集投放的一年。在 2012 年广州车展

上，丰田、本田、日产等参加的阵容都明显提升，在车展发布会现场，一众日系车企领导在台上手握着手、大喊口号，高调

表示其团结一致搞好中国市场的决心。事实上，相对之前的将在日本和北美销售的产品直接引进中国市场，2013 年新推出的
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产品，如广本凌派、东本杰德、广丰新 Yaris 和东日全新骊威等均是专为中国本土设计并制造的车型。 

表 1：主要日系汽车企业 2013 年前后中国市场规划情况 

本田 

2012 年上半年，本田汽车在北京高调发布了中期战略规划，计划从 2013 年到 2015 年投放 10 款以上的

新车型和全新改款车型。到 2015 年，Honda 品牌车型的销量将比 2011 年翻一番。本田汽车同时发布了

“我动未来动”的全新品牌口号。2013 年，分别推出杰德和凌派，被视作本田强化紧凑级车市场的重要

标志，同时，高端品牌讴歌也首次公布了国产计划。 

日产 
到 2012 年底，日产中国产能已接近翻番。2013 年也将是东风日产车型密集投放的一年，除了众所瞩目

的换代天籁车型外，楼兰和骊威改款车型也将于上半年推出，此外，启辰 E50 也有望在 2013 年上市。 

丰田 

在之前提出振兴中国市场的“云动计划”之后，2012 年底再提“中国丰田”概念。投资 6.89 亿美元在常

州设立丰田全球最大研发中心，这也是丰田在本土以外唯一为实现混合动力国产化而设立的研发中心。

2013 年丰田在华销量目标为 90 万辆，虽然低于 2012 年销量目标，一旦完成将创下丰田在华销售新高。

车型方面，丰田在华合资公司一汽丰田和广汽丰田将各自投入一款小型车，助力上述销售目标的实现。 

马自达 
去年马自达在华销量是 18.7 万辆，同比减少了 13%，今年的目标是同比增长 7%至 20 万辆。未来三年在

华将总共投放 8 款全面搭载创驰蓝天的车型，目标达到每年产销 40 万辆，南北两个马自达各 20 万辆。 

三菱 
2011 年，三菱汽车在华整体销量 6 万辆（包括东南汽车及变更前的广汽长丰），2012 年只有 4 万辆，进

口三菱约 1.5 万辆。2015 年，三菱汽车在中国欲实现的销售目标是 30 万辆。 

资料来源：信达证券研发中心整理 

日系车全球竞争力不容小觑，2013 年开始日系车份额已开始逐步回升。 

尽管之前受地震以及中日关系的影响，2012 年丰田汽车再次成为全球汽车销量的龙头，这也显示了日系车企在全球汽车市场

的地位。日系车由于经济性、外观、内饰以及精准的市场定位和丰富的品牌系列等因素，都使得其在全球市场尤其是中国市

场有着广泛地品牌效应和客户基础。 

战略调整效应的逐步显现，以及频繁推出的新车型，正成为提升销量和增加市场份额的驱动因素。事实上，从 2013 年 3 月份

起，日系车市场份额已经开始缓慢提升，由前 2 月的 12.54%提高到 13.43%，之后到前 4、5、6、7 月份分别提高到 14.08%、

14.46%、14.78%和 15.14%，全年有望超过 2012 年 16.41%的水平。 
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图 1：日系车及乘用车近年增长变化比较（%） 

 
来源：caam，信达证券研发中心 

 
 

图 2：日系车近年市场份额变化 

 
来源：caam，信达证券研发中心 

广汽本田、广汽丰田 2013 年开始都将推出全新产品 

广汽本田新理念及凌派将带动公司销量增长。 

广汽本田成立于 1998 年，目前产能总计约为 48 万辆，其中广州黄埔 24 万辆，增城一期、二期分别 12 万辆。公司持有广汽

本田 50%股权。广汽本田 2008 年增长只有 3.7%，2009 年依托于锋范的上量，总销量达到 36.56 万辆，增长也达到 19.39%。

但随后的 2010 年和 2011 年，也分别有歌诗图和理念 S1 上市，但由于当时公司总产能也就只有 36 万辆，因此也并未放量，

两年的总销量分别为 38.60 万辆和 36.23 万辆。2012 年由于钓鱼岛因素更是下降到了 31.64 万辆，公司也并未有新产品推出。 

未来三年（2013-2015 年），广汽本田计划每年向市场推出三款车型，其中 2013 年，将推出新理念、第九代雅阁等，同时中

级车 Concept C（即凌派）也已开始投放。理念作为与 Honda 并行的品牌，5 月份正式开始投放，预计下半年将开始放量。

而对于目前较火热的 SUV 市场，公司未来也将推出 3 款车型，分别覆盖小型 SUV、紧凑级 SUV 及中型 SUV。此外，对于新

能源车型，将在 2015 年投产飞度混动版。 

另外，今年 5 月，广汽本田第三工厂暨发动机工厂动工仪式在广州增城举行。该厂计划于 2015 年初建成投产，投产初期的年

产能为 12 万辆，未来将扩大到 24 万辆，加上现有的 48 万辆产能，届时广汽本田的总产能将达到 72 万辆。公司计划 2020
年销量达到 100 万辆。 

广汽丰田下半年预计将推出一款全新针对中国市场的紧凑型车。 

广汽丰田成立于 2004 年，公司持有广汽丰田 50%股权。广汽丰田的凯美瑞一直是其主打产品，但在 2007 年达到最高销量

17.03 万辆后，一直未有突破，基本维持在 15-16 万辆的水平。公司 2008 年推出了雅力士产品，但绝对销量规模一直不高，
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直到 2009 年汉兰达的推出，销量才又快速提升，2009 年、2010 年销量增速分别达到 20.96 万辆和 26.94 万辆，同比分别增

长 21.85%和 28.55%。之后，尽管 2011 年公司推出了 MPV 产品逸致，但绝对销量也并不大。2012 年，更新换代后的新凯

美瑞尽管提升很快，但基本也是替代老凯美瑞的下降，总量并未有提升，2012 全年，广汽丰田更是以只有 65%的全年目标完

成率垫底日系合资品牌。 

在丰田中国战略下，2013 年，广汽丰田也将推出一款全新小型车，该车型也是丰田公司专门为中国市场打造的，预计下半年

将带来增量。广汽丰田目前总产能约为 38 万辆，分别是位于南沙的一期 26 万辆、二期 12 万辆，未来将建第三工厂，届时产

能将达到 60 万辆，但目前 关于该工厂的建设尚未有明确信息。 

图 3：广汽本田近年汽车细分产品销量变化 

 
来源：caam，信达证券研发中心 

 
 

图 4：广汽本田及日系车和乘用车近年增速变化 

 
来源：caam，信达证券研发中心 
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图 5：广汽丰田近年汽车细分产品销量变化 

 
来源：caam，信达证券研发中心 

 
 

图 6：广汽丰田及日系车和乘用车近年增速变化 

 
来源：caam，信达证券研发中心 

 

与菲亚特和三菱的新合资企业再次发力并势在必得 

广汽菲亚特未来有望成为公司最大的业绩驱动因素 

菲亚特重返中国市场，旗下诸多产品有望引进中国。 

菲亚特集团早在 1999 年就进入中国，并与南汽合作，但由于双方在产品引进以及市场看法等方面存在差异，合资公司经营一

直未达预期，最终以 2007 年菲亚特彻底撤出中国告终。由于之前过分依赖西欧和巴西两大市场，菲亚特在 2010 年被雷诺和

铃木超越，已经跌出了全球前十名。同时，在欧债危机的影响下，菲亚特在本土意大利的销量也开始下滑。因此，重新开拓

中国及印度和俄罗斯这些的新兴市场就成为菲亚特的重点战略选择。2009 年之后，菲亚特重返中国，并与广汽集团开展全方

位的合作，此番重返中国，菲亚特的面临的压力和持有的决心显然完全不同，可以预计未来将会有更多地菲亚特旗下的产品

通过广汽菲亚特平台被引入中国。 

事实上，除了精于小车的菲亚特品牌之外，菲亚特集团旗下还有阿尔法·罗密欧、法拉利、玛莎拉蒂等一系列豪华品牌，以

及蓝旗亚这样的中高端品牌。另外，菲亚特目前已经控股克莱斯勒 52%的股权，这也使得广汽与菲亚特的合作实际上已经变

成是广汽-菲亚特-克莱斯勒的合作。克莱斯勒旗下除了克莱斯勒品牌众多轿车等，还有像 Jeep 这样在中国具有广泛影响力和

认可度的 SUV 产品，另外，具有鲜明美国汽车风格的道奇汽车也属于克莱斯勒旗下，这些都有望在未来引进中国并在广汽菲

亚特本土化生产。因此，广汽与菲亚特的合作的前景和空间都相较以往合资要大得多，同时对于广汽集团摆脱对日系车的依

赖有重大战略性意义。 
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广汽菲亚特 2012 年底投产，2013 年将是全面提升的一年，未来规划国内市场份额 2%。 

广汽菲亚特成立于 2010 年 3 月，其中广汽集团和菲亚特集团各占 50%股份。公司首期 14 万辆产能已于 2012 年 9 月正式投

产，首款产品是定位于中级车的轿车产品菲翔。2012 年和 2013 年上半年其销量分别为 1.13 万辆和 1.85 万辆，加之下半年

还要推出的新产品，公司全年计划销售有可能达到 8 万辆。 

2013 年，广汽菲亚特将其作为全面提升的一年，一是持续推出适合市场的产品，二是继续完善渠道和提升产能。产品上，公

司拥有两个平台、将推出四款车型，平均每年能够推出一款新车。包括在菲翔的基础上，下半年继续推出菲翔两厢版，同时，

2014 年推出菲跃的国产车型，以及 Jeep 系列的指南者的国产，其中菲跃是基于克莱斯勒旗下道奇产品作为原型的一款产品。

上述产品都出自于与菲翔相同的 CUSW 平台。未来，我们认为，菲亚特将 Jeep 品牌其他车型，即大切诺基的平台如自由客、

牧马人以及另外一款小于指南者和自由客的 SUV 等车型引进中国本土化生产的可能性也很大。产能方面，广汽菲亚特的后期

扩产也在进行中，首期 14 万辆产能经过增加一些设备就可以达到 30 万辆。公司计划在 2015 年左右形成约 50 万辆产能规模，

中国市场份额也要能达到 2%，而这其中绝大部分将由广汽菲亚特的国产车承担。 

广汽菲亚特预计 2014 年将对公司业绩产生正的贡献。 

尽管今年有望达到 8 万辆的销售规模，但就公司短期业绩方面，由于新工厂开办初期较大的摊销折旧费用比，我们预计其真

正盈利乐观看也将是从 2014 年开始。 

表 2：广汽菲亚特产品推出及预计情况 
车型 排量 上市时间（预计） 价格区间 

菲翔（轿车） 1.4T 2012 年 9 月 9.88-15.88 万元 

菲翔两厢版 1.4T 2013 年四季度 
 

菲跃（SUV） 2.4L/3.6L 2012 年上半年（进口）/2014 年（国产） 22.98-37.58 万元 

Jeep 指南者（SUV） 2.0L/2.4L 进口已在售，2014 年国产 22.19-28.19 万元 

自由客、牧马人等 
 

未来 
 

资料来源：信达证券研发中心整理 

广汽三菱未来增速预计最快 

广汽三菱产能供给瓶颈有望在年底得到缓解。 

广汽三菱是广汽集团以广汽长丰的原有资产和人员为基础与三菱合资组建的 50:50 的公司，公司已于 2012 年 10 月挂牌。广

汽三菱目前的产能约为 5 万辆，主要就是原广汽长丰位于长沙的基地。公司现有产能已不能满足现有生产的两款产品，预计

扩产后 2013 年底产能可达到 13 万辆左右，在渠道上，其 4S 店的数量也将由年初的额 60 家左右扩大到年底的 130 家左右。
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另，按照公司的规划，未来三到五年将达到 30 万辆的生产能力，要成为三菱汽车在全球最大级别的生产销售基地，甚至五年

内更要成为中国最大的 SUV 制造厂家。 

依托既有优势，广汽三菱快速赢利的可能性较大。 

产品方面，公司也将陆续投产多款战略车型，包括 2012 年底推出的劲炫 ASX，以及今年 8 月推出的帕杰罗劲畅。前者是广

汽三菱成立后推出的首款车型，也是原进口车型国产化后的一款新车；后者帕是一款新一代的三菱帕杰罗 Sport 车型，也是介

于三菱欧蓝德与帕杰罗之间的车款，比欧蓝德有更好的越野性能，但比帕杰罗则更城市化、更舒适。未来，广汽三菱计划推

出的是一款小型 SUV 车，以及国产化另一款早已在中国市场进口销售的欧蓝德，同时，轿车产品也被纳入规划当中。2012
年，广汽三菱销售了 0.25 万辆，包括 0.14 万辆的帕杰罗和 0.11 万辆的劲炫，2013 年上半年由于劲炫的增量贡献，公司总计

销售了 1.4 万辆，全年预计可完成 4 万辆的销售规模。 

尽管三菱曾经一段时间因为质量问题产品竞争力出现下降，并受经济危机的影响，甚至退出了曾具有较大影响力的 WRC 拉力

赛和达喀尔拉力赛，但我们认为，这对三菱在中国市场的品牌认可度并未有根本性的影响。我们认为，由于相比广汽菲亚特，

广汽三菱是基于原广汽长丰的工厂进行扩充，因此前期的开办费用等相对要小，尽管其公布的新产品线相对并不丰富，但其

快速实现正赢利的可能性也较大。 

表 3：广汽三菱产品推出及预计情况 
车型 排量 上市时间（预计） 价格区间 

帕杰罗 3.0L 已在售 29.80-41.50 万元 

ASX 劲炫（SUV） 1.6L/2.0L ，进口已在售，2012 年底 11.83-21.88 万元 

帕杰罗（劲畅） 2.4L/3.0L 2013 年 8 月 36.80-39.80 万元（进口）；20.88-30.88 万元（国产） 

三菱 Mirage（全球战略小型车） 2014 年 
 

欧蓝德（SUV) 
 

2014 年 19.98-34.48 万元（进口） 

轿车 
 

未来 
 

资料来源：信达证券研发中心整理 

 

自主品牌业务步入快速提升阶段 
自主品牌业务主要是公司的合并报表业务，包括 100%持股的广汽乘用车和持股 51%的广汽吉奥， 另外还有持股 100%的广

汽商贸、广汽客车、广汽部件等，我们这里主要讨论前两者。 

广汽乘用车未来发展雄心勃勃 
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广汽乘用车上市后依托于公务车市场的示范效应，销量规模提升迅速。 

广汽乘用车成立于 2008 年 7 月，2010 年 9 月竣工暨首款车下线。与国内其它做自主品牌的企业相比，广汽乘用车属于后来

者，与大部分企业从低端做起的策略不同，广汽乘用车一开始的定位就聚焦在 B 级车市场，甚至明确以公务用车为主打市场，

先后推出的产品有传祺 GA5、GS5（SUV 版）和 GA3，其中前面两款车的销售价格最低都在 10 万元以上，高配达到了近 23
万元。凭借公务车的示范效应和较好的性能、品质，传祺上市至今，已被广东、广西、福建、浙江、四川、重庆、陕西等多

个省区市的党政机关或企事业单位选为公务用车，今年 6 月，广汽传祺获得解放军总装备部的采购大单。 

销量方面，2011 年传祺销售了 1.7 万辆，2012 年达到 3.88 万辆，随后截止到 2013 年上半年就达到了 4.32 万辆，全年加上

猎豹系列，广汽乘用车自主品牌销量预计可达到 9.3 万辆左右。（猎豹等产品系原广汽长丰体系内产品，2012 年归入广汽乘用

车） 

图 7：广汽乘用车近年分类产品销量变化情况（万辆） 

 
来源：caam，信达证券研发中心 

注：2012 年前猎豹等产品系属长丰生产。 

 
 

图 8：广汽乘用车品牌拓展重要事项情况 

时间 事项
2010年9月 亚运会指定礼宾接待车
2011年1月 广东省两会会议接待车
2011年5月 意大利领事馆专用车
2011年8月 泰达国际论坛用车

2011年10月 广州市番禺区公安分局用车
2012年1月 重庆电视台新闻采访车
2012年2月 入选2012年党政国家机关公务车目录
2012年4月 泸州公安系统警务用车
2012年7月 福州市政府机关公务用车
2012年9月 广州市第二批公安系统用车
2013年6月 获得解放军总装备部采购大单

…. …

 
来源：公司网站，信达证券研发中心 

尽管在未考虑基础研发费用分摊的情况下，广汽乘用车有望 2013 年盈利，但我们认为这种盈利的可持续性尚依赖于后续产

品的持续推出和销量规模的进一步提升。 

自主品牌乘用车的盈利一直是一道绕不过去的坎，可以说，自主品牌成功的标致主要就是看能否真正实现盈利，当然，盈利

的前提是企业的销量要达到一定的规模。目前，国内自主品牌乘用车能够实现盈利的寥寥无几，特别是那些依托于合资企业

发展的大企业集团实现自主品牌盈利更是没有，原因就在于面对外资竞争对手不断持续的新产品投放，自主品牌企业的再投

入压力包括研发投入和产能投入的压力始终存在；同时行业效率的提升，利润率的降低对单一平台产品盈利的规模化门槛也

越来越高。从规模的方面看，自主品牌企业如长安、上汽 2012 年自主品牌乘用车（不含交叉型）销量分别达到了 10.53 万辆

（不含上汽通用五菱）和 23.07 万辆，另外江淮轿车销量也达到了 15.36 万辆，而事实上，这三家企业的自主品牌轿车业务
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目前为止都尚未能够说真正实现盈利。 

尽管广汽乘用车业务如果不考虑基础研发费用分摊的情况下，似乎 2013 年可以盈利，但如上述原因，我们认为这种盈利还有

赖于未来产品的可持续推出和销量规模的继续扩大。从广汽集团合并业务的层面，我们认为实现盈利可能更需要一些时间。 

表 4：2013 年上半年主要自主品牌企业销量规模及盈利情况对比（万辆，亿元） 

 
上汽集团 长安汽车 广汽集团 

自主品牌轿车/SUV/MPV 9.07 25.72 4.56 

微车（交叉型) 75.49 37.03 0 

销量合计 84.56 62.75 4.56 

总收入 2461.45 197.51 82.47 

总成本 2429.29 202.48 89.44 

营业利润（总收入-总成本） 32 -4.97 -6.97 

资料来源：wind，信达证券研发中心整理 

注：上汽集团为合并报表业务剔除华域汽车、上柴股份数字。 

广汽乘用车未来发展雄心勃勃，但目前主要还是在开发进程中。 

广汽乘用车目前产能主要是番禺基地的 10 万辆，但目前其已经开始了二期扩能工作，预计明年 8 月底可达到 20 万辆左右的

产能规模。未来规划方面，广汽乘用车同样雄心勃勃，计划到 2015 年要形成 40 万辆产能，30 万辆销售的目标，其中二工厂

的基地已经进入选址进程中。销售方面，广汽乘用车计划 2014 年销量达到 12 万~15 万辆，2015 年将达到 20 万~25 万辆，

2017 年将冲刺 50 万辆目标。 

配合上述目标，广汽乘用车将每年至少推出一款新车，覆盖中型、紧凑型、经济型轿车以及 SUV、MPV 等细分市场，并适时

进入豪华级轿车市场。这其中包括 7 月份推出的 A 级车平台 GA3，以及 2014 年底基于该平台的 GS3（小型 SUV）等多款产

品。在既有车型升级方面，2014 年年底，传祺 GA5 也将推出第二代车型。同时，筹备已久的 C 级轿车也有望于 2015 年推出，

届时同平台还将开发更多 MPV、SUV 产品。 

表 5：广汽乘用车产品推出及预计情况 
车型 排量 上市时间（预计） 价格区间 

GA5 1.8L/2.0L 2010 年 9 月 10.08-20.18 万元 

GS5（SUV) 1.8L/2.0L 2012 年 3 月 10.88-22.98 万元 

GA3 1.6L 2013 年 7 月 7.58-11.98 万元 

GS51.8T 版、GA52013 款 2014 年下半年 
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GS3 2014 年下半年  

C 级车 
 

2015 年 
 

资料来源：信达证券研发中心整理 

广汽吉奥增长潜力尚未释放 

广汽吉奥作为广汽集团规模扩张的平台，未来将承担重要的作用。 

广汽吉奥是 2010 年广汽集团与吉奥控股合资设立的企业，注册资本 12.6 亿元，其中广汽集团以现金出资控股 51%，吉奥控

股以吉奥现有汽车业务资产为出资。吉奥控股于 2003 年成立，是主要专注于经济型细分汽车市场的民营汽车生产企业，目前

拥有杭州萧山、台州路桥、山东东营三大整车生产基地，年设计生产能力为 30 万台皮卡、SUV 和微客。该公司成立后受汽车

行业周期性的影响，以及自身资源的制约，其增长一直不快，2010 年最高的销量曾达到 9.20 万辆，但随后的 2011 年、2012
年则只有分别 2.50 万辆和 3.68 万辆，不论从绝对规模还是市场份额等方面看都还较小。 

广汽集团收购吉奥汽车显然是看重后者在微车上的资源和产能，这对于其短期做大集团规模是不错的选择。双方也承诺，合

资公司成立后将对吉奥汽车原有整车资产和业务进行整合，未来累计投资将达 60 亿元，逐步形成 50 万台整车生产能力。产

品方面，到 2013 年将形成三大新车平台，包括皮卡和 SUV 平台、MPV 平台与微车平台，涵盖各个细分市场。 

图 9：广汽吉奥近年主要产品销量变化情况（辆） 

 
来源：caam，信达证券研发中心 

 
 

图 10：广汽吉奥近年主要产品市场份额变化情况（%） 

 
来源：caam，信达证券研发中心 

短期来看，广汽吉奥除产能优势外，产品、制造、营销等能力都尚待提升，对公司也难以形成利润贡献。 

目前看，广汽集团能够给与广汽吉奥的支持还主要是资金方面，广汽吉奥作为完全独立生存的，其产品及开发能力还需要自

身慢慢积累和提升，包括制造能力、营销能力等乘用车规模化生产必备的竞争要素也需要实践中增强。因此，短期来看，受
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制于这些因素及较低的产能利用率，我们认为，广汽吉奥的盈利还尚不能看到，但由于规模较小，其对公司的盈利负担也不

会太大。 

 

行业未来发展将支撑优势企业增长 

2013-2014 年，行业已步入周期性恢复增长的阶段 

对于汽车行业，我们认为 13 年需求有 15%以上的增长是可以预期的，至少是概率比较大的，这主要是基于行业需求已经有两

年接近零增长，相对于经济总量两年分别 9.3%和 7.8%的增长，实际上可以认为汽车的潜在需求至少被抑制了约 17.83%
（9.3%*7.8%），考虑到汽车行业与经济总量的相关系数（历史回归约为 1.5 倍），这一抑制的程度还会更大。当然，这里面也

有前期需求被一定程度地透支的因素，但总体应不影响结论的成立。 

供给方面，依据对上市公司融资时点、投资进度、资产结构等的考察，行业产能在 2012 年底已集中完成或接近尾声，其中

2013 年相对 2012 年主要合资轿车企业的产能增长就约在 30%。同时企业特别是合资企业如长安福特、上海通用、东方日产

等近年推出新产品热情明显变高，众多新产品蓄势待发，自主品牌如长安、江淮、海马等也较多新产品预计 13 年上市，而这

些都将为行业的恢复性增长提供重要支撑和动力。 

（具体阐述可参见我们的《2013 年汽车行业投资策略报告》2012.12.24） 

图 11：近 10 年 GDP 增速与汽车行业增速对比（%） 

 
来源：wind，信达证券研发中心 

 
 

图 12：主要乘用车企业近年产能变化情况（万辆，%） 

 
来源：信达证券研发中心整理 

全方位的行业竞争格局将使具有优势的企业相对受益 
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尽管汽车特别是乘用车行业未来还将会继续有较大的增长空间，我们在上述所提到相关的研究报告中也提到未来 5-10 年，国

内汽车行业的长期销量复合增长依然可以维持在 13%左右，但不可否认，行业增长的黄金期已过。以轿车为例，1992 年，国

内轿车市场规模仅为 8.11 万辆，2000 年达到了 60.75 万辆，9 年复合增速约为 25%，从 2000 年到 2010 年十年时间，轿车

行业销量达到了 948 万辆，十年复合增速约为 31.62%。而随后的 2011 年、2012 年，增速分别只有 6.62%和 6.15%，今年

全年的预期大约为 15%。因此，在行业产能新一轮规模化扩张的背景下，这样一个增长背景必然会造成行业竞争状态发生一

些改变，行业内企业的盈利能力也会发生变化。 

我们认为，尽管未来行业增长速度依然可以乐观，但企业的增长已不太可能完全是基于市场需求的拉动，即过去靠增量的增

加几乎所有的企业只要采取跟随性策略即能获得一定的增长和利润，这种状况已不可持续。未来，在竞争更加激烈的背景下，

那些具有成熟的产品优势包括平台优势、制造的成本效率优势、营销创新优势等企业将会脱颖而出，在享受行业增量的同时，

更能够获得相对的市场份额，即未来市场的集中度将会逐步提升，不排除个别品牌和企业因为在“大潮时裸泳”而在浪潮退

去后被打在沙滩上。 

图 13：1992 年以来乘用车行业增速变化（%） 

 
来源：wind，信达证券研发中心 

 
 

图 14：主要乘用车企业近年市场集中度变化情况（%） 

 
来源：caam，信达证券研发中心 

 

盈利预测、估值与投资评级 

盈利预测及假设 

综合正文分析，我们对公司未来三年经营预期有如下主要判断和假定： 

1、行业方面，2013 年汽车行业将走出低谷，进入景气行恢复周期，预计 2013 年、2014 年行业销量增速分别为 18%、20%
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和 10%； 

2、广汽乘用车 2013 年在 GS5 以及 GA3 等的带动下，销量有望达到 9.3 万辆（2013H1 为 4.56 万辆），增长 140%，2014
年、2015 年预计分别可实现 13.00 万辆和 17.00 万辆，增长分别为 41%和 31%。广汽吉奥同期内预计将仍以稳定增长为特

征，2013-2015 年销量分别可实现 3.15 万辆、4.0 万辆和 5.1 万辆； 

3、前期由于原材料价格相对低位，公司综合毛利润率 2013 年上半年达到 11.19%，比 2012 年提高了 3.07 个百分点。未来

公司销量持续提升下，规模化效应会进一步有所体现，同时由于短期原材料成本上涨几率依然不大，因此，我们假定公司综

合毛利润率 2013-2015 年分别为 11.83%、14.83%和 15.89%； 

4、费用方面，公司 2012 年和 2013 上半年的期间费用比分别为 18.28%和 15.82%，其中销售费率分别为 6.11%和 5.44%，

管理费率分别为 10.52%和 8.15%。公司费用占比相对有所下降，我们认为这主要是公司主动控制的结果，同时也因为前期产

品推广和开发的力度已有所降低，因此短期内公司费用支出将会预期缩减。但我们也认为，未来随着新一轮产能扩张和新产

品的投入，公司各项费用占比可能在 2015 年后继续升高。这里假定 2013-2015 年销售费率分别为 6.50%、6.42%和 6.30%，

管理费率分别为 9.35%、9.87%和 9.45%； 

5、投资收益依然是公司最重要的利润来源。我们预计广汽本田在 2012 年 31.64 万辆销量的基础上，2013-2015 年可分别实

现 39 万辆、48 万辆和 56 万辆；广汽丰田在 2012 年 25 万辆销量的基础上，2013-2015 年可分别实现 30 万辆、35 万辆和

40 万辆；广汽菲亚特在 2012 年 1.13 万辆销量的基础上，2013-2015 年可分别实现 8 万辆、11 万辆和 15 万辆；广汽三菱在

2012 年 0.25 万辆销量的基础上，2013-2015 年可分别实现 4.5 万辆、7 万辆和 10 万辆； 

5、其它假定同 2012 年公司情况。 

根据我们的公司研究模型得出的结果，预计广汽集团 2013-2015 年实现营业收入分别约 176.49 亿元、211.51 亿元和 263.36
亿元，同比增长分别为 36.14%、19.84%和 24.51%；实现归属于母公司净利润分别约 23.81 亿元、39.70 亿元和 50.54 亿元，

同比分别增长 110.06%、66.72%和 27.30%，相应的 EPS 分别约为 0.37 元、0.62 元和 0.79 元，净资产收益率分别约为 7.47%、

11.58%和 13.29%。 

表 6：广汽集团近年及未来三年主营业务经营情况（预测） 
 合并业务 2012 年 2013 年 E 2014 年 E 2015 年 E 

广汽乘用车 

销量，万辆 3.88  9.30  13.00  17.00  

YoY，% 128.04  139.81  39.78  30.77  

收入，亿元 49.83  103.70  136.50  167.45  

毛利润率，% 8.00  13.00  16.00  17.00  
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广汽吉奥 

销量，万辆 3.68  3.15  4.00  5.10  

YoY，% 47.51  -14.42  26.98  27.50  

收入，亿元 21.12  16.88  20.50  26.10  

毛利润率，% 9.27  9.65  10.98  11.56  

合计 

销量，万辆 7.72  12.50  17.10  22.30  

YoY，% 76.81  61.94  36.80  30.41  

收入，亿元 129.64  176.49  211.51  263.36  

YoY，% 18.04  36.14  19.84  24.51  

毛利润率，% 8.76  11.83  14.83  15.89  

资料来源：wind，信达证券研发中心 

表 7：广汽集团近年及未来三年投资收益情况（预测） 
投资收益 2012 年 E 2013 年 E 2014 年 E 2015 年 E 

投资收益，万元 26.44  37.06  47.77  58.37  

YoY，% -43.15  40.16  28.91  22.19  

其中：广汽本田，万辆 31.64  39.00  48.00  56.00  

单车净利，万元 0.90  1.05  0.98  0.95  

   贡献收益，亿元 14.30  20.48  23.52  26.60  

广汽丰田 25.01  30.00  35.00  40.00  

单车净利，万元 0.87  1.00  0.93  0.90  

   贡献收益，亿元 10.91  15.00  16.28  18.00  

广汽菲亚特 1.13  8.00  11.00  15.00  

单车净利，万元 -3.49  -0.60  0.50  0.80  

   贡献收益，亿元 -1.97  -2.40  2.75  6.00  

广汽三菱 0.25  4.50  7.00  10.00  

单车净利，万元 0.00  0.30  0.50  0.75  

   贡献收益，亿元 0.00  0.68  1.75  3.75  

资料来源：caam，信达证券研发中心 

公司估值 

FCFE 估值 
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采用信达企业股权自由流折现法（FCFE）对公司进行估值，计算得出公司价值约为 532.64 亿元，折合每股价值 8.33 元。在

对公司的绝对估值中，除股权资本成本以外，永续增长率以及公司未来收入增长率对估值结果的影响是比较大的，综合来看，

基于绝对估值的估值区间约在 8.17 元-9.02 元之间。 

表 8：广汽集团 FCFE 估值法参数与估值结果 
参数假设  FCFE 价值分解  

行业平均资产 Beta 1.04 研究期经营价值 174.23 亿元 

股票 Beta 1.0832 TV 209.97 亿元 

无风险利率 3.70% 其它价值 152.03 亿元 

市场收益率 10.70% 合计 532.64 亿元 

TV 增长率 3% 总股本 64.3502 亿股 

股权资本成本 K 11.28% 每股价值 8.33 元/股 

资料来源：信达证券研发中心 

表 9：广汽集团 FCFE 估值敏感性分析 
       K 

永续增长率 g   

9.00% 10.00% 11.28% 12.00% 13.00% 

1.00%  9.50   8.57   7.65   7.23   6.74  

2.00%  10.13   9.02   7.96   7.48   6.93  

3.00%  10.96   9.60   8.33   7.79   7.16  

4.00%  12.14   10.37   8.82   8.17   7.44  

5.00%  13.90   11.45   9.46   8.66   7.80  
资料来源：wind，信达证券研发中心 

相对估值 

公司基于 2013 年每股收益的 PE 约为 24 倍，略高于同类可比公司均值的 20 倍，PB 看，当前公司 PB 约为 1.8 倍，与同类

可比公司均值的 1.9 倍相比基本一致。 

表 10：同类公司相对估值比较 

简称 股价（元） 
EPS（元） PE（倍） 

PS 
PB

（倍） 2012 2013E 2014E 2012A 2013E 2014E 

长安汽车 10.02 0.30  0.67  0.99  33  15  10  0.9  2.8  
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江淮汽车 9.3 0.38  0.52  0.89  24  18  10  0.3  1.9  

海马汽车 4.28 0.10  0.19  0.28  44  23  15  0.5  1.0  

广汽集团 9.02 0.18  0.37  0.62  50  24  15  2.5  1.8  

均值     38  20  13  1.0  1.9  

资料来源：wind，信达证券研发中心 

投资评级：首次覆盖给予“增持”评级 

总体来看，尽管公司短期有诸多业绩增长型驱动因素，但不论是基于绝对估值还是基于同类可比公司的相对估值，公司目前

股价基本已反映了基本面变化的预期，即公司未来业绩支撑的双驱动特征，一方面是合营公司增长的稳定性进一步提高，另

一方面则是自主品牌同步进入发力状态。实际上，这也是自 2012 年底到目前公司二级市场股价有超过 80%涨幅的主要原因。 

但我们也认为，如果从中长期看，特别是考虑到未来国内乘用车市场新的竞争格局和特征下，广汽集团的综合业务竞争优势

将愈发明显。依赖于合营公司不断增长的现金流，加上自主品牌的后发优势，公司业务有望走入良性发展的阶段，公司业绩

也有望不断地实现超预期增长。 

综合估值和公司因素，我们给予“增持”评级。 

 

风险因素分析 
1、受国家整体经济环境包括外部政策的影响，行业增长当前还存在一定的不确定性因素。 

2、公司自主品牌业务尽管已取得了一定的增长，但其市场保有量快速扩大带来的质量、信誉等风险也会同步增大，如出现问

题将会对公司后续的增长产生影响。 

3、日系车市场再次因出现外部事件影响而导致相关合营企业中国战略发生变化。 
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附文：公司基本情况分析 

公司概况 

广汽集团是我国第六大汽车企业，2012 年全集团销量（含合营公司）为 66.75 万辆。2010 年 8 月，公司通过借壳骏威汽车

实现 H 股上市，随后 2012 年 3 月，又通过收购长丰汽车股权以及换股加吸收合并的方式实现 A 股上市，因此，公司也是首

家实现看 A+H 股整体上市的汽车企业。目前，公司控股股东为广州汽车工业集团有限公司，持股 57.58%，实际控制人为广

州市国资委。公司另外的主要股东主要有 H 股股东占 34.29%，万向集团、中国机械工业集团公司等四家发起人股东占 4.46%，

而 A 股股东只占了剩下 3.67%。 

图 15：广汽集团股权结构图 

广州市国资委

其它A股 H股股东 广州汽车工业集团公司 万向集团等4家发起人

100%

广汽集团

3.67% 34.29% 57.58% 4.46%

 
来源：公司公告。 

公司业务及盈利结构 

广汽集团包括乘用车及相关贸易、商用车、零部件及其它如摩托车、金融等业务，其中乘用车及相关贸易的营业收入约占到

了公司总收入的 90%以上。另外，作为长期股权投资业务，广汽本田、广汽丰田以及 2010 年之后成立的广汽菲亚特、广汽

三菱等也是公司重要的业务和利润来源。 

广汽集团成立以来，盈利基本都是来自于广汽本田和广汽丰田的投资收益，其中 2011 年、2012 年和 2013 年上半年其投资收

益占到其营业利润的比重分别达到了 146.07%、276.28%和 160.24%。也就是说，广汽集团合并业务一直亏损，而亏损的主

要原因就在于自主品牌在达到规模化销售之前的投入成本和费用较大所致。就短期来看，公司合并业务实现盈利的可能性依

然不大，但亏损的程度预计会越来越小。 
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图 16：广汽集团主要业务单元收入占比情况 

 
来源：公司公告，信达证券研发中心 

注：部分业务情况系我们推算判断所得。 

 
 

图 17：广汽集团近年盈利结构变化情况（亿元） 

 
来源：公司公告，信达证券研发中心 

公司主要业务板块及产能情况 

广汽集团合并报表业务主要是自主品牌广汽乘用车，另外还有 2010 年收购的持股 51%的广汽吉奥，以及广汽客车、广汽部

件和广汽商贸等，其中广汽乘用车和广汽吉奥的产能分别为 20 万辆和 30 万辆，生产的产品分别是传祺系列轿车、SUV 和奥

轩（SUV）、星旺交叉型乘用车等。 

广汽集团的合营公司主要包括广汽本田、广汽丰田、广汽菲亚特、广汽三菱等，持股分别都是 50%，其目前包含已建设未投

产的的产能分别为 48 万辆、58 万辆、30 万辆和 13 万辆。广汽本田成立后先后推出的产品包括雅阁、飞度、思迪、锋范、

歌诗图、理念 S1、凌派以及奥德赛（MPV）等；广汽丰田成立后先后推出的产品包括凯美瑞、雅力士、新凯美瑞以及汉兰达

（SUV）和逸致（MPV）等；广汽菲亚特目前推出的产品主要是一款飞翔轿车，预期要推出的是菲跃 Jeep 指南者，皆为 SUV
车型；广汽三菱是基于原广汽长丰长沙基地的资源而组建的新公司，除生产原有的猎豹系列外，还生产帕杰罗和帕杰罗劲炫，

也皆为 SUV 车型。 

表 11：公司业务板块架构及产能一览 

 
类别 公司 持股比例（%） 地点 产能 说明 

合并 

业务 

乘用车 广汽乘用车 100 番禺 10 万辆，二期到 20 万辆 2010 年，2013 年底 

 
广汽吉奥 51 台州、杭州、东营 30 万辆 2010 年底收购 

 
广汽商贸 100 

   
商用车 广汽客车 100 广州 0.2 万辆 1993 年 

零部件 广汽部件 100 
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其它 广爱保险经纪 50.2 
   

 
众诚汽车保险 60 

   

投资 

收益 

乘用车 广汽本田 50 黄埔、增城 1 期、2 期 24+12+12，合计 48 万辆 1999 年、2006 年、2011 年底 

 
广汽丰田 50 南沙 1 期、2 期、3 期 26+12+20，合计 58 万辆 2008 年、2009 年、2015 年 

 
广汽菲亚特 50 长沙 14 万辆，技改后可扩至 30 万辆 2012 年 6 月，2015 年计划建成 50 万辆 

 
广汽三菱 50 长沙 5 万辆，年底可形成 13 万辆 2012 年，未来三到五年计划至 30 万辆 

 
本田汽车（中国） 25 广州 6 万辆 2005 年 

商用车 广汽日野 50 广州、沈阳 1.6+0.6，合计 2.2 万辆 2009 年、2008 年收购 

零部件 广丰发动机 30 
 

50 万台 
 

 
日野发动机 30 

 
3 万台 

 

 
广汽菲亚特发动机 

  
22 万台 2012 年 6 月 

其它 五羊本田摩托 50 
 

100 万台 2011 年收购 

 
广汽汇理金融 50 

   
资料来源：公司公告，信达证券研发中心 
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资产负债表    单位:百万元  利润表    单位:百万元 
会计年度 2011 2012 2013E 2014E 2015E   会计年度 2011 2012 2013E 2014E 2015E 
流动资产 21,893.23 20,274.38 20,590.16 21,511.59 25,359.25  营业收入 10,984.27 12,963.86 17,648.69 21,150.98 26,336.02 
  现金 17,140.09 15,542.41 15,689.48 15,426.97 18,721.13  营业成本 10,342.12 11,828.67 15,560.82 18,013.54 22,151.80 
  应收账款 63.60 58.97 97.07 111.67 134.57  营业税金及附加 169.93 361.59 352.97 423.02 526.72 
  其它应收款 763.22 1,022.99 970.68 1,011.02 1,332.60  营业费用 613.29 791.58 1,147.17 1,357.89 1,659.17 
  预付账款 924.63 364.75 233.41 812.05 671.32  管理费用 1,259.49 1,363.56 1,650.15 2,087.60 2,488.75 
  存货 1,536.70 1,397.42 1,711.69 2,262.05 2,611.80  财务费用 57.39 198.78 287.85 287.04 292.42 
  其他 1,465.00 1,887.84 1,887.84 1,887.84 1,887.84  资产减值损失 2.44 10.48 21.46 26.18 31.56 
非流动资产 22,443.79 29,107.35 31,839.22 34,390.02 36,869.59  公允价值变动收益 -0.45 -0.04 0.00 0.00 0.00 
  长期投资 14,364.63 16,861.94 18,456.83 20,267.66 22,280.82  投资净收益 4,650.55 2,643.92 3,713.03 4,777.08 5,836.97 
  固定资产 3,274.96 4,298.21 4,948.11 6,494.95 7,129.83  营业利润 3,183.99 957.06 2,341.30 3,732.78 5,022.57 
  无形资产 2,159.49 2,537.54 2,805.71 2,934.77 2,936.72  营业外收入 1,046.18 161.11 221.16 476.15 286.14 
  其他 2,644.73 5,409.67 5,628.56 4,692.64 4,522.23  营业外支出 172.87 118.33 120.16 137.12 125.21 
资产总计 44,337.02 49,381.73 52,429.38 55,901.61 62,228.84  利润总额 4,057.30 999.84 2,442.30 4,071.80 5,183.51 
流动负债 5,971.71 8,867.52 10,306.13 10,580.55 12,626.07  所得税 -109.91 -64.79 61.06 101.80 129.59 
  短期借款 1,792.82 2,415.78 2,415.78 2,415.78 2,415.78  净利润 4,167.21 1,064.62 2,381.24 3,970.01 5,053.92 
  应付账款 1,850.41 2,817.24 3,890.20 4,005.55 5,246.54  少数股东损益 -104.41 -68.96 0.00 0.00 0.00 
  其他 2,328.48 3,634.51 4,000.15 4,159.22 4,963.76  归属母公司净利润 4,271.62 1,133.58 2,381.24 3,970.01 5,053.92 
非流动负债 8,230.48 8,502.59 8,502.59 8,502.59 8,502.59  EBITDA 5,012.14 2,163.14 3,945.62 5,768.01 7,031.60 
  长期借款 484.38 504.79 504.79 504.79 504.79  EPS（摊薄） 0.69  0.18  0.37  0.62  0.79  

  其他 7,746.10 7,997.80 7,997.80 7,997.80 7,997.80        
负债合计 14,202.20 17,370.12 18,808.73 19,083.15 21,128.67  现金流量表    单位:百万元 
 少数股东权益 976.05 921.76 921.76 921.76 921.76  会计年度 2011 2012 2013E 2014E 2015E 
归属母公司股东权益 29,158.77 31,089.85 32,698.90 35,896.70 40,178.42  经营活动现金流 -287.16 956.08 1,437.62 -25.61 2,551.94 
负债和股东权益 44337.02  49381.73  52429.38  55901.61  62228.84     净利润 4,167.21 1,064.62 2,381.24 3,970.01 5,053.92 

         折旧摊销 507.93 668.01 932.57 1,125.46 1,277.35 

         财务费用 446.92 495.30 570.74 570.74 570.74 

重要财务指标    单位:百万元    投资损失 -4,650.55 -2,643.92 -3,713.03 -4,777.08 -5836.97 

主要财务指标 2011 2012 2013E 2014E 2015E  营运资金变动 -564.95 1,654.27 1,248.43 -935.70 1,460.47 

营业收入 10,984.27 12,963.86 17,648.69 21,150.98 26,336.02    其它 -193.72 -282.21 17.66 20.96 26.43 
  同比(%) 25.64% 18.02% 36.14% 19.84% 24.51%  投资活动现金流 2,471.54 -716.16 52.39 1,106.05 2,085.17 
归属母公司净利润 4,271.62 1,133.58 2,381.24 3,970.01 5,053.92    资本支出 -2,144.77 -2,954.76 -2,065.75 -1,860.20 -1,738.64 
  同比(%) -0.52% -73.46% 110.06% 66.72% 27.30%    长期投资 5,449.93 3,684.29 2,118.14 2,966.25 3,823.81 
毛利率(%) 5.85% 8.76% 11.83% 14.83% 15.89%    其他 -833.63 -1,445.68 0.00 0.00 0.00 

ROE(%) 15.61% 3.76% 7.47% 11.58% 13.29%  筹资活动现金流 -547.43 -2,219.87 -1,342.95 -1,342.95 -1,342.95 
每股收益(元)  0.69   0.18   0.37   0.62   0.79     吸收投资 279.12 19.08 0.00 0.00 0.00 
P/E 14  51  24  15  11     借款 463.69 24.33 0.00 0.00 0.00 
P/B  2.0   1.9   1.8   1.6   1.4     支付利息或股息 1,076.57 2,220.88 1,342.95 1,342.95 1,342.95 

EV/EBITDA 13.03  31.59  17.32  11.85  9.72   现金净增加额 1595.54  -1968.56  147.06  -262.51  3294.17  
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发布。信达证券不会因接收人收到本报告而视其为本公司的当然客户。客户应当认识到有关本报告的电话、短信、邮件提示仅为研究观点的简要沟通，对本报告的参考使用须以本报告的完整版本

为准。 
本报告是基于信达证券认为可靠的已公开信息编制，但信达证券不保证所载信息的准确性和完整性。本报告所载的意见、评估及预测仅为本报告最初出具日的观点和判断，本报告所指的证券或投

资标的的价格、价值及投资收入可能会出现不同程度的波动，涉及证券或投资标的的历史表现不应作为日后表现的保证。在不同时期，或因使用不同假设和标准，采用不同观点和分析方法，致使

信达证券发出与本报告所载意见、评估及预测不一致的研究报告，对此信达证券可不发出特别通知。 
在任何情况下，本报告中的信息或所表述的意见并不构成对任何人的投资建议，也没有考虑到客户特殊的投资目标、财务状况或需求。客户应考虑本报告中的任何意见或建议是否符合其特定状况，

若有必要应寻求专家意见。本报告所载的资料、工具、意见及推测仅供参考，并非作为或被视为出售或购买证券或其他投资标的的邀请或向人做出邀请。 
在法律允许的情况下，信达证券或其关联机构可能会持有报告中涉及的公司所发行的证券并进行交易，并可能会为这些公司正在提供或争取提供投资银行业务服务。 
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评级说明 

投资建议的比较标准 股票投资评级 行业投资评级 

本报告采用的基准指数 ：沪深 300 指数（以下简称基准）； 
时间段：报告发布之日起 6 个月内。 

 买入：股价相对强于基准 20％以上；  看好：行业指数超越基准； 

 增持：股价相对强于基准 5％～20％；  中性：行业指数与基准基本持平； 

 持有：股价相对基准波动在±5% 之间；  看淡：行业指数弱于基准。 

 卖出：股价相对弱于基准 5％以下。  

 

风险提示 

证券市场是一个风险无时不在的市场。投资者在进行证券交易时存在赢利的可能，也存在亏损的风险。建议投资者应当充分深入地了解证券市场蕴含的各项风险并谨慎行事。 
本报告中所述证券不一定能在所有的国家和地区向所有类型的投资者销售，投资者应当对本报告中的信息和意见进行独立评估，并应同时考量各自的投资目的、财务状况和特定需求，必要时就法

律、商业、财务、税收等方面咨询专业顾问的意见。在任何情况下，信达证券不对任何人因使用本报告中的任何内容所引致的任何损失负任何责任，投资者需自行承担风险。 
 

http://www.hibor.com.cn


<<
  /ASCII85EncodePages false
  /AllowTransparency false
  /AutoPositionEPSFiles true
  /AutoRotatePages /All
  /Binding /Left
  /CalGrayProfile (Gray Gamma 2.2)
  /CalRGBProfile (sRGB IEC61966-2.1)
  /CalCMYKProfile (U.S. Web Coated \050SWOP\051 v2)
  /sRGBProfile (sRGB IEC61966-2.1)
  /CannotEmbedFontPolicy /Warning
  /CompatibilityLevel 1.5
  /CompressObjects /All
  /CompressPages true
  /ConvertImagesToIndexed true
  /PassThroughJPEGImages true
  /CreateJobTicket false
  /DefaultRenderingIntent /Default
  /DetectBlends true
  /DetectCurves 0.1000
  /ColorConversionStrategy /sRGB
  /DoThumbnails false
  /EmbedAllFonts true
  /EmbedOpenType false
  /ParseICCProfilesInComments true
  /EmbedJobOptions true
  /DSCReportingLevel 0
  /EmitDSCWarnings false
  /EndPage -1
  /ImageMemory 1048576
  /LockDistillerParams false
  /MaxSubsetPct 100
  /Optimize true
  /OPM 1
  /ParseDSCComments true
  /ParseDSCCommentsForDocInfo true
  /PreserveCopyPage true
  /PreserveDICMYKValues true
  /PreserveEPSInfo false
  /PreserveFlatness true
  /PreserveHalftoneInfo false
  /PreserveOPIComments false
  /PreserveOverprintSettings true
  /StartPage 1
  /SubsetFonts true
  /TransferFunctionInfo /Apply
  /UCRandBGInfo /Remove
  /UsePrologue false
  /ColorSettingsFile ()
  /AlwaysEmbed [ true
  ]
  /NeverEmbed [ true
    /Arial-Black
    /Arial-BlackItalic
    /Arial-BoldItalicMT
    /Arial-BoldMT
    /Arial-ItalicMT
    /ArialMT
    /ArialNarrow
    /ArialNarrow-Bold
    /ArialNarrow-BoldItalic
    /ArialNarrow-Italic
    /CenturyGothic
    /CenturyGothic-Bold
    /CenturyGothic-BoldItalic
    /CenturyGothic-Italic
    /CourierNewPS-BoldItalicMT
    /CourierNewPS-BoldMT
    /CourierNewPS-ItalicMT
    /CourierNewPSMT
    /Georgia
    /Georgia-Bold
    /Georgia-BoldItalic
    /Georgia-Italic
    /Impact
    /LucidaConsole
    /Tahoma
    /Tahoma-Bold
    /TimesNewRomanMT-ExtraBold
    /TimesNewRomanPS-BoldItalicMT
    /TimesNewRomanPS-BoldMT
    /TimesNewRomanPS-ItalicMT
    /TimesNewRomanPSMT
    /Trebuchet-BoldItalic
    /TrebuchetMS
    /TrebuchetMS-Bold
    /TrebuchetMS-Italic
    /Verdana
    /Verdana-Bold
    /Verdana-BoldItalic
    /Verdana-Italic
  ]
  /AntiAliasColorImages false
  /CropColorImages true
  /ColorImageMinResolution 150
  /ColorImageMinResolutionPolicy /OK
  /DownsampleColorImages true
  /ColorImageDownsampleType /Bicubic
  /ColorImageResolution 150
  /ColorImageDepth -1
  /ColorImageMinDownsampleDepth 1
  /ColorImageDownsampleThreshold 1.50000
  /EncodeColorImages true
  /ColorImageFilter /DCTEncode
  /AutoFilterColorImages true
  /ColorImageAutoFilterStrategy /JPEG
  /ColorACSImageDict <<
    /QFactor 0.76
    /HSamples [2 1 1 2] /VSamples [2 1 1 2]
  >>
  /ColorImageDict <<
    /QFactor 0.76
    /HSamples [2 1 1 2] /VSamples [2 1 1 2]
  >>
  /JPEG2000ColorACSImageDict <<
    /TileWidth 256
    /TileHeight 256
    /Quality 15
  >>
  /JPEG2000ColorImageDict <<
    /TileWidth 256
    /TileHeight 256
    /Quality 15
  >>
  /AntiAliasGrayImages false
  /CropGrayImages true
  /GrayImageMinResolution 150
  /GrayImageMinResolutionPolicy /OK
  /DownsampleGrayImages true
  /GrayImageDownsampleType /Bicubic
  /GrayImageResolution 150
  /GrayImageDepth -1
  /GrayImageMinDownsampleDepth 2
  /GrayImageDownsampleThreshold 1.50000
  /EncodeGrayImages true
  /GrayImageFilter /DCTEncode
  /AutoFilterGrayImages true
  /GrayImageAutoFilterStrategy /JPEG
  /GrayACSImageDict <<
    /QFactor 0.76
    /HSamples [2 1 1 2] /VSamples [2 1 1 2]
  >>
  /GrayImageDict <<
    /QFactor 0.76
    /HSamples [2 1 1 2] /VSamples [2 1 1 2]
  >>
  /JPEG2000GrayACSImageDict <<
    /TileWidth 256
    /TileHeight 256
    /Quality 15
  >>
  /JPEG2000GrayImageDict <<
    /TileWidth 256
    /TileHeight 256
    /Quality 15
  >>
  /AntiAliasMonoImages false
  /CropMonoImages true
  /MonoImageMinResolution 1200
  /MonoImageMinResolutionPolicy /OK
  /DownsampleMonoImages true
  /MonoImageDownsampleType /Bicubic
  /MonoImageResolution 1200
  /MonoImageDepth -1
  /MonoImageDownsampleThreshold 1.50000
  /EncodeMonoImages true
  /MonoImageFilter /CCITTFaxEncode
  /MonoImageDict <<
    /K -1
  >>
  /AllowPSXObjects true
  /CheckCompliance [
    /None
  ]
  /PDFX1aCheck false
  /PDFX3Check false
  /PDFXCompliantPDFOnly false
  /PDFXNoTrimBoxError true
  /PDFXTrimBoxToMediaBoxOffset [
    0.00000
    0.00000
    0.00000
    0.00000
  ]
  /PDFXSetBleedBoxToMediaBox true
  /PDFXBleedBoxToTrimBoxOffset [
    0.00000
    0.00000
    0.00000
    0.00000
  ]
  /PDFXOutputIntentProfile ()
  /PDFXOutputConditionIdentifier ()
  /PDFXOutputCondition ()
  /PDFXRegistryName ()
  /PDFXTrapped /False

  /CreateJDFFile false
  /Description <<


    /CHT <FEFF4f7f752890194e9b8a2d7f6e5efa7acb7684002000410064006f006200650020005000440046002065874ef69069752865bc666e901a554652d965874ef6768467e5770b548c52175370300260a853ef4ee54f7f75280020004100630072006f0062006100740020548c002000410064006f00620065002000520065006100640065007200200036002e003000204ee553ca66f49ad87248672c4f86958b555f5df25efa7acb76840020005000440046002065874ef63002>
    /CZE <>
    /DAN <>
    /DEU <>
    /ESP <>
    /ETI <>
    /FRA <>



    /HUN <>
    /ITA (Utilizzare queste impostazioni per creare documenti Adobe PDF adatti per visualizzare e stampare documenti aziendali in modo affidabile. I documenti PDF creati possono essere aperti con Acrobat e Adobe Reader 6.0 e versioni successive.)
    /JPN <>
    /KOR <FEFFc7740020c124c815c7440020c0acc6a9d558c5ec0020be44c988b2c8c2a40020bb38c11cb97c0020c548c815c801c73cb85c0020bcf4ace00020c778c1c4d558b2940020b3700020ac00c7a50020c801d569d55c002000410064006f0062006500200050004400460020bb38c11cb97c0020c791c131d569b2c8b2e4002e0020c774b807ac8c0020c791c131b41c00200050004400460020bb38c11cb2940020004100630072006f0062006100740020bc0f002000410064006f00620065002000520065006100640065007200200036002e00300020c774c0c1c5d0c11c0020c5f40020c2180020c788c2b5b2c8b2e4002e>
    /LTH <>
    /LVI <>
    /NLD (Gebruik deze instellingen om Adobe PDF-documenten te maken waarmee zakelijke documenten betrouwbaar kunnen worden weergegeven en afgedrukt. De gemaakte PDF-documenten kunnen worden geopend met Acrobat en Adobe Reader 6.0 en hoger.)
    /NOR <>
    /POL <>
    /PTB <>


    /SKY <>

    /SUO <>
    /SVE <>
    /TUR <>

    /ENU (Use these settings to create Adobe PDF documents suitable for reliable viewing and printing of business documents.  Created PDF documents can be opened with Acrobat and Adobe Reader 6.0 and later.)
    /CHS <FEFF4f7f75288fd94e9b8bbe5b9a521b5efa7684002000410064006f006200650020005000440046002065876863900275284e8e55464e1a65876863768467e5770b548c62535370300260a853ef4ee54f7f75280020004100630072006f0062006100740020548c002000410064006f00620065002000520065006100640065007200200036002e003000204ee553ca66f49ad87248672c676562535f00521b5efa768400200050004400460020658768633002>
  >>
>> setdistillerparams
<<
  /HWResolution [600 600]
  /PageSize [992.126 651.969]
>> setpagedevice


