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新股询价报告 

 
优秀的钢铁物流区域龙头 

 钢贸行业的核心属性——信用评估与物流成本 

中国钢贸业产品价格信息丰富且透明，但对手盘风险巨大且评估困难，尤其是

在宏观经济波动时容易出现系统性风险。因此，中国大宗商品平台公司的核心

挑战在于解决买卖双方的对手盘风险评估问题。 

由于钢材物流成本占售价比重较高，钢贸平台往往具有区域性和派生性特征，

钢贸市场的区位与腹地制造/建筑业的集聚水平高度相关。 

 欧浦钢网成为区域龙头的核心竞争优势 

在中国最大的板材消费区域顺德乐从，欧浦深耕多年。在区域终端客户与贸易

商的风险评估和风险管理方面，欧浦具丰富经验和一流口碑，其客户更容易获

得银行融资，银行融资支持则为欧浦吸引更多的仓储客户。 

 欧浦钢网与上海钢联的互联网交易平台之路 

钢铁互联网只解决了价格和供求的信息问题 A，但钢贸网上交易平台还需要解

决产品真实存在 B、卖方信用 C（重复质押）和买方信用 D（支付能力）等互

联网难以解决的问题。 

上海钢联原来拥有 A，未来也许需要通过 IT 技术甚至仓库巨大的投资解决问

题 B 和问题 C。欧浦钢网依靠其仓储主业基础，解决了问题 B 和 C，但是这种

区域性的信用积累，决定了其短期内是区域性的平台。 

 短期增速取决于募投资金运用，长期看搬迁与土地处臵 

过去三年公司钢材仓储/加工量稳定，产能利用率高，主要通过提价实现增长。

预计 2014 年主业平淡，募投资金运用决定今年业绩。中期看，增长取决于向

异地的产能转移和扩张速度和客户接受度，以及现有土地未来的用途。 

 建议短期打新投资者报价区间 19.5-21.5 元 

打新是典型的短期投资，打新回报率很大程度上与基本面关系较小，与市场气

氛和监管指引关系更大。我们的建议仅针对短期打新投资者，建议报价区间

19.5-21.5 元，对应 2012 年摊薄后 EPS 的 PE 估值为 24-26 倍。 

 

 盈利预测和财务指标 

 2011 2012 2013E 2014E 2015E 

营业收入 (百万元 ) 488 625 655 847 1,045 

(+/-%)  57.7% 28.1% 4.8% 29.3% 23.4% 

净利润 (百万元 ) 97 119 125 147 169 

(+/-%)  31.4% 22.7% 5.0% 17.5% 14.9% 

摊薄每股收益 (元 ) 0.67 0.82 0.86 1.01 1.16 

EBIT Marg in  24.5% 24.1% 22.7% 22.5% 20.6% 

净资产收益率 (ROE) 25.3% 23.7% 20.7% 11.6% 12.1% 

资料来源：Wind、国信证券经济研究所预测                    注：摊薄每股收益按最新总股本计算 
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仓储和加工业务贡献主要利润 

公司是一家集实体物流和电子商务为一体的大型第三方钢铁物流企业。钢材仓

储与加工等传统业务是公司的主要盈利核心，而电子商务目前的主要作用在于

通过提升服务来提高客户忠诚度。 

实体物流——仓储、加工是盈利核心 

公司的实体物流可分为三大业务板块，即钢铁仓储服务、加工服务及综合物流

服务。 

其中，仓储、加工两大传统业务毛利贡献占比超 80%，而综合物流服务毛利贡

献接近 20%。 

电子商务——“欧浦钢网”起步三年，服务功能为主 

公司的电子商务则通过“欧浦钢网”（www.opsteel.cn）开展，包括钢材超市现

货交易平台和钢铁资讯服务两大网络服务平台。 

欧浦钢网直接提供了卖方的联系方式，因此其网络目前的核心价值在于通过提

升客户服务水平提高主业的吸引力，而不在于撮合网上成交。 

 

图 1：公司业务结构图 

 

资料来源：公司公告，国信证券经济研究所整理 

 

图 2：公司三大主业毛利贡献结构（2009-2013H1） 

 

资料来源：公司公告，国信证券经济研究所整理 
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重资产特征——经营规模扩大有待产能提升 

公司的传统钢铁物流服务，特别是仓储业务，具有明显的重资产属性。过去三

年尽管钢贸经营环境跌宕起伏，但公司仓储与加工业务的业务量基本稳定，主

要通过提价实现业绩增长。未来长期的增长，主要依赖于利用募投资金在九江

乃至珠三角以外区域新建仓储面积及加工能力。 

 

重资产特征加固行业竞争门槛 

尽管资本市场偏爱轻资产，但是物流公司往往必须通过重资产建立竞争壁垒。 

公司所从事的仓储、加工业务对固定资产投资的要求较高，建设初期需要投入

大量资金购臵土地使用权、建造仓库、购买设备，因此具有较为明显的重资产

属性。 

从行业竞争来看，重资产特征明显提高了行业进入门槛与先发优势。 

 

过去三年连续提价提升业绩，产能利用率维持高位 

从财务特征来看，公司仓储与加工等传统业务的毛利率较高，且随着产能利用

率的提升，毛利率也稳步提升。当产能利用率接近饱和，毛利率将趋于稳定。 

目前，公司仓储与加工业务的产能利用率已接近饱和，未来经营规模的扩大，

有待仓储面积及加工能力的提高。 

 

我们预计募投项目投产前，公司的仓储与加工两大核心业务将平稳增长。随着

募投项目陆续投产，公司的营业收入或再次迎来快速增长期。 

 

图  3：公司的仓储与加工业务毛利率较高  图 4：仓储与加工业务的成本结构（2013H1） 

 

 

 
资料来源：公司公告，国信证券经济研究所整理  资料来源：公司公告，国信证券经济研究所整理 

 

中小客户——第三方仓储物流的客户定位 

“中小客户”定位，是第三方钢铁物流服务的天然属性。 

一方面，“小客户”定位可以使公司拥有相对较强的议价能力，对于提升回报率
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大有助益。但另一方面，“中小客户”定位也对公司的风险管理提出了很高的要

求。 

 

第三方钢铁物流服务天然的“中小客户”特征 

从公司的前五大客户收入贡献来看，公司客户分散，且主要是中小钢材贸易商

与用钢企业。 

在我们看来，“中小客户”特征，是第三方钢铁物流服务的天然属性。 

正是由于规模有限，用钢小批量且多规格，导致众多的中小客户无法直接与钢

厂进行需求对接，而自建仓库或自行加工又不经济，从而衍生出专业的第三方

物流服务需求。 

 

中小客户定位对于公司的风险管理能力提出了较高的要求 

 “中小客户”特征可以使公司拥有相对较强的议价能力。过去三年钢贸行业跌

宕起伏，公司却成功地大幅提高了业务价格收费标准。 

但另一方面，“中小客户”，特别是中小钢材贸易商，正是最容易受到钢铁行业

景气周期波动影响的客户群体。公司披露的过去三年经营业绩，反映了区域性

仓储龙头的风险管理优势和公司管理层很高的风险管理水平。 

 

图  5：公司前五大客户收入贡献占比  图 6：钢材价格波动趋势 

 

 

 

资料来源：公司公告，国信证券经济研究所整理  资料来源：Wind，国信证券经济研究所整理 

 

图  7：公司仓储业务价格调整情况  图 8：公司加工业务价格调整情况 

 

 

 

资料来源：公司公告，国信证券经济研究所整理  资料来源：公司公告，国信证券经济研究所整理 

 

0%

10%

20%

30%

40%

50%

仓储业务 加工业务 综合物流服务

（
前

五
大

客
户

收
入

贡
献

占
比

）

2010 2011 2012 2013H1

80

90

100

110

120

130

140

2009 2010 2011 2012 2013 2014

（
1
9
9
4
年

4
月

=
1
0
0
）

钢材综合价格指数



 

 

  

 

请务必阅读正文之后的免责条款部分                                                           全球视野  本土智慧 
 

Page  7 

区域性特征——有利于风控 

公司股票简称由“欧浦物流”变更为“欧浦钢网”，市场对公司的电子商务概念

更为关注。 

与 2013 年颇受市场青睐的上海钢联（300226.SZ）相比，公司在线下早已具备

成熟的实体物流，“欧浦钢网”更是国内首家钢铁现货交易网站。自 2005 年至

今，“欧浦钢网”更主要体现了服务功能。 

 

钢铁实体物流服务区域性特征明显 

钢铁具有密度大，质量高，搬运不易等特点，一般钢铁物流行业服务半径不超

过 350 公里。因此，钢铁实体物流服务往往具有明显的区域性特征。 

公司就是典型的区域性钢铁实体物流服务商——立足于广东省，辐射珠三角和

华南地区。公司在腹地市场中具有良好的品牌优势，不仅与当地银行关系良好，

更能够凭借对腹地市场客户类型及业务特征的熟知，保持其盈利能力与风控能

力。 

公司钢贸网上交易的优势源自于实体仓库和多年深耕积累的风险评估和管理能

力，这是一般互联网公司不具备，而钢贸行业极为关键的能力。同时，与公司

区域性的仓储加工业务匹配，网上交易也具备区域性特征。 

 

目前电子商务服务功能高于交易功能 

与 2013 年颇受市场青睐的上海钢联（300226.SZ）相比，公司在线下早已具备

成熟的实体物流。公司努力通过“欧浦钢网”（www.opsteel.cn）实现线下与线

上的融合发展。 

事实上，“欧浦钢网”是国内首家钢铁现货交易网站。截止 2013 年 6 月底，“欧

浦钢网”拥有 2000 多家签约会员。由于欧浦钢网直接提供了交易对手的联系

方法，所以互联网对业务的推动，更多地体现在提升客户服务品质，而不是网

上交易量方面。 

 

图 9：“欧浦钢网”认证会员数量与点击量 

 

资料来源：公司公告，国信证券经济研究所整理 

http://www.opsteel.cn/
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区域性是公司仓储和互联网业务的共同特征 

公司的电子商务，建立于其实体物流服务之上。公司作为区域龙头仓储企业，

其互联网业务的优势和重点也在于区域客户。 

 

表  1：“欧浦钢网”与“我的钢铁网”浏览量比较 

 网址 日均 IP访问量（一周平均） 日均 PV浏览量（一周平均） 平均每个访问者浏览的页面数（三月平均） 

欧浦钢网 www. opsteel.cn 6600 26400 3.1 

我的钢铁网 www.my steel.com 33000 389400 11.6 

资料来源：http://alexa.chinaz.com，国信证券经济研究所整理 

 

募投项目扩充主业产能 

公司此次计划公开发行不超过 3939 万股人民币普通股，募集资金将用于钢铁

仓储中心建设项目、加工中心建设项目及电子商务中心建设项目。募投项目将

大幅提升公司仓储及加工业务服务能力。 

 

现有产能利用率高 

公司现有钢铁仓储能力 150 万吨，年钢铁设计加工能力 250 万吨。 

近几年，公司仓储业务与加工业务的产能利用率维持高位，多项仓储及加工业

务收费标准均大幅提高。 

 

图  10：公司仓储业务的平均库存量稳定且接近产能上限  图 11：公司加工服务量稳步增长且接近产能上限 

 

 

 

资料来源：公司公告，国信证券经济研究所整理  资料来源：公司公告，国信证券经济研究所整理 

 

募投项目将大幅提升主业产能 

公司此次计划公开发行不超过 3939 万股人民币普通股，募集资金将用于钢铁

仓储中心建设项目、加工中心建设项目及电子商务中心建设项目。 

预计两大物流实体募投项目可新增仓储能力 150 万吨（提高 100%），新增加工

能力 200 万吨（提高 80%）。 

此外，电子商务中心主要建设内容为电子商务大楼，主要用作电子商务中心的
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办公及研发场所。 

 

表  2：公司募投项目概览 

项目名称 
投资总额 其中 

建设周期 
新增产能 年均收入 年均净利润 财务内部收益率 

（万元） 建设投资 流动资金 （万元） （万元） （所得税后） （万吨） 

钢铁仓储中心建设项目 29,108 28,775 333 24 个月 150 8,265 4,686 17.72% 

加工中心建设项目 18,980 17,854 1,126 36 个月 200 7,106 3,618 24.50% 

电子商务中心建设项目 5,868 5,292 576 18 个月     
合计 53,956 51,921 2,035      

资料来源：http://alexa.chinaz.com，国信证券经济研究所整理 

 

需要注意的是，此次募投项目选址为佛山市南海区九江镇，而非公司的大本营

——佛山市顺德区乐从镇。 

两处相距仅 20 公里左右，未来客户转移的意愿和速度，会决定公司未来主业发

展的节奏。此外，由于公司现有仓库临近高速公路和扩张后的城市外围，中长

期看我们预计现有仓储土地有可能改变用途。 

 

建议报价区间为 19.5-21.5 元 

打新是典型的短期投资，打新回报率很大程度上与基本面关系较小，与市场气

氛和监管指引关系更大。我们的建议仅针对短期打新投资者，建议报价区间

19.5-21.5 元，对应 2012 年 PE 为 24-26 倍。 

 

2014年业绩或前低后高 

我们预计 2014 年钢铁行业相对平稳，考虑到公司目前产能利用率较高且过去

三年仓储收费已经大幅提高，预计 2014 年公司主业发展平淡，募投资金的短

期运用很大程度上决定了 2014 年的盈利。 

如果结合我们对公司披露的 2013 年上半年报表的分析，以及募投资金实际运

用导致的时间差，我们预计 2014 年全年业绩增速前低后高。 

 

打新收益率取决于机构与散户的预期差 

打新是典型的短期投资，打新回报率很大程度上与基本面关系较小，与市场气

氛和监管指引关系更大。 

 

表  3：“打新”收益率测算 

  
首日股价涨幅 

  
20% 30% 40% 50% 60% 70% 80% 

“打新” 

中签率 

0.5% 0.1% 0.2% 0.2% 0.3% 0.3% 0.4% 0.4% 

1.0% 0.2% 0.3% 0.4% 0.5% 0.6% 0.7% 0.8% 

1.5% 0.3% 0.5% 0.6% 0.8% 0.9% 1.1% 1.2% 

2.0% 0.4% 0.6% 0.8% 1.0% 1.2% 1.4% 1.6% 

2.5% 0.5% 0.8% 1.0% 1.3% 1.5% 1.8% 2.0% 

3.0% 0.6% 0.9% 1.2% 1.5% 1.8% 2.1% 2.4% 

资料来源：国信证券经济研究所测算 
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风险提示 

 市场竞争加剧风险 

国内第三方钢铁物流行业发展迅速，一些国际巨头也看好中国钢铁物流市场巨

大的发展空间，纷纷进入中国市场。华南沿海一些地区正在兴建码头和仓储物

流基地，大型钢铁生产企业、物资公司竞相组建合资公司、分公司、子公司落

户广东，广东省内的广州钢铁股份有限公司亦实施资产重组，转型现代钢铁物

流业务，广东省客户在华南地区将有更大的选择余地。综合国际国内两方面因

素，公司在华南地区面临更激烈的市场竞争。 

 

 钢材市场持续低迷风险 

公司客户大多为中小型贸易商与用钢客户。若钢材市场持续低迷，不仅公司盈

利能力将受到挤压，公司的部分客户（特别是中小型贸易商客户）将有可能逐

渐萎缩、转型甚至倒闭。 

 

 异地扩张风险 

公司目前经营管理能力在业内具有较好的口碑。未来公司将通过募投项目实现

异地扩张，将可能面临较大的管理挑战。 
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附表：财务预测与估值 

财务预测与估值 资产负债表（百万元） 2012 2013E 2014E 2015E  利润表（百万元） 2012 2013E 2014E 2015E 

货币资金 356 359 1043 904   营业收入 625 655 847 1045 

应收款项 10 36 23 14   营业成本 436 467 605 766 

存货净额 20 77 66 42   营业税金及附加 8 8 10 13 

其他流动资产 9 10 13 16   销售费用 1 1 1 2 

流动资产合计 394 481 1145 976   管理费用 37 59 68 78 

固定资产 188 178 221 491   财务费用 24 12 4 0 

无形资产及其他 286 257 229 200   投资收益 1 1 1 1 

投资性房地产 7 7 7 7   资产减值及公允价值变动 (0) 0 0 0 

长期股权投资 15 21 27 33   其他收入 8 29 29 29 

资产总计 940 944 1628 1706   营业利润 127 137 187 216 

短期借款及交易性金融负债 195 100 100 100   营业外净收支 13 10 10 10 

应付款项 4 4 5 6   利润总额 140 147 197 226 

其他流动负债 61 60 78 19   所得税费用 21 22 49 56 

流动负债合计 260 164 183 125   少数股东损益 0 0 0 0 

长期借款及应付债券 166 166 166 166   归属于母公司净利润 119 125 147 169 

其他长期负债 9 9 9 9            

长期负债合计 176 176 176 176   现金流量表（百万元） 2012 2013E 2014E 2015E 

负债合计 436 339 358 301   净利润 119 125 147 169 

少数股东权益 0 0 0 0   资产减值准备 25 38 39 46 

股东权益 505 605 1270 1406   折旧摊销 0 0 0 0 

负债和股东权益总计 940 944 1628 1706   公允价值变动损失 4 (0) 1 1 

            财务费用 24 12 4 0 

关键财务与估值指标 2012 2013E 2014E 2015E   营运资本变动 22 (35)  39 (27)  

每股收益 0.82 0.86 1.01 1.16   其它 (4) 0 (1) (1) 

每股红利 0.16 0.17 0.20 0.23   经营活动现金流 166 129 226 188 

每股净资产 3.47 4.16 8.73 9.66   资本开支 (7) 0 (53)  (288)  

ROIC 18% 17% 21% 19%   其它投资现金流 0 0 0 0 

ROE 24% 21% 12% 12%   投资活动现金流 (8) (6) (59)  (294)  

毛利率 30% 29% 29% 27%   权益性融资 0 0 547 0 

EBITMargin  24% 23% 22% 21%   负债净变化 50 0 0 0 

EBITDAMargin  28% 28% 27% 25%   支付股利、利息 (23)  (25)  (29)  (34)  

收入增长 28% 5% 29% 23%   其它融资现金流 (32)  (95)  0 0 

净利润增长率 23% 5% 18% 15%   融资活动现金流 22 (120)  518 (34)  

资产负债率 46% 36% 22% 18%   现金净变动 181 3 684 (139)  

           货币资金的期初余额 176 356 359 1043 

           货币资金的期末余额 356 359 1043 904 

           企业自由现金流 168 130 168 (107)  

           权益自由现金流 186 45 171 (107)  

资料来源：wind、国信证券经济研究所预测       
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国信证券投资评级 

类别 级别 定义 

股票 

投资评级 

推荐 预计 6 个月内，股价表现优于市场指数 20%以上 

谨慎推荐 预计 6 个月内，股价表现优于市场指数 10%-20%之间 

中性 预计 6 个月内，股价表现介于市场指数±10%之间 

回避 预计 6 个月内，股价表现弱于市场指数 10%以上 

行业 

投资评级 

推荐 预计 6 个月内，行业指数表现优于市场指数 10%以上 

谨慎推荐 预计 6 个月内，行业指数表现优于市场指数 5%-10%之间 

中性 预计 6 个月内，行业指数表现介于市场指数±5%之间 

回避 预计 6 个月内，行业指数表现弱于市场指数 5%以上 

分析师承诺 

作者保证报告所采用的数据均来自合规渠道，分析逻辑基于本人的职业理解，通过

合理判断并得出结论，力求客观、公正，结论不受任何第三方的授意、影响，特此

声明。 

风险提示 

本报告版权归国信证券股份有限公司（以下简称“我公司”）所有，仅供我公司客

户使用。未经书面许可任何机构和个人不得以任何形式使用、复制或传播。任何有

关本报告的摘要或节选都不代表本报告正式完整的观点，一切须以我公司向客户发

布的本报告完整版本为准。本报告基于已公开的资料或信息撰写，但我公司不保证

该资料及信息的完整性、准确性。本报告所载的信息、资料、建议及推测仅反映我

公司于本报告公开发布当日的判断，在不同时期，我公司可能撰写并发布与本报告

所载资料、建议及推测不一致的报告。我公司或关联机构可能会持有本报告中所提

到的公司所发行的证券头寸并进行交易，还可能为这些公司提供或争取提供投资银

行业务服务。我公司不保证本报告所含信息及资料处于最新状态；我公司将随时补

充、更新和修订有关信息及资料，但不保证及时公开发布。 

证券投资咨询业务的说明 

证券投资咨询业务是指取得监管部门颁发的相关资格的机构及其咨询人员为证券

投资者或客户提供证券投资的相关信息、分析、预测或建议，并直接或间接收取服

务费用的活动。 

证券研究报告是证券投资咨询业务的一种基本形式，指证券公司、证券投资咨询机

构对证券及证券相关产品的价值、市场走势或者相关影响因素进行分析，形成证券

估值、投资评级等投资分析意见，制作证券研究报告，并向客户发布的行为。 
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