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黄酒龙头企业 外延扩张谋发展 
 
■国内黄酒行业龙头企业。公司 2013 年营业收入为 9.34 亿元，市占

率为 6.07%。收入规模位于古越龙山、金凤酒业之后，位列第三。销

售区域主要集中在浙江，其中浙江绍兴占销售比重的 42%。且公司为

民营企业，相比行业前两位的国有体制更为灵活。 
 

■竞争优势： 黄酒行业目前销售主要集中在江浙沪一带，相比白酒

行业在规模上具有较大的差距。公司作为国内历史最悠久的黄酒企业

之一，具有销售渠道优势和原酒储量优势。随着黄酒口感改良，以及

黄酒的健康性被大众所认识，黄酒行业仍具有较大的发展空间。伴随

公司上市后带来的募集资金及品牌声誉度的提高，使得公司有望获得

超越行业的发展。  
 

■财务分析：1）收入构成：中高端和普通产品 2013 年分别占公司收

入的 44.5%和 49.1%，由于三公消费对高端产品销售的影响，13 年普

通产品的收入占比第一次超过中高端。2）盈利能力：毛利率持续提

升，同行业比较低于金枫酒业，高于古越龙山。3）费用管控能力：

近几年期间费用率持续下降，可见公司具有较好的费用管控能力，同

行业比较优于金枫酒业，和古越龙山相差无几。 
 

■募投资金主要用于年产 4 万千升中高档优质绍兴黄酒项目，扩大公

司产能，为公司外延扩张获得更大的市场份额提供基础。 
 

■投资建议：预计 2013-2015 年净利润分别为 1.28 亿元、1.42 亿元、

1.59 亿元，净利润增速分别为 3.3%、10.8%和 11.8%。按照发行 1 亿

股来计算，全面摊薄的 EPS 分别为 0.32 元、0.35 元和 0.40 元。根据

可比上市公司 2014 年 PE 估值的对比，同时我们考虑到一季度黄酒

行业盈利能力有所下滑，我们认为给予公司 2014 年 PE 为 25-27 倍相

对合理，建议定价区间为 8.01 元-8.65 元，询价区间为 3.80 元-4.20 元。 
 

■风险提示：1）外延扩张的进度低于预期；2）外延扩张的过程中费

用投入过大，使得业绩承压；3）三公消费对中高档黄酒消费的影响。 

 
Table_Exc el1  

摘要(百万元) 2012 2013 2014E 2015E 2016E 

营业收入 974.8 933.8 945.7 1,008.6 1,093.4 
净利润 127.2 124.0 128.1 142.0 158.7 

每股收益(元) 0.42 0.41 0.32 0.35 0.40 

每股净资产(元) 2.76 3.16 3.63 3.99 4.38 
 

盈利和估值 2012 2013 2014E 2015E 2016E 

毛利率 45.1% 45.8% 45.0% 45.4% 46.0% 
净利润率 13.1% 13.3% 13.5% 14.1% 14.5% 

净资产收益率 15.0% 12.9% 8.7% 8.8% 9.0% 

ROIC 16.7% 13.3% 10.7% 11.1% 12.7% 
数据来源：Wind 资讯，安信证券研究中心预测 
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1. 公司简介 
1.1. 主营业务 

 

会稽山绍兴酒股份有限公司是国内黄酒行业龙头企业，在国内同类企业中收入规模位于

古越龙山、金凤酒业之后，位列第三；净利规模位列古越龙山之后，位列第二。2013 年

公司营业收入 9.34 亿元，同比递减 4.21%；净利润为 1.25 亿元，同比下滑 1.55%。2013

年公司营业收入占国内黄酒行业 6.07%。 

                                                 

图 1：2013 年黄酒行业前三营业收入      单位：亿元  图 2：2013 年黄酒行业前三营业利润      单位：亿元 

 

 

 

数据来源：wind 咨讯, 安信证券研究中心  数据来源：wind 咨讯, 安信证券研究中心 

 

图 3：会稽山营业收入                   单位：亿元  图 4：会稽山净利润                     单位：亿元 

 

 

 

数据来源：招股意向书, 安信证券研究中心  数据来源：招股意向书, 安信证券研究中心 

 

1.2. 股权结构 

 

本次发行前，公司总股本为 30000 万股，前三大股东为精功集团、轻纺城和绵阳基金， 分

别持有会稽山绍兴酒股份有限公司 44%、34%和 16.6%的股权比例。截至 2014 年 3 月 27 

日，精功集团控股子公司精功控股持有轻纺城 5.70%的股份，是轻纺城的第二大股东。金

良顺先生持有精功集团 28.72%的股份，是精功集团的第一大股东，是公司的实际控制人。 

本次发行人拟公开发行股票不超过 10,000 万股，公司现有股东将其于本次发行前持有的

公司股份以公开发行方式向投资者转让的股份合计不超过 5,500 万股，预计实际控制人

地位不会发生变。 
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图 5：会稽山上市前股权结构 

 

数据来源：招股意向书、安信证券研究中心 

 

2. 行业分析 
2.1. 黄酒行业地域性分析 

 

黄酒的定义十分重要，是做菜的佐料，还是一种酒水饮料？黄酒的消费场合同样重要。

但目前来看黄酒尚未找到准确的市场定位。宴请贵客或者领导，会考虑来瓶白酒体现“尊

重别人”；和老朋友吃饭，会考虑啤酒来体现 “热情”；和几个朋友去酒吧，洋酒或者红

酒肯定是第一选择。这是不同场合下的选择不同，也代表了几种不同酒种不同的功能。

在这里，白酒代表的是尊重文化；啤酒代表的是激情文化；红酒代表的是浪漫特征；洋

酒代表的高贵品质。黄酒、啤酒、葡萄酒被誉为世界三大古酒，根据《吕氏春秋》记载，

黄酒的起源就在绍兴，距今已有 2500 年历史。但是，目前中国黄酒企业都在坐吃中国黄

酒文化，缺乏在传承基础上的创新，只是一味的重生产，重技术，轻市场，轻营销，不

善于驱动市场。  

 

受历史、文化和地理等诸多因素影响，我国黄酒行业地域特征明显，其生产、消费主要

集中在江浙沪等传统黄酒消费区域。2006 年江浙沪三地黄酒行业销售收入占全国比例高

达 76.94%。但是，黄酒行业的地域性分布问题已经有所好转，随着近年来其他地区市场

的开拓，江浙沪的比重已经呈现逐年下降趋势，但是分布仍然十分不平衡。2012 年浙江

黄酒行业销售收入占全国的比例最大，为 35.42%，江浙沪三地比重高达 48.13%。 

 

会稽山绍兴酒股份有限公司的销售地域性问题也十分突出，严重依赖本地消费。2013 年

公司在绍兴市本地的销售金额比重就达到了42.17%，江浙沪三地的比重更是高达 92.33%。

同时，比较 2012 年公司的销售金额比重，销售地域性问题基本没有变化。但是这也体现

了黄酒行业的潜力。 
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图 6：2012 年全国黄酒行业全国不同区域销售比重  图 7：2006 年全国黄酒行业全国不同区域销售比重 

 

 

 

数据来源：招股意向书, 安信证券研究中心  数据来源：招股意向书, 安信证券研究中心 

 

图 8：2013 年会稽山产品全国不同区域销售金额比重  图 9：2012 年会稽山产品全国不同区域销售金额比重 

 

 

 
数据来源：招股意向书, 安信证券研究中心  数据来源：招股意向书, 安信证券研究中心 

                         

2.2. 黄酒行业与白酒行业对比分析 

 

2013 年国内黄酒行业的年营业收入在 154 亿元左右，与同年白酒行业 5018 亿元营业收入

相比，只有白酒行业的 3%左右；而黄酒的主要消费群体仍然是江、浙、沪、闽的大龄消

费者，因为大众化中老年群体，关注身心健康，易存在心脑血管、抵抗力和免疫力下降

的潜在性疾病，饮用黄酒更多是追求一种保健、养生和营养的实际价值性健康消费。同

时，黄酒不被注重口感的年轻消费者所喜欢，所以黄酒的消费缺乏新生力量，得不到主

力消费人群的认可，这是黄酒发展的薄弱环节。虽然黄酒行业近年来努力改善黄酒口感，

使之更符合年青消费者群体喜爱，但是这部分消费群体所占份额少之又少，这是一个挑

战，也是一个机遇。  

                         

黄酒行业和白酒行业的利润率都呈逐年上升趋势，但是白酒行业利润率始终高于黄酒行

业，且利润率差距呈逐年变大趋势，差距从 2006 年 3.40%变大到 2012 年 7.20%。在行业

收入规模方面，白酒行业收入远远高于黄酒行业， 是黄酒行业收入的 30 多倍；利润总

额方面差距同样较大，白酒行业是黄酒行业利润的 40 多倍。 
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图 10：黄酒和白酒行业利润率比较 

 

数据来源：wind 资讯、安信证券研究中心 

 

图 11：黄酒行业收入规模及增速  图 12：白酒行业收入规模及增速 

 

 

 

数据来源：wind 资讯、安信证券研究中心  数据来源：wind 资讯、安信证券研究中心 

 

图 13：黄酒行业利润总额规模及增速  图 14：白酒行业利润总额规模及增速 

 

 

 

数据来源：wind 资讯、安信证券研究中心  数据来源：wind 资讯、安信证券研究中心 

 

3. 公司竞争优势分析 
 

会稽山绍兴酒股份有限公司是国内黄酒行业龙头企业，2013 年产能为 10 万千升黄酒，实
际产量为 9.81 万千升，上市募投项目年产 4 万千升中高端优质绍兴黄酒项目能够进一步
扩大公司产能，增加市场份额。 

 

3.1. 销售渠道优势 
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作为全国运营历史最悠久的黄酒企业之一，公司建立了全国性的销售渠道，拥有超过一

千家的营销网点，由经销商、商超卖场和直销网点等共同组成，覆盖全国 20 余个省、直

辖市及自治区，有利于公司产品在全国范围的推广。 

 

3.2. 原酒储量优势 
 

原酒是生产高档黄酒的必要基础。由于原酒陈化需要时间，因此黄酒生产企业在短时间

内无法获得大量优质原酒储量，故而原酒储量具有一定稀缺性。由于会稽山黄酒历史悠

久，270 多年生产从未间断，因此公司的原酒储量较大，目前合计拥有各年份的原酒储

量约 12 万千升，处于行业领先地位。由于公司的原酒储量充足，各类黄酒产品销量得到

有效保证，为未来业务的可持续发展提供了坚实有力的保障。 

                                                 

4. 财务分析 
4.1. 收入及收入结构分析 

 

公司主营产品分中高端瓶装黄酒，普通瓶装黄酒和黄酒原酒三大类。产品构成中，普通

瓶装酒的销售占比不断提高，中高端及原酒均有所下滑。其中，中高端瓶装黄酒占公司

2013 年销售数量的 20.91%和销售金额的 44.47%，同比分别下滑 1.4pct 和 7.0pct；普通瓶

装黄酒是公司产品的最重要组成部分，销售数量和金额占比最高，达到 67.72%和49.90%，

同比分别上升 3.6pct 和 7.8pct。公司去年营业收入下滑，主要是因为三公消费减少冲击了

中高端瓶装黄酒的销售，但是普通瓶装黄酒和黄酒原酒的销量有所上升。 

 

图 15：会稽山产品数量构成（单位：%）  图 16：会稽山产品收入构成（单位：%） 

 

 

 

数据来源：招股意向书、安信证券研究中心  数据来源：招股意向书、安信证券研究中心 

 

图 17：会稽山收入及增速  图 18：会稽山主要产品收入增速 

 

 

 

数据来源：招股意向书、安信证券研究中心  数据来源：招股意向书、安信证券研究中心 
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4.2. 毛利率分析 

                         

近几年，公司毛利率持续上升，2013 年毛利率为 45.76%，同比上升 0.66pct。其中，普通

瓶装黄酒和原酒原酒 2013 年毛利率较去年有所上升，主要原因是 2013 年公司对其产品

进行了提价。中高端瓶装黄酒 2013 年毛利率比 2012 年下降，主要原因是抑制三公消费

冲击了中高端黄酒市场,公司通过促销等活动降低了毛利率。 

                         

黄酒行业前三名企业的整体毛利率三年来都基本维持稳定。其中，金枫酒业的整体毛利

率最高，会稽山的整体毛利率其次，古越龙山最低。究其原因，金枫酒业销售区域主要

位于上海，2013 年营业收入 10.24 亿元，上海市占 9.53 亿元，产品定价更高，同时中高

档产品销量增长强势，2013 年提升了 7.1%。古越龙山除了生产黄酒之外，还生产包括玻

璃瓶等其它毛利率低的产品，所以拉低了公司的整体毛利率。 

 

图 19：会稽山各类黄酒的毛利率情况  图 20：黄酒行业前三整体毛利率变化 

 

 

 

数据来源：招股意向书, 安信证券研究中心  数据来源：招股意向书, 安信证券研究中心 

 

4.3. 期间费用率分析 

 

公司成本控制能力较强，销售费用和管理费用呈稳定趋势，同时财务费用近年来有所下

降。与黄酒行业上市公司金枫酒业和古越龙山相比，会稽山和古越龙山同样位于浙江省

绍兴市，销售费用和管理费用相似。但是金枫酒业前身系上海市第一食品股份有限公司，

销售区域以上海为主，区域差异带来了铺货，营销等方面的成本差异，所以销售费用更

高，同样的，上海地区的人员和场所经营管理等成本更高，所以金枫酒业的管理费用率

高于其它两家公司。与可比公司相比，会稽山的财务费用比较高，但是近年来呈现逐步

减少趋势。 
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图 21：会稽山期间费用率持续下降  图 22：会稽山各项期间费用率变动趋势 

 

 

 

数据来源：招股意向书， 安信证券研究中心  数据来源：招股意向书， 安信证券研究中心 

 

 

图 23：可比上市公司销售费用率比较分析  图 24：可比上市公司管理费用率比较分析 

 

 

 

数据来源：公司年报， 安信证券研究中心  数据来源：公司年报， 安信证券研究中心 

 

 

5. 募投项目分析 
 

本次公司发行募投项目为年产 4 万千升中高档优质绍兴黄酒项目。项目总投资金额为 4.18

亿元，其中募集资金投入金额为 3.76 亿元。建设期限为 5 年，2010 年 5 月份正式开工，

预计 2014 年竣工。该项目预计投产第一年产能利用率为 80%，第二年达到正常运转，由

于黄酒原酒需要经过一段时间的储藏陈化后才能对外销售，因此募投项目的经济效益预

计在投产后逐步实现，公司预计的年销售规模在 2.38 亿元，年净利在 4,450 万元。 

 

6. 盈利预测 
 

基于以上分析，对公司关键财务指标预测如下： 

 

1）主要产品收入增速 

 

主营业务 2013 年 2014E 2015E 2016E 

普通瓶装 14.0% 7% 10% 10% 
中高端瓶装 -17.2% -5% 3% 7% 

其他酒 7.0% 2% 5% 5% 

原酒 -30.9% 0% 3% 5% 

主营业务收入  -4.2% 1.3% 6.6% 8.4% 
数据来源：招股意向书、安信证券研究中心预测 
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2）主营业务毛利率 

 

主营业务 2013 年 2014E 2015E 2016E 

普通瓶装 38.1% 38.1% 38.6% 39.1% 
中高端瓶装 54.7% 54.0% 55.0% 56.0% 
其他酒 38.9% 38.9% 38.9% 38.9% 
原酒 52.8% 52.0% 52.5% 52.7% 

主营业务 45.8% 45.0% 45.4% 46.0% 
数据来源：招股意向书、安信证券研究中心预测 

 

3）期间费用率 

 

主营产品 2013 年 2014E 2015E 2016E 

销售费用率 13.7% 14.0% 14.2% 14.3% 
管理费用率 8.4% 8.4% 8.5% 8.5% 
财务费用率 1.4% 0.7% -0.1% -0.1% 

期间费用合计  23.5% 23.1% 22.6% 22.7% 
数据来源：招股意向书、安信证券研究中心预测 

 

综合以上分析，我们预计公司 2013-2015 年净利润分别为 1.28 亿元、1.42 亿元、1.59 亿元，

净利润增速分别为 3.3%、10.8%和 11.8%。按照发行 1 亿股来计算，全面摊薄的 EPS 分别

为 0.32 元、0.35 元和 0.40 元。根据可比上市公司 2014 年 PE 估值的对比，同时我们考虑

到一季度黄酒行业盈利能力有所下滑，我们认为给予公司 2014 年 PE 为 25-27 倍相对合

理，建议定价区间为 8.01 元-8.65 元，询价区间为 3.80 元-4.20 元。 

 

表 1：可比上市公司估值比较 

公司名称  EPS（元） PE PS PB 总市值 

 
2013A 2014E 2015E 2013A 2014 2015 2013A 2013A 

 
古越龙山  0.23 0.20 0.23 33.9 39.4 34.3 4.3 1.8 746 亿元 

金枫酒业  0.27 0.28 0.32 28.9 27.5 24.6 3.8 2.1 50 亿元 

整体法 PE  
   

31.4 33.5 29.4 4.1 1.9 
 

数据来源：wind 资讯、安信证券研究中心 

 

7. 风险提示 
 

1、 公司外延扩张的进度低于预期； 

2、 公司在外延扩张的过程中费用投入过大，使得业绩承压； 

3、 三公消费对中高档黄酒消费的影响。  
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Table_Exc el2  
 
财务报表预测和估值数据汇总(2014 年 07 月 20 日) 
 

利润表  财务指标 

（百万元） 2012 2013 2014E 2015E 2016E  （百万元） 2012 2013 2014E 2015E 2016E 

营业收入 974.8 933.8 945.7 1,008.6 1,093.4  成长性      

减:营业成本 

 

535.2 506.5 520.3 550.3 590.3  营业收入增长率 10.7% -4.2% 1.3% 6.6% 8.4% 

   营业税费 40.4 33.9 36.3 39.0 41.3  营业利润增长率 16.1% -1.4% -1.1% 11.5% 12.2% 

   销售费用 125.6 127.6 132.4 143.2 156.4  净利润增长率 14.3% -2.5% 3.3% 10.8% 11.8% 

   管理费用 77.4 78.5 79.5 85.7 92.9  EBITDA 增长率 13.0% -2.9% 4.3% 5.3% 9.2% 

   财务费用 19.9 12.9 6.3 -0.9 -1.5  EBIT 增长率 14.4% -4.9% -4.6% 6.9% 11.9% 

   资产减值损失 3.5 4.1 2.6 3.4 3.4  NOPLAT 增长率 14.2% -3.9% -2.2% 6.9% 11.9% 

加:公允价值变动收益 - - - - -  投资资本增长率 20.1% 21.7% 3.6% -2.5% 1.2% 

   投资和汇兑收益 - - 0.1 - 0.1  净资产增长率 8.6% 14.6% 51.9% 9.6% 9.8% 

营业利润 172.9 170.4 168.5 187.8 210.7        

加:营业外净收支 2.8 0.7 1.9 1.8 1.4  利润率      

利润总额 175.6 171.1 170.3 189.6 212.1  毛利率 45.1% 45.8% 45.0% 45.4% 46.0% 

减:所得税 48.5 45.9 42.6 47.4 53.0  营业利润率 17.7% 18.2% 17.8% 18.6% 19.3% 

净利润 127.2 124.0 128.1 142.0 158.7  净利润率 13.1% 13.3% 13.5% 14.1% 14.5% 

       EBITDA/营业收入 23.2% 23.6% 24.3% 24.0% 24.1% 

资产负债表       EBIT/营业收入 19.8% 19.6% 18.5% 18.5% 19.1% 

 2012 2013 2014E 2015E 2016E  运营效率      

货币资金 301.5 290.3 198.2 372.5 521.4  固定资产周转天数 118 158 241 265 227 

交易性金融资产 - - - - -  流动营业资本周转天数 68 78 82 79 83 

应收帐款 71.4 83.9 76.5 87.4 94.3  流动资产周转天数 371 390 367 371 417 

应收票据 7.3 11.2 0.4 13.4 3.3  应收帐款周转天数 27 30 31 29 30 

预付帐款 3.6 3.6 13.7 5.2 7.9  存货周转天数 226 240 237 233 234 

存货 608.5 635.1 608.5 699.6 721.5  总资产周转天数 659 757 771 751 755 

其他流动资产 1.7 5.2 2.6 3.1 3.6  投资资本周转天数 340 429 473 446 409 

可供出售金融资产 - - - - -        

持有至到期投资 - - - - -  投资回报率      

长期股权投资 - - - - -  ROE 15.0% 12.9% 8.7% 8.8% 9.0% 

投资性房地产 - - - - -  ROA 6.8% 6.0% 6.4% 6.4% 6.8% 

固定资产 320.5 500.0 766.8 716.1 665.4  ROIC 16.7% 13.3% 10.7% 11.1% 12.7% 

在建工程 279.1 316.9 79.4 99.4 119.4  费用率      

无形资产 171.4 167.4 163.3 159.2 155.1  销售费用率 12.9% 13.7% 14.0% 14.2% 14.3% 

其他非流动资产       管理费用率 7.9% 8.4% 8.4% 8.5% 8.5% 

资产总额 1,856.0 2,068.8 1,981.3 2,226.5 2,356.9  财务费用率 2.0% 1.4% 0.7% -0.1% -0.1% 

短期债务 266.0 245.0 - - -  三费/营业收入 22.9% 23.5% 23.1% 22.6% 22.7% 

应付帐款 291.0 379.1 213.8 437.2 280.2  偿债能力      

应付票据 3.0 - 2.0 0.8 2.1  资产负债率 54.4% 53.1% 25.6% 27.4% 24.7% 

其他流动负债       负债权益比 119.2% 113.2% 34.4% 37.8% 32.8% 

长期借款 222.0 290.0 2.6 - -  流动比率 1.26 1.30 1.80 1.96 2.36 

其他非流动负债       速动比率 0.49 0.50 0.58 0.80 1.10 

负债总额 1,009.3 1,098.7 507.3 610.4 581.7  利息保障倍数 9.69 14.20 27.72 -206.09 -141.79 

少数股东权益 18.9 21.6 21.3 21.5 21.9  分红指标      

股本 300.0 300.0 400.0 400.0 400.0  DPS(元) - - - - - 

留存收益 527.8 648.5 1,052.7 1,194.6 1,353.3  分红比率 0.0% 0.0% 0.0% 0.0% 0.0% 

股东权益 846.7 970.1 1,473.9 1,616.1 1,775.2  股息收益率      

             

现金流量表  业绩和估值指标 

 2012 2013 2014E 2015E 2016E   2012 2013 2014E 2015E 2016E 

净利润 127.1 125.1 128.1 142.0 158.7  EPS(元) 0.42 0.41 0.32 0.35 0.40 

加:折旧和摊销 36.2 38.4 54.8 54.8 54.8  BVPS(元) 2.76 3.16 3.63 3.99 4.38 

资产减值准备 3.5 4.1 - - -  PE(X) - - - - - 

公允价值变动损失 - - - - -  PB(X) - - - - - 

财务费用 21.9 13.7 6.3 -0.9 -1.5  P/FCF - - - - - 

投资损失 - - -0.1 - -0.1  P/S - - - - - 

少数股东损益 -0.1 1.1 -0.4 0.2 0.4  EV/EBITDA - - - - - 

营运资金的变动 23.8 -43.1 -36.2 -2.0 -44.4  CAGR(%) 3.8% 8.3% 5.3% 3.8% 8.3% 

经营活动产生现金流量 156.0 139.5 152.5 194.0 168.0  PEG - - - - - 

投资活动产生现金流量 -177.5 -159.9 -79.9 -20.0 -19.9  ROIC/WACC 8.4 6.7 5.4 5.6 6.4 

融资活动产生现金流量 -0.5 12.4 -164.8 0.2 0.9  REP - - - - - 

资料来源：Wind 资讯，安信证券研究中心预测 
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 公司评级体系 

收益评级： 
买入 — 未来 6 个月的投资收益率领先沪深 300 指数 15%以上； 

增持 — 未来 6 个月的投资收益率领先沪深 300 指数 5%至 15%； 

中性 — 未来 6 个月的投资收益率与沪深 300 指数的变动幅度相差-5%至 5%； 

减持 — 未来 6 个月的投资收益率落后沪深 300 指数 5%至 15%； 

卖出 — 未来 6 个月的投资收益率落后沪深 300 指数 15%以上； 

风险评级： 
A — 正常风险，未来 6 个月投资收益率的波动小于等于沪深 300 指数波动； 

B — 较高风险，未来 6 个月投资收益率的波动大于沪深 300 指数波动； 
 

Table_A utho rState me nt  

 分析师声明 

苏青青声明，本人具有中国证券业协会授予的证券投资咨询执业资格，勤勉
尽责、诚实守信。本人对本报告的内容和观点负责，保证信息来源合法合规、

研究方法专业审慎、研究观点独立公正、分析结论具有合理依据，特此声明。 
 

 本公司具备证券投资咨询业务资格的说明 

安信证券股份有限公司（以下简称“本公司”）经中国证券监督管理委员会核准，取得

证券投资咨询业务许可。本公司及其投资咨询人员可以为证券投资人或客户提供证券投

资分析、预测或者建议等直接或间接的有偿咨询服务。发布证券研究报告，是证券投资

咨询业务的一种基本形式，本公司可以对证券及证券相关产品的价值、市场走势或者相

关影响因素进行分析，形成证券估值、投资评级等投资分析意见，制作证券研究报告，

并向本公司的客户发布。 
 

 免责声明 

本报告仅供安信证券股份有限公司（以下简称“本公司”）的客户使用。本公司不会因

为任何机构或个人接收到本报告而视其为本公司的当然客户。 

本报告基于已公开的资料或信息撰写，但本公司不保证该等信息及资料的完整性、准确

性。本报告所载的信息、资料、建议及推测仅反映本公司于本报告发布当日的判断，本

报告中的证券或投资标的价格、价值及投资带来的收入可能会波动。在不同时期，本公

司可能撰写并发布与本报告所载资料、建议及推测不一致的报告。本公司不保证本报告

所含信息及资料保持在最新状态，本公司将随时补充、更新和修订有关信息及资料，但

不保证及时公开发布。同时，本公司有权对本报告所含信息在不发出通知的情形下做出

修改，投资者应当自行关注相应的更新或修改。任何有关本报告的摘要或节选都不代表

本报告正式完整的观点，一切须以本公司向客户发布的本报告完整版本为准，如有需要，

客户可以向本公司投资顾问进一步咨询。 

在法律许可的情况下，本公司及所属关联机构可能会持有报告中提到的公司所发行的证

券或期权并进行证券或期权交易，也可能为这些公司提供或者争取提供投资银行、财务

顾问或者金融产品等相关服务，提请客户充分注意。客户不应将本报告为作出其投资决

策的惟一参考因素，亦不应认为本报告可以取代客户自身的投资判断与决策。在任何情

况下，本报告中的信息或所表述的意见均不构成对任何人的投资建议，无论是否已经明

示或暗示，本报告不能作为道义的、责任的和法律的依据或者凭证。在任何情况下，本

公司亦不对任何人因使用本报告中的任何内容所引致的任何损失负任何责任。 

本报告版权仅为本公司所有，未经事先书面许可，任何机构和个人不得以任何形式翻版、

复制、发表、转发或引用本报告的任何部分。如征得本公司同意进行引用、刊发的，需

在允许的范围内使用，并注明出处为“安信证券股份有限公司研究中心”，且不得对本

报告进行任何有悖原意的引用、删节和修改。 

安信证券股份有限公司对本声明条款具有惟一修改权和最终解释权。 
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