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公司基本情况(人民币) 

项  目 2012 2013 2014E 2015E 2016E
摊薄每股收益(元) 3.146 4.329 2.396 2.841 3.336 
每股净资产(元) 14.31 19.48 8.90 10.33 12.01 
每股经营性现金流(元) 8.09 5.96 3.26 3.65 4.47 
市盈率(倍) N/A N/A 8.96 7.55 6.43 
行业优化市盈率(倍) N/A N/A N/A N/A N/A
净利润增长率(%) 53.81% 37.60% 38.39% 18.58% 17.41%
净资产收益率(%) 37.06% 22.22% 26.93% 27.50% 27.77%
总股本(百万股) 1,686.32 1,686.32 4,215.81 4,215.81 4,215.81  
来源：公司年报、国金证券研究所 

家用空调综合竞争力提升，中央空调前景美好 

2014 年 08 月 04 日 

美的集团 (000333 .SZ)      白色家电行业 

评级：买入      维持评级 公司研究简报

投资逻辑 
 本次家用空调新品发布会上亮点频出：1）继续优化智能空调，采用 Wifi 直

联+升级 APP，使用更方便、交互更友好；2）极为强调铭牌上所列出的各

项技术参数优势，为历来少见，体现了公司对品质的信心；3）继续推出差

异化产品，包括带有智能防踢被功能的儿童星系列挂机、净化器和空调二

合一的双冷静系列柜机等。本次新品发布反映了公司在提升品质方面的投

入和进步，也显示了公司在差异化方面的一贯优势。 
 家用空调的竞争力提升在多方面继续体现：得益于 14 冷年推出的新品拉

动，家用空调收入增速从去年下半年开始加快；淡旺季销售趋于均衡，出

货均价提升，令公司盈利能力和经销商利益均得到保证；公司家用空调的

竞争力进一步加强。就行业而言，关注 8 月天气能否帮助消化渠道库存，

而铜价小幅上涨属正常波动，目前尚不至影响企业盈利能力。 
 中央空调业务前景美好，盈利能力强，增强业绩确定性：中央空调分为工

程业务和家装业务两部分，其中工程业务增速约为 10%左右，而随着价差

缩窄、消费能力提高，家用中央空调业务的增速将远超工程业务，成为公

司未来发展的重点。中央空调的盈利能力远超家用空调。尽管家装中央空

调对现有家用空调业务存在替代，但是由于售价和利润率更高，因此将有

利于公司收入和业绩的增长。 
 热水器业务的收入占比虽然不高，但仍然体现了公司的产品差异化优势。 

 
投资建议 
 维持盈利预测：预计 2014-2016 年公司收入为 1408、1611、1830 亿元，

同比增速 16.1%、14.5%、13.6%，净利润 101。0、119.8、140.6 亿元，

同比增速 38.4%、18.6%和 17.4%，摊薄后 EPS 为 2.40、2.84、3.34 元。 
 本次调研增强了我们对公司综合竞争力提高、盈利提升的信心，而中央空

调业务的良好发展加强了业绩持续增长的确定性，现价对应 2014 年估值为

9.0 倍，维持买入建议。 

长期竞争力评级：高于行业均值 

市价（人民币）：21.46 元 
  

市场数据(人民币)  
已上市流通 A 股(百万股) 1,715.80

总市值(百万元) 90,471.25
年内股价最高最低(元) 51.78/16.57
沪深 300 指数 2329.40

深证成指 7880.98

 

相关报告 

1.《靓丽中报验证短期改善,继续看好公

司前景》，2014.7.15 

2.《看好空调业务引领下的公司转型之

路》，2014.7.4 

3.《年报及一季报预增现多重利好》，
2014.3.31 
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家用空调：新品亮点多，竞争力持续提升 

家用空调新品发布会亮点频出 

 本次家用空调事业部发布的产品群包括空调、空气净化器、加湿器、抽湿
器等。 

 本次发布的新技术有： 

 智能空调采用第二代物联网技术，取消终端盒子，转而通过 Wifi 直
联，使用更加方便。全面升级 APP，界面更清晰；采取新的旋转式调
温方式，交互更友好；全面对接售后服务，同时提供多情景控制模
式，可在一个情景界面实现多项控制。 

 发布了低温制热技术。采用独创的变频喷气增焓压缩机，与常规变频
机相比，在-15℃下的低温制热能力大幅提高 26%，-7℃下低温制热能
力提升 13%。申请 17 项国家专利。 

 发布高温制冷技术。美的高温制冷机型在空调槽温度为 48℃（相当于
普通室外 33℃）时的制冷量比普通变频机提升 65%，达到 4047W；
在空调槽温度为 55℃（相当于普通室外 40℃）时，普通变频机已经
不能制冷，而美的高温制冷机的制冷量仍达到 2695W，在室外 60℃
时制冷量为 1830W，仍可制冷。申请 39 项国家专利。 

 噪音大幅降低。高风档噪音为 31 分贝，低风档噪音为 17 分贝。 

 本次发布的新产品有： 

 静音王系列挂机，通过全新风道设计降低噪音。 

 儿童星系列挂机，外观可爱，配备专属遥控器，同时添加防踢被功
能：增加红外监测功能，如果监测到儿童踢被子导致的高温面积增
加，就会自动调整温度、风速、风向，避免孩子感冒。价格比普通产
品高约数百元。 

 双冷静系列柜机，卖点在于净化器和空调二合一。净化器有独立风
道，CADR 值达到 380m3/h。价格比普通柜机高 2000 元。 

 全新设计的室外机，正面没有螺钉，美观、不生锈。同时，对出风
罩、风轮、进风口等重新进行设计。 

 空气净化器。采用立体循环，并在滤芯失效后停止出风。 

 本次发布会亮点有：1）继续优化智能空调，采用 Wifi 直联+升级 APP；
2）强调铭牌上所列出的各项技术参数优势，为历来少见，体现了公司对
品质的信心；3）继续推出差异化产品，带有智能防踢被功能的儿童星系
列、净化器和空调二合一的双冷静系列均值得关注。总体而言，本次新品
发布反映了公司在提升产品质量方面的投入和进步，也显示了公司在产品
差异化方面的一贯优势。 

 

家用空调业务在多个方面的竞争力进一步体现 

 美的家用空调的产品力提升获得持续验证。 

 2H13 的销售比 1H13 更好，原因主要是 1H13 销售的是 12 年 8 月 1
日（新冷年开盘）推出的产品，而去年 8 月 1 日后推出的新品品质更
好，因此今年上半年收入增速快于去年全年。 

 今年以来，美的家用空调的淡旺季销售更加均衡，也佐证了公司的产
品力在提升。因为在旺季，需求型购买占比较高，这类消费者因为天
气太热才购买，对价格敏感、偏好低端产品；而在淡季，习惯型购买
占比更高，这类消费者对价格不敏感、喜好高端产品。美的在淡季的
销售收入比例提升，表明消费者逐渐认可公司高端产品的质量，也有
利于公司的盈利能力提升。 
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 美的的中高端产品（变频能效 2 级以上）销售占比从 11 年的 20%提
高到现在的 40%以上。 

 

 在提升产品力的同时，公司将溢价与经销商分享，保证渠道利益。 

 公司的产品均价持续提升，和竞品的价差不断缩小，溢价一部分给到
经销商，一部分留在公司。 

 近两年公司连续上调代理费用，同时从新冷年开始，明确规定各地区
分销商的毛利率水平不得低于一定水平，以保证渠道体系的利益。 

 今年家用空调网点数量比去年增加 5000 个，现有网点 3.5 万个，加上
大连锁共有 3.8 万个。公司的渠道拓展重点是渗透五级市场，以开发
庞大的农村市场。 

 电子商务渠道保持快速增长。 

 现在行业渠道库存处于高位，但美的控制较好。关注 8 月份华中、华东等
地天气情况。 

 今年行业渠道库存比去年同期高，如果 8 月份天气不热，那么渠道库
存很可能是 12 年以来最高的，对四季度销售将产生压力。关注的地区
主要是华中、华东地区，包括湖北、江苏、浙江、河南等省。 

 因为采取订单式生产，美的的渠道库存控制较好。 

 出口侧重于提升美的自主品牌的占比。 

 目前在国内制造出口的空调收入中，自主品牌占比约 28%，盈利能力
比 OEM 高 2-3 个百分点。 

 今年出口增长较慢的原因主要包括代理商的库存较高、海外天气不
热。 

 印度市场虽然潜力巨大，但是现阶段经济落后，基础设施建设不到
位，每年仅 300-400 万台市场容量。 

 盈利能力方面，美的在过去一个冷年的出货均价提升约 5%，内外销盈利
能力均有提升，其中内销提升幅度较高，达到 3-4 个点。 

 生产制造方面，公司将继续推进精益化、自动化。 

图表1：空调销售均价在旺季较低、淡季较高 
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 公司在 11 年有 5 万工人，今年降至 3 万，而收入取得增长；未来将继
续保持减员、增收、提高待遇的趋势。 

 今年月均空调产能是 450 万台，明年增加约 35 万台。所需资本开支
并不高。 

 铜价格近期出现上涨，但涨幅有限，属于正常价格波动范围，尚不会对公
司盈利产生明显影响。 

 

中央空调：家装市场快速增长，板块的盈利能力极强 

 美的中央空调成立于 1999 年，现有产品线包括离心机、多联机（拥有最
宽产品线）、轻商（家装中央空调）、精密空调（用于机房等对温湿度要
求较高的空间）、空气能热水器等，其中以多联机为核心。 

 产能方面，顺德制造工厂占地 300 亩，以多联机为主；重庆工厂占地 300
亩，以离心机、螺杆机为主，有 14 条生产线。合肥高新区生产基地占地
1000 亩，总建筑面积 51 万平米，年产值 30 亿元。 

 从销售区域来看，美的中央空调在国内属于第一阵营品牌，同时覆盖欧
洲、北美、东南亚、澳洲市场。 

 由于价差缩窄、消费能力提升，家用中央空调零售市场将是未来增长重
点。 

 中央空调面向两类客户：普通家庭消费者和工程项目 B2B。未来 3-5
年，预计工程渠道的行业增速约为 10%+，但是家装零售领域的增速
将远超过工程渠道 

 近年来，由于家用空调变频化令售价提高、家用中央空调规模化令成
本下降，导致两者的价差在不断缩小。目前来看，除了华东地区，在
湖南、湖北、河南、河北、四川等地的消费者也开始逐步接受家用中
央空调。 

 目前消费者对家用中央空调的价格不敏感，主要考虑的是品质和卖
点。 

 家用空调企业拥有比较好的用户基础，可以通过不断提升产品力来慢
慢渗透该市场。 

 美的中央空调业务以多联机为主，零售家装业务的收入占比约两成。公司
计划将家装业务占比提升至 50%。 

 美的中央空调的核心业务是多联机，占收入 60-70%，水机+螺杆机+
末端大约占 15%左右。美的家用中央空调中一部分是小型多联机，一
部分是一拖一的风管机，在统计上归入多联机。 

 去年中央空调销售收入约 70 亿，其中零售家装中央空调占比约两成，
其余为工程项目，而房地产配套项目也计入工程项目收入。公司希望
未来家装零售收入占比继续提高，这也有助于提升整体盈利能力。 

 在国内，家用中央空调将借助已有的渠道优势进行销售。 

 美的中央空调业务主体是广东暖通设备有限公司，在内部称为中央空
调事业部，下属有 36 个暖通销售公司，是国内出货平台。 

 家用中央空调和家用空调的渠道有重合，在家用中央空调比较发达的
地区，渠道重合度达到 60%，在欠发达地区重合度约 30-40%，而在
家用中央空调尚未起步的地区，两块业务分开运作。 

 合作模式为：制冷销售公司（即家用空调下辖的销售公司）向暖通销
售公司提货，而暖通销售公司负责规范市场，便于有效利用制冷销售
公司的网点密度和深度。 
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 经销商分为直营商（以工程为主）和代理商（以家装零售为主）。代
理商的毛利率高于家用空调代理商的水平，而直营商的利润率水平差
异很大。 

 公司已经探索出比较行之有效的家装中央空调销售模式，部分具有代
表性的客户在县城、地级市通过开店进行推广，一个楼盘有 20%的住
户安装家用中央空调并不困难。 

 拓展海外市场的投入较高，公司将考虑与当地伙伴深化合作。 

 中央空调出口业务在过去几年保持了 2 位数以上的增长，已经形成较
大规模，不受个别项目的影响。去年出口收入占比达到 20%。 

 出口的中央空调主要在国内生产。从出口地区来看，成熟市场和新兴
市场的比例大致为五五开。海外业务的利润率和整体中央空调利润率
水平持平。 

 渠道方面，公司通过经销商在海外销售，和家用空调销售渠道的重合
度大约为 30%左右。同时，经销商可以缓解项目结算周期较长对公司
带来的财务负担，并负责当地安装。美的提供产品、安装培训和考核
等。 

 由于经营海外市场的投入很高，因此公司将考虑和有意愿的当地伙伴
进行合作，不排除在资本层面进行合作，比如在北美公司已经和
LENNOX 达成合作。 

 目前中央空调出口收入中，自主品牌占比较高，达到 50%。在德国美
的自主品牌中央空调的市占率达到 12%，在西班牙达到 8%。 

 中央空调的盈利能力显著高于家用空调业务，且家用中央空调的利润率更
高。尽管对现有家用空调业务存在替代，但是高售价和高利润率将有助于
总收入和整体业绩提升。 

 美的中央空调的净利率在集团内部是最高的，显著高于家用空调的利
润率。 

 分业务模式来看，房地产配套项目的毛利率、费用率、净利率都比较
低，但可以保证销量、摊薄成本。而家装零售业务的利润率很高，消
费者对价格并不敏感。 

　  

热水器：燃气热水器快速发展，整体均价尚可提升 

 热水器事业部的研发和营销在总部，拥有 470 名管理人员，其中研发人员 
110 人；生产基地在芜湖，投资 8 亿，占地 442 亩，2010 年投产。 

 2013 年我国家用热水器全年销售规模 4458 万台，总销售额 416 亿元，但
增速较慢。城镇市场的百户拥有量是 91 台，而农村市场的保有量仅为 14
台，存在巨大空间。 

 公司主要面向 180 平米以下的房子，而别墅、工程和大户型并不是重点。
在产品上，电热水器推出的“活水”系列、燃气热水器推出的“零冷水”
系列均针对用户痛点进行开发，销售情况很好。 

 燃气热水器是近年来高速发展的品类，销售额占比约 20%，从产量看在中
国排前三，仅次于万和、万家乐，但销售额还有明显差距。电热水器的产
销量规模已经接近海尔，预计差异在 5-10 万台。未来增长重点将在于燃气
热水器。 

 电商渠道高速发展，美的热水器电商上半年增长 118%，是行业增速的两
倍，排名全网第一。线上业务占美的热水器销售额的 10%左右。 

 今年上半年利润率有一定提高，其中原材料价格下降贡献约 10%，更重要
的是规模效应贡献 60%、结构改善贡献 25%。 
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 目前公司的燃气热水器均价是 1500 元，电热水器均价是 1200 元，与市场
平均价比较，仍有很大改善空间。 

 出口的增长比较快，目前占比 7-8%，三年内希望提高到 10-15%。 

 

盈利预测和投资建议 

 维持盈利预测：预计 2014-2016 年公司收入为 1408、1611、1830 亿元，
同比增速 16.1%、14.5%、13.6%，净利润 101。0、119.8、140.6 亿元，
同比增速 38.4%、18.6%和 17.4%，摊薄后 EPS 为 2.40、2.84、3.34
元。 

 通过本次调研，我们认为公司家用空调业务在产品力、渠道利益保证、均
价和盈利能力提升等多个方面的竞争力逐步体现；同时家用中央空调的市
场前景诱人，盈利能力极强，将成为公司未来业绩增长的重要保证；热水
器业务的收入占比虽然不高，仍然体现了公司的产品差异化优势。本次调
研增强了我们对公司综合竞争力提高、业绩持续增长的信心，现价对应
2014 年估值为 9.0 倍，维持买入建议。 

 

 



            

- 8 - 
敬请参阅最后一页特别声明 

 美的集团公司研究简报

附录：三张报表预测摘要 
损益表（人民币百万元） 资产负债表（人民币百万元）

2011 2012 2013 2014E 2015E 2016E 2011 2012 2013 2014E 2015E 2016E

主营业务收入 134,116 102,651 121,265 140,750 161,088 182,984 货币资金 12,746 13,436 15,574 15,000 19,483 28,240

    增长率 -23.5% 18.1% 16.1% 14.4% 13.6% 应收款项 22,856 23,372 23,104 30,610 34,851 38,894

主营业务成本 -108,419 -79,449 -93,023 -107,385 -122,136 -138,122 存货 16,343 13,350 15,198 16,347 18,259 20,275

    %销售收入 80.8% 77.4% 76.7% 76.3% 75.8% 75.5% 其他流动资产 10,257 5,404 11,451 7,842 8,428 9,156

毛利 25,697 23,202 28,242 33,366 38,952 44,862 流动资产 62,202 55,562 65,327 69,799 81,019 96,565

    %销售收入 19.2% 22.6% 23.3% 23.7% 24.2% 24.5%     %总资产 67.2% 63.3% 67.4% 67.1% 68.0% 70.9%

营业税金及附加 -761 -578 -610 -704 -805 -915 长期投资 1,887 1,795 1,963 2,064 2,133 2,183

    %销售收入 0.6% 0.6% 0.5% 0.5% 0.5% 0.5% 固定资产 20,487 21,853 20,185 23,297 27,106 28,640

营业费用 -10,921 -9,390 -12,432 -12,949 -14,659 -16,469     %总资产 22.1% 24.9% 20.8% 22.4% 22.8% 21.0%

    %销售收入 8.1% 9.1% 10.3% 9.2% 9.1% 9.0% 无形资产 7,324 7,734 6,905 6,802 7,022 7,224

管理费用 -5,907 -5,926 -6,733 -7,319 -8,215 -9,149 非流动资产 30,420 32,174 31,619 34,163 38,061 39,648

    %销售收入 4.4% 5.8% 5.6% 5.2% 5.1% 5.0%     %总资产 32.8% 36.7% 32.6% 32.9% 32.0% 29.1%

息税前利润（EBIT） 8,108 7,309 8,466 12,394 15,272 18,330 资产总计 92,622 87,737 96,946 103,962 119,081 136,213

    %销售收入 6.0% 7.1% 7.0% 8.8% 9.5% 10.0% 短期借款 6,828 9,027 10,490 2,215 2,000 2,000

财务费用 -1,449 -807 -564 -243 10 -74 应付款项 35,850 31,056 30,288 36,126 42,093 48,725

    %销售收入 1.1% 0.8% 0.5% 0.2% 0.0% 0.0% 其他流动负债 12,021 10,727 15,870 20,391 21,798 23,348

资产减值损失 -42 -49 -123 -42 -73 -51 流动负债 54,699 50,810 56,647 58,732 65,891 74,072

公允价值变动收益 55 18 546 300 150 100 长期贷款 3,130 2,388 711 211 711 1,011

投资收益 792 535 998 680 350 250 其他长期负债 4,617 1,372 507 273 593 913

    %税前利润 9.6% 6.9% 10.0% 5.0% 2.2% 1.3% 负债 62,446 54,571 57,865 59,216 67,195 75,996

营业利润 7,464 7,005 9,324 13,089 15,709 18,555 普通股股东权益 12,525 14,314 32,847 37,513 43,552 50,634

  营业利润率 5.6% 6.8% 7.7% 9.3% 9.8% 10.1% 少数股东权益 17,650 18,852 6,233 7,233 8,333 9,583

营业外收支 755 705 688 450 240 120 负债股东权益合计 92,622 87,737 96,946 103,962 119,081 136,213

税前利润 8,219 7,710 10,012 13,539 15,949 18,675
    利润率 6.1% 7.5% 8.3% 9.6% 9.9% 10.2% 比率分析

所得税 -1,578 -1,569 -1,714 -2,437 -2,871 -3,361 2011 2012 2013 2014E 2015E 2016E

  所得税率 19.2% 20.3% 17.1% 18.0% 18.0% 18.0% 每股指标

净利润 6,641 6,141 8,297 11,102 13,078 15,313 每股收益 2.045 3.146 4.329 2.396 2.841 3.336

少数股东损益 3,192 836 998 1,000 1,100 1,250 每股净资产 12.525 14.314 19.479 8.898 10.331 12.010

归属于母公司的净利 3,449 5,305 7,300 10,102 11,978 14,063 每股经营现金净流 4.106 8.090 5.962 3.261 3.650 4.475

    净利率 2.6% 5.2% 6.0% 7.2% 7.4% 7.7% 每股股利 0.000 0.000 2.000 1.198 1.421 1.668

回报率
现金流量表（人民币百万元） 净资产收益率 27.54% 37.06% 22.22% 26.93% 27.50% 27.77%

2011 2012 2013 2014E 2015E 2016E 总资产收益率 3.72% 6.05% 7.53% 9.72% 10.06% 10.32%

净利润 6,641 6,141 8,297 11,102 13,078 15,313 投入资本收益率 14.67% 12.71% 13.88% 21.48% 22.74% 23.48%

少数股东损益 0 0 0 0 0 0 增长率

非现金支出 2,176 2,828 3,167 2,690 3,029 3,299 主营业务收入增长率 29.15% -23.46% 18.13% 16.07% 14.45% 13.59%

非经营收益 247 340 -2,567 -445 -426 -128 EBIT增长率 42.06% -9.86% 15.84% 46.39% 23.22% 20.02%

营运资金变动 -3,992 -1,263 6,180 402 -294 379 净利润增长率 -6.93% 53.81% 37.60% 38.39% 18.58% 17.41%

经营活动现金净流 5,072 8,046 15,078 13,749 15,386 18,864 总资产增长率 19.46% -5.27% 10.50% 7.24% 14.54% 14.39%

资本开支 -6,697 -2,715 -1,692 -5,224 -6,759 -4,880 资产管理能力

投资 -2,648 -1,836 243 -161 -135 -115 应收账款周转天数 24.6 37.6 28.5 29.0 29.0 28.0

其他 415 554 1,016 980 500 350 存货周转天数 62.5 68.6 56.4 56.0 55.0 54.0

投资活动现金净流 -8,930 -3,997 -432 -4,405 -6,394 -4,645 应付账款周转天数 59.4 76.9 65.3 66.0 68.0 70.0

股权募资 4,394 92 17 -470 50 50 固定资产周转天数 47.7 72.1 59.0 55.0 55.6 53.1

债权募资 8,288 -893 2,507 -8,996 585 600 偿债能力

其他 -2,424 -1,602 -3,391 -452 -5,144 -6,111 净负债/股东权益 4.95% -3.32% -12.74% -29.81% -33.35% -42.39%

筹资活动现金净流 10,259 -2,403 -868 -9,918 -4,509 -5,461 EBIT利息保障倍数 5.6 9.1 15.0 51.0 -1,556.6 246.5

现金净流量 6,401 1,647 13,778 -574 4,483 8,758 资产负债率 67.42% 62.20% 59.69% 56.96% 56.43% 55.79%

来源：公司年报、国金证券研究所 
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长期竞争力评级的说明： 

长期竞争力评级着重于企业基本面，评判未来两年后公司综合竞争力与所属行业上市公司均值比较结果。 

 
 

优化市盈率计算的说明： 
行业优化市盈率中，在扣除行业内所有亏损股票后，过往年度计算方法为当年年末收盘总市值与当年股 

票净利润总和相除，预期年度为报告提供日前一交易日收盘总市值与前一年度股票净利润总和相除。 

 
 

投资评级的说明： 
买入：预期未来 6－12 个月内上涨幅度在 20%以上； 

增持：预期未来 6－12 个月内上涨幅度在 5%－20%； 

中性：预期未来 6－12 个月内变动幅度在 -5%－5%； 

减持：预期未来 6－12 个月内下跌幅度在 5%以下。 

 

市场中相关报告评级比率分析说明： 
市场中相关报告投资建议为“买入”得 1 分，为

“增持”得 2 分，为“中性”得 3 分，为“减持”得 4
分，之后平均计算得出最终评分，作为市场平均投资建

议的参考。 

最终评分与平均投资建议对照： 

1.00  =买入； 1.01~2.0=增持 ； 2.01~3.0=中性 

3.01~4.0=减持 
 

历史推荐与股价
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成交量历史推荐和目标定价(人民币) 
 日期 评级 市价 目标价 

1 2014-03-18 买入 42.11 N/A 
2 2014-03-20 买入 39.79 55.00～55.00
3 2014-03-31 买入 45.08 N/A 
4 2014-07-04 买入 19.56 24.00～24.00
5 2014-07-15 买入 19.30 N/A 

来源：国金证券研究所 

市场中相关报告评级比率分析 

日期 一周内 一月内 二月内 三月内 六月内

买入 0 9 15 16 54 
增持 0 2 2 4 11 
中性 0 0 0 0 0 
减持 0 0 0 0 0 
评分 0 1.18 1.14 1.17 1.17 

来源：朝阳永续 
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