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2014 年 11 月 26 日 

安 居 宝 (300155 .SZ)      通讯终端设备行业 

评级：买入      维持评级 公司点评

正式发力社区和停车 O2O 

事件 

安居宝 11 月 25 日晚间发布公告，公告称公司将使用超募资金人民币 2 亿元成立全资子公司“安居宝网络科技有限

公司”建设移动互联网项目。网络公司目前的主要产品为云对讲、个人安防和云停车场等。 
 
评论 
安居宝欲打造社区生活和车生活两个 O2O 平台： 1、安居宝目前发布的三个方向的互联网产品以及未来要发布的

更多的社区互联网产品，都围绕着社区 APP 体系和停车 APP 体系，公司欲打造两个 O2O 平台的思路明确。2、公

司可研报告给出了详细的推广计划，2015 年-2017 年云对讲的计划覆盖小区数量分别为 1.5 万、3 万和 10 万，

2015 年-2017 年云停车场的计划出租数量分别为 2000、5000 和 7000。届时，云对讲 APP 覆盖用户数量上亿，云

停车 APP 覆盖用户数量上千万。若能顺利执行推广计划，两个平台从规模上已经足够大了。3、公司将采用迭代开

发的方式，不断推出新的产品，以提高两个 APP 对用户的粘性，从而使之成为真正意义上的平台。 
云停车平台切中痛点，成功概率很高，行业的商业模式将被安居宝改变： 1、安居宝的云停车场系统是集车牌识

别、移动支付、二维码体系、无人值守、空车为查询、停车引导、反向寻车于一体，是基于移动互联网和城市大数

据的新一代停车场系统。2、其采用廉价租赁的销售方式，使得停车场运营业主可以以极低的成本获得整套停车场

的改造，考虑到改造后可以较大幅度的节省人力成本，停车场运营业主几乎没有动机反对这项改造，这对整个行业

是一种颠覆，传统的停车场系统销售行业未来有可能消失。3、安居宝可以通过停车场的移动互联网改造，获得数

量庞大的车主用户，而停车 APP 也将成为一个高粘性的产品。其停车场战略剑指汽车后市场，其盈利模式涵盖修

车、洗车、改装、代驾、拼车等等，变现空间巨大。4、按照安居宝的推广计划，若 2017 年达到 7000 个停车场，

其平台每天将面对数百万的车主，累计积累用户将达到数千万，停车问题又完全切中痛点，所以安居宝只要能严格

执行推广计划，车生活 O2O 平台的成功概率很高。 
云对讲有望获得海量真实身份用户，这个基础上的社区应用功能信任度高： 1、社区云对讲和其他社区 APP 不

同，由于其门禁控制的安全性要求，需要物业配合确认用户的真实身份，从目前的预沟通情况来看，物业配合的积

极性较高。2、一旦获得数量庞大的真实身份用户后，更多的社区应用便有了信任的基础。3、与车生活平台相比，

社区平台的演化路径更复杂，产品空间也更宽阔，所以我们也需要持续观察安居宝后续推出的功能能否产生足够的

用户粘性。 
个人安防是一个很值得投入力量的方向：1、部分投资者认为安居宝推出的“个人保镖”和“紧急求助”功能用户

使用频率较低，不能产生足够的粘性。我们认为，这两个产品恰恰切中了民众安全感低的痛点，这两个功能在 APP
中，对用户人身安全有着保护的作用，即使使用频率不高，用户也会因为这个功能的存在而产生安全感，从而产生

对产品的依赖性。这至少保证了云对讲 APP 在用户手机中的立足之地，为其他功能的叠加打好用户基础。2、未来

安居宝还将在个人安防领域推出一系列的小产品，这种做法类似于 360 在个人信息安全领域的做法。我们认为这个

方向的投入是安居宝和其他社区 APP 的差异所在，也是能够切中用户痛点的重要方向。 
 
 
 
投资建议 
再次重申“买入”评级，目标价位 25 元。 

赵旭翔 
分析师 SAC 执业编号：S1130513050001 
(8621)60230212 
zhaoxx@gjzq.com.cn 
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投资评级的说明： 
买入：预期未来 6－12 个月内上涨幅度在 20%以上； 

增持：预期未来 6－12 个月内上涨幅度在 5%－20%； 

中性：预期未来 6－12 个月内变动幅度在 -5%－5%； 

减持：预期未来 6－12 个月内下跌幅度在 5%以下。 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

历史推荐和目标定价(人民币) 
 日期 评级 市价 目标价 
1 2013-10-13 买入 21.61 27.90～27.90
2 2013-11-20 买入 21.58 30.00～30.00
3 2014-02-16 买入 26.82 35.00～35.00
4 2014-02-27 买入 25.08 35.00～35.00
5 2014-04-24 买入 21.74 28.00～28.00
6 2014-07-15 买入 12.62 N/A 
7 2014-08-26 买入 13.51 N/A 
8 2014-11-20 买入 17.69 N/A 

来源：国金证券研究所 
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上海  北京 深圳 

电话：(8621)-61038271  电话：010-6621 6979 电话：0755-83831378 

传真：(8621)-61038200  传真：010-6621 6793 传真：0755-83830558 

邮箱：researchsh@gjzq.com.cn  邮箱：researchbj@gjzq.com.cn 邮箱：researchsz@gjzq.com.cn 

邮编：201204  邮编：100053 邮编：518000 

地址：上海浦东新区芳甸路 1088 号紫竹

国际大厦 7 楼 
 地址：中国北京西城区长椿街 3 号 4

层 
地址：深圳市福田区深南大道 4001 号

时代金融中心 7BD 

 

     

 

特别声明：  

本报告版权归“国金证券股份有限公司”（以下简称“国金证券”）所有，未经事先书面授权，本报告的任何部分

均不得以任何方式制作任何形式的拷贝，或再次分发给任何其他人，或以任何侵犯本公司版权的其他方式使用。经

过书面授权的引用、刊发，需注明出处为“国金证券股份有限公司”，且不得对本报告进行任何有悖原意的删节和修

改。 
本报告的产生基于国金证券及其研究人员认为可信的公开资料或实地调研资料，但国金证券及其研究人员对这

些信息的准确性和完整性不作任何保证，对由于该等问题产生的一切责任，国金证券不作出任何担保。且本报告中

的资料、意见、预测均反映报告初次公开发布时的判断，在不作事先通知的情况下，可能会随时调整。 
客户应当考虑到国金证券存在可能影响本报告客观性的利益冲突，而不应视本报告为作出投资决策的唯一因

素。本报告亦非作为或被视为出售或购买证券或其他投资标的邀请。 
证券研究报告是用于服务机构投资者和投资顾问的专业产品，使用时必须经专业人士进行解读。国金证券建议

客户应考虑本报告的任何意见或建议是否符合其特定状况，以及（若有必要）咨询独立投资顾问。报告本身、报告

中的信息或所表达意见也不构成投资、法律、会计或税务的最终操作建议，国金证券不就报告中的内容对最终操作

建议做出任何担保。 
在法律允许的情况下，国金证券的关联机构可能会持有报告中涉及的公司所发行的证券并进行交易，并可能为

这些公司正在提供或争取提供多种金融服务。 
本报告反映编写分析员的不同设想、见解及分析方法，故本报告所载观点可能与其他类似研究报告的观点及市

场实际情况不一致，且收件人亦不会因为收到本报告而成为国金证券的客户。 

         本报告仅供国金证券股份有限公司的机构客户使用；非国金证券客户擅自使用国金证券研究报告进行投资，遭

受任何损失，国金证券不承担相关法律责任。 
 


