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[Table_Title] 海外市场专题  

金融界——具备门户类券商潜力 

 综合互联网金融信息平台具备门户类券商潜力 

爱投顾、证券通、盈利宝是金融界创新业务；金融界网站和证券之星是财经

媒体网站；还有深圳巨灵信息技术有限公司、证星国际金融有限公司（原日

发证券，在香港从事证券经纪业务）、深圳新兰德证券投资咨询有限公司、证

金贵金属。金融界已经具备财经信息类门户券商的潜力。未来的券商行业中，

BAT、传统券商、财经信息类门户券商三分天下，金融界会有不错表现。  

 流量巨大未变现 

在垂直类的股票信息类网站中，东方财富、金融界、和讯网分别名列一、二、

三位。相比于 A 股的东方财富，金融界网站存在巨大流量价值，还未开发。

只需要对接一些线下的金融产品，便可成为像天天基金一样的金融产品销售

渠道。或者像东方财富与同信证券、大智慧与湘财证券合并一样，如果有传

统券商与金融界网站深度合作，非常有利于快速实现巨大流量变现。 

 业务种类最全 

虽然金融界、东方财富、和讯网成立时间不同，但三者都是从财经资讯类门

户网站起家。在互联网对券商以及其他金融行业没有改变之前，三者还是处

于同一起跑线上。随着互联网对金融行业的渗透，三者区别逐渐显现。到现

在金融界的业务最全，但是东方财富的业务发展最好，特别是天天基金网的

表现令市场惊讶。 

 以爱投顾为核心的互联网金融平台 

三大创新业务支柱：“爱投顾”是互联网证券服务平台，包含证券资讯、投资

咨询、交易和社交四大功能，通过整合专业投资顾问，为普通投资者提供个

性化服务。证券通是一站式证券交易平台，在证券通内，现在有长江证券、

中金、恒泰证券、中信证券、长城证券、中山证券共 6 家 A股券商可供选择，

未来会接入更多券商。盈利宝是网上理财超市，可供投资者选择理财产品。 

 兼顾专业和互联网能力 

BAT 的流量入口影响力是很大，但是对于垂直领域的细分行业，小型互联网

公司大有机会。特别是当细分行业规模大、原有模式可创新、用户数可以激

增，同时，业务往数据化发展、商业模式可以再创新的时候，小型互联网公

司的机会大于 BAT。 

垂直领域行业种类多、各自规模大，BAT 大平台不可能全部自己做。垂直领

域专业性强，是产业的互联网化，产业人的优势大于互联网人。BAT 大平台

适合货币基金等标准化风险低产品，而股票等需要专业机构运作。 

 估值明显低于行业平均 

A 股的大智慧、东方财富、同花顺的未来潜力已经体现在市值中，三者平均

市值已经达到 519 亿元，而金融界现在市值仅仅 7.4 亿元。从估值指标看，A

股市场上的三者 PB 均在 19 倍以上，平均 PB 达到 27 倍，是金融界 PB 的

13.5 倍。三者的 PS 也都在 72 倍以上，平均 PS 甚至达到 102 倍。而金融界

的 PS 仅仅只有 9 倍，三者平均 PS 是金融界的 11 倍。如果不考虑 A股和美

股估值逻辑差别，从以上角度看，金融界的估值也相对较低。 
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金融界：综合互联网金融信息平台 

金融界全称中国金融在线有限公司，1998 年成立，主营业务是为机构和个人提供

金融数据与资讯。 

爱投顾、证券通、盈利宝是金融界创新业务。金融界网站和证券之星是财经媒体网

站。其他还有深圳巨灵信息技术有限公司、证星国际金融有限公司（原日发证券，

在香港从事证券经纪业务）、深圳新兰德证券投资咨询有限公司、证金贵金属。 

我们认为，相比较 A 股市场上的东方财富、大智慧，金融界已经具备财经信息类

门户券商的潜力。未来的券商行业中，BAT、传统券商、财经信息类门户券商三分

天下，金融界将在其中有不错表现。 

图 1：金融界业务组织架构 

 

资料来源：公司公告，国信证券经济研究所整理 

流量巨大的多元金融布局 

业务种类最全 

我们从下图中到，虽然金融界、东方财富、和讯网成立时间不同，但三者都是从财

经资讯类门户网站起家。在互联网对券商以及其他金融行业没有改变之前，三者还

是处于同一起跑线上。 

随着互联网对金融行业的渗透，三者区别逐渐显现。到现在金融界的业务最全，但

是东方财富的业务发展最好，特别是天天基金网的表现令市场惊讶。 

另外，我们从三者业务结构和特长来看，各自发展方向大同小异，都是要做综合的

投资理财入口。金融界是要做基于爱投顾的、主打线上投顾的投资理财入口。目标

是覆盖全国所有的投资顾问，打破地域和机构限制，做一个无边界的线上的互联网

投资顾问平台。 

东方财富现阶段是金融产品的线上销售渠道，现在在同信证券已经完成收购的情况

下，我们认为东方财富未来将是财经信息门户类券商的代表，但是现阶段还是基于

天天基金网的资产线上化销售渠道。 

和讯网相对金融界和东方财富反应较慢，现在主营业务还是财经资讯。但是，我们

认为在东方财富流量变现的带动下，和讯也不甘寂寞，也会寻求将自己流量变现。 
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图 2：同行业务种类比较 

 

资料来源：国信证券经济研究所整理 

金融界网站月度覆盖 UV仅次于东方财富 

金融界网站是中国唯一一家在美国上市的中国财经类互联网平台。曾经，金融界相

继入选权威第三方评选的“2004中国商业网站 100强”、“中国主流媒体市场经济地

位及商业价值 2004 年度排序--资讯类 10 强网站”、以及“德勤 2004 年度亚太区高

科技高成长 500 强企业”。 

图 3：金融界网站界面 

 

资料来源：CEIC，国信证券经济研究所整理 

除去新浪财经、腾讯财经等具有外部导流网站外，在相对独立的垂直类的股票信息

类网站中，东方财富、金融界、和讯网分别名列一、二、三位。 

相比于 A 股的东方财富，金融界网站存在巨大流量价值，还未开发。只需要对接

一些线下的金融产品，便可成为像天天基金一样的金融产品销售渠道。或者像东

方财富与同信证券、大智慧与湘财证券合并一样，如果有传统券商与金融界网站

深度合作，非常有利于快速实现巨大流量变现。 

 

 

http://baike.baidu.com/view/171812.htm
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图 4：2015 年 3月财经类综合月度覆盖 UV 统计排名 

 

资料来源： iwebchoice，国信证券经济研究所整理 

注 1：覆盖数 UV=平均每百万名 Alexa 安装用户中的访问人数（人/百万人） 

注 2：浏览量 PV=Alexa 安装用户平均每百万次浏览页面中的访问页面数（页数/百万浏览） 

注 3：人均 PV=每百万名 Alexa 安装用户平均每人日均访问页面数（页数） 

注 4：基础数据都来自 alexa。 

巨灵财经 

巨灵财经成立于 1994年，是国内最早提供大中华金融信息服务的专业机构。2006

年被金融界收购，巨灵财经现在有巨灵金融终端、巨灵数据库、巨灵 F10、WEB

服务四大产品。 

证金贵金属 

海西商品交易所第 058号会员单位，2014年开始经营天津贵金属交易所第 212号

会员。行业内最具规范性的平台，交易规模名列前茅。交易品种有：现货白银、现

货钯金、现货镍、现货铜、金银实物产品等贵金属。在北京、重庆、长沙、山东、

福建都有分公司。 

现在提供的交易客户端有 PC+手机。拥有客户 30 万人，员工 800 余人，24 位专

业分析师、45 位资深投资顾问、600 余位投资服务人员。2013Q4~2014Q3 收入

7120 万美元，人均产能 55万元。 

图 5：证金贵金属界面   

 

资料来源：公司网站，国信证券经济研究所整理 
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贵金属贡献收入流量待变现须新途径 

从最近 9个季度的收入变化中我们看到，金融界收入来源中，来自证金贵金属的收

入占了很大一部分，2014年每个季度都超过 70%。我们在上面分析到，金融界在

垂直领域的流量仅次于东方财富，东方财富已经通过天天基金网将流量变现，现在

已经收购同信证券，未来的流量变现将更加彻底。 

而金融界的流量还是空转，需要除了广告以外的新的变现途径。 

图 6：金融界季度收入来源变化 

 

资料来源：国信证券经济研究所整理 

以爱投顾为核心的互联网金融平台 

三大创新业务支柱 

“爱投顾”是互联网证券服务平台，包含证券资讯、投资咨询、交易和社交四大功

能，通过整合专业投资顾问，为普通投资者提供个性化服务。 

图 7：金融界未来业务三大支柱 

 

资料来源：国信证券经济研究所整理 
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证券通是一站式证券交易平台，在证券通内，现在有长江证券、中金、恒泰证券、

中信证券、长城证券、中山证券共 6家 A股券商可供选择，未来会接入更多券商。 

盈利宝是网上理财超市，可供投资者选择各种理财产品。 

爱投顾是核心 

以线上投顾为核心，在“一人多户”时代，成为吸引流量的利器。截至 2015 年 4

月 17日，共有 607名投资顾问入驻。 

图 8：爱投顾中找投顾界面 

 

资料来源：公司网站，国信证券经济研究所整理 

 

图 9：爱投顾生态圈 

 

资料来源：公司网站，国信证券经济研究所整理 

同行中金融界最具潜力 

兼顾专业和互联网能力 

互联网+正在对传统行业改造，当细分领域有小型互联网公司切入时，市场首先想

到的是 BAT是否进入，当 BAT进入后这些小券商是否还有机会。 
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我们认为，BAT的流量入口影响力是很大，但是对于垂直领域的细分行业，小型互

联网公司大有机会。特别是当细分行业规模大、原有模式可创新、用户数可以激增，

同时，业务往数据化发展、商业模式可以再创新的时候，小型互联网公司的机会大

于 BAT。 

我们认为垂直领域行业种类多、各自规模大，BAT大平台不可能全部自己做。垂直

领域专业性强，是产业的互联网化，产业人的优势大于互联网人。BAT大平台适合

货币基金等标准化风险低产品，而股票等需要专业机构运作。另外，从投入产出比

看，大平台做基础（入口、支付、搜索）利润率高于垂直领域，垂直领域吸引力小。

入股垂直领域公司收效大于自己做，例如腾讯入股大众点评。 

有很多案例支持我们的判断。例如旅游行业的去哪儿、携程；电子元器件销售领域

的科通芯城；汽车资讯的汽车之家、彩票行业的 500 彩票等。 

图 10：互联网券商竞争者潜力对比 

 

资料来源：公司网站，国信证券经济研究所整理 

估值明显低于行业平均 

A 股市场上的互联网金融公司大智慧、东方财富、同花顺的未来潜力已经体现在市

值中，三者平均市值已经达到 519亿元，而金融界现在市值仅仅 7.4亿元。 

从估值指标看，A股市场上的三者 PB均在 19倍以上，平均 PB达到 27倍，是金

融界 PB的 13.5倍。三者的 PS也都在 72倍以上，平均 PS甚至达到 102倍。而

金融界的 PS仅仅只有 9倍，三者平均 PS是金融界的 11倍。 

如果不考虑 A股和美股估值逻辑差别，从以上角度看，金融界的估值也相对较低。 

表 1：同行业绩与估值比较（单位：亿元） 

代码 公司 市值 
2014 年

营收 

2014 年 

净利润 

2014 末 

净资产 
PS PB 

300059 东方财富 602.9 6.1 1.65 18.8 99 32 

300033 同花顺 360.0 2.7 0.60 11.9 136 30 

601519 大智慧 590.3 8.2 1.38 30.3 72 19 

 平均 518 6 1 20 102 27 

JRJC.O 金融界 7.4 0.8 (0.07) 4.6 9 2 

资料来源：wind，国信证券经济研究所预测 
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国信证券投资评级 

类别 级别 定义 

股票 

投资评级 

买入 预计 6 个月内，股价表现优于市场指数 20%以上 

增持 预计 6 个月内，股价表现优于市场指数 10%-20%之间 

中性 预计 6 个月内，股价表现介于市场指数 ±10%之间 

卖出 预计 6 个月内，股价表现弱于市场指数 10%以上 

行业 

投资评级 

超配 预计 6 个月内，行业指数表现优于市场指数 10%以上 

中性 预计 6 个月内，行业指数表现介于市场指数 ±10%之间 

低配 预计 6 个月内，行业指数表现弱于市场指数 10%以上 

分析师承诺 

负责编写本研究报告全部或部分内容的分析师在此声明: 

1. 本报告所述所有观点准确反映了本人对上述美股、港股市场及其证券的个人

见解。 

2. 本人具有中国证券业协会授予的证券投资咨询执业资格并注册为证券分析师，

在执业过程中恪守独立诚信、勤勉尽职、谨慎客观、公平公正的原则，独立、

客观的出具本报告，并保证报告所采用的数据均来自公开、合规渠道。 

3. 本人不曾因、不因、也将不会因本报告中的内容或观点而直接或间接地收到

任何形式的补偿。 

风险提示 

国信证券股份有限公司（以下简称“我公司”）具备证券投资咨询业务资格。

本报告版权归我公司所有，仅供我公司客户使用，本公司不会因接收人收到本报告

而视其为客户。未经书面许可任何机构和个人不得以任何形式使用、复制或传播。

任何有关本报告的摘要或节选都不代表本报告正式完整的观点，一切须以我公司向

客户发布的本报告完整版本为准。 

本报告仅适用于在中华人民共和国境内（不包括港澳台地区）的中华人民共和

国内地居民或机构。在此范围之外的接收人（如有），无论是否曾经或现在为我公

司客户，均不得以任何形式接受或者使用本报告。否则，接收人应自行承担由此产

生的相关义务或者责任；如果因此给我公司造成任何损害的，接收人应当予以赔偿。 

本报告基于已公开的资料或信息撰写，我公司力求但不保证该资料及信息的完

整性、准确性。本报告所载的信息、资料、建议及推测仅反映我公司于本报告公开

发布当日的判断，可随时更新但不保证及时公开发布。本公司其他分析人员或专业

人士可能因为不同的假设和标准，采用不同的分析方法口头或书面的发表与本报告

意见或建议不一致的观点。 

我公司或关联机构可能会持有本报告中所提到的公司所发行的证券头寸并进

行交易，还可能为这些公司提供或争取提供投资银行、财务顾问或金融产品等相关

服务。本公司的资产管理部门、自营部门以及其他投资业务部门可能独立做出与本

报告中意见或建议不一致的投资决策。 



 

 

 

 

请务必阅读正文之后的免责条款部分                                                           全球视野  本土智慧 

Page  11 

本报告仅供参考之用，不构成出售或购买证券或其他投资标的要约或邀请。在

任何情况下，本报告中的信息和意见均不构成对任何个人的投资建议。投资者应结

合自己的投资目标和财务状况自行判断是否采用本报告所载内容和信息并自行承

担风险。我公司及雇员对投资者使用本报告及其内容而造成的一切后果不承担任何

法律责任。 

证券投资咨询业务的说明 

证券投资咨询业务是指取得监管部门颁发的相关资格的机构及其咨询人员为证券

投资者或客户提供证券投资的相关信息、分析、预测或建议，并直接或间接收取服

务费用的活动。 

证券研究报告是证券投资咨询业务的一种基本形式，指证券公司、证券投资咨询机

构对证券及证券相关产品的价值、市场走势或者相关影响因素进行分析，形成证券

估值、投资评级等投资分析意见，制作证券研究报告，并向客户发布的行为。
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