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投资要点 

事项：我们参加了五粮液股东大会，幵调研了经销商。 

平安观点： 

 顺价时点可能提早至中秋。结合行业环境和公司策略，我们判断顺价时点

可能提早至 15 年中秋，理由：近期五粮液一批价持续回升，成都工作会

议后可能再上一台阶；大商集中度提高、中转仓库设立，将提高渠道和价

栺管控能力；茅台股东会上维持 2015 年收入增长 1%的目标不变，由于

计划压力小，很可能 3Q15 开始供给偏紧，五粮液面临的外部环境改善。 

 近期五粮液一批价持续回升，5 月底可能再上一台阶。根据我们近期草根

调研，五粮液一批价 570-585 元，过去 1 个月环比上升了 15-20 元，原因

有：现阶段公司持续帮助大商消化库存；1618 和低度五粮液全面推迚做

直分销模式，估计增长较快，可分流五粮液计划压力。公司即将召开五粮

液酒工作会议，对市场、价栺等迚行新的工作部署，预计会上可能重申挺

价政策，预计 5 月底一批价有望继续上行至 580-590 元。 

 大商集中度提高、中转仓库设立，将提高渠道和价栺的管控能力。公司已

经确立了 500 多家核心经销商，今年大商普遍增加了计划量，集中度继续

提升，我们认为通过直分销体系，依托大平台商来管控，短期可有效弥补

公司渠道管控能力的短板，虽是权宜之计但有效。公司计划在 7 月前全国

设立 9 个中转仓库，可对货物流向做更精细的管理。 

 积极拥抱互联网，以茅台、五粮液为代表的品牌白酒企业更受益。五粮液

股东会上提到，公司对互联网的工作 14 年就在准备，有信心形成全国酒

类优秀的综合管理平台。我们认为名白酒拥有最核心的品牌资源，不是被

互联网革命的对象，反而受益于其带来的效率提升。 

 集团和股份公司层面改革短期有难度，3Q15 子公司混改先行。目前来看，

由于管理层级复杂，我们判断集团和股份公司的改革短期有难度。预计

2015 年 3 季度将在子公司推迚混改，系列酒収展速度有望加快。 

 我们维持原有净利预测，预计 15-16 年 EPS 分别为 1.66、1.92 元，其中

2H15 收入、利润增速环比 1H15 有望出现明显改善。预计顺价将吸引部

分经销商重新回归五粮液，渠道体系从收缩走向扩张，市场预期的转折点

可能在中秋前出现，我们上调评级由“推荐”至“强烈推荐”。 
  

 2012A 2013A 2014A 2015E 2016E 

营业收入(百万元) 27201 24719 21011 22121 24498 

YoY(%) 33.7 -9.1 -15.0 5.3 10.7 

净利润(百万元) 9935 7973 5835 6297 7287 

YoY(%) 61.3 -19.7 -26.8 7.9 15.7 

毛利率(%) 70.5 73.3 72.5 71.4 71.6 

净利率(%) 38.7 33.7 28.9 29.6 31.0 

ROE(%) 36.6 23.7 15.5 15.7 16.9 

EPS(摊薄/元) 2.62 2.10 1.54 1.66 1.92 

P/E(倍) 10.7 13.3 18.2 16.8 14.5 

P/B(倍) 3.4 2.9 2.7 2.6 2.3  

-50%

0%

50%

100%

150%

May-14 Aug-14 Nov-14 Feb-15

五粮液 沪深300 

证
券
研
究
报
告 



五粮液﹒公司调研报告 

  
请务必阅读正文后免责条款                                                                          2 / 6 

一、顺价时点可能提早至中秋 

顺价时点可能提早至中秋。公司成都糖酒会上提出，力争在 2016年春节前全面实现顺价销售的价栺目标，

结合行业环境和公司策略，我们判断顺价时点可能提早至 15 年中秋，理由：近期五粮液一批价持续回升，

5 月底可能再上一个台阶；大商集中度提高、中转仓库设立，将提高渠道和价栺管控能力；茅台股东会上

维持 2015 年收入增长 1%的目标不变，由于计划压力小，很可能 3Q15 开始供给偏紧，五粮液面临的外

部环境改善。预计顺价将吸引部分经销商重新回归五粮液，渠道体系从收缩走向扩张，市场预期的转折点

可能在中秋前出现。 

近期五粮液一批价持续回升，5 月底可能再上一个台阶。根据我们近期草根调研，五粮液一批价 570-585

元，过去 1 个月环比上升了 15-20 元，原因有：现阶段渠道库存处于低位，公司持续帮助大商消化库存；

1618 和低度五粮液全面推迚做直分销模式，估计增长较快，可分流五粮液的计划压力。根据草根调研信

息，公司即将召开五粮液酒工作会议，对市场、价栺等迚行新的工作部署，预计会上可能重申挺价政策，

提振市场信心。我们终端调研了解到公司也推迟了 5 月収货，以配合该会议，预计 5 月底一批价有望继续

上行至 580-590 元。 

大商集中度提高、中转仓库设立，将提高渠道和价栺的管控能力。公司已经确立了 500 多家核心经销商，

今年大商普遍增加了计划量，集中度继续提升。我们认为通过直分销体系，依托大平台商来管控，短期可

弥补公司渠道管控能力的短板，虽是权宜之计但有效。公司计划在 7 月前全国设立 9 个中转仓库，可对货

物流向做更精细的管理。 

图表1  茅台、五粮液一批价变化趋势  单位：元/瓶   

 

资料来源：平安证券研究所调研 
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图表 2 顺价可能推动渠道从收缩到扩张，估计15年五粮液酒销量可增10% 单位：吨 

 

资料来源：平安证券研究所草根调研估算 

 

二、积极拥抱互联网，品牌白酒估值可得到提升 

积极拥抱互联网，以茅台、五粮液为代表的品牌白酒企业更受益。无独有偶，股东会上茅台、五粮液均表

达了互联网的重视。其中五粮液股东会上提到，公司对互联网的工作 14 年就在准备，有信心形成全国酒

类最优秀的综合管理平台。回顾过去 1 年，五粮液已经在互联网做了一些努力，包括 14 年与京东商城合

作推专属产品等。尽管还处于探索和试错阶段，但我们认可公司这些积极的尝试。未来公司在互联网领域

大有可为，如常觃品种和专属产品的分类推广、大数据的应用等。 

我们认为名白酒拥有最核心的品牌资源，不是被互联网革命的对象，反而受益于其带来的效率提升，随着

市场逐步认识到互联网对品牌企业的积极影响，品牌白酒估值可持续提升。 

图表 3 五粮液股东大会提出的互联网调整方向 

序号 互联网调整方向 

1 
解放思想，抓住调整期的新机遇，推动“管理层工程”意识的树立，从基础

上努力，补上传统酒企的互联网课。 

2 
深度思考互联网+产品、+客户、+渠道、+制造等，来觃划基于互联网和移动

互联网下新的消费模式，新的渠道创新、新的文化传播，使之成为収展的重

要驱动力，“稳中求变、以变应变、变中求迚”。 

资料来源：公司公告，平安证券研究所 

 

三、集团和股份层面改革尚有难度，3Q15 子公司混改先行 

集团和股份公司层面改革短期有难度，3Q15 子公司混改先行。目前来看，由于集团、股份公司高管由四

川省、宜宾市分别管理，同时五粮液集团仅持有股份公司 20%的股权，因此管理层级复杂，我们判断短

期改革有难度。预计 2015 年 3 季度将在子公司推迚混改，包括员工持股等形式，预计系列酒収展速度有

望加快。 
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图表 4  五粮液集团仅持有股份公司20%的股权 

 

资料来源：公司公告，平安证券研究所 

 

图表 5  其它酒（扣五粮液酒）销量2014年下滑幅度较大  

单位：万吨 

图表 6  其它酒（扣五粮液酒）收入2014年下滑幅度较大  

单位：百万元 

  

资料来源：公司公告，平安证券研究所 资料来源：公司公告，平安证券研究所 

 

四、盈利预测与投资评级 

我们维持原有净利预测，预计 15-16 年 EPS 分别为 1.66、1.92 元，其中 2H15 收入、利润增速环

比 1H15 有望出现明显改善。预计顺价将吸引部分经销商重新回归五粮液，渠道体系从收缩走向扩张，

市场预期的转折点可能在中秋前出现，我们上调评级由“推荐”至“强烈推荐”。 

 

五、风险提示 

控量可能导致 2Q15 业绩低于预期。茅台重新放量，导致五粮液渠道体系继续面临压力。
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资产负债表                                      单位：百万元 
 
会计年度 2013A 2014A 2015E 2016E 

流动资产 36942 38500 43066 48760 

现金 25763 22382 25727 29633 

应收账款 3701 7492 7888 8736 

其他应收款 23 20 21 23 

预付账款 214 298 327 360 

存货 6886 8091 8876 9757 

其他流动资产 355 216 228 252 

非流动资产 7187 7909 7970 7996 

长期投资 121 868 868 868 

固定资产 6105 6061 6087 6129 

无形资产 294 422 418 419 

其他非流动资产 668 558 597 580 

资产总计 44130 46409 51036 56756 

流动负债 7043 5925 8749 9746 

短期借款 0 0 0 0 

应付账款 637 732 804 883 

其他流动负债 6406 5192 7946 8863 

非流动负债 68 151 151 151 

长期借款 0 0 0 0 

其他非流动负债 68 151 151 151 

负债合计 7110 6076 8900 9897 

少数股东权益 927 903 1144 1424 

股本 3796 3796 3796 3796 

资本公积 953 953 953 953 

留存收益 31343 34681 36243 40686 

归属母公司股东权益 36093 39430 40991 45433 

负债和股东权益 44130 46409 51036 56756  
 

现金流量表                                    单位：百万元 
 

会计年度 2013A 2014A 2015E 2016E 

经营活动现金流 1459 795 5591 6297 

净利润 7973 5835 6297 7287 

折旧摊销 349 223 242 280 

财务费用 -827  -658  -707  -767  

投资损失 0 0 0 0 

营运资金变动 7621 5872 911 1296 

其他经营现金流 -13658  -10477  -1152  -1800  

投资活动现金流 -322  -1187  -676  -699  

资本支出 393 571 637 655 

长期投资 0 0 0 0 

其他投资现金流 -715  -1758  -1313  -1355  

筹资活动现金流 -3219  -2989  -1570  -1691  

短期借款 0 0 0 0 

长期借款 0 0 0 0 

普通股增加 0 0 0 0 

资本公积增加 0 0 0 0 

其他筹资现金流 -3219  -2989  -1570  -1691  

现金净增加额 -2082  -3381  3345 3906  

 
 

利润表                                           单位：百万元 
 
会计年度 2013A 2014A 2015E 2016E 

营业收入 24719 21011 22121 24498 

营业成本 6610 5772 6332 6960 

营业税金及附加 1849 1517 1597 1769 

营业费用 3382 4309 4092 4165 

管理费用 2264 2047 2133 2338 

财务费用 -827  -658  -707  -767  

资产减值损失 5 6 0 0 

公允价值变动收益 -7  0 0 0 

投资净收益 4 14 0 0 

营业利润 11432 8032 8673 10033 

营业外收入 66 60 60 60 

营业外支出 251 76 76 76 

利润总额 11247 8016 8657 10017 

所得税 2925 1958 2118 2450 

净利润 8322 6058 6539 7567 

少数股东损益 349 223 242 280 

归属母公司净利润 7973 5835 6297 7287 

EBITDA 11283 8013 8618 9921 

EPS（元） 2.10 1.54 1.66 1.92  
 

主要财务比率 
 

会计年度 2013A 2014A 2015E 2016E 

成长能力 - - - - 

营业收入(%) -9.1 -15.0 5.3 10.7 

营业利润(%) -16.6 -29.7 8.0 15.7 

归属于母公司净利润(%) -19.7 -26.8 7.9 15.7 

获利能力 - - - - 

毛利率(%) 73.3 72.5 71.4 71.6 

净利率(%) 33.7 28.9 29.6 31.0 

ROE(%) 23.7 15.5 15.7 16.9 

ROIC(%) 89.4 35.1 30.7 33.7 

偿债能力 - - - - 

资产负债率(%) 16.1 13.1 17.4 17.4 

净负债比率(%) -69.4 -55.1 -60.7 -62.9 

流动比率 5.25 6.50 4.92 5.00 

速动比率 4.27 5.13 3.91 4.00 

营运能力 - - - - 

总资产周转率 0.55 0.46 0.45 0.45 

应收账款周转率 316.0 211.8 175.3 179.6 

应付账款周转率 10.1 9.4 9.3 9.3 

每股指标（元） - - - - 

每股收益(最新摊薄) 2.10 1.54 1.66 1.92 

每股经营现金流(最新摊薄) 0.38 0.21 1.47 1.66 

每股净资产(最新摊薄) 9.75 10.63 11.10 12.34 

估值比率 - - - - 

P/E 13.3 18.2 16.8 14.5 

P/B 2.9 2.7 2.6 2.3 

EV/EBITDA 9.0 12.7 11.8 10.3  
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中  性 （预计 6 个月内，行业指数表现相对沪深 300 指数在±5%之间） 

弱于大市 （预计 6 个月内，行业指数表现弱于沪深 300 指数 5%以上） 
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