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摘要： 

公司是北京市人民政府 27 号文批准，以募集方式设立的股份有

限公司，公司第一大股东是燕京啤酒投资有限公司，是北京国资委

下属企业北京控股集团的间接控股子公司，北京国资委是公司实际

控制人。 

公司所处行业为啤酒行业，全行业 2014 年的表现印证了一个观

点，酒业此次调整是全方位且深层次的。啤酒行业作为酒水行业中

成熟度最高的品种，在 2013 年产量突破 5000 万千升之后，行业的

增长方式发生了改变，结构性增长和精细化管理将成为未来行业转

型的重点。 

2014 年行业五大集团总产销量增长 0.47%，占总产销量超过

70%，占比较 2013 年提升 7.66 个百分点。这其中，燕京啤酒虽然保

持营收与净利润的正向增长，但增速出现双下滑。公司出现营收与

净利润增速的回落与气候和宏观经济有一定关系，但这种情况更多

的与公司自身运营密不可分，三大巨头市场布局呈现全面开花局面，

在资源投入上会比燕啤有较大优势。 

公司作为大型啤酒集团，在啤酒行业转型升级的关键点上，公

司业绩承压不小，近 3年公司有望借助国企改革的红利来进行市场

结构、产品结构、品牌结构的调整升级，预计公司将会在此轮转型

升级的过程中带来机制以及市场份额的较大改善。考虑到北京国企

改革的推进速度，公司母公司北京控股的中报计划，预计公司

2015-2017年 EPS 为 0.25、0.31和 0.44元，目标价为 12元，给予

“增持”评级。 
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主要数据                          

燕京啤酒 [000729]  

当前价：7.98     目标价：12.00 

评级：增持 

股票价格涨幅/市场表现（%）      

1 个月 3 个月 12 个月 

-15.19/13.55  -16.94/25.89  41.39/-40.81  

总股本 2818.54(百万股) 

流通 A 股 200.25(百万股) 

3 月日均成交量 65.62(百万股) 

主要股东                          

北京燕京啤酒投资有限公

司 
57.57 

兴元资产管理有限公司－

客户资金 
2.34 

北京燕京啤酒集团公司 1.88 

股价表现                           

 
公司动态                            

2015-06-25 

千合资本再度调研燕京

啤酒(000729) 电商销

售处摸索阶段  

2015-06-16 
机构:茅台上调专卖店价

格 有利提振白酒信心  
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燕京啤酒 沪深300 

燕京啤酒（000729） :  

---- 行业转型+国改预期                                                    

估值结果汇总 2014A 2015E 2016E 2017E 

营业收入(百万) 13503.8 14205.9 15200.4 16507.6 

营收增长率(%) -1.8 5.2 7.0 8.6 

净利润(百万) 791.6 814.7 994.5 1360.1 

净利润增长率(%) 1.3 2.9 22.1 36.8 

ROE(%) 5.9 5.8 6.6 8.2 

EPS 0.26 0.26 0.32 0.44 

P/E 34.1 33.5 27.8 20.1 

P/B 2.0 1.9 1.8 1.7 

EV/EBITDA 13.2 12.1 10.1 8.2 
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1、公司概况 

1.1 发展及业务 

燕京 1980 年建厂，1993 年组建集团。在发展中燕京本着“以情做人、以诚做事、以信经商”企业经

营理念，始终坚持走内涵式扩大生产道路，目前全国市场占有率达到 12%以上，华北市场 50%，北京市场

在 85%以上。公司 1997 年两地上市，独特的“红筹背景、A 股身份”股权结构模式，为燕京快速稳定的发

展提供了雄厚的资金保障。在 2010 年中国酒类流通协会、中华品牌战略研究院共同主办的，“华樽杯” 中

国酒类品牌价值评议中，其品牌价值为 263.18 亿，荣膺啤酒类品牌价值第二名。 

图 1：公司发展历程图示 

 

 

 

 

 

 

资料来源：公司网站 财达研究 

1.2 公司股权构成 

公司是北京市人民政府 27 号文批准，以募集方式设立的股份有限公司，公司第一大股东是燕京啤酒

投资有限公司，是北京国资委下属企业北京控股集团的间接控股子公司。截至 2015 年 3 月 31 日，燕京啤

酒投资有限公司持股占比为 57.57%，北京国资委是公司实际控制人。 

表 1：前十大股东持股情况（截至 2015 年 3 月 31 日） 

序

号 

股东 

名单 

持股数 

（万股） 

持股数占 

总股本（%） 

股东 

性质 

1 北京燕京啤酒投资有限公司 161756.96 57.57 投资、咨询公司 

2 兴元资产管理有限公司-客户资金 6570.41 2.34 资产管理公司 

3 北京燕京啤酒集团公司 5268.67 1.88 国有企业 

4 
中国工商银行-广发大盘成长混合

型证券投资基金 
4900.08 1.74 开放式投资基金 

5 
泰康人寿保险股份有限公司-分红-

个人分红-019L-FH002 深 
4847.73 1.73 金融机构-保险公司 

6 
泰康人寿保险股份有限公司-万能-

个险万能 
2102.80 0.75 金融机构-保险公司 

7 
中国工商银行-广发稳健增长证券

投资基金 
1939.51 0.69 开放式投资基金 

8 
中国对外经济贸易信托有限公司-

重阳对冲 1 号集合资金信托计划 
1800.00 0.64 

信托公司集合信托

计划 

9 UBS AG 1733.81 0.62 外资独资企业 

10 
中国对外经济贸易信托有限公司-

昀沣证券投资集合资金信托计划 
1600.84 0.57 

信托公司集合信托

计划 

资料来源：聚源数据 财达研究 

•每年增加产量1万吨，完成一个小型啤酒厂向中型啤酒厂的转换 1980-1988 

•每年增加产量5万吨，完成一个中型啤酒厂向大型啤酒厂的转换 1989-1993 

•每年增加产量10万吨，完成一个大型啤酒厂向大型啤酒集团的转换 1994-1998 

•每年增加产量30万吨以上，完成北京市地方性集团向全国跨地区大集团的转换 1999-2009 
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2、经营分析 

公司所处行业为啤酒行业，全行业 2014 年的表现印证了一个观点，酒业此次调整是全方位且深层次

的。啤酒行业作为酒水行业中成熟度最高的品种，稳健的增速是细分行业的主要特点，但是在 2013 年产

量突破 5000 万千升之后，行业的增长方式发生了改变，结构性增长和精细化管理将成为未来行业转型的

重点。 

2.1 稳步运营 结构化升级进行中 

从营收情况来看，走势较为稳健，2011 年营收增速达到 17%的高点，随后近 3 年增速呈现回落局面。

而从净利润来看，波动相对较大，与营收走势并不同步。受天气和宏观消费环境的影响，2014 年啤酒行业

整体出现负增长，公司着力在推进产品结构、市场结构和品牌结构调整，在酒水全行业调整的大背景下，

实现了营收和净利润的双增长，幅度分别为 3.26%和 6.68%，净利润增速超越营收增速也体现出公司应对

市场结构变化的能力。 

图 2：2008-2014 年营收及增长率                  图 3：2008-2014 年净利润及增长率                                

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

资料来源：聚源数据 财达研究                             资料来源：聚源数据 财达研究 

分产品来看，公司用产品的升级换代和产品结构的优化来提高吨酒收入和产品的盈利能力，产品价格

体系有了进一步优化，品牌在中高端市场的地位有所提高。另外，分地区来看，华北和华南依旧是强势区

域，华东和华中区域是重点区域，值得注意的是，在大西南市场的全面发展战略得到稳步推进，在云南、

四川、新疆等市场的竞争优势有所加强。 

“1+3”品牌战略助力三大基地市场，北京、广西、内蒙市场的绝对地位得到稳固，“1+3”品牌销量

合计 479 万千升，占公司总销量 90%，其中，主品牌“燕京”销量 362 万千升，三大副品牌销量 118 万千

升。具体到市场份额来看，燕啤已经在北京稳固 85%的市场份额，主要在北京发展餐饮及社区便利店渠道，

主力渠道占比超过 60%，通过控制终端来培养品牌忠诚度；以“漓泉”品牌主导的广西市场已发展成为最

具潜力的区域，顿酒价格在 3000 元左右，高出整体吨价 25%；以“雪鹿”品牌主导的内蒙市场也在蓬勃

发展中，但由于能源价格下降对实体经济冲击较大，导致 2014 年销量有所下滑，预计今年会有所恢复。 
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图 4：分产品毛利率及变动情况（2014）            图 5：分地区占比情况（2014） 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

资料来源：聚源数据 财达研究                             资料来源：聚源数据 财达研究 

表 2：燕京啤酒主要产品系列（2014） 

系列 产品 

主打 10P 清爽型、11P 清爽型、鲜啤、11P 燕京纯生、12P 精品、12P 燕京王 

经典 11P 精品燕京、8P 低醇 

特定 8P 优级、金小麦、特质啤酒（人民大会堂国宴特供）、11P 无醇啤酒 

风格 燕京 Party、本色啤酒、黑啤酒 

便携 11P 精品燕京（便携）、6 听便携、11P 燕京柠檬、果味啤酒 

饮料 九龙斋酸梅汤、矿泉水 

纳豆 燕京纳豆、纳豆胶囊 

资料来源：公司公告 财达研究 

图 6：国内啤酒集团吨酒市值比较（元/吨）（2014） 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

资料来源：网上整理 财达研究 
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2.2 竞争加剧 产能优势较小 

啤酒行业目前面临一定压力，行业三巨头华润雪花、青岛啤酒、百威英博仍能保持不同幅度增长，市

场占有率稳中有升，显现行业龙头的规模优势。2014 年行业五大集团总产销量增长 0.47%，占总产销量超

过 70%，占比较 2013 年提升 7.66 个百分点。这其中，燕京啤酒虽然保持营收与净利润的正向增长，但增

速出现双下滑，从量上来看，2014 年销量为 532 万千升，同比下降 6.87%。 

图 7：2014 年啤酒行业新增产能                   图 8：2014 年五大集团产销量占比全行业 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

资料来源：《华夏酒报》财达研究                             资料来源：《华夏酒报》财达研究 

图 9：2014 年五大集团产销量增速 

 

 

 

 

资料来源：《华夏酒报》 财达研究 

公司出现营收与净利润增速的回落与气候和宏观经济有一定关系，但这种情况更多的与公司自身运营

密不可分。目前公司主要布局在北京、内蒙古、广东、广西地区，这些地区都是国内啤酒巨头的必争之地，

市场竞争呈现白热化局面，市场投入与市场份额稳定有直接关系，这点直接导致燕京较大的资源投入。而

对比三大巨头来看，三大巨头市场布局呈现全面开花局面，在资源投入上会比燕啤有较大优势。 

而从产能扩建情况来看，2014 年公司在建项目 1 个，投产项目 2 个，没有并购项目，新增产能只有

20 万千升，在五大集团中属于最少的。由于啤酒行业中产能对于品牌以及市场占有率有着重要作用，因此，

公司今年业绩会显得非常关键，如果不能得到改变的话，可能会落入第二梯队。 

表 3：2014 年五大集团产能新增情况 

企业 在建 投产 并购 新增产能（万千升） 

华润雪花 2 1 0 40 

华润雪
花 

青岛啤
酒 

百威英
博 

燕京啤
酒 

嘉士伯 

3477.78
万千升
（增速
0.47%
） 
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青岛啤酒 3 3 0 110 

百威英博 2 4 2 295 

嘉士伯 1 1 1 50 

燕京啤酒 1 2 0 20 

资料来源：公司公告 财达研究 

3 预期分析 

3.1 国企改革红利值得关注 

公司实际控制人为北京市国资委，其通过北京控股间接持有燕京啤酒 36.8%的股权。对于酒业行业来

说，因为处于行业调整期，可能体制的改革对于公司会有更为直接的作用，加速推进国企改革才是完成燕

京啤酒市场转型的真正催化剂。作为北京市所属国有资产旗下上市公司和唯一没有外资资本合作的大型啤

酒公司，燕京有望享受国企改革带来的红利。 

图 9：燕京啤酒股权结构图 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

资料来源：华夏酒报 财达研究 

 

 

 

 

资料来源：公司公告 财达研究 
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2014年 8月，北京市人民政府出台《关于全面深化市属国资国企改革的意见》，北京国企改革正式开

锣。北控集团是燕京啤酒的间接控股股东，是北京国资委下属利润总额最大的首都基础设施与公共事业投

融资平台。同属于北控集团的北京控股、北京建设、北京发展（香港）、中国燃气均已进行改革部署，从

内部重组的事项来看，北控集团未来对于燕京啤酒可能会采取市场化的管理方式。 

另外，燕京啤酒另一间接股东顺义区人民政府下属顺鑫控股集团也进行了业务整合，将种业业务从顺

鑫农业剥离，并收购清河源食品，对于顺鑫农业的主营业务进行了重新梳理，因此燕京的国改步伐也会有

较强的提速预期。重点关注北京国企改革对于公司引入战略投资和管理层激励机制可能的实质改善。 

表 4：重大资产事项整理 

公司 时间 资产事项内容 

北京建设 2014 

1、 控股子公司北京房产收购正峰股份 21.83%股权； 

2、 子公司中国物流向 MJQ 发行认购权股份，交易完成后，MJQ 持有中国

物流 35%股份； 

北京发展 2014 

1、 收购泰安中科环保电力和常德中联环保电力公司； 

2、 成立联营公司，投资北京海淀区再生能源发电项目，总投资 9.25 亿元； 

3、 以 1.26 亿港元向控股股东北控集团出售全资附属公司北控资讯科技集

团； 

北京控股 

 

2014 

1、以 4.2 亿元将持有的唐山燃气 49%权益转让给北京燃气；中国燃气附属

公司以 16.33 亿元购买北京控股持有的北燃发展公司全部已发行股份；中国

燃气需要在购买前述股份前先收购北京燃气、北京鼎新及北京燃气香港于

中国项目公司持有的股权。交易完成后，北京控股将持有中国燃气股权

24.68%； 

2015 
2、公司间接全资附属公司北京燃气同意向北控集团出售内蒙古大唐国际克

旗煤制天然气 34%权益； 

中国燃气 2015 以 16.33 亿元收购北京控股子公司北燃发展全部已发行股本； 

顺鑫农业 2015 

1、 顺鑫控股集团以 1000 万元、14.48 万元收购顺鑫农业持有的国际种业

100%股权、耘丰种业分公司全部资产与负债； 

2、 拟购买清河源清真食品公司 70%股权，交易价格 10.75 亿元； 

资料来源：网上整理 财达研究 

3.2 行业转型开辟市场新空间 

2014 年啤酒行业出现负增长，英敏特近日发布的最新一期中国啤酒市场研究报告中指出，中国将在

2010 年超越美国成为世界第一的啤酒生产大国，其规模几乎是位居第二的美国啤酒市场的两倍。就行业天

花板空间来说，根据 2014 年的葡萄酒市场价值估值，预测得到的 2019 年最好和最差的情形分别是 8690

亿元人民币（最好）和 6550 亿元人民币（最差），英敏特根据上述预测数据，预计 2019 年该市场总额达

到 8040 亿元人民币。 

中国啤酒市场长期形成的低价和低利润结构留下了价格真空，为啤酒行业的产品和价格升级提供了空

间，未来 5 年，啤酒销售额仍将保持 5%左右的增速，而销售量方面可能会更低一些，只有 2%左右。未来

市场的增长将不在依赖于扩张渗透，更有可能是通过产品质量升级和消费者趋优消费达成。 

从地区消费啤酒的趋势来看，华东和华南是传统强势区域，也是竞争最为激烈的主战场，其次是东北、

华北、西南和西北。前五大啤酒集团在东部啤酒市场份额饱和的背景之下，纷纷进军西部市场。而从中国

酒业协会的数据来看，较 2013 年除了西南地区其他地区均出现了下降。具体到西南地区五省市区中，只
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有云南和贵州呈现增长局面。可见目前啤酒行业也跟酒水行业一样，进入了“新常态”的发展区间，国内

啤酒市场增长趋缓，进口啤酒增速加快，国产啤酒行业面临转型升级的契机，啤酒产品品种和品牌交相辉

映的时代即将到来，差异化产品、中高端产品以及更为细分市场特色产品的需求增长迅速，啤酒的高端化

将成为啤酒行业的发展重点。 

然而，在高端啤酒市场领域中，国际化品牌竞争力要高于国产品牌，在国内消费者消费升级的驱使下，

国产品牌会面临更大的压力，尤其是在高端啤酒更受饮用者亲睐的家庭以外饮酒场合。因此，对于国产品

牌来说，长期的大众化策略定位导致了在高端市场上的竞争力的缺失。因此，国内啤酒只有利用本地产品

的偏好以及高端原料两方面来提升品牌高端形象，在这点上，燕京啤酒处于行业结构升级的先发位置，有

望在此轮高端化的进程中进一步提升市场份额。 

图 10：啤酒市场零售额预测 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

资料来源：英敏特 财达研究 

图 11：2014 年各地区啤酒产销量以及“新常态” 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

资料来源：中国酒业协会 财达研究 
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4、盈利与预期 

公司作为大型啤酒集团，在啤酒行业转型升级的关键点上，公司业绩承压不小，近 3年公司有望借助

国企改革的红利来进行市场结构、产品结构、品牌结构的调整升级，预计公司将会在此轮转型升级的过程

中带来机制以及市场份额的较大改善。考虑到北京国企改革的推进速度，公司母公司北京控股的中报计划，

预计公司 2015-2017年 EPS 为 0.25、0.31和 0.44元，目标价为 12元，给予“增持”评级。 

5、风险提示 

5.1 国企改革进度与方式存在较大不确定性 

5.2 市场拓展费用投入超出预期 

公司渠道的快速消费品化趋势可能导致竞争加剧，费用可能上升；竞争加剧也会对市场拓展费用带来

费用率上升的不利影响。 
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6、指标分析与报表预测 

资产负债表 （百万元）  利润表 （百万元） 

 2014A 2015E 2016E 2017E   2014A 2015E 2016E 2017E 

货币资金 1473.3 2231.3 4256.7 5224.0  主营业务收入 13503.8 14205.9 15200.4 16507.6 

应收帐款 135.1 136.7 151.3 164.8  主营业务成本 8012.9 8573.3 8986.5 9462.2 

存货 4081.3 4625.7 4456.1 5135.4  主营业务利润 5490.8 5632.7 6213.9 7045.4 

预付款项 183.2 357.5 179.8 370.7  营业费用 1738.9 1805.1 1941.5 2107.7 

其他应收款 54.8 119.2 64.0 131.5  管理费用 1341.0 1375.9 1479.4 1609.5 

非核心资产 158.6 146.4 246.4 646.4  财务费用 58.1 2.0 -4.1 -60.7 

固定资产 10588.3 9618.0 9105.8 9029.8  折旧摊销 866.7 1024.4 1024.4 1046.2 

无形资产 904.4 794.7 685.0 575.4  资产减值损失 55.5 55.6 55.6 55.6 

长期待摊费用 0.0 0.0 0.0 0.0  公允价值变动 0.0 0.0 0.0 0.0 

其他非流动资产 75.8 75.8 75.8 75.8  投资收益 12.0 30.7 28.7 46.7 

总资产 18640.0 19548.7 20664.1 22338.9  营业利润 909.1 927.9 1173.8 1648.2 

短期借款 1591.0 1681.0 1741.0 1771.0  营业外净收入 139.7 141.5 134.5 138.6 

应付款项 1002.4 1213.5 1109.0 1343.0  利润总额 1048.8 1069.4 1308.2 1786.8 

预收款项 618.8 581.4 846.4 712.9  所得税费用 257.2 254.7 313.8 426.7 

其他应付款 1869.2 1869.2 1869.2 1869.2  净利润 791.6 814.7 994.5 1360.1 

其他流动负债 66.1 66.1 66.1 66.1       

长期借款 99.0 99.0 99.0 99.0  主要财务指标 

应付债券 0.0 0.0 0.0 0.0   2014A 2015E 2016E 2017E 

长期经营性负债 0.0 0.0 0.0 0.0  收入增长率(%) -1.8 5.2 7.0 8.6 

其他非流动负债 14.8 14.8 14.8 14.8  净利润增长率(%) 1.3 2.9 22.1 36.8 

负债合计 5261.4 5525.0 5745.5 5876.0  EBITDA 增长率(%) 1.6 6.5 11.2 18.8 

少数股东权益 1127.1 1200.1 1299.9 1423.6  EBIT 增长率(%) -1.4 -2.6 21.6 31.7 

股东权益 12251.6 12823.5 13618.7 15039.3  主营利润率(%) 5.9 5.7 6.5 8.2 

净营运资本 530.9 605.9 -438.5 1263.8  EBITDAMargin  0.1 0.1 0.2 0.2 

投入资本 IC 13641.9 13625.9 12565.4 13185.5  ROE 5.9 5.8 6.6 8.2 

      ROIC 5.7 5.3 6.7 9.8 

现金流量表 （百万元）  基本 EPS 0.26 0.26 0.32 0.44 

 2014A 2015E 2016E 2017E  稀释 EPS 0.26 0.26 0.32 0.44 

净利润 791.6 814.7 994.5 1360.1  每股红利 1.3 1.4 1.5 1.7 

折旧摊销 866.7 1024.4 1024.4 1046.2  每股现金流 0.4 0.4 0.9 0.4 

净营运资金增加 -578.8 -598.9 448.5 -1250.7  每股净资产 4.3 4.5 4.8 5.3 

经营现金流 1190.8 1183.5 2415.4 1026.0  净负债/权益(%) 13.8 13.9 13.5 12.4 

投资现金流 -874.7 -220.6 -127.9 293.3  总负债/总资产(%) 28.2 28.3 27.8 26.3 

融资现金流 -200.9 -204.9 -262.1 -351.9  流动比率 1.2 1.4 1.7 2.0 

现金净增（减） 115.0 758.0 2025.4 967.3  速动比率 0.4 0.5 0.8 1.0 

现金期末余额 1473.3 2231.3 4256.7 5224.0       
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其他明细条目 

 

【市场指数评级】 

看多——未来 6个月内上证综指上升幅度达到或超过 20% 

看平——未来 6个月内上证综指波动幅度在-20%—20%之间 

看空——未来 6个月内上证综指下跌幅度达到或超过 20% 

【行业指数评级】 

超配——未来 6个月内行业指数相对强于上证指数达到或超过 10% 

标配——未来 6个月内行业指数相对上证指数在-10%—10%之间 

低配——未来 6个月内行业指数相对弱于上证指数达到或超过 10% 

【公司股票评级】 

买入——未来 6个月内股价相对强于上证指数达到或超过 15% 

增持——未来 6个月内股价相对强于上证指数在 5%—15%之间 

中性——未来 6个月内股价相对上证指数在-5%—5%之间 

减持——未来 6个月内股价相对弱于上证指数 5%—15%之间 

卖出——未来 6个月内股价相对弱于上证指数达到或超过 15% 

 

本报告基于本公司研究所及其研究人员认为可信的公开资料或实地调研获取的资料，但本公司及其研

究人员对这些信息的真实性、准确性和完整性不做任何保证。本报告反映研究人员个人的不同设想、见解、

分析方法及判断。本报告所载观点并不代表财达证券有限责任公司，或任何其附属或联营公司的立场，且

报告中的观点和陈述仅反映研究员个人撰写及出具本报告期间当时的分析和判断，本公司可能发表其他与

本报告所载资料不一致及有不同结论的报告。本报告可能因时间和其他因素的变化而变化从而导致与事实

不完全一致，敬请关注本公司就同一主题所出具的相关后续研究报告及评论文章。本报告中的观点和陈述

不构成投资、法律、会计或税务的最终操作建议，本公司不就报告中的内容对最终操作建议做出任何担保。 

本报告旨在发给本公司的特定客户及其他专业人士，但该等特定客户及其他专业人士并不得依赖本报

告取代其独立判断。在法律允许的情况下，本公司的关联机构可能会持有报告中涉及的公司所发行的证券

并进行交易，并可能为这些公司正在提供或争取提供多种金融服务，本公司的关联机构或个人可能在本报

告公开发布之间已经了解或使用其中的信息。 

本报告版权归“财达证券有限责任公司”所有，未经本公司书面授权，任何人不得对本报告进行任何

形式的翻版、复制、刊登、发表或者引用。 

财达证券有限责任公司是经中国证监会核准的合法证券经营机构，我们欢迎社会监督并提醒广大投资

者，参与证券相关活动应当审慎选择具有相当资质的证券经营机构，注意防范非法证券活动。 

 

 

地址： 石家庄市桥西区自强路 35 号庄家金融大厦 25 层 

电话：0311-66006330      传真：0311-66006364      邮编：050000 

 


