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基本数据 

2016 年 7 月 4 日  

收盘价(元)    

总股本(万股) 600 

流通股本(万股)  0 

总市值(亿元)  

每股净资产(元) 1.05 

PB(倍)    

 

 

 

 

 

财务指标     

 2014A 2015A 2016E 2017E 2018E 

营业收入(百万元) 7.91 18.19 23.65  30.74  39.96  

净利润(百万元) -1.3 0.4 0.83  1.09  1.47  

毛利率 45.09 38 42 43.3 43.5 

净利率 -16.4 2.21 3.53  3.55  3.67  

ROE -276.4 15.45 32.24  42.15  56.65  

EPS(元) -0.68 0.07 0.14  0.18  0.24  

 

公司是一家以校园为活动资源的品牌服务公司。公司充分利
用互联网的数据优势，自主规划开发了专业的 ABEL 运营支撑平
台、VIP 效果监督平台和大学生消费特征调研平台，实现了客户、
供应商及高校营销资源信息的有效搜集和整理。并通过公司开发
的 web、wap、APP、网站等平台，有效聚合了海量的活动内容资
源及信息分发。 

公司服务众多知名品牌企业。公司报告期内已服务企业，包
括北京趣拿软件科技有限公司、成都完美时空网络技术有限公司
北京分公司、上汽通用汽车有限公司、国美电器有限公司、农夫
山泉股份有限公司、中国人寿保险股份有限公司、东软集团股份
有限公司、广州王老吉大健康产业有限公司、江西仁和药业有限
公司等多家电子商务平台。 

高校资源继续增长为公司业务创造更多条件。高校数量级在
校学生人数呈现持续增长的态势。截至 2014 年末，普通高等学
校达到了 2,529 所。国家统计局公布的《2014 年国民经济和社会
发展统计公报》显示，随着我国高等教育近年来的连续扩招，学
生规模不断壮大，2014 年我国在校研究生达到 179.40 万人，普
通本专科在校生达到 2,468.10 万人；《国家中长期教育改革和发
展规划纲要（2010-2020 年）》提出至 2020 年我国高等教育毛入
学率将达到 40%，高等教育在学总规模扩大至 3,550 万人。高校
数量及学生人数的增加，为校园营销需求创造了巨大的市场空间。 

 

盈利预测 

预测公司 2016~2018 年归属于上市公司股东的净利润分别为

0.008 亿元、0.011 亿元、0.015 亿元，每股收益分别为 0.14 元、0.18

元、0.24 元。 

风险提示 

市场竞争的风险；经营规模偏小的风险；人才流失的风险。 

活动邦(836458)        立足高校，打造全媒体营销服务品牌 

研究员 周川南 

zhouchuannan@wtneeq.com 

010-85715117 
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 以校园为业务载体，结合互联网打造服务平台 

北京活动邦科技股份有限公司，成立于 2012 年 5 月。公司是一家以校园
为活动资源，为品牌客户提供全媒体整合营销服务及品牌全案策划服务的专业
服务提供商。公司充分利用互联网的数据优势，自主规划开发了专业的 ABEL

运营支撑平台、VIP 效果监督平台和大学生消费特征调研平台，实现了客户、
供应商及高校营销资源信息的有效搜集和整理。并通过公司开发的 web、wap、
APP、网站等平台，有效聚合了海量的活动内容资源及信息分发。报告期内，
公司主营构成情况如下: 

图表 1   活动邦主营收入构成 

 

 
资料来源：2015 年年度报告 

 校园活动营销业务中，公司根据客户品牌定位和宣传的具体需求，在校园
活动营销业务中，与多家大型企业进行业务合作:广州王老吉大健康产业有限公
司、成都完美时空网络技术有限公司北京分公司、北京韵洪万豪广告有限公司、
农夫山泉股份有限公司、江西仁和药业有限公司等单位，公司先后策划和承接
了“超‘吉’无限‘吉’时狂欢王老吉 2014 全国校园五人足球赛”，“‘笑傲江
湖’校园整合营销”、“2015 闪亮大学声’全国校园歌手大赛”、“‘康王舞动中
国’舞蹈达人选拔整合营销”、“2015 紫竹青春健康校园行”、“ 2015 音乐维他
命全国大学生歌手大赛”等社会影响较大的校园营销活动。 

 

图表 2   活动邦活动案例展示 

 

 

资料来源：公司官网 
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图表 3   活动邦活动案例展示 

 

 
资料来源：公司官网 

 

  立足高校市场，未来需求空间广阔 

 校园、学生群体数量增加创造巨大的校园营销条件 

 学生是一个特定的消费群体，以学校作为主要的活动场所。近几年来，随
我国教育水平不断提升，高校数量级在校学生人数呈现持续增长的态势。截至 

2014 年末，普通高等学校达到了 2,529 所。国家统计局公布的《2014 年国民
经济和社会发展统计公报》显示，随着我国高等教育近年来的连续扩招，学生
规模不断壮大，2014 年我国在校研究生达到 179.40 万人，普通本专科在校生
达到 2,468.10 万人；《国家中长期教育改革和发展规划纲要（2010-2020 年）》
提出至 2020 年我国高等教育毛入学率将达到 40%，高等教育在学总规模扩大
至 3,550 万人。高校数量及学生人数的增加，为校园营销需求创造了巨大的市
场空间。 
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图表 4    全国普通高校增长趋势 

  
资料来源：公开转说明书 

 

图表 5    全国研究生及普通本专科在校学生数增长趋势 

 
资料来源：公开转让说明书 

 

  广告、公关市场保持较快增长 

公共关系服务业是由于企业将营销业务外包而产生的新兴服务行业，发达
国家该行业发展时间较长，行业发展较为成熟，已形成了多家大型营销服务机
构，而我国起步较晚，但发展速度较快。中国公关协会的 一项调查显示截止到 

2015 年中国公关公司所开发的市场份额仅有全部需求的 16%，预计未 来国内
公关行业将继续保持两位数年增长率，未来三年市场规模有望突破 500 亿。 
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图表 6   广告、公关市场规模 

  

资料来源：安信证券研究中心 

广告方面，行业在 2013 年的经营额突破了 5000 亿，但渗透率仍然较低，
相比国外，美国广告行业渗透率超过 2%，日本的渗透率在 1.4%附近，而中国
只有 0.8%。因此随着经济市场化程度进一步提高，企业对广告的需求以及行
业中的渗透率仍有提升空间。  

图表 7    国内广告经营及增速预测 

  

资料来源：安信证券研究中心 

 

 定位清晰，不断积累优质客户 

  集中精力，做自己擅长的事情 

公司的营销活动分为部分外包和整体外包两种，在部分外包模式下，公司
执行部人员负责活动设计、策划及执行组织管理，并把控整体项目的进度情况。
活动的物料由供应商提供，校园方负责活动的执行及宣传、信息收集等工作。
并且结合互联网，开通活动赞助网 www.huodongzanzhu.com,校园举办方在活动
赞助网上传信息后，即可快速匹配赞助商家，提高效率。 
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图表 8   社忧平台业务情况 

 

 
资料来源：公司官网 

整体外包模式，主要针对标准化程度高的大型活动，活动执行全部由供应
商完成，公司仅负责活动设计、策划以及筛选、监督和考核供应商等环节。对
于公司来讲，活动执行属于公司的非核心环节。公司将占用人工较多的非核心
环节外包，一方面可以利用当地供应商的地缘优势提升活动执行质量，为客户
提供更专业的服务；另一方面更有利于集中资源提升自身的设计和策划能力，
增强公司的竞争力。另外，公司在活动执行反馈方面，引入 VIP 效果监督平台
（vip.zanzhu.com），方便客户实时监督活动执行效果。 

 对校园资源深度开发，提高公司竞争优势 

高校资源作为公司业务的重要载体，公司重视在现有数据库基础上进一步
提高“中国大学生人才库”、“中国高校活动资源库”、“中国高校场地资源库”、
“供应商管理资源库”的有效覆盖率。 

由于高校信息资源高度离散以及高校间信息缺乏有效沟通的现实，阻碍了
校园资源商业化的进度。公司重视高校资源的开发，分别对全国高校的自媒体
资源、活动资源进行整合和商业化的开发。另外在学生群体方面，公司匹配业
务开发校园达人经纪业务，目标是培养校园对接人才，实现校园达人生产力有
效转化和运营开发。同时，公司将进一步整合高校场地资源（剧场报告厅、学
生活动中心、广场、运动场馆、阶梯教室等），为厂商机构在校园进行整合营销
推广提供真实、便捷、高性价比的场地资源租洽服务。 

 

 受益下游客户需求不断增大，优质客户积累成就公司品牌。 

公司下游的主要行业为汽车行业、快速消费品行业、医疗保健行业及互联

网行业。近几年，上述行业发展速度较快，年营业额基本呈现了逐年增长态势，

对于营销服务的需求不断增大。根据中国国际公共关系协会的数据显示，2014 

年快速消费品、医疗保健和互联网行业在我国公共关系行业中的市场份额分别

为 48.08 亿元、34.10 亿元和 18.41 亿元，相比 2011 年分别增长了 25.89%、

44.93%和 45.95%。  

公司成立以来，已与全国 1,200 余家知名院校建立了良好的合作关系，积

累了包含校园活动、高校场地、高校自媒体和当地供应商等自成体系的丰富的

优质校园营销资源；已为包括北京趣拿软件科技有限公司、成都完美时空网络

技术有限公司北京分公司、上汽通用汽车有限公司、国美电器有限公司、农夫
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山泉股份有限公司、中国人寿保险股份有限公司、东软集团股份有限公司、广

州王老吉大健康产业有限公司、江西仁和药业有限公司等多家电子商务平台、

网络游戏公司和知名品牌客户提供了包括线上线下全方位多角度精准细密的高

校全媒体整合营销服务和品牌全案策划服务，公司在积累优质客户的同时也逐

步打造出校园活动策划与服务的品牌。 

图表 9    下游行业营业额及增长趋势 

 

 

资料来源：公开转让说明书 

 业务快速增长，报告期内扭亏为盈 

 

图表 10     2013-2015 年公司财务情况 

  

数据来源：choice 

公司在 2015 年业绩出现爆发式增长，2015 年公司营业收入为 1,819.37 万
元，较上年同期增长 130.11%。主要原因为活动营销类业务收入增长迅速，报
告期内成功引入新的合作伙伴农夫山泉股份有限公司、中共贵州省委宣传部、
中共黔西南州委宣传部，较上年同期增长 184.86%。2015 年公司净利润为 

402,591.46，较上年同期增加 131.05%。主要原因为公司本年度资本金大幅扩
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充，整体营运能力增强，活动营销类业务快速发展，品牌全案类业务稳步增长， 

净利润增加。 

    

图表 11   2013-2015 年公司盈利能力情况 

  
数据来源：choice 

  报告期内，销售毛利率小幅下滑，净利率提升。根据公司未来规划，将
依托丰富的底层数据库对校园营销进行深度运营，继续致力于搭建中国最具整
合力、最具活力、最具影响力的“大学生全媒体营销传播平台”。  

  

 

 盈利预测 

预测公司 2016~2018 年归属于上市公司股东的净利润分别为 0.008 亿元、
0.011 亿元、0.015 亿元，每股收益分别为 0.14 元、0.18 元、0.24 元。 
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