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获知名动漫 IP 授权进军儿童家纺 

掘金 IP 衍生品打造整合运营服务商 

买入 (首次) 

 
盈利及估值重要数据 2015 2016E 2017E 2018E 

营业总收入（百万元） 596.49  630.00  660.00  710.00  

（+/-）（%） -11.25  5.62  4.76  7.58  

净利润（百万元） 37.25  45.21  47.63  50.99  

（+/-）（%） -17.60  21.37  5.37  7.05  

EPS（元） 0.31  0.38  0.40  0.42  

P/E 136.98  121.44  115.25  107.66  
 

 
投资要点 

 

 多喜爱是纺织服装市场的新秀，打造 HBDIY 平台，提供个性化

定制相关产品，由 T 恤切入，逐渐扩展至杯子、保证、手机壳、购

物袋等标准化程度较高的产品，满足消费者个性化定制需求。在产

品的营销及销售渠道上，有望与自带流量的互联网视频节目、开发

商等合作提供供应链支持及运营相关服务，拓展变现渠道，实现共

赢。 

 

 公司获得了樱桃小丸子、海底小纵队等知名动漫 IP 的授权，为

国内较早进军儿童家纺的生产商。国内儿童家纺市场有望迎来拐

点，百亿市场有待开发，多喜爱有望充分利用相关动漫 IP 的授权、

打造深受广大父母、儿童喜爱的家纺产品。 

 

 在充分利用知名动漫 IP 开发衍生家纺、服装产品的基础上，公

司有望成为 IP 授权运营服务商。在 IP 衍生品产业链上，链接 IP 版

权方、设计开发商、生产商等，提供 IP 授权运营的整合服务，掘金

IP 衍生品授权市场。 

 

投资建议 

 

儿童家纺、IP 衍生消费品市场空间巨大，公司具有先发优势，有望

成为 IP 授权运营服务商，预计 16-18 年 EPS 分别为 0.38，0.40，0.42

元，对应 PE 为 121，115，108，看好公司长期发展前景，首次覆盖

给予买入评级。 

 

 

 

 

 

风险提示 

家纺业务成本不断上升的风险 

版权保护环境、盗版等影响公司业绩 
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股价走势 

 
 

 
市场数据 

收盘价（元）                 45.79 

一年最低价/最高价       24.27/54.94                         

市净率（倍）                  7.25 

流通 A股市值（亿元）         25.22 

 

 

基础数据 
每股净资产（元）              5.34 

资本负债率（%）              27.13 

总股本（百万股）              120 

流通 A股（百万股）             55 

 

相关研究 
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1. 定位二三线城市的家纺新秀，转型预期强烈，锐意

进取 

1.1. 差异化竞争，行业空间巨大 

多喜爱前身为湖南多喜爱保健科技有限公司，于 2006 年 12 月 21 日

成立，后来经过多次增资和股权转让，于 2011 年 9 月 5 日正式更名为湖

南多喜爱家纺股份有限公司，主营业务为家用纺织。公司于 2015 年 6 月

10 日于深交所上市。 

图表 1：多喜爱公司历程 

 
 

资料来源：Wind 资讯，东吴证券研究所 

 

公司的主要控股人为陈军、黄娅妮，而排名前十的其他重要股东中，

达晨财信、达晨创投分别以现金 448 万元、168 万元投资多喜爱，其中达

晨创投拥有达晨财信 40%的股权。2015 年，达晨财信作为多喜爱 IPO 主

要发起人持股 12.13%，达晨创投持股 4.55%。截至目前，达晨创投和达

晨财信分别持有多喜爱 3.41%、9.10%的股权。达晨创投的股东荣涵投资

的控股股东是湖南广电集团，作为国内首屈一指的大型传媒集团，旗下

有大量的电视剧、综艺节目、明星资源。 

图表 2：多喜爱公司股权结构示意图 

 

资料来源：Wind 资讯，东吴证券研究所 
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公司近年来主业疲软，转型迫在眉睫 

公司主营业务包括以芯类产品和套件类产品为主的家纺用品的设计

研发、外包生产、品牌推广、渠道建设和销售业务，主要侧重于品牌的

推广、产品的开发设计以及销售渠道的拓展。经过过年的发展，多喜爱

已经具备行业领先的自主研发设计能力、拥有严格的供应商筛选机制、

完善的生产控制体系、强大的渠道建设能力及健全的销售服务体系。不

同于梦洁，富安娜等定位相对高端的家纺公司，多喜爱主要定位二三线

城市甚至更低级别市场，目标人群主要是年轻人，为他们提供性价比高

的产品。 

多喜爱 2015 年营业收入达 5.96 亿元，同比减少 11.25%，归属母公

司净利润为 0.37 亿元，同比减少 17.60%。从 2013 年开始，多喜爱营收

减弱，公司业务一度缩水，盈利能力下降。公司的产品主要包括套件、

被芯类、枕芯类和其他产品，其中套件类产品占比 5 成以上，但近几年

逐年下滑，而被芯类和枕芯类占比小幅上升。多喜爱整体盈利能力减弱

最主要是因为公司的目标客户人群是二三线甚至更低城市的年轻消费群

体，随着网购率不断提升并渗透到二三线城市，改变了这个消费群体的

消费习惯，他们追求更丰富的款式同时要求更低廉的价格，而网购很好

的满足了这个消费特点，从而使得多喜爱的线下渠道受到严重的挑战。 

图表 3：多喜爱 2015 年营收达 5.96 亿元，同比下降 11.25% 

 
资料来源：公司年报，东吴证券研究所 

 

图表 4：2015 年多喜爱套件类产品占比 5 成以上 

 
资料来源：Wind 资讯，东吴证券研究所 
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从公司毛利率来看，其中套件类毛利率在 2015 年有轻微下降，被

芯类、枕芯类和其他产品毛利率一直处于轻微增长状态。 

图表 5：多喜爱各类产品毛利率总体上升 

 
资料来源：公司年报，东吴证券研究所 

 

目前我国家用纺织品行业仍处于成长阶段，家用纺织企业规模不断

扩大，自主品牌不断形成，行业内的龙头企业不断布局，积极寻求自身

优势。 

 

1.2. 家纺行业逐步走向成熟，市场空间较大 

根据中国家用纺织品行业协会调查结果显示，按发达国家的标准，

家用纺织品、产业用纺织品、服装三类消费各占市场消费总量的三分之

一，而我国的家用纺织品消费仍低于三分之一，根据发达国家家纺用品

消费的发展历史以及未来发展趋势来看，我国家用纺织用品行业还存在

着巨大的发展空间。 

 

图表 6：家用纺织品行业发展四个阶段 

 
资料来源：东吴证券研究所 
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目前，我国家用纺织品行业在品牌经营及渠道建设方面仍然有缺陷。

家用纺织品行业市场集中度仍然比较低，品牌培育和行业整合处于初始

阶段，无品牌仍占据较大的市场（尤其大量知名度较低的电商品牌），主

要品牌家纺企业的市场份额仍然较少，虽然国内涌现出一批品牌家用纺

织品企业以及家用纺织品行业格局初步显现，如罗莱、富安娜、梦洁、

多喜爱等，但在绝对数量上仍显单薄。此外，主要品牌企业的渠道网点

设置具有一定的区域性，如罗莱、富安娜、梦洁等上市企业的渠道数量

仍低于国内服装、运动、鞋类等行业的龙头公司，而且罗莱家纺的销售

区域主要集中在华东地区，富安娜的销售主要在华南和华东地区，梦洁

家纺的销售范围则在华中区域，多喜爱公司则着眼于华中和华东地区的

二三线城市，在全国范围内还未出现在地域上占绝对优势的企业。 

 

图表 7：国内家纺企业比较 

 
 

资料来源：东吴证券研究所，Wind 

 

1.3. 渠道充分下沉，在二三线城市具有较强优势 

知名家纺上市企业的销售渠道较多分布在一、二线城市，地级市、

县级市以及乡镇一级的的确仍然存在一定的市场空白，面临外资品牌等

的激烈竞争。可以预见，国内家纺行业的行业集中度在未来几年会逐步

提高，随着城镇化步伐的加快及人均可支配收入的提高，二三线城市市

场区域具有较大的发展潜力。多喜爱在二三线城市的开发和维护上具有

优势，坚持渠道下沉，同时在这一领域的渠道建设、品牌塑造上都有明

显的先发优势。 

 

2. 布局粉丝经济，打造明星周边产品及 HBDIY 互联

网电商平台 

粉丝经济如日中天，最近大热的新生代偶像鹿晗、杨洋和 TFboys 等

明星，实际也可看成热门 IP，他们颠覆了传统偶像明星塑造和走红模式，

走红的渠道不仅包括传统的开发布会、出专辑、赶通告模式，更重要的

是依托新浪微博等社交网络应用与粉丝线上互动，迅速蹿红并吸附大量

忠诚粉丝。鹿晗微博评论数创吉尼斯世界纪录，杨洋和 TFboys 每条微博
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也至少十几万量级转发，另一方面则展现出粉丝效应强烈，基于互联网

基础的吸粉打破了区域限制，也为粉丝帝国的形成提供了优渥的土壤。 

 

2.1. “知名 IP 衍生品”运营服务商计划 

在明星粉丝显现出强大的消费能力背景下，多喜爱着眼于粉丝经济，

发展互联网垂直电商业务发展计划积极打造“知名 IP 衍生品”运营服务

商，并推出 HBDIY 互联网平台计划。 

“知名 IP 衍生品”运营服务商计划是公司在 2016 年通过打造知名

IP 联接平台，成为中国从事衍生品服务的上市公司，成为专业的知名 IP

运营商和服务商。公司正在与互联网各大知名 IP 如明星艺人、音乐平台、

视频平台、游戏平台、二次元平台、社交平台进行衍生品运营服务方面

的合作。 

而公司的 HBDIY 互联网平台是国内首创的网络个性化高品质产品

订购平台，采用全工艺生产链配合定制化的生产模式，开发以图形为主

的相关衍生品，以 T 恤为主要载体，涵盖床品，抱枕，环保袋，手机壳

等一些列产品，满足个性化高品质的订购需求。该平台目前已经投入运

营。 

 

2.2. 致力于成为 IP 衍生品的运营服务商 

多喜爱目前着眼于打造知名 IP 连接平台从而实现 IP 资源的变现，IP

涵盖的面极为广泛，包括明星个人、电影、游戏、动漫、大流量 APP、

知名互联网视频节目、甚至景区纪念品等等。多喜爱拥有优秀的供应链

基础和丰富的明星资源，与已有 IP 深度合作，扮演服务商角色，通过供

应链整合和外包生产，开发出质量高、价格合理的周边产品，与 IP 拥有

者和平台分成盈利。 

 

图表 8：多喜爱以整合供应链和连接知名 IP 为基础开发衍生品 

 
资料来源：东吴证券研究所 
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多喜爱为 IP 衍生品的开发模块，包括明星个人品牌的创造或者影视

IP 定制周边的开发，同时多喜爱主要负责供应链的整合，旗下产品均由

欧洲设计并外包生产，致力于高品质高性价比的 IP 衍生品，未来有望成

为集全 IP 衍生品开发为一体的知名 IP 衍生品运营服务商。 

在公司目前拥有的 IP 资源中，明星 IP 是主要大类，包括鹿晗、李

易峰、吴亦凡、李宇春等众多一线明星，公司以接手一线明星 IP 为主，

目的是为了占领行业制高点，未来特别有潜力的明星也会进入到相关衍

生品的设计与开发行列中。 

目前主要的衍生产品仍然是荧光棒、T 恤、抱枕等明星周边。其他

IP 则包括动漫、游戏、电影等，其中游戏主要是虚拟产品变现。多喜爱

股东之一达晨创投，其大股东荣涵投资的控股股东为湖南广电传媒集团，

湖南广电传媒拥有大量的明星、综艺节目、电视剧等 IP 资源，有望实现

良好的协同效应。IP 衍生品市场空间广阔， IP 周边产品既拥有普通商

品的功能属性，通过与 IP 的结合，又有了情感价值属性，方便定位消费

者群体，为产品销售提供新的增量。 

 

3. 多喜爱未来发展核心逻辑 

3.1. 基于供应链整合优势、培育互联网营销团队打造个性化定制

平台 

公司于 6 月推出 HBDIY 电商平台，主打标准化程度较高的 DIY 设

计（公司将由 T 恤切入，后期会逐渐增加杯子、保证、手机壳、购物袋

等等标准化程度较高的产品）。其具体的商业模式如下：用户可以上传自

己喜爱的图片，也可以使用平台内海量的第三方图片（图片会按主题/内

容分类），或直接选择平台上入驻的设计师作品，还可以使用公司自主开

发的 H5 页面/第三方 APP 自己生成个性图片，此外平台还会不定期的发

起热门话题，举办创意设计比赛，从而生成或导入新的内容，并起到极

好的导流作用。 

以 T 恤为例，用户可以登录 HBDIY 的网站，从海量的图片里自己

选择合适的、或者上传自己 DIY 的图片，而 HBDIY 网站则会提供完善

的服务包括选择合适的 T 恤型号，提供烫画印染工艺，到完善的物流配

送，便捷的支付，致力于提供一个让用户能自己 DIY 设计定制的专业平

台。 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 



 

10 
 

 
多喜爱 2016 年 8月 17 日 

 

 

图表 9：HBDIY 官网可定制各类周边产品 

 

资料来源：公司官网，东吴证券研究所 

 

个性化定制是符合未来的大趋势的，尤其对于 90 后、00 后甚至更年

轻的用户群，更加追求多元化、个性化的产品，并且消费不仅仅意味着

购买商品实用性，更是一种情感需求的满足，在这个过程中，消费者享

受参与的乐趣，体会设计的成就感。以前段极为流行、风靡朋友圈的秘

密花园涂鸦为例，用户大部分是成年人，所完成的操作也仅仅是把色彩

填入相应的模块，但是通过底稿设计师的精心布局，大概率最终呈现的

画面可以达到色彩斑斓，给予人视觉上的美感，也给予用户类设计师创

作的自豪感。事实上，整个作品最难的环节是底稿的设计，也是决定最

终画面格局的核心，通过解决最核心的底稿痛点（即普通用户无法独立

完成的环节），使得用户跨过极低的门槛能参与到整个过程里。 

 

除此以外，随着社交网络的普及以及移动互联网的发展，商品的丰

富度大幅提升并且购物的方式越来越多种多样。近年来线下实体被线上

电商大幅冲击，而线上传统的中心化搜索式电商也在慢慢被侵蚀，取而

代之的是通过社交领域里的意见领袖/网红等角色建立与消费者之间的

关系，进而推荐合适的商品给自己的粉丝。现在的社会正在从工业时代

转向信息时代/数据时代，过去是“大生产+大零售+大渠道+大品牌+大物

流”的概念，现在是各色各样小而美、个性化的品牌/商品可以借助社交网

络接触到自己的受众。HBDIY 平台的引流正是契合了目前移动互联网发

展的方向，平台将通过社交网络引爆话题或者发起比赛，引发用户参与

并导流至 HBDIY 的平台完成设计和销售。 

 

 

 

 



 

11 
 

 
多喜爱 2016 年 8月 17 日 

 

图表 10：微博上发起的“给总统送 T 恤”的活动 

 

资料来源：公开资料，东吴证券研究所 

 

个性化定制并不是一个新鲜产物，但是由于过去电商的社交属性偏

弱导致营销费用过高，单件定制生产成本过高导致供应链瓶颈明显，因

而迟迟得不到大规模的发展。而多喜爱在家纺行业耕耘多年，公司并不

自己生产家纺产品，而是侧重产品的设计研发、品牌运营以及渠道拓展，

拥有多年整合供应链的经验。因而 HBDIY 平台所要求的互联网运作思维

是完全嫁接在多喜爱供应链的优势基础之上的，这也是 HBDIY 平台区别

于纯互联网项目的原因。 

公司自 2015 年起投入了三千多万建设信息化项目，该项目通过对业

务数据的集成管理来整合业务体系、优化业务流程，从而降低运营成本、

提高运营效率，进一步扩大公司在供应链整合上的优势，未来有望为

HBDIY 的发展提供强有力的支撑。此外，争对新业务，公司将于 2016

年推进柔性供应链园区的建设，园区里将引进国际先进自动化设备，提

高产品的品质，有效针对定制化服务所特有的需求变化快，产品款式多、

批量少，想成短平快的高弹性生产体系。值得一提的是，公司虽然未来

要在 T 恤的基础上开辟新的品类，包括抱枕、杯子、手机壳等等，但是

基本全是标准化程度较高的定制，不涉及太多型号，不等同于完全的

DIY，因而生产的难度系数以及成本大幅降低，且东西定价相对便宜，

更容易被消费者接受，市场空间巨大。  

 

3.2. 获得知名动漫 IP 授权，进军儿童家纺 

3.2.1. 儿童家纺市场或迎拐点，百亿市场尚待开发 

随着随着数量庞大的 80 后、90 后进入婚育高峰期，中国逐渐步入第

四次婴儿潮。同时，中国 0-14 岁人口数量从 2012 年开始，增长由负转正，

预计未来几年将维持正增长趋势。 
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图表 11：2006—2014 年中国 0—14 岁人口数量及增长率 

 

资料来源：国家统计局 

 

儿童家纺相对成人家纺来讲，对品质要求更高，产品的设计也更为

丰富。80、90 后群体走向生育高峰，不同于 60、70 后，他们从小物质生

活丰富，对产品个性化、及品质要求较高。中国的传统理念是“一切为

了孩子”，海淘婴幼儿奶粉、纸尿裤、护肤品在中国热销便是一个例子，

儿童家纺市场有望迎来爆发期。 

2015 年中国家纺整体市场为 1043 亿，参考主流儿童家纺产品的相关

售价，儿童家纺的市场约为 50-150 亿，占整体家纺市场的 5%—15%，未

来占比有望提升。 

 

图表 12：2015 年中国青年人口分布   图表 13：中国儿童家纺市场在百亿级  

 

 

 
资料来源：Wind 资讯，东吴证券研究所  资料来源：Wind 资讯，东吴证券研究所 

 

3.2.2. 儿童家纺广阔蓝海尚待开发，多喜爱有先发优势 

如全球知名的家具、家居零售商宜家将儿童家居、家纺作为一个重

要的类目，单独列出来，予以开发。在欧美，为孩子选择个性化的服装、

家具、家居产品早已是很普遍的事情。 
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图表 14：宜家有专门的儿童部，专门针对儿童的家居产品种类丰富 

 

资料来源：宜家官网，东吴证券 

 

相比之下，国内的家纺商，对儿童家纺的重视仍然不够，相关产品

种类较少，难以满足消费者多样化选择需求，仍然有待开发。 

 

图表 15：中国市面上部分儿童家纺产品示例 

 

资料来源：京东、天猫、宜家官网 

 

多喜爱作为家纺新秀，走在了同类家纺零售商的前面，获得了大量

卡通形象的授权，例如日本的经典卡通形象，樱桃小丸子，BBC 热播动

画《海底小纵队》等相关授权。 
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图表 16：多喜爱正版卡通授权产品相关儿童家纺产品 

 

资料来源:天猫多喜爱旗舰店 

 

图表 17：多喜爱樱桃小丸子相关授权产品  

 
资料来源：天猫多喜爱旗舰店，东吴证券研究所 

 

3.3.  成为 IP 授权运营商，享 IP 授权市场红利 

参考 LIMA 国际授权协会的数字，2015 年商标名称、卡通人物、企

业标志和品牌、知名的体育运动队等类别的零售总额约为 2517 亿美元，

比 2014 年增长 4.2%，其中以娱乐、体育、出版和名人增长最为明显。
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2015 年全球授权使用费收入增长 7.8%，达到 139 亿美元，而增长的主要

因素包括零售额的增长、产品结构的变化和行业平均权利率从 8.2%增加

至 8.5%等。卡通人物和娱乐处于首位，全球授权总额约 1071 亿美元。 

 

 

从

地
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中国授权行业起步晚，但发展速度惊人。7 年前，中国授权行业规模

只有 20~30 亿美元，到了 2014 年，中国授权行业规模激增到 61 亿美元，

以年均 20%~30%的速度增长，远远超过全球整体 8%的增长率。国际授

权业协会(LIMA)主席查尔斯•瑞奥托表示，如果保持这样一个增长速度，

预计到 2023 年，中国将跃升为世界第二大授权市场。 

在充分利用知名动漫 IP 开发衍生家纺、服装产品的基础上，公司有

望成为 IP 授权运营服务商。在 IP 衍生品产业链上，链接 IP 版权方、设

计开发商、生产商等，提供 IP 授权运营的整合服务，掘金 IP 衍生品授

权市场。 

 

图表 18：2015 年全球授权品类分布 

 
资料来源：国际授权业协会，东吴证券研究所 
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免责及评级说明部分 

  

资产负债表（百万）     利润表（百万）     

会计年度 2015 2016E 2017E 2018E  会计年度 2015 2016

E 

2017E 2018

E 流动资产 624.34  588.88  602.77  623.64   营业收入 596.49  630.0

0  

660.00  710.0

0  现金 161.45  145.57  141.92  141.03   营业成本 348.32  360.0

0  

375.00  403.0

0  应收账款 46.25  35.90  40.32  43.78   营业税金及附加 3.25  4.29  4.33  4.59  

其它应收款 6.54  8.73  9.14  9.79   营业费用 129.09  140.5

0  

145.74  157.3

0  预付账款 19.83  19.22  20.03  21.76   管理费用 72.20  69.81  75.40  81.10  

存货 222.26  212.50  223.83  239.66   财务费用 -1.31  -1.65  -1.09  -0.97  

其他 168.02  166.97  167.54  167.62   资产减值损失 1.39  0.00  0.00  0.00  

非流动资产 306.43  375.15  421.21  466.01   公允价值变动收益 0.00  0.00  0.00  0.00  

长期投资 0.00  0.00  0.00  0.00   投资净收益 2.63  2.00  2.00  2.00  

固定资产 236.23  325.63  372.97  419.02   营业利润 46.18  59.05  62.62  66.97  

无形资产 60.34  39.65  38.37  37.13   营业外收入 3.40  0.00  0.00  0.00  

其他 9.87  9.87  9.87  9.87   营业外支出 0.25  0.00  0.00  0.00  

资产总计 930.77  964.03  1023.9

8  

1089.6

5  

 利润总额 49.32  59.05  62.62  66.97  

流动负债 198.24  186.29  198.61  213.28   所得税 12.08  13.84  14.99  15.98  

短期借款 0.00  0.00  0.00  0.00   净利润 37.25  45.21  47.63  50.99  

应付账款 77.95  67.52  70.88  76.89   少数股东损益 0.00  0.00  0.00  0.00  

其他 120.30  118.78  127.72  136.40   归属母公司净利润 37.25  45.21  47.63  50.99  

非流动负债 100.00  100.00  100.00  100.00   EBITDA 60.64  67.29  73.47  79.20  

长期借款 100.00  100.00  100.00  100.00   EPS(元) 0.31  0.38  0.40  0.42  

其他 0.00  0.00  0.00  0.00            

负债合计 298.24  286.29  298.61  313.28   主要财务比率 2015 2016E 2017E 2018E 

少数股东权益 0.00  0.00  0.00  0.00   会计年度         

股本 120.00  120.00  120.00  120.00   成长能力 -0.11  0.06  0.05  0.08  

资本公积 240.22  240.22  240.22  240.22   营业收入 -0.08  0.28  0.06  0.07  

留存收益 272.31  317.52  365.16  416.15   营业利润 -0.18  0.21  0.05  0.07  

归属母公司股东

权益 

632.53  677.74  725.37  776.37   归属于母公司净利润         

负债和股东权益 930.77  964.03  1023.9

8  

1089.6

5  

 获利能力 0.42  0.43  0.43  0.43  

         毛利率 0.06  0.07  0.07  0.07  

现金流量表（百万）     净利率     0.27 0.06  0.07  0.07  

会计年度 2015 2016E 2017E 2018E  ROE(%) 0.06  0.07  0.07  0.07  

经营活动现金流 31.86  66.72  58.35  61.12   ROIC(%)         

净利润 37.25  45.21  47.63  50.99   偿债能力 0.32  0.30  0.29  0.29  

折旧摊销 17.01  11.89  13.94  15.20   资产负债率(%) 0.16  0.15  0.14  0.13  

财务费用 0.00  4.00  4.00  4.00   净负债比率(%) 3.15  3.16  3.03  2.92  

投资损失 -2.63  -2.00  -2.00  -2.00   流动比率 2.03  2.02  1.91  1.80  

营运资金变动 -20.51  7.63  -5.22  -7.08   速动比率         

其它 0.73  0.00  0.00  0.00   营运能力 0.74  0.66  0.66  0.67  

投资活动现金流 -263.7

1  

-78.61  -58.00  -58.00   总资产周转率 13.74  6.07  0.00  0.00  

资本支出 -107.7

0  

-80.61  -60.00  -60.00   应收账款周转率 8.45  7.37  0.00  0.00  

长期投资 0.00  0.00  0.00  0.00   应付账款周转率         

其他 -156.0

2  

2.00  2.00  2.00   每股指标（元） 0.31  0.38  0.40  0.42  

筹资活动现金流 210.02  -4.00  -4.00  -4.00   每股收益（最新摊薄) 0.27  0.56  0.49  0.51  

短期借款 0.00  0.00  0.00  0.00   每股经营现金流 5.27  5.65  6.04  6.47  

长期借款 0.00  0.00  0.00  0.00   每股净资产         

普通股增加 193.40  0.00  0.00  0.00   估值比率 136.98  121.4

4  

115.25  107.6

6  资本公积增加 0.00  0.00  0.00  0.00   P/E 8.07  8.10  7.57  7.07  

其他 16.62  -4.00  -4.00  -4.00   P/B 83.12  80.92  74.15  68.80  

现金净增加额 -21.83  -15.88  -3.65  -0.88   EV/EBITDA 596.49  630.0

0  

660.00  710.0

0  资料来源：Wind，东吴证券研究所 
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