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市占率进一步提升空间大 
 
公司基本情况(人民币) 
 

项目 2014 2015 2016E 2017E 2018E 

摊薄每股收益(元) 1.385 0.878 1.187 1.547 1.949 

每股净资产(元) 8.42 4.96 6.02 7.43 9.25 

每股经营性现金流(元) 0.84 0.51 1.13 1.20 1.64 

市盈率(倍) 24.07 22.23 12.69 9.73 7.73 

行业优化市盈率(倍) 30.00 33.34 25.01 25.01 25.01 

净利润增长率(%) 58.52% 26.57% 35.13% 30.34% 25.94% 

净资产收益率(%) 16.45% 17.71% 19.73% 20.81% 21.06% 

总股本(百万股) 416.33 830.69 830.69 830.69 830.69 
 

来源：公司年报、国金证券研究所 

 
投资逻辑 
 当前阶段属于公司提升市占率的较好时期：“大行业，小公司”是防水行业

的长期逻辑，公司作为行业内龙头企业，市占率仅 5%左右。我们认为，当

前阶段属于公司提升市占率的较好时期，主要基于以下四个原因： 

一，当前地产企稳、水利基建项目落地加速为防水需求提供保障；未来地下

管廊、海绵城市的加速发展成为市场需求新增量；沥青价格保持低位等

因素为公司构筑了“天时”优势。 

二，经过多年发展，公司当前产能相较于 2013 年已接近翻倍，不到三年

“再造了一个雨虹”，且后期规划中将有更多产能逐步开始投资建设，

辐射国内大部分地区，且公司产品种类已覆盖大部分防水品类。产能扩

大、品类完善构成了“地利”条件。 

三，“消费升级”引领下消费者将更加关注房屋渗漏问题；公司的较高管理

能力与政策执行能力已通过多年优秀业绩得以充分验证，两者为公司扩

大市占率战略奠定了“人和”基础。 

四，国外防水行业单一龙头企业市占率可以达到该国的 50%以上，而我国防

水行业龙头企业规模依然较小（东方雨虹目前市占率仅 5%左右），未来

雨虹市占率成长空间依然广阔。 

 多元化发展令公司锦上添花：公司在做强做大防水材料基础上，也围绕墙体

材料进行了相关产品外延式发展，如当前已有的硅藻泥、瓷砖胶产品，以及

即将投产的墙体保温材料等，这些材料都属于环保性材料，符合当前国内环

保发展的大趋势，具有很强的替代效应，当前只处于发展的初始阶段，后期

空间广阔。 

 推出高条件股权激励方案彰显对后期发展信心：公司 6 月 30 日发布公告：

实施第二期股权激励计划，拟以 8.24 元/股向 1112 人（占总员工人数的

26%）授予限制性股票 6504.4 万股（占总股本的 7.83%），激励力度大。且

考核条件高（授予之日未来 4 年净利润复合增长 25%），当前公司经过多年

快速发展，体量已经较大，该条件彰显了公司对未来发展的信心。 

盈利预测及投资建议 
 “大行业、小公司”是防水行业长期的投资逻辑，随着打假力度的不断加

大，行业内优质公司将迎来发展机遇，抢占假冒伪劣产品市场，增加市占

率，从而规范行业竞争格局。通过多年的开拓，公司在零渠业务的布局已初
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见成效（当前已占总收入的 16%），未来成长空间可期。另外多元化产品的

放量也值得期待。 

 我们预测公司 2016-2018 的营业收入分别为 67.61/85.33/104.85 亿元，归母

净利润分别为 9.86/12.85/16.19 亿元，对应 EPS 预测分别为 1.19 元、1.55

元和 1.95 元，给予公司对应 2016 年 25 倍 PE 估值，目标价 29.75 元，首

次覆盖，给予 “买入”评级。 

风险 
 房地产投资大幅下滑，原油价格大幅上涨。 
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1 公司简介 

 东方雨虹主要从事建筑防水材料的研发、生产、销售和防水工程施工业务。
公司当前已经发展成为国内最大的防水企业，2016 上半年公司营业收入与
归母净利润分别为 29.21 亿与 3.64 亿元，分别同比增长 33.02%与
28.28%，产品毛利率创出历史新高达 42.97%。 

图表 1：东方雨虹营业收入情况  图表 2：东方雨虹归母净利润情况 

 

 

 
来源：WIND,国金证券研究所  来源：WIND,国金证券研究所 

图表 3：2016H1 公司产品毛利率创出历史新高  图表 4：2016H1 公司产品结构构成 

 

 

 
来源：WIND,国金证券研究所  来源：WIND,国金证券研究所 

 公司当前收入中大约 80%依靠房地产，其次是基建与民用零售渠道销售收
入。 
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图表 5：公司下游市场占比情况 

 
来源：公司资料,国金证券研究所 

 公司在维护好传统已有地产大客户（公司多年保持万科唯一防水材料供应
商）基础上，继续积极扩大其他大型地产商。如公司还与保利、华润、天
鸿、金地、大华、华为、金螳螂等 130 余家余家大型房地产商、企业集团
建立长期稳定的战略合作关系。 

图表 6：2016 一季度雨虹地产业务荣誉墙 

 
来源：公司网站,国金证券研究所 
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2 当前阶段属于公司提升市占率的较好时期 

2.1 需求企稳，成本下滑为公司抢占市场创造“天时”优势 

2.1.1 地产数据回暖 

 商品房新开工与销售面积数据回暖提供新增需求 

 地产数据多年保持连续下滑，但在 2015 年初与年末，商品房销售与新开
工面积数据相继出现企稳回暖，在需求端为公司提供了保障。 

图表 7：2016 房地产新开工数据大幅提升 

 
来源：WIND,国金证券研究所 

 2015-2020 存量房屋二次装修需求进入爆发阶段 

 2005-2010 正是我国商品房销售增速最快的时期（2008 年金融危机除
外），一般居民房屋装修周期都是在 10 年左右，所以当前已进入商品
房二次装备爆发的初始阶段。 

图表 8：当前时点处于上一轮商品房销售热潮的二次装修起点 

 
来源：WIND,国金证券研究所 

 二次装修除了给防水行业带来新的市场需求，更重要的是此需求要伴
随较大的消费升级，更有利于高端防水产品市场。因为在二次装修时
大多数消费者都饱受多年房屋漏水之苦，而防水材料价格占装修比重
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并不大，但作用不容忽视，所以二次装修对高端防水材料带来的需求
将远大于新房。 

2.1.2“十三五”交通基建将持续带动防水行业市场 

 “十三五”期间高铁建设、公路基建和轨道交通等系统会有新的增长，从
而带动防水材料市场需求。“十三五”期间预计区域城际铁路规划达到 1.1
万公里，加上未完工的高铁，“十三五”高铁新增总里程将达到 1.7 万公里，
超过“十二五”期间的 1.6 万公里。预计到 2020 年，全国公路总里程将达
到 250 多万公里，其中高速公路将达到 7 万公里以上。轨道交通预计到
2020 年将达到 50 个城市，总里程达到 6000 公里，总投资达 4 万亿元。 

 交通基建对防水材料最大的带动力量是桥梁、隧道，随着东部基建逐步完
善，未来向西部高原、山区发展态势明确，大量的桥梁、隧道建设为防水
材料市场提供大量需求。 

2.1.3 水利基建投资未来空间广阔 

 水利建设投资稳中有升 

 2015 年底，全国水利建设投资完成额累计达 7249 亿元，同比增长
21%，高于同期固定资产投资与基建投资增速。“十三五”期间水利投
资有望进一步扩大，年均复合增长或超 20%，防水行业将直接从中受
益。 

图表 9：水利建设投资完成情况 

 
来源：WIND,国金证券研究所 

 地下管廊建设为防水市场提供新增量 

 地下管廊可建设空间巨大，根据国金宏观组的保守估计，从未来 3 年
的投资额看，10 个试点城市投资计划投资额约 300 亿，考虑到目前全
国省级城市 30 余个、地级城市 286 个、县级城市 368 个，若按 20%-
30%的城市陆续启动项目，每个城市建设 30 公里，每公里 1-1.4 亿元
测算，可拉动的投资额至少在 4200 亿-9000 亿。 

 按照防水材料占地下管廊投资 3%占比估算，每年地下管廊将为防水行
业贡献 126 亿-270 亿的市场空间。 

2.1.4 原材料价格低位运行为公司降低成本空间 

 沥青价格低位运行 

 公司的两大主营产品防水卷材、防水涂料的主要原材料分别是沥青
（SBS 改性）与丙烯酸，此两者同属石油化工下游产品，因此公司产
品成本受石油价格变动影响较为明显。 
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图表 10：公司原材料成本低位运行 

 
来源：WIND,国金证券研究所 

 原材料价格低位运行对行业内所有公司都受益，但雨虹与他们相比具
有两大显著优势： 

一，公司具备技术、产能优势，公司主要生产线系从国外引进，生产
设备在亚太地区属于最先进水平；产品的生产规模和产能利用率
也处于行业较高水平，这使得公司产品与竞争对手相比形成了较
大的规模优势，因此成本控制能力要高于行业内其他公司； 

二，公司深耕防水行业数十年，在原材料成本控制上有着丰富的经验，
按照历史规律，公司会在原材料较低价格多做一些备货，即使后
期原材料价格上涨，公司受到的冲击也较小。 

 原油价格反弹对公司影响有限 

 防水卷材主要原材料是沥青，当前公司与同行相比最大的优势就是具
备资金优势，可以在沥青价格较低时进行囤货，从而保障产品毛利率，
而竞争对手大多数都是作坊式生产的小企业不具备这样的资金优势。 

 防水涂料主要原材料是丙烯酸，公司当前转型的零售业务主要销售产
品就是防水涂料，零售业务相对于传统工程业务最大的优势就是毛利
高，公司零售业务经过多年发展当前已具备一定规模（预计今年占销
售收入占比将达 16%左右），规模的扩张可以覆盖原材料价格的上涨。 

2.2 “地利”——产能已辐射国内大部分地区 

2.2.1 产能扩张已基本完成全国范围内布局 

 公司在华北、华东、东北、华中、华南、西北、西南等地区均已建立生产
基地，在满足客户多元化产品的需求和全国性的供货要求方面具备了其他
竞争对手不可比拟的优势。 
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图表 11：雨虹生产基地已部署大部分地区 

 
来源：公司网站,国金证券研究所 

 公司共拥有 15 条沥青卷材生产线产能 1.4 亿平米，19 条防水涂料生产线
产能 22.5 万吨，以及保温、非织造布生产线，产能已几乎是 2013 年的一
倍，用了仅三年时间“再造”了一个雨虹。由于市场需求旺盛，公司当前
产能依然满产，后续产能持续投入将保持。 

图表 12：公司防水卷材产能  图表 13：公司防水涂料产能 

 

 

 
来源：国金证券研究所  来源：国金证券研究所 

 除了具备产能优势，公司的生产设备与技术也属于行业内最优。公司主要
生产线系从国外引进，在亚太地区属于最先进水平；产品的生产规模、种
类以及产能利用率也处于行业较高水平，这是公司独有的竞争优势。 

 公司当前拥有建筑防水材料共有 150 余细分品种，800 多种规格、型号的
产品，基本覆盖了国内新型建筑防水材料的多数重要品种，是国内建筑防
水材料行业生产新型建筑防水材料品种最齐全的企业。 

2.2.2 未来进入产能密集投放期 
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 公司为了进一步扩大市占率，当前产能已经较难满足后期战略部署，因此，
近几年公司开始密集投资新的防水材料生产研发基地，投资总规模近百亿，
新建产能顺利投产将更加优化公司产能国内布局。 

图表 14：雨虹新建基地情况 

 
来源：公司公告,国金证券研究所 

2.3 “人和”——建筑渗漏率得到市场重视、打假力度将进一步增强；公司管
理能力得到验证 

2.3.1 建筑渗漏率得到市场重视、打假力度将进一步增强 

 近年来，我国建筑防水行业快速发展，但建筑防水材料生产企业众多，行
业集中度较低，市场竞争不够规范，市场上充斥着假冒伪劣非标产品。据
统计，当前我国防水市场中假冒伪劣产品占比高达 75%。 

 假冒伪劣产品带来的最直接后果就是建筑的渗漏，根据《2013 年全国建筑
渗漏状况调查项目报告》，抽样调查了建筑屋面样本 2849 个，建筑屋面渗
漏率达到 95.33%；抽样地下建筑样本 1777 个，地下建筑渗漏率达到 
57.51%；抽样调查了住户样本 3674 个，住户样本中渗漏率达到 37.48%。 
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图表 15：我国建筑屋面渗漏率高达 95.33%  图表 16：各省份建筑渗漏率 

 

 

 
来源：《2013 年全国建筑渗漏状况调查项目报告》,国金证券研究所  来源：《2013 年全国建筑渗漏状况调查项目报告》,国金证券研究所 

 在建筑防水协会层面，协会一直在不断加强对假冒伪劣产品的打假力度，
当前已制定了相关制约政策，在一定程度上震慑和打击了无证生产行为。
今后制度将更加严格，从而提高室内防水产品质量。 

图表 17：建筑防水行业政策趋严 

 
来源：国金证券研究所 

 在防水公司层面，也组织了规模性打假行动，如 2015 年 5 月 30 日在广州，
由广东科顺化工实业有限公司等四大品牌防水企业，共同举办了“聚力量、
破虚假、保权益”华南新闻发布会，这是继武汉“破冰”之旅， “亮剑”
东北沈阳，誓师“飞跃”南京之后举行的第四场联合行动新闻发布会。 
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图表 18：防水企业自发组织打假 

 
来源：网上图片,国金证券研究所 

 由于假冒伪劣产品占据了很大市场空间，打假行动”的不断升级将促进优
质产品抢占假冒伪劣产品市场，从而在侧面提升优质产品市场空间。 

2.3.2 公司管理团队能力已得到验证 

 多次成功转型验证了团队决策能力与执行能力 

 公司当前业务以“地产大客户”为主，近几年房地产投资增速下滑，
公司积极开拓零渠市场以及多元化产品线路，并已取得一定成效（零
售业务近几年增速都在 50%以上）。该成果充分验证了高层的决策能力
以及团队的政策执行力。 

 布局多层次营销网络，加大零售渠道业务 

 公司建立了直销模式与渠道模式相结合的多层次的市场营销渠道网络。
公司对重点区域、客户、项目、战略采取直销方式，直销与营收占比
约 70%。渠道销售分为工渠与零渠，工渠与营收占比约 20%，零渠起
步较晚，但属于增长最快的业务板块，目前与营收占比约为 10%。 

 当前，公司已经发展拥有零渠一级经销商 1000 家，用于零渠的产品主
要是防水涂料。随着人们生活水平的提高，困扰消费者多年的房屋漏
水问题需要解决，未来对高端产品的需求将会持续增大，因此加大民
建工程宣传与布局将会起到良好效果。 
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图表 19：雨虹加大零渠业务  图表 20：东方雨虹防水涂料 

 

 

 
来源：网上资料,国金证券研究所  来源：网上资料,国金证券研究所 

2.4 通过借鉴国外行业发展经验，未来市占率提升是必然趋势 

 国外防水市场经过近百年发展，行业已通过充分竞争达到良性市场状态。
建筑防水材料的生产从单一的生产工厂发展为大型跨国公司，如瑞士的西
卡等。 

图表 21：国际防水龙头企业规模 

 
来源：国金证券研究所 
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 我国防水行业属于“大行业、小企业”的格局。据中国建筑防水协会调查统计：
截至 2015 年 10 月，营业收入达到 2,000 万元规模以上企业仅有 496 家，
行业前 10 名企业市场占有率不到 10%。国外防水行业单一龙头企业市占
率可以达到该国的 50%以上，而我国防水行业龙头企业规模依然较小（东
方雨虹目前市占率仅 5%左右），未来雨虹市占率成长空间依然广阔。 

图表 22：我国规模以上防水企业数量 

 
来源：中国建筑防水协会,国金证券研究所 

2.5 小结 

 “大行业，小公司”是防水行业的长期逻辑，公司作为行业内龙头企业，
市占率仅 5%左右。我们认为，当前阶段属于公司提升市占率的较好时期，
主要基于以下四个原因： 

一，地产企稳、水利建设开工加速、地下管廊、海绵城市等拓宽市场需求；
原油价格下滑降低生产成本等因素为公司构筑了“天时”优势。 

二，经过多年的发展，公司当前产能相较于 2013 年已接近翻倍，完成了
“再造一个雨虹”的目标，全国性产能布局形成了“地利”条件。 

三，困扰多年的房屋漏水问题引发协会打假力度进一步升级；公司饱经考
验的管理能力与政策执行能力得以充分验证为公司发展奠定了“人和”
基础。 

四，国外防水行业单一龙头企业市占率可以达到该国的 50%以上，而我国
防水行业龙头企业规模依然较小（东方雨虹目前市占率仅 5%左右），
未来雨虹市占率成长空间依然广阔。 

3 多元化发展令公司锦上添花 

3.1 成立“虹之网”APP 平台，“虹哥汇”助力平台线下落地 

 2015 年 5 月，东方雨虹成立了全资子公司“虹之网”，主要业务体系包括
建材产品、防水产品等销售及开发，硅藻泥产品销售、售后服务等，建材
领域的标准化服务、维修服务等，致力于向终端消费者提供后家居时代一
体化解决方案。 

 虹之网模式主要是将客户通过 APP 平台选好相关产品后，具体由遍布全国
各地的“虹哥”来实施线下工作。相较于其他电商平台线下落地较难的劣
势，雨虹有独特优势。当前“虹哥汇”有 70000 认证工长遍布全国各地，
从而使得线上与线下更好地结合。未来发展值得期待。 
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图表 23：虹之网与“彩生活”战略合作  图表 24：“虹哥”参加培训交流 

 

 

 
来源：网上资料,国金证券研究所  来源：网上资料,国金证券研究所 

3.2 保温材料的顺利投产将打通“施工服务+材料”一体化 

 公司于芜湖的生产基地未来将具备年产 80 万立方米石墨聚苯板产品（保温
材料）的生产能力，如果该项目得以顺利投产，届时将打破当前公司的单
一施工服务，形成“施工服务+材料”的一体化经营模式，从而进一步增强
市场竞争能力与盈利能力。 

3.3 硅藻泥产品 

 公司于 2015 年 5 月获得了长沙洛迪环保科技公司 70%股权，洛迪环保在
硅藻泥产品方面拥有先进的技术与产品种类储备。硅藻泥无任何污染，硅
藻泥最主要的优势就是环保、分解甲醛、吸音降噪和保温隔热等，是传统
乳胶漆和壁纸的替代性材料，未来发展值得期待。 

图表 25：雨虹收购了洛迪硅藻泥公司 

 
来源：公司网站,国金证券研究所 

3.4 瓷砖胶产品 

 瓷砖胶是传统水泥砂浆的替代品，瓷砖胶具有配比精良，铺贴工序简单牢
固，厚度更薄等优势。截止 2015 年底，雨虹的瓷砖胶收入在 1 亿左右，
由于瓷砖胶产品大多用在零售，随着公司零渠业务进一步拓展，瓷砖胶也
将随之受益。 
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图表 26：瓷砖胶与传统水泥砂浆施工对比 

 
来源：网上资料,国金证券研究所 

3.5 小结 

 在防水材料基础上，公司围绕墙体材料进行了较多的产品外延，如当前已
有的硅藻泥、瓷砖胶和无纺布产品，以及即将投产的墙体保温材料等都属
于墙体应用材料，并且它们都属于新型环保替代性材料，未来市场空间广
阔。 

4 推出高条件股权激励方案彰显对后期发展信心 

 公司 6 月 30 日发布公告：实施第二期股权激励计划，拟以 8.24 元/股向
1112 人（占总员工人数的 26%）授予限制性股票 6504.4 万股（占总股本
的 7.83%），激励力度大。且考核条件高（授予之日未来 4 年净利润复合增
长 25%），当前公司经过多年快速发展，体量已经较大，该条件彰显了公
司对未来发展的信心。 

5 盈利预测及投资建议 

 “大行业、小公司”是防水行业长期的投资逻辑，随着打假力度的不断加
大，行业内优质公司将迎来发展机遇，抢占假冒伪劣产品市场，增加市占
率，从而规范行业竞争格局。多年的开拓，公司在零渠业务的布局已初见
成效，当前已占总收入的 10%，未来成长空间巨大。另外多元化产品的放
量也值得期待。 

 我们预测公司 2016-2018 的营业收入分别为 67.61/85.33/104.85 亿元，归
母净利润分别为 9.86/12.85/16.19 亿元，对应 EPS 预测分别为 1.19 元、
1.55 元和 1.95 元，给予公司对应 2016 年 25 倍 PE 估值，目标价 29.75 元。
首次覆盖，给予“买入”评级。 

6 风险 

 房地产投资大幅下滑，原油价格大幅上涨。 
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图表 27：公司产品盈利预测 

 

 
来源：国金证券研究所 
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 附录：三张报表预测摘要 
    
损益表（人民币百万元）        资产负债表（人民币百万元）       

 2013 2014 2015 2016E 2017E 2018E   2013 2014 2015 2016E 2017E 2018E 

主营业务收入 3,903 5,006 5,304 6,761 8,533 10,485  货币资金 414 969 624 700 750 800 

增长率  28.3% 6.0% 27.5% 26.2% 22.9%  应收款项 1,334 1,871 2,572 2,878 3,586 4,348 

主营业务成本 -2,584 -3,222 -3,142 -3,826 -4,805 -5,896  存货 490 626 636 734 895 1,066 

%销售收入 66.2% 64.4% 59.2% 56.6% 56.3% 56.2%  其他流动资产 192 104 112 172 205 241 

毛利 1,319 1,784 2,162 2,935 3,728 4,589  流动资产 2,429 3,571 3,944 4,484 5,436 6,456 

%销售收入 33.8% 35.6% 40.8% 43.4% 43.7% 43.8%  %总资产 69.0% 69.0% 64.9% 60.4% 58.7% 57.6% 

营业税金及附加 -55 -73 -91 -115 -145 -178  长期投资 33 33 33 33 33 33 

%销售收入 1.4% 1.5% 1.7% 1.7% 1.7% 1.7%  固定资产 774 1,082 1,479 2,301 3,182 4,116 

营业费用 -399 -477 -653 -842 -1,063 -1,307  %总资产 22.0% 20.9% 24.3% 31.0% 34.4% 36.7% 

%销售收入 10.2% 9.5% 12.3% 12.5% 12.5% 12.5%  无形资产 199 279 447 420 422 423 

管理费用 -355 -513 -595 -845 -1,032 -1,227  非流动资产 1,091 1,605 2,134 2,939 3,821 4,757 

%销售收入 9.1% 10.2% 11.2% 12.5% 12.1% 11.7%  %总资产 31.0% 31.0% 35.1% 39.6% 41.3% 42.4% 

息税前利润（EBIT） 509 721 823 1,134 1,487 1,877  资产总计 3,520 5,177 6,078 7,423 9,258 11,213 

%销售收入 13.0% 14.4% 15.5% 16.8% 17.4% 17.9%  短期借款 993 560 623 707 951 938 

财务费用 -64 -57 -27 -30 -39 -46  应付款项 633 815 1,153 1,369 1,713 2,091 

%销售收入 1.6% 1.1% 0.5% 0.4% 0.5% 0.4%  其他流动负债 179 197 176 342 410 488 

资产减值损失 -33 -45 -69 0 0 0  流动负债 1,805 1,572 1,952 2,418 3,074 3,517 

公允价值变动收益 0 0 0 0 0 0  长期贷款 0 0 0 0 0 1 

投资收益 3 4 1 1 1 1  其他长期负债 14 73 4 4 4 4 

%税前利润 0.7% 0.6% 0.1% 0.1% 0.1% 0.1%  负债 1,819 1,645 1,956 2,422 3,078 3,522 

营业利润 415 624 728 1,105 1,448 1,832  普通股股东权益 1,681 3,506 4,120 4,998 6,175 7,686 

营业利润率 10.6% 12.5% 13.7% 16.3% 17.0% 17.5%  少数股东权益 19 26 2 3 4 5 

营业外收支 29 28 109 30 30 30  负债股东权益合计 3,520 5,177 6,078 7,423 9,257 11,213 

税前利润 444 651 837 1,135 1,478 1,862         

利润率 11.4% 13.0% 15.8% 16.8% 17.3% 17.8%  比率分析       

所得税 -74 -69 -108 -147 -192 -242   2013 2014 2015 2016E 2017E 2018E 

所得税率 16.6% 10.6% 12.9% 13.0% 13.0% 13.0%  每股指标       

净利润 370 583 729 987 1,286 1,620  每股收益 1.011 1.385 0.878 1.187 1.547 1.949 

少数股东损益 6 6 -1 1 1 1  每股净资产 4.672 8.420 4.960 6.017 7.434 9.252 

归属于母公司的净利润 364 577 730 986 1,285 1,619  每股经营现金净流 0.733 0.843 0.507 1.133 1.200 1.639 

净利率 9.3% 11.5% 13.8% 14.6% 15.1% 15.4%  每股股利 0.300 0.250 0.100 0.130 0.130 0.130 

        回报率       

现金流量表（人民币百万元）        净资产收益率 21.63% 16.45% 17.71% 19.73% 20.81% 21.06% 

 2013 2014 2015 2016E 2017E 2018E  总资产收益率 10.33% 11.14% 12.01% 13.28% 13.88% 14.44% 

净利润 370 583 729 987 1,286 1,620  投入资本收益率 15.76% 15.76% 15.10% 17.28% 18.14% 18.92% 

少数股东损益 0 0 0 0 0 0  增长率       

非现金支出 85 126 168 136 178 224  主营业务收入增长率 31.02% 28.27% 5.95% 27.47% 26.21% 22.88% 

非经营收益 51 41 31 5 23 31  EBIT 增长率 76.10% 41.70% 14.12% 37.72% 31.17% 26.22% 

营运资金变动 -243 -398 -506 -187 -491 -514  净利润增长率 92.78% 58.52% 26.57% 35.13% 30.34% 25.94% 

经营活动现金净流 264 351 421 941 997 1,361  总资产增长率 25.21% 47.06% 17.41% 22.13% 24.72% 21.12% 

资本开支 -364 -535 -626 -904 -1,030 -1,130  资产管理能力       

投资 0 0 -7 0 0 0  应收账款周转天数 99.0 100.7 124.7 120.0 118.0 116.0 

其他 21 39 38 1 1 1  存货周转天数 71.1 63.2 73.3 70.0 68.0 66.0 

投资活动现金净流 -343 -495 -595 -903 -1,029 -1,129  应付账款周转天数 26.9 27.3 37.2 36.0 35.0 34.0 

股权募资 111 1,260 0 0 0 0  固定资产周转天数 66.5 65.8 90.4 88.3 84.1 80.1 

债权募资 86 -454 63 84 245 -12  偿债能力       

其他 -153 -139 -197 -47 -162 -170  净负债/股东权益 34.06% -11.59% -0.03% 0.13% 3.26% 1.81% 

筹资活动现金净流 45 667 -134 37 82 -182  EBIT 利息保障倍数 7.9 12.7 30.4 37.8 37.7 40.7 

现金净流量 -35 523 -308 76 50 50  资产负债率 51.69% 31.78% 32.18% 32.62% 33.25% 31.41%   
来源：公司年报、国金证券研究所 
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市场中相关报告评级比率分析  
日期 一周内 一月内 二月内 三月内 六月内 

买入 0 0 0 0 0 

增持 0 0 0 0 0 

中性 0 0 0 0 0 

减持 0 0 0 0 0 

评分 0.00 0.00 0.00 0.00 0.00 
  
来源：朝阳永续 

市场中相关报告评级比率分析说明： 

市场中相关报告投资建议为“买入”得 1 分，为

“增持”得 2 分，为“中性”得 3 分，为“减持”得 4

分，之后平均计算得出最终评分，作为市场平均投资建

议的参考。 

最终评分与平均投资建议对照： 

1.00  =买入； 1.01~2.0=增持 ； 2.01~3.0=中性 

3.01~4.0=减持 
 

    
  

 
 
 

  

 

 

 

长期竞争力评级的说明： 

长期竞争力评级着重于企业基本面，评判未来两年后公司综合竞争力与所属行业上市公司均值比较结果。 

 

 

优化市盈率计算的说明： 

行业优化市盈率中，在扣除行业内所有亏损股票后，过往年度计算方法为当年年末收盘总市值与当年股 

票净利润总和相除，预期年度为报告提供日前一交易日收盘总市值与前一年度股票净利润总和相除。 

 

 

投资评级的说明： 

买入：预期未来 6－12 个月内上涨幅度在 15%以上； 

增持：预期未来 6－12 个月内上涨幅度在 5%－15%； 

中性：预期未来 6－12 个月内变动幅度在 -5%－5%； 

减持：预期未来 6－12 个月内下跌幅度在 5%以上。 
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