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凉茶行业和公司净利率双拐点+中国伟

哥龙头+混改持股高激励 

买入（首次） 

投资要点： 

 凉茶行业逻辑类似啤酒，集中度够高，费用下降带来净利率拐点。
凉茶市场规模约 400 亿，销量增速降至 4%低点。加多宝与王老吉
行业双寡头市占率达 80%，红罐判决成为行业竞争趋缓的转折点，
逻辑类似啤酒，集中度足够高盈利拐点到来：（1）无糖和新包装等
结构升级；（2）加多宝下滑+控费：加多宝产能扩张带来的折旧吞
噬凉茶利润，其他业务如昆仑山和澳牧儿童奶均亏损，好声音赞助
取消，更换管理层战略收缩；（3）双寡头格局下，王老吉和加多宝
促销改善的边际影响大，行业利润率有大幅提升空间。两个寡头之
间的竞争，我们判断最后的结果大概率会走向合作。 

 王老吉迎来收入和盈利能力提升的拐点。公司经过混改后广东政
府大力支持，我们判断未来两年王老吉的市占率大幅提升。王老吉
17-18 收入 10%以上增长达到 100、110 亿水平，当前净利率对照其
他饮料大单品 20%的净利率有一倍提升空间，预计 17-19 年净利率
8%、10%、14%，18 年净利 11 亿，给予 25 倍 PE，市值 275 亿。 

 金戈是南药板块最大增长点。根据中国国家统计局数据，中国的
勃起障碍患者人数约 1.27 亿，患者年轻化趋势明显，潜在市场规模
将达到百亿。伟哥终端 10 亿销售额。放开专利保护后，金戈首仿
16 年销售约 4 亿，终端 10 亿规模接近伟哥，14-16 年复合增长翻倍。
金戈渠道和价格优势明显，毛利率超 90%。虽后续仍有仿制药申报，
金戈已占据先发优势。预计 18 年销售额 8 亿规模，净利率 20%，
净利 1.6 亿，给予 30 倍 PE，对应市值 48 亿。 

 中成药受益新版医药目录调整，大商业、大医疗多品类布局。公
司三代雷公藤制剂与三公仔小儿七星茶首次进入医保目录，华南地
区最大的医药零售网络和医药物流配送中心，入股一心堂，成为国
内体系最健全的区域龙头。预计 18 年扣除金戈医药板块整体净利 9

亿，20xPE 对应市值 180 亿。 

 员工持股带来较高安全边际，定增现金近 80 亿，其他业务估值
低。当前股价权高于持股价 10%，具有较强安全边际。定增 78

亿中主要来自广州市政府，国有资源注入预期。引进的战略投资
者云峰（阿里巴巴），将开拓公司医药电商以及互联网医疗业务。
此外公司还有待拆迁土地，未来也将产生收益。目前公司市值扣
除定增+拆迁仅值 325 亿。 

 盈利预测与估值：公司核心看点在凉茶和金戈业务，分步计算市
值：18 年凉茶业务市值约 275 亿；金戈市值 48 亿；扣除金戈的医
药板块市值约 180 亿，合计 18 年总市值约 503 亿。对比目前公司
市值 405 亿，扣除定增+拆迁后仅值 325 亿，市值还有很大空间，
首次覆盖给予“买入”投资评级。 

 风险提示：食品安全风险、原料价格风险、国改不达预期。 
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市场数据 

收盘价（元） 25.95  

一年最低价/最高价 20.24/27.76 

市净率 2.43  

流通市值（亿） 277.97  
 

 

基础数据 

每股净资产 6.29  

资产负债率 44.13  

总股本（百万股） 1625.79  

流通股 A 股（百万股） 1071.18  
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1. 公司简介：专注于医药健康产业的华南龙头 

1.1. 公司简介：华南医药健康产业的龙头 

白云山于 1997 年在广州成立，经过 2013 年与广州医药重组，以及

大股东集团整体上市，目前专注于医药健康产业，其中中成药生产、医

药物流的规模均为华南地方最大，大健康板块中拥有全国知名品牌王老

吉。目前股票可在上海、香港两地交易所进行交易。 

1.2. 股权结构：地方国企，“混改”成功试点 

公司的控股股东为广药集团，截止至 3Q2016 持股 45.04%；广州市

国资委持有广药集团 100%股权，为公司实际控制人。公司于 2016 年 8

月 19 日通过 83 亿定增引入广州国发、广州城发、云峰投资以及员工持

股计划。 

图表 1：白云山为广州市国资委控制下的地方国企 

 

资料来源：公司公告，东吴证券研究所 

员工持股计划参与面广，股价安全边际高。根据披露，该计划高层

人均认购约 79 万元，员工人均约 7 万元，对于无论是高层人员还是其他

员工均是一笔不小的开支，因此激励力度大，深度绑定员工与公司利益，

更有利于业绩释放。目前股价为 25.9 元，仅比定增成本高 10%，具有较

强的安全边际和提升空间。 

图表 2：员工持股计划份额中多数由员工持有 

 

认购人 参与人数 认购份额 人均持股 发行价 认购金额 人均认购金额 占比 

公司董事、

监事、高管 
9 30.5 万股 3.4 万股 23.56 元/股 715 万元 79 万元 7.9% 

其他员工 1200 355.7 万股 2965 股 23.56 元/股 8380 万元 6.98 万元 92.1% 

合计 1209 3860 万股 - 23.56 元/股 9095 万元 - 100% 

资料来源：Wind 资讯，东吴证券研究所 

1.3. 大健康、大南药板块为主要收入、利润来源 

白云山 2016（1-3Q）收入约 155 亿元，净利润约 10.9 亿，综合毛利

率 36.67%。1H2016 年大健康（消费品）、大南药（医药生产）、大商业（医
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药物流）分别占收入 44%、33%、23%，占毛利 57%、39%、4%。大健

康、大南药板块是主要的收入与利润来源。 

图表 3：大健康、大南药分别占收入 44%与 33%  图表 4：大健康与大南药分别占毛利 57%与 39%  
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资料来源：Wind 资讯，东吴证券研究所  资料来源：Wind 资讯，东吴证券研究所  

2. 凉茶行业逻辑类似啤酒，增速放缓但集中度够高带

来促销边际改善，盈利拐点 

2.1. 行业进入成熟期，营收增速趋缓，毛利率基本触底 

凉茶行业步入成熟期，营收增速逐步放缓。包装茶饮料行业 16 年规

模约 1300 亿，同比下降 4%，近年增速持续下滑。行业竞争激烈，茶饮

料行业毛利率与利润率也降至历史低点。其中凉茶市场规模估计 400 亿，

经历 04-12 年高增长后，销量增速逐渐降至 15 年 3.7%的低点。原因可能

在于渗透率已高、产品老化、竞品冲击等。 

图表 5：茶饮料行业进入成熟期，增速下行  图表 6：凉茶行业销量增速逐年下降 
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资料来源：Wind 资讯，东吴证券研究所  资料来源：Canadean，东吴证券研究所 

竞争激烈，行业利润水平基本触底。饮料行业竞争激烈，一方面产

品多样性增加，产品结构不断调整，竞品冲击加剧；另一方面价格战压
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制均价提升，成本提升侵蚀利润空间，行业毛利率与利润总额率持续下

行，14 年分别跌至 25%与 6%的低点，15 年略有回升。 

图表 7：茶饮料行业毛利率与利润总额率逐渐下降 
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资料来源：Wind 资讯，东吴证券研究所 

预计未来行业增速将稳定在 5%水平。考虑到包装茶饮料市场饱和、

人均消费量已高、竞品冲击仍大等因素，行业未来将进入存量竞争的局

面，增长率将趋近于软饮料行业 5%的增速，大体趋于稳定。 

图表 8：欧睿预测未来茶饮料行业增速保持在 5%左右水平 
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资料来源：欧瑞，东吴证券研究所 

2.2. 集中度高边际改善，行业拐点即将到来 

行业集中度高，双寡头格局稳定。凉茶行业巨头加多宝与王老吉合

计市占率在 80%以上，后有和其正、深晖等品牌但规模较小，多以 PET

等包装存在于三四线城市和农村市场。其余品牌更是难以撼动双寡头格

局。而在罐装凉茶市场中，二者合计份额更是达到 95%的高点，行业集

中度高，双寡头格局稳定。 
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图表 9：王老吉、加多宝、和其正凉茶市场份额对比 
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资料来源：Canadean，东吴证券研究所 

两巨头激烈竞争，抑制双方利润率释放。激烈竞争始于 12 年更换品

牌名称。加多宝利用强大媒体投入和渠道优势，重新打造加多宝凉茶品

牌，希望利用渠道优势扼杀王老吉。同时在更换金罐的过程中，加多宝

为清库存，也不断加大促销力度。王老吉利用品牌优势，快速成立独立

销售体系，同时进行价格跟随策略，通过增加渠道利润进行突破，导致

双方渠道价格竞争激烈。 

图表 10：2012－2016Q3 加多宝销量及增速 
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来源：Canadean，东吴证券研究所 

竞争激烈，出厂价不升反降。草根调研显示，罐装凉茶出厂价格（含

税，给到厂商给到批发商）从 11－12 年相对稳定的出厂价格 65－67 元/

箱，在 15－16 年是下降为加多宝 50－55 元/箱，王老吉 45－50 元/箱，

价格下降了 15%-25%。加上双方的品牌媒体投入，对于双方的盈利压力

非常巨大。 

争抢渠道，促销力度提高压缩利润空间。在重点争夺的餐饮渠道，

双方抢夺异常惨烈。草根调研了解到，以西南四川重庆市场为例，王老
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吉和加多宝为了争夺一家餐饮店，投入可能达到十箱送五箱甚至送七箱

的力度。按照正常开票价格 60 元/箱计算，十箱送五箱折算价格为 40 元

/箱，折扣率达到 33%。按照正常行业的促销力度毛利率 40%，净利率 7%

－8%左右计算，仅价格折扣已经导致净利亏损。 

图表 11：12 年和 16 年王老吉渠道、厂商对比变动  图表 12：12 年和 16 年加多宝渠道、厂商对比变动 
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资料来源：终端渠道调研，东吴证券研究所  资料来源：终端渠道调研，东吴证券研究所 

投入理性，加多宝控费，行业拐点到来。红罐判决成为行业转折点，

加多宝压力增大开始控费。15 年 3 月，加多宝受”红罐“判决的影响，调

整策略更换金罐。经历了 2012 年的品牌转换和 15 年的红罐风波，加多

宝已经逐步打造了自己的凉茶品牌和形象。但（1）品牌转换时费用投

放过多；（2）加多宝全国共投资近 200 亿，设立 11 条生产线，产生巨

大的折旧压力。加多宝出于利润需求，开始逐步控制费用。 

图表 13：加多宝和王老吉核心产品对比 

 

资料来源：Wind 资讯，东吴证券研究所 

销量费用大幅缩减，整体优化媒体费用。根据调研了解到，加多宝

16 年整体媒体投入缩减比例 40%-50%。16 年也停止了与赞助了 4 年的

中国好声音，转而更多依靠互联网等营销手段，将更多费用投放到市场

中来。 

优化销售人员。加多宝已经开始优化一线销售人员团队，更多通过

渠道下沉加强县级市场的覆盖。草根调研了解到，加多宝广州市场原有
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一线人员编制 230 人左右，17 年开始调整，人员自然流失后不再补充，

同时合并、优化销售区域，未来目标调整到 190 人左右，调整比例约为

20%。而王老吉销售团队比较稳定，编制保持在 210 人左右。 

差异化营销，费用精准投放，避免渠道和客户费用恶性竞争。根据

草根调研，在西南四川重庆市场，加多宝也开始避免在以往争夺的焦点

餐饮渠道，有意识的让出部分高投入渠道的市场份额，避免双方通过恶

性价格竞争提升渠道费用。 

注重不同市场差异化投入。宣传也更注重在“招财进宝”的送礼需求，

把握地方节庆的送礼需求。在例如在广东王老吉的强势市场，根据我们

终端调研发现，王老吉通过费用投资市场上大概 35%左右的终端售点，

包括门店陈列、冰柜展示等。而加多宝并不直接比拼城市市场的费用投

入，而是通过发掘三四线市场的节庆送礼渠道，通过整箱礼品包装在节

庆期间的户外广告和堆头，获得了近 30%的增长。全年送礼渠道的销售

占比也达到了 40%左右。 

多品牌策略支撑长久发展。近年来高端瓶装水细分市场的高速发展，

同时让加多宝也将重心逐渐转移到旗下的高端饮用水“昆仑山”品牌和产

品的发展，通过多品牌战略推动企业的进一步发展的增长点。根据调研，

目前昆仑山 16 年终端已经达到 10 元左右，但仍需要市场培育才能贡献

盈利。 

图表 14：加多宝定位送礼场合  图表 15：加多宝旗下昆仑山高端矿泉水 

 

 

 

资料来源：公司官网，东吴证券研究所  资料来源：公司官网，东吴证券研究所 

格局稳定将带来盈利改善，类似美国啤酒逻辑。凉茶行业格局稳定，

行业逻辑类似美国啤酒模式，集中度提升带来盈利改善。凉茶行业格局

稳定，行业逻辑类似美国啤酒模式，集中度提升带来盈利改善。当行业

格局稳定后，凉茶行业逻辑可以类比美国啤酒模式。美国啤酒行业集中

度高，格局较为稳定，同时美国企业盈利能力高显著提高。而凉茶行业

集中度更高，企业更容易掌控市场和渠道的定价权。 
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3. 多种因素向好，王老吉将迎收入与盈利能力提升拐

点 

3.1. 红罐判决，强化王老吉品牌 

红罐判决，强化王老吉品牌。随着红罐装潢权的判决，王老吉已经

同此前的商标、“怕上火”定位和正宗配方，进一步强化了品牌，不断加

深品牌护城河。 

3.2. 销售团队稳定，营销多元年轻化 

销售团队日益稳定成熟，准确的把握住竞争对手更换包装的时机。

在加多宝更换包装之际，抓住时机，在 2016Q1 获得了近 30%的增长。

根据我们调研，王老吉全国的一线销售人员在 6000－8000 人，总数约为

11000 人。与现有加多宝的销售人员团队约为 13000－14000 人规模大致

相当。同时王老吉销售体系和渠道也日趋成熟，利用价格跟随策略，增

加渠道利润进行市场突破，也打造了广东、广西、湖南、福建等基地市

场。 

营销向多元化、年轻化方向发展。王老吉延续怕上火定位，同时通

过体育、电影（万万没想到）、文化等方面加强品牌多元化和年轻化。同

时通过“吉”字，增加品牌外延。 

图表 16：王老吉近年来市场活动 （体育、电影、文化等） 

时间 营销事件 

2017.1 登陆大热网综《火星情报局》，首播洗脑神曲《吉吉操》 

2016.12 独家冠名浙江卫视真人秀《我们十七岁》 

2016.7 王老吉发起“约战欧洲杯熬夜表上火” 

2016.6 王老吉携手浙江卫视《挑战者联盟》第二季强势回归，联袂打造兼具“正能量”

与“娱乐”的大型明星职业挑战真人秀 

2016.6 深度结合《魔兽》大电影的内涵，提炼出“部落 VS 联盟热血相撞，要胜利，不

要火气”概念 

2016.5 王老吉联合强势回归的爆火网络神剧《报告老板》第二季 

2015.12 以超强 IP 为契机，王老吉跻身大电影《万万没想到》的首席合作伙伴 
 

资料来源：公司官网，王老吉官方微博，东吴证券研究所 

 

3.3. 产品结构升级，助于毛利率提升 

王老吉借助广药大健康的平台和研发优势，不断推出创新产品。2016

年推出的低糖和无糖凉茶，采用糖醇，可以避免消费者对于含糖量高的

担心。同时零售价也高于正常的凉茶罐装，平均达到 5 元/罐。 
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图表 17：王老吉推出全新包装无糖凉茶 

 
资料来源：王老吉官网，京东官方旗舰店，东吴证券研究所 

 

3.4. 轻资产布局全国生产基地，优化产能与供应链 

目前王老吉已经在全国逐步布局生产基地，采取的方式是同地方政

府合作的轻资产模式，由当地政府投入建厂，王老吉提供人员和技术等。

目前仅在雅安为援助地震灾区采用自身建厂的模式。 

图表 18：王老吉全国生产基地布局 

 
资料来源：公司公告，东吴证券研究所 
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3.5. 预计王老吉利润率曲线将平稳向上，17 年合理市值

200 亿 

王老吉经营已有改善迹象。在行业竞争趋稳的情况下，王老吉已经

迎来净利率提升的拐点。可以看到 1H16 毛利率和净利率已经开始提升。

同时公司现金流情况持续好转，经营净现金流创历史新高。 

图表 19：王老吉毛利率与净利率已有改善  图表 20：王老吉经营现金流持续好转 
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资料来源：Wind 资讯，东吴证券研究所  资料来源：Wind 资讯，东吴证券研究所 

对比可比公司，王老吉净利率仍低，还有较大改善空间。受益于原

材料等成本下降和规模优势，1H16 王老吉毛利水平上升 5pt 至 49%，高

于同类型的上市公司高于承德露露（46%）和伊利（39%），但净利率却

远低于承德露露，距离伊利股份 8%水平也有差距。在未来行业竞争愈于

稳定的情况下，渠道买赠费用的降低将会提升产品均价和毛利，同时轻

资产模式优化供应链的情况下也将提升盈利，未来净利率还有较大提升

空间。 

图表 21：王老吉及可比公司费用率和净利率水平 

毛利率 2012 2013 2014 2015 2016H1 

承德露露 38.2 38.2 41.5 43.5 45.9 

伊利股份 29.7 28.7 32.5 35.9 39.0 

康师傅（饮品业务） 29.6 30.8 31.9 33.2  

统一企业 34.6 33.4 32.5 36.8 36.9 

白云山（王老吉大健康）  45.0 44.4 48.9 

净利率 2012 2013 2014 2015 2016H1 

承德露露 10.7 13.1 16.7 17.3 19.0 

伊利股份 4.1 6.7 7.7 7.8 10.8 

康师傅（饮品业务） 6.5 4.5 4.7 3.1 2.2 

统一企业 4.0 3.9 1.3 3.7 6.5 

白云山（王老吉大健康）  4.8 5.0 6.5 

资料来源：Wind 资讯，东吴证券研究所 
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预计王老吉净利率曲线将平稳向上，17 年合理市值 200 亿。我们预

计 17-18 年王老吉收入至少有 10%以上增长，当前净利率对照其他饮料

大单品 20%的净利率还有超过一倍的提升空间，预计 17-19 年净利率 8%、

10%、14%，17 年净利 8 亿，给予 25 倍 PE，合理市值 200 亿。 

4. 大南药+大商业+大医疗，金戈是最大看点 

4.1. 化学仿制药金戈是最大增长点 

ED 潜在市场大，国外原研药垄断格局被打破。ED 潜在市场大，国

外原貌研药专利到期，垄断格局被打破。ED（阴茎勃起功能障碍）是男

性生殖系统发病率最高的四大疾病之一，据相关数据统计，中国的 ED 患

者人数约 1.27 亿，新发 ED 患者有 1/4 为 40 岁以下的年轻患者，其中有

近一半为重度 ED，随着大众健康意识不断提升，未来潜在市场规模有望

达到百亿元。随着消费者对改善生活品质需求的不断提升，ED 市场不断

在放大。然而随着国外原研药专利悬崖的到来（辉瑞万艾可在中国的专

利已于 2014 年 5 月 12 日到期），国内 ED 用药市场格局即将被打破。目

前在医院端西地那非占比达到 44%，“伟哥”仿制药市场前景可观。 

图表 22：重点城市公立医院男性功能障碍药品销售情况 

 
资料来源：pdb，东吴证券研究所 

产品特点：有效率高，价格优势明显。作为“伟哥”首仿药，金戈根据

国人身体特点量身打造，适当降低有效成分。 

金戈药品效果显著。据北大人民医院、北大第一医院等 5 家医院临

床验证结果表明，白云山金戈治疗不同病因 ED 的有效率达到 83%。 

金戈价格优势明显，是大南药最大增长点。金戈（80 元/100mg）与

原研品（115 元/ 100mg）相比，同剂量价格下降 30%，有着明显的价格

优势，这也成为金戈抢夺原研药份额、拓展 ED 市场的最大竞争利器。 
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图表 23：市场主要抗 ED 药品零售价 

产品名称 京东价格（元） 规格 

金戈 199 50mg*5 片/盒 

345 50mg*10 片/盒 

伟哥 115 0.1g*1 片/盒 

希爱力 465 20mg*4 片/盒 

数据来源：京东官网，东吴证券研究所 

金戈率先破局，上市表现良好。金戈率先破局。公司医药单品最大

看点在于中国首个“伟哥”仿制药——白云山金戈（枸橼酸西地那非片）。

金戈在 2014 年 9 月获得了 CFDA 核发的枸橼酸西地那非原料药和片剂生

产批件，并于 2015 年 10 月 28 日正式上市。截至目前上市的仿制药仅有

白云山的“金戈”以及江苏亚邦爱普森药业的“万菲乐”，广生堂、常山

药业等“伟哥”仿制药尚在等待批文中。 

市场份额第三。媒体报道金戈上市一周年即取得了突破 7 亿元的销

售业绩（按市场零售价计），2015 年市场份额已到达 13.6%，位居市场第

三。2014 年 10 月底首仿上市的白云山金戈 2015 年销售收入超过 2 亿元，

2016 年金戈销售额接近 4 亿，同比增长超过 70%，随着公司零售端布局，

OTC 端布局加快推进金戈铺货进度，再加上金戈上市时间增长逐渐积累

市场口碑以及消费者认识度，市场竞争力将大大提升。 

图表 24：15 年 ED 市场份额排名金戈第三（13.6%） 

64.0%

14.6%

13.6%

7.8%

万艾可

希爱力

金戈

其他

 
资料来源：新康界，东吴证券研究所 

市占率不断提升。金戈主要在于零售端铺货进度，目前知名度不断

提升，加上公司在药店端布局不断深入，整体市场份额有望不断提升。

根据辉瑞 2013 年年报披露，“伟哥”终端零售端占伟哥销售额比重高达

86%，终端零售方面布局深入的白云山具有先天的渠道优势。 

预计未来增速超 50%。随着 2015 年各地新一轮药品招标开展，金

戈在医院终端的铺货有望加速。预计随着公司金戈产品知名度提升，药

品推广力度加强，在整体市场不断扩容的过程中，公司通过全方位优势

抢占“伟哥”市场份额，预计增速超过 50%。 
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4.2. 南派中药的集大成者，受益新版目录调整全面整合 

南派中药的集大成者，中成药资源优势突出。公司拥有 13 家中华老

字号药企（含控股子公司和合营企业），其中一个绝密集产品；6 家为百

年老字号；4 个独家定价产品；13 个过亿单品，在华南地区乃至全国都

拥有明显的中成药资源优势。 

图表 25：公司部分主要产品情况 

特色 数据 明细 

绝密级产品 1 个 华佗再造丸 

独家定价产品 4 款 消喝丸、乳核散结片、障眼明片、固肾定喘丸 

百年企业 6 家 陈李济药厂、王老吉药业、敬修堂药业、中一药业、

潘高寿药业、明兴药业 

规模过亿单品 13 个 复方丹参片、白云山板兰根、消喝丸、阿莫西林等 

资料来源：Wind 资讯，东吴证券研究所 

两品种首次进入医保目录，市场空间巨大。17 年人力资源社会保障

部印发了新版医保目录，白云山的陈李济昆仙胶囊、三公仔小儿七星茶

进入名单中。我国人口老龄化现象突出，二胎政策放开后人口增速明显

提高（2016 年出生人口达到 1786 万，同比增量 131 万，增速+8%），两

个新进入品种市场空间巨大，有望为制药板块增长提供新动力。 

多产品首次进入甲类目录。公司的大神口炎清、明兴清开灵（胶囊、

颗粒）、奇星华佗再造丸等多个独家产品本次也首次纳入甲类目录。和同

类乙类药物相比，甲类药物全额报销，消费群体和市场空间更广。 

图表 26：白云山新纳入医保目录的部分品种 

 
资料来源：新版医保目录，东吴证券研究所 

 

4.3. 大商业板块：零售+物流+电商，流通体系健全的华南

龙头 

零售+物流+电商，商业布局完善。公司作为华南地区医药商业龙头

企业，已建立起华南地区最大的医药零售网络和医药物流配送中心。截

至 2016 年 6 月 30 日，医药零售方面，公司及合营企业的网点共 61 家，
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其中，主营中药的“采芝林”药业连锁店 30 家，主营西药、医疗器械的

“健民”药业连锁店 30 家，盈邦大药房 1 家；医药物流方面，共计与

12 家三级医院、7 家二级医院、40 家基层医疗机构开展医药物流服务延

伸合作；医药电商方面，与阿里巴巴旗下的阿里健康达成战略合作，与

九州通医药集团、赛柏蓝公司签约合力打造“医药云商”；广药健民网成

为全国首家实现网上脱卡支付的医保互联网定点药店。 

为降低医药商贸成本，更好的实现对医院药房托管，公司建立智能

化药房托管系统，实现库房合一，将稳固配送关系，实现合作医院的全

部药品独家配送，将提升收入与利润的稳定性。同时将仓储空间降低

50%，仓储成本降低 10%，有效降低了配药差错率，配送效率提升 30%。 

图表 27：白云山医药电商体系建设完善 

医药电商 具体业务 

 

阿里巴巴集团投资控股的公司之一，致力于打造完整的线

上线下一体的医药健康服务网络。业务主要集中在产品追

溯、医药电商、医疗服务网络和健康管理等领域。 

 

由广州医药和广州健民医药连锁联合创办的互联网零售

药店。致力于打造“大众、便利、专业”的健康消费服务平

台，为消费者提供便捷周全的健康消费体验。 

 

基于移动互联平台为医药企业提供综合性增值服务。是医

药/医疗器械行业领先的会议培训机构、最大的医药新媒体

平台,在医药云商、医药控销领域开展创新业务。 

 

立足医药健康行业，以西药、中药、器械为主要经营产品，

以医疗机构、批发企业、零售药店为主要客户，并为客户

提供信息、物流等各项增值服务。 

资料来源：公司官网，东吴证券研究所 

入股一心堂，协同效应可期。随着国家医药改革的深入推进，医药

零售行业尤其是连锁经营的龙头企业，有望承接医药分家后巨量医院市

场的处方外流，具有广阔的发展前景。2017 年 1 月，公司参与认购一心

堂非公开发行的 4149.38 万股 A 股股份，认购金额为 8 亿元，占一心堂

发行完成后股权比例为 6.92%。 

入股将产生明显的协同效果：一心堂作为国内首家纯连锁店上市公

司，资产优质且在西南地区具有较强的渠道优势，主要从事医药零售连

锁和医药批发业务，拥有 3877 家直营连锁门店（截至 2016 年 9 月 30 日），

直营门店数量位居行业第一；本次投资有望实现强强联合，分享医药零

售业的巨大发展机会，推动公司在零售终端的布局及公司医药零售产品

在西南市场的销售。 
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图表 28：2015 年全国各大连锁药店年销售总额（亿元）  图表 29：2015 年国内主要医药零售药店构成情况 
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资料来源：各公司官网，东吴证券研究所  资料来源：各公司官网，东吴证券研究所 

 

图表 30：截至 2016 年 6 月底，一心堂 3,818 家直营门店分布图 
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资料来源：Wind 资讯，东吴证券研究所 

公司目前药品板块 OTC 端销售占比较高，包括金戈、铁玛、胃乃安

等重点药品均以零售药店销售为主，再加上医院控制药占比力度加大，

因此，终端药房布局以及价格竞争优势有利于公司药品铺货进度大大加

快。 

4.4. 大医疗板块：医疗服务+医疗器械+医疗养生，试水多

领域宽布局 

多领域宽布局，长期有望量增价涨。近年来公司不断进行医疗产业

整合，试水医疗服务、医疗器械、医疗养生等领域，但目前仍处于布局

阶段，短期受制于医疗服务行业医保控费、精细监管的影响，收入难以

激增；由于人均可支配收入的增长和老龄化社会的加深，长期看好医疗

服务市场化下的量增价涨。 
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图表 31：白云山大医疗板块布局情况 

领域名称 时间 事件 

医疗服务 

2015.05 以 4650 万元增资控股白云山医院 

2015.08 投资 10 亿元与济宁市 6 家公立医院合作办医 

2016.04 
与北京博奥医学检验所有限公司签订合作框架协议，发展以基

因检测等业务为主的第三方医学检验 

医疗器械 

2016.01 
与美时医疗控股有限公司签约，共同打造拥有自主知识产权的

高端医疗器械研发生产基地 

2016.03 
与广州奥咨达医疗器械技术股份有限公司共同建立“国际医疗

器械研发孵化产业平台” 

医疗养生 2016.10 
西藏林芝白云山藏式养生古堡项目、鲁朗国际旅游小镇项目正

式开业 

资料来源：公司公告，东吴证券研究所 

 

5. 定增近 80 亿现金，其他业务估值低 

定增可能推动业务外延发展，提升平台价值。定增 79 亿参与方包括

广州医药、广州国资发展控股、国寿城市发展投资、上海云锋等。一方

面 73 亿来自广州市政府，随着混改进程加快，未来有望继续整合地方未

上市优良医疗资源，企业规模与业务将持续扩大。另一方面引进的战略

投资者云峰，将开拓公司医药电商以及互联网医疗业务，给企业带来新

的利润增长点。 

图表 32：非公开发行情况  

发行证券的类型 人民币普通股（A） 

发行数量（百万股） 335 

证券面值（元） 1 

发行价格（元/股） 23.56 

募集资金总额（百万元） 7,886 

发行费用（百万元） 22 

资料来源：公司公告，东吴证券研究所 

 

图表 33：定增对象中广州政府占绝大部分 

序号 发行对象 认购股份数量 

（百万股） 

认购金额 

（百万元） 

比例 

1 广州医药集团有限公司 148 3,495 44.3% 

2 广州国资发展控股有限公司 88 2,073 26.3% 

3 广州国寿城市发展产业投资企业 73 1,727 21.9% 

4 上海云锋新创股权投资中心 21 500 6.3% 

5 添富-定增盛世专户 66 号资产管理计划 4 91 1.2% 

合计 335 7,886 100.0% 

资料来源：公司公告，东吴证券研究所 
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定增现金接近 80 亿，其他业务估值较低。公司定增 79 亿目前以

现金形式在银行做理财；此外公司还有部分待拆迁土地，未来也将产

生收益。目前公司总市值 400 亿，扣除定增现金 80 亿，其他业务仅

值 320 亿，估值较低。 

6. 投资建议 

估计 16-18 年公司收入增速 5.1%、9.5%、7.0%。主要假设：（1）

受益于竞争对手控费，行业竞争趋缓，王老吉份额提升，带动整个大健

康板块增速提升；（2）大南药板块相对较为成熟，受益于医保目录新增

品种以及金戈放量，增速略有提升；（3）是大商业与大医疗基本保持稳

定发展，无大变化。 

图表 34：收入毛利假设表 

  2015A 2016E 2017E 2018E 

大健康 销售收入 7768 8468 10076 11286 

YOY  
 

9.0% 19.0% 12.0% 

毛利率  
 

45.3% 45.8% 46.0% 

化学药 销售收入   3533 3638 3748 3860 

YOY  
 

3.0% 3.0% 3.0% 

毛利率  0.0% 43.0% 43.0% 43.0% 

中成药 销售收入   3227 3259 3292 3324 

YOY  
 

1.0% 1.0% 1.0% 

毛利率  0.0% 47.5% 47.5% 47.5% 

大商业 销售收入   4438 4616 4800 4993 

YOY  
 

4.0% 4.0% 4.0% 

毛利率  7.6% 7.0% 7.0% 7.0% 

其他产品 销售收入   159 120 95 87 

YOY  -14.4% -24.4% -20.8% -8.4% 

毛利率  77.7% 70.1% 72.3% 73.5% 

合计 销售收入   19125 20101 22011 23550 

YOY  1.7% 5.1% 9.5% 7.0% 

毛利率  36.2% 36.6% 37.2% 37.6% 

资料来源：公司公告，东吴证券研究所 

给予“买入”评级。预计公司 16-18 年实现 EPS0.88、1.12、1.23 元，

同比分别增 10%、27%、11%、估计 18 年大健康业务净利 11 亿，给予年

25 倍 PE，市值约 275 亿；金戈预计 18 年销售额 8 亿规模，净利率 20%，

净利 1.6 亿，给予 30 倍 PE，对应市值 48 亿；预计 18 年扣除金戈医药板

块整体净利 9 亿，20xPE 对应市值 180 亿；合理总市值约 503 亿，目前

400 亿市值还有 25%空间，剔除 80 亿现金，公司目前市值仅为 320 亿，

57%空间。首次覆盖给予"买入"投资评级。 
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图表 35：可比公司估值 

证券简称 市值 
净利润 

2016E 

净利润 

2017E 

净利润 

2018E 

PE 

2016 

PE 

2017 

PE 

2018 

哈药股份 21423 725 1089 1501 29.6 19.7 14.3 

国药股份 16174 795 890 1040 20.3 18.2 15.6 

上海医药 56285 3245 3692 4236 17.3 15.2 13.3 

同仁堂 42214 1010 1152 1325 41.8 36.6 31.9 

平均 
    

27.3 22.4 18.7 

伊利股份 111063 5507 6350 7302 20.2 17.5 15.2 

光明乳业 16294 538 648 766 30.3 25.2 21.3 

承德露露 11234 490 540 597 22.9 20.8 18.8 

平均 
    

24.5 21.2 18.4 

资料来源：公司公告，东吴证券研究所 

 

7. 风险提示 

食品安全风险、原料价格波动风险、国企改革不达预期。 
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图表 36：白云山三年预测财务报表 

资产负债表（百万元） 2015  2016E 2017E 2018E 利润表（百万元） 2015  2016E 2017E 2018E 

流动资产 9804.7  18630.7  19868.6  21425.9  营业收入 19124.7  20100.9  22011.1  23549.7  

  现金 4118.3  12912.9  13680.5  14846.4  营业成本 12200.5  12745.3  13816.4  14705.9  

  应收款项 2710.9  2764.6  3033.3  3258.2  营业税金及附加 169.6  174.9  195.9  209.6  

  存货 2543.9  2444.3  2642.2  2820.3  营业费用 4167.7  4562.9  4842.4  5133.8  

  其他 431.6  509.0  512.7  501.0  管理费用 1374.8  1346.8  1430.7  1530.7  

非流动资产 6065.9  6459.7  6938.9  7338.4  财务费用 -21.9  -76.0  -135.8  -147.8  

  长期股权投资 2111.2  2116.4  2120.1  2124.2  投资净收益 210.9  220.0  219.7  237.0  

  固定资产 2489.8  2905.5  3407.9  3830.4  其他 -34.5  -34.5  -34.5  -34.5  

  无形资产 540.2  513.2  486.2  459.1  营业利润 1410.3  1532.6  2046.6  2320.0  

  其他 924.7  924.7  924.7  924.7  营业外净收支 217.8  250.0  230.0  200.0  

资产总计 15870.6  25090.5  26807.5  28764.3  利润总额 1628.1  1782.6  2276.6  2520.0  

流动负债 6828.5  7132.6  7532.9  8044.8  所得税费用 282.8  306.6  398.4  441.0  

  短期借款 629.7  629.7  629.7  629.7  少数股东损益 44.9  49.3  62.7  69.4  

  应付账款 2929.1  3107.8  3327.3  3589.9  归属母公司净利润 1300.4  1426.7  1815.5  2009.5  

  其他 3269.7  3395.2  3575.9  3825.3  EBIT 1381.7  1445.9  1921.5  2179.2  

非流动负债 358.1  360.8  369.1  373.7  EBITDA 1599.6  1632.6  2163.1  2472.6  

  长期借款 39.8  39.8  39.8  39.8  重要财务与估值指标 2015  2016E 2017E 2018E 

  其他 318.4  321.1  329.4  334.0  每股收益(元) 1.01  0.88  1.12  1.23  

负债总计 7186.6  7493.5  7902.1  8418.6  每股净资产(元) 6.55  10.66  11.44  12.26  

  少数股东权益 233.1  262.0  299.6  341.3  发行在外股份(百万股） 1291.1  1626.0  1626.0  1632.0  

  归属母公司股东权益 8450.8  17335.0  18605.8  20004.5  ROIC(%) 14.5% 14.4% 18.6% 20.3% 

负债和股东权益总计 15870.6  25090.5  26807.5  28764.3  ROE(%) 15.4% 8.2% 9.8% 10.0% 

现金流量表（百万元） 2015  2016E 2017E 2018E 毛利率(%) 36.2% 36.6% 37.2% 37.6% 

经营活动现金流 1942.0  1957.7  2076.2  2511.6  EBIT Margin(%) 7.2% 7.2% 8.7% 9.3% 

投资活动现金流 -806.0  -620.7  -764.0  -734.8  销售净利率(%) 6.8% 7.1% 8.2% 8.5% 

筹资活动现金流 -347.4  7457.5  -544.6  -610.9  资产负债率(%) 45.3% 29.9% 29.5% 29.3% 

现金净增加额 788.1  8794.6  767.5  1165.9  收入增长率(%) 1.7% 5.1% 9.5% 7.0% 

折旧和摊销 217.9  186.7  241.6  293.4  净利润增长率(%) 9.0% 9.7% 27.3% 10.7% 

资本开支 -368.1  -615.5  -760.3  -730.7  P/E 25.37  29.12  22.88  20.75  

营运资本变动 609.8  281.1  -53.0  132.5  P/B 3.90  1.90  1.77  1.65  

企业自由现金流 1829.0  1049.5  1013.6  1493.1  EV/EBITDA 25.12  24.79  18.90  16.75  

资料来源：Wind 资讯，东吴证券研究所 
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