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基本数据 

2017 年 7 月 5 日  

收盘价(元) 38.46 

总股本(万股) 1508 

流通股本(万股) 529 

总市值(亿元) 5.80 

每股净资产(元) 6.79 

PB(倍) 5.66 

              

 

 

 

 

 

财务指标 

 2014A 2015A 2016A 2017E 2018E 

营业收入 

(万元) 
11638.78 18659.23 39767.43 51697.66 62037.19 

净利润 

(万元) 
-344.22 731.66 -200.67 580.11 995.09 

毛利率

（%） 
45.15 35.79 17.44 17.44 17.44 

净利率

（%） 
-0.44 4.71 0.44 1.12 1.60 

ROE（%） - 31.69 3.01 3.30 5.41 

EPS(元) -0.18 1.04 0.13 0.38 0.66 

广州龙腾出行网络科技股份有限公司主营业务为机场和高铁

商圈的高端出行服务。公司通过自主搭建服务交易平台，将机场、

高铁的贵宾休息室及其他相关出行资源进行整合，而后建立完善

的产品体系，为用户提供一站式便捷出行服务。此外，公司还为企

业提供机场、高铁商圈的休息室、停车场等资源的线下服务和冠名

业务。 

随着我国人均收入的逐步增长，商务、休闲旅客对出行服务的

需求也不断提高。消费能力的增加和消费习惯的培养将进一步扩

大机场、高铁贵宾休息室和其他出行产品的潜在用户规模。全球

航空出行人次的稳定增长和中国客运量的较快增长将在未来进一

步增加机场等商圈出行服务的受众。其中，中国国际航线客运量的

高速增长也反映了出境游、国际商务出行需求的增长。 

未来几年，公司将基于自身优势和行业经验，聚焦国内和国际

市场需求的增长，增加和完善机场、高铁商圈的出行服务平台的

产品和服务。在营销方面，公司计划加大线上和线下的品牌宣传力

度。在线上，公司将通过互联网、第三方电子商务平台、在线社交

工具等推广公司的品牌、产品和服务。 

盈利预测与估值 

根据对行业状况及公司情况的分析，对公司进行盈利预测，预

测公司 2017、2018 年归属于上市公司股东的净利润分别 580.11 万

元和 995.09 万元，每股收益分别为 0.38 元和 0.66 元。  

风险提示 

市场竞争风险，应收账款坏账风险，机场、高铁商业资源稀缺

风险。

李菲菲 

lifeifei@wtneeq.com 

010-85715117 
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 风险分析 

公司实际控制人及管理团队方面: 

通过公开信息，未发现公司实际控制人及管理团队方面存在明显风险。 

财务方面： 

1、 应收账款坏账风险 

截止 2016 年末，公司应收账款余额为 7404.75 万元。占同期营业收入的比

重分别为 18.7%，占同期总资产的比重分别为 28.1%，占比较高。未来如果发生

重大不利或突发性事件，或者公司不能持续完善应收账款的控制和管理，会造

成应收账款不能及时收回而形成坏账。 

公司业务及行业方面： 

1、机场、高铁商业资源稀缺风险 

机场、高铁商业资源相对稀缺，且控制权主要在资源管理运营方。在寻求

整合的过程中，运营方有可能基于商务或非商务因素限制资源的使用，或者提

高资源使用成本。在此情况下，如果不能将成本有效转移到下游，将会对公司

的品牌和业务产生不利影响。 
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 专注于机场和高铁商圈的高端出行服务 

广州龙腾出行网络科技股份有限公司成立于 2005 年 10 月，2016 年 6 月挂

牌新三板。 

公司的主营业务为机场和高铁商圈的高端出行服务。公司通过自主搭建服

务交易平台，将机场、高铁的贵宾休息室及其他相关出行资源进行整合，而后

建立完善的产品体系，为用户提供一站式便捷出行服务。此外，公司还为企业

提供机场、高铁商圈的休息室、停车场等资源的线下服务和冠名业务。 

图表 1 公司主要产品及服务 

 

资料来源：公开转让说明书 

在机构增值服务方面，公司主要为国内外银行、保险及其他企业机构的高

价值会员提供以龙腾卡会籍服务为基础的会员增值服务。一般而言，机构首先

购买龙腾卡会籍和平台的出行产品，通常包含一定次数的休息室、礼宾车等产

品服务权益，然后根据其会员级别分配出行产品种类和权益数量；旅游服务分

销方面，公司主要为在线旅行社（OTA）、差旅管理公司（TMC）、和其他线

上线下旅游及票务服务公司提供整套分销解决方案。OTA、TMC 等客户可利用

IT 系统与公司高效对接，在自己的网站上或使用公司的电子商务系统，通过直

接销售或与自身产品打包的方式将公司出行产品推广给其用户；个人用户服务

方面，用户可通过手机 APP 查询机场、高铁资源信息，查阅其他用户的评论分

享，参与用户互动。用户亦可在手机 APP、公司官方网站、第三方电商平台等

渠道实现即时、便利的购买和使用交付流程。 

公司的销售模式为以直销为主，分销为辅。在直销模式下，公司主要通过

广州、北京、上海、英国事业部的销售团队直接面对国内和国际机构，签订销

售合作协议，为其提供机构增值服务；其次，公司针对个人客户主要通过互联

网和移动互联网在线推广和直销。在分销模式下，公司则通过 OTA、TMC 等

客户代理渠道产品。 

公司制定了完善的资源整合流程，由资源事业部门负责收集网点信息、评

估服务质量、与休息室运营方等供应商签订合作协议，然后按照实际服务使用

情况及协议单价与供应商定期结算。 

 公司实际控制人及员工概况 
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公司实际控制人为蔡可慧先生，1962 年 09 月 27 日出生，无境外永久居留

权。1985 年 7 月毕业于华南农业大学农学专业，本科学历；2002 年 4 月毕业于

澳洲默多克大学，MBA；1985 年 7 月至 1996 年 6 月就职于广州市糖业公司进

出口部，任经理；1996 年 6 月至 2005 年 5 月就职于中国人寿保险广州市分公

司团体部，任总经理；2005 年 5 月至 2005 年 8 月就职于广州市汇合经济发展

有限公司，任董事长；2005 年 8 月至 2006 年 2 月就职于中国人寿保险澳门分

公司机构部，任高级经理；2006 年 2 月至 2015 年 9 月就职于有限公司，任执

行董事。现任股份公司董事长。 

图表 2 公司股权结构 

 

资料来源：公开转让说明书 

截止 2016 年末，公司在职员工 201 人，同比去年增加 43 人，人员岗位分

布情况见下图。员工中 58.71%具有大学本科及以上学历。 

图表 3 公司员工按工作性质岗位分布情况 

 

资料来源：公开转让说明书 
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图表 4 公司员工学历结构 

  

资料来源：2016 年报  

 高端出行服务市场有较大提升空间 

 出行服务需求的提升以及移动互联网普及促进行业发展 

随着我国人均收入的逐步增长， 商务、休闲旅客对出行服务的需求也不断

提高。消费能力的增加和消费习惯的培养将进一步扩大机场、高铁贵宾休息室

和其他出行产品的潜在用户规模。 

根据世界旅游城市联合会的调查报告显示，2014 年，中国境外游人数首次

超过 1 亿达 1.07 亿人次，中国已成为世界最大的出境客源市场，持续稳步增长

的中国境外游市场将对高端出行服务行业带来的巨大商机。此外，调查还显示

拥趸高科技的年轻一代是增长人群中的生力军。对于该部分群体，利用互联网

和移动互联网安排行程已成为出境游的常态，他们习惯以此来提高出行的品质

和现代感，此亦将推动机场、高铁商圈的移动出行服务需求进一步增长。 

近年来，全球智能手机的普及率迅速增长，用户消费和使用习惯也逐渐向

移动应用转化。对于有能力提供新型出行服务产品和便利交付方式的企业，移

动互联网的快速发展为其带来巨大的潜在商机。 

 不断扩张的机场网点也将为高端出行服务提供更为丰富的资源。 

 近 20 年来航空旅客周转量年均复合增速 15% 

我国民航在近 25 年的发展突飞猛进，90 年代初期民航实现旅客周转 230.48

亿人公里，开辟 437 条航线，其中国内航线 385 条。而到 2015 年，全民航旅客

周转量翻了 30 倍，实现旅客周转 7270.7 亿人公里，年复合增速达到 15%。总

航线达到 3142 条，其中国内航线 2652 条。全民航无论在绝对量还是航线版图

都实现了全面提升。 
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图表 5 1990 年至 2015 年航空旅客周转量年均复合增速 15% 

 

资料来源：智研咨询 

根据中国民用航空局的资料显示，2014 年我国境内民用航空机场共有 202

个，较 2008 年的 158 个增长了 27.85%。虽然近年来机场数量稳步增长，但无

论和发达国家还是发展中国家相比，我国的机场建设仍远远滞后。例如，美国

大大小小的机场有 1.97 多万座，印度也有机场 350 多座。因此，我国民用机场

的建设仍有很大的发展空间，尤其是在当前区域规划战略升级和稳增长的背景

下，机场建设的互联互通和投资拉动效应愈发凸显。根据民航局的公开信息显

示，2015 年全国在建机场是 35 座，不断扩张的机场网点也将为高端出行服务

提供更为丰富的资源。 

图表 6 机场数量快速增长 

 

资料来源：智研咨询 

 我国高铁运营里程已居世界第一，未来十年将翻番 

我国高速铁路网主要包括三部分：“八纵八横”高速铁路主通道；区域铁路

连接线；城际铁路。中国高铁建设始于 2004 年，自 2008 年建成第一条高速铁

路以来，中国高铁建设保持高速增长。2008-2015 年，中国高铁建设总投资额高

达 5.35 万亿，使得高铁成为基础设施建设的核心。截止 2015 年，我国高铁营
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业里程 1.9 万公里，成为世界上高铁运营里程最长的国家。中国高铁动车组已

累计发送旅客突破 50 亿人次，旅客发送量年均增长 30%以上。 

图表 7 我国高铁运营里程（万公里） 

 

资料来源：智研咨询 

根据《中长期铁路网规划》2016 版，“十三五”期间，中国计划在“四纵四横”

高铁主骨架基础上，完善高速铁路网络，形成八纵八横主通道，并在此基础上

规划建设高速铁路区域连接线，进一步完善路网、扩大覆盖。到 2020 年，我国

将实现运营高速铁路 3 万公里；到 2025 年，高速铁路 3.8 万公里左右。这意味

着与 2015 年底相比仅用十年的时间我国高铁里程将翻倍。 

全球航空出行人次的稳定增长和中国客运量的较快增长将在未来进一步增

加机场等商圈出行服务的受众。其中，中国国际航线客运量的高速增长也反映

了出境游、国际商务出行需求的增长。 

 高端出行服务行业处于成长期 

高端出行服务是随着互联网技术与现代服务业的发展而逐渐形成的一个交

叉行业，在国内的发展历史较短。传统出行服务专注于解决快速预定酒店、机

票等问题，缺忽略人们在赶往机场、高铁站或者等待航班列车途中的感受。高

端出行服务正是针对这一现状，致力于为商务、休闲出行用户创造独特的出行

体验。具体而言，行业主要服务内容为机场贵宾休息室服务。对于非头等舱或

公务舱旅客，目前主要可通过三种途径享受贵宾休息室服务。一是银行高端持

卡客户，免费的机场贵宾服务作为增值服务被提供给高端信用卡客户。二是航

空公司 VIP 会员，旅客通过累计里程获得该 VIP 会员资格，从而享受免费贵宾

休息室服务。三是第三方机构会员，该类机构即高端出行服务提供商，负责整

合资源后运用互联网信息平台提供贵宾休息室等服务产品。事实上，不少银行

和其他企业为自己的客户提供机场贵宾服务的时候也是与第三方机构合作，为

客户在这些机构购买一定次数的机场贵宾服务。相比之下，第三种模式服务范

围最广，价格也最明确，逐渐被更多的消费者认识和接受。 

高端出行服务行业作为出行市场的一个细分领域，结合了最新的移动互联

网技术，致力于为用户提供便捷舒适的现代化出行服务，属于新兴服务行业。

“十八大”以来，政府一直关注服务业的发展，国家政策也提出要推进服务业、

特别是现代服务业的发展壮大，高端出行所打造的创新出行服务正是政策导向。

随着人均收入的提高和移动互联网应用的增长，广大消费者中潜藏的高品质服

务需求逐渐被激活，市场开始快速扩张，行业正迎来蓬勃发展的契机。综上，
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高端出行服务行业处于成长期。 

 与行业上下游的关系 

高端出行服务的基础是相关资源的整合，因此行业上游涉及的领域主要为

机场和高铁商圈的服务业、交通运输业等。由于此类商圈资源具有一定的稀缺

性，行业对上游资源供应商的议价能力一般，具体取决于不同公司的业务规模、

技术和服务能力、以及合作关系的长度和深度。下游涉及领域主要为旅游业、

电子商务、和商务服务业。行业对下游合作方的议价能力取决于不同公司解决

方案的设计、执行能力、以及品牌知名度。 

 开创全方位出行服务模式，具有丰富合作资源 

 全方位出行服务模式 

公司开创了一种新的全方位出行服务模式。利用自主搭建的出行服务交易

平台，公司将孤岛式的出行服务逐渐贯穿成为一个有机整体，业务范围也从原

有的机场贵宾室服务，延伸到机场 VIP 通道、礼宾车等多种移动出行服务，解

决客户在移动出行过程中整体的服务需求。 

图表 8 公司商业模式 

 

资料来源：公开转让说明书 

 具有较强技术优势 

公司拥有较强的与客户系统技术对接的能力，并且专门配置了团队应对不

同类型客户需求，加快产品上线的速度；同时公司注重培养移动应用开发能力，

已自主研发获得软件著作权 14 项；平台支付安全方面，公司已通过国际权威

认证，可满足国内外金融机构和其他客户严格的网络安全要求。 

 合作资源丰富 

公司和众多资源供应商建立了长期稳定的合作关系， 且随着公司品牌知名

度的不断提高，可利用资源将进一步拓宽。除此之外，为构建专业、高效的运

营体系，公司选择与全球知名的企业合作—与美国科特勒咨询集团合作定制市

场发展与服务品质战略、与德国 SAP 公司合作建设企业 ERP 与信息化管理

系统、与美国怡安翰威特咨询公司合作提升组织及人力资源效能。 
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 出行需求持续上升，营收大幅增长 

 营收大幅增长 

近年来国内和国外出行需求持续上升，受此影响，公司营业收入大幅增长。

2016 年公司实现营业收入 3.98 亿元，同比增长 113.12%，实现归属于挂牌公司

股东净利润 176.95 万元，同比下降 79.89%。 

图表 9 公司 2014 年以来营业收入、营业利润及净利润 

 

资料来源：Chocie 

公司国际业务处于起步阶段，国际机场休息室单位成本相对较高，毛利率

相对较低，为 4.42%；随着在线旅游及机票增值服务高速增长，公司在 2015 年

拓展了旅游分销服务，通过与知名 OTA 及其他旅游相关企业合作，为培育市场

和消费者习惯，以比较有优势的价格在其渠道进行销售，毛利率较低，为 3.92%。

综合以上因素影响，公司 2016 年毛利率有较大降幅。 

图表 10 公司 2014 年以来营业收入、营业利润及净利润 

 

资料来源：Chocie 

 未来拟不断完善产品和服务 

未来几年，公司将基于自身优势和行业经验，聚焦国内和国际市场需求的

增长，增加和完善机场、高铁商圈的出行服务平台的产品和服务。公司的发展

策略主要有二方面。首先，公司计划继续根据市场需求上线新的机场、高铁商

业平台出行产品服务，如机场餐厅优惠等，给予现有客户及终端用户多样化的
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选择，帮助拓展潜在客户和终端市场。其次，公司将依托英国子公司，继续拓

展国际休息室网络优化营销模式，并尝试与本地代理商合作开拓市场及提供本

地化服务支持。 

在营销方面，公司计划加大线上和线下的品牌宣传力度。在线上，公司将

通过互联网、第三方电子商务平台、在线社交工具等推广公司的品牌、产品和

服务。 

 盈利预测及估值 

根据对行业状况及公司情况的分析，对公司进行盈利预测，预测公司 2017、

2018 年归属于上市公司股东的净利润分别 580.11 万元和 995.09 万元，每股收

益分别为 0.38 元和 0.66 元。  

图表 11 公司盈利预测 

 2014A 2015A 2016A 2017E 2018E 

营业收入 

(万元) 
11638.78 18659.23 39767.43 51697.66 62037.19 

净利润 

(万元) 
-344.22 731.66 -200.67 580.11 995.09 

毛利率（%） 45.15 35.79 17.44 17.44 17.44 

净利率（%） -0.44 4.71 0.44 1.12 1.60 

ROE（%） - 31.69 3.01 3.30 5.41 

EPS(元) -0.18 1.04 0.13 0.38 0.66 
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