
                                   新三板证券研究报告 

报告日期：2017 年 7 月 11 日 

 

基本数据 

2017 年 7 月 11 日  

收盘价(元)      

总股本(万股)     151 

流通股本(万股)    30.27 

总市值(亿元)      

每股净资产(元)     3.93 

PB(倍)     

              

 

 

 

 

 

财务指标 

 2014A 2015A 2016A 2017E 2018E 

营业收入(百万元) 4.62 11.31 71.62  111.01  158.75  

净利润(百万元) 0.66 -0.04 -9.96  8.52  15.36  

毛利率（%） 64.07 60.62 60.2 60.3 60.85 

净利率（%） 14.35 -0.39  -13.90  7.67  9.68  

 ROE（%） 67.75  5.28  -729.54  58.94  72.13  

EPS(元) 1.33 0.15 -8.65  5.64  10.17  

  

公司是国内首家从事海外艺术院校艺术留学预备课程教育的
机构之一，是行业内较早引进海外师资进行专业培训的教育机构。
同时也是首家建立与国际接轨的工作室教学模式、直接引入欧美
艺术桥梁课程的培训体系的艺术留学预备课程教育机构。公司培
训专业覆盖景观建筑、珠宝服装、视觉传达、工业设计、电影传
媒、动画新媒体、音乐舞蹈等 50 多个国际主流创意产业方向，留
学院校覆盖到了美国、英国、德国、法国、意大利、荷兰、加拿
大、澳洲等主流艺术留学国家。 

截止 2014 年底，我国青少年艺术教育培训市场规模达到 330 

亿左右，预计未来三到五年，国内艺术教育培训的市场潜在规模
将达到 600 亿元。目前我国青少年基数庞大，艺术教育培训面临
着史上最大的发展空间，预计我国每年参加各类艺术教育培训的
青少年儿童将超过一亿人次。以主要留学目标国家美国为例，据
美国国务院下属的教育办公室支持 IEE 发布的 Open Door 的数
据显示，2015 年共有 30 多万中国学生奔赴美国求学，其中 5.6%

的学生选择艺术相关专业，大概有 1.7 万中国人在美国学习艺术相
关专业，可见艺术类专业申请的火爆程度。 

2016 年公司业务实现异地快速扩张，营业收入为较上年度增
长 533.27%。公司覆盖区域从广州、成都、杭州、深圳四家分子
公司，扩展至天津、上海、苏州、南京、合肥、山东家 6 家新成
立的分公司。通过拓展新的市场推广模式，如海外艺术大师行，
校园推广，专题策展等不同方式的市场活动及品牌推广，树立了
品牌长期价值。同时，通过尝试增加不同的自媒体营销模式，如
微信、自媒体，直播等方式，扩大市场认知度，增加自主招生占
比。 

 

盈利预测 

预测公司 2017~2018 年归属于上市公司股东的净利润分别为
0.085 亿元、0.154 亿元，每股收益分别为 5.64 元、10.17 元。 

风险提示 

市场竞争的风险；行业发展低于预期；留学政策变动的风险。 

环球艺盟(870639)     打造艺术留学教育品牌 

研究员 周川南 

zhouchuannan@wtneeq.com 

010-85715117 

 

投资评级：买入(首次) 
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    风险分析 

 与实际控制人相关分析 

公司控股股东张军先生共计持有公司  921,123 股股份，持股比例为 

60.86%。张军先生一直担任有限公司及股份公司的执行董事、董事长、总经理，
对公司的经营决策具有重大影响，为公司控股股东及实际控制人。报告期内，
公司无股权质押情况。 

 与业务相关分析 

公司所涉业务主要以线下一对一教育服务为主。我们认为其课程标准化难
度较大，扩张较依赖于师资。 

国内艺术从业、学习人群数量持续提升，但艺术类海外留学涉及费用较高，
从目前行业数据来看用户数量仍处于起步阶段。  

   围绕国际主流创意产业方向，业务覆盖多个省市  

北京环球艺盟国际教育咨询股份有限公司，成立于 2012 年 11 月。公司是
国内首家从事海外艺术院校艺术留学预备课程教育的机构之一，是行业内较早
引进海外师资进行专业培训的教育机构。同时也是首家建立与国际接轨的工作
室教学模式、直接引入欧美艺术桥梁课程的培训体系的艺术留学预备课程教育
机构。 

公司培训专业覆盖景观建筑、珠宝服装、视觉传达、工业设计、电影传媒、
动画新媒体、音乐舞蹈等 50 多个国际主流创意产业方向，留学院校覆盖到了美
国、英国、德国、法国、意大利、荷兰、加拿大、澳洲等主流艺术留学国家。 

图表 1     公司官网录取专业展示 

 

资料来源：公司官网 

 公司主要提供艺术留学预备课程的定制服务、艺术留学规划、国际创新创
意素养培训等多维度的综合性教育服务： 
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图表 2      主要业务及介绍 

 

业务 培训内容 

艺术留学预备课程的定制服务 公司以专业项目为核心研发出不
同的课时包，适应不同基础的学生的
需求，公司同时针对学生选择不同的
国外目标院校和专业、从而需要提交
不同的“作品集”的特点，课程教学
采用一对一的定制形式，由公司的教
学与教研团队配合完成。 

艺术留学的规划服务 艺术留学的规划服务由公司专职
的规划顾问团队完成。公司的规划顾
问团队拥有平均 2 年以上的行业经
验，主要通过对学生创意、基础等多
项能力的综合测评，结合学生家庭的
经济条件与留学需求，向其提供艺术
留学的专业规划方案与艺术留学的具
体培训规划。 

国际创新创意素养培训服务 公司通过多维度发掘客户需求、
拓展产品类型，分别针对 16 岁以下
学生群体和 20 岁以上大学生、毕业
生群体研发国际创意素养培训服务与
国际创新创意素养培训服务。对于年
龄在 16 岁以下的学生群体，公司以
模块化课程设计为核心，开发并推行
幼儿－学前段、小学－初中段的国际
创意创新教育课程，通过延续地浸泡
式教育，从小培养学生的创意能力，
以使其成长后具备创新能力；对于年
龄 20 岁以上的大学学生、大学毕业
生及在职人士，以项目式课程设计为
核心，开发并推行国际艺术创意产业
人才培训和职业设计课程，使学员通
过接轨国际化的艺术创意理念，极大
提升学员的艺术设计水平，帮助其完
成符合当前产业需求的创意设计工
作。 

 

资料来源：公开转让说明书  

公司目前主要消费群体为年龄 15-24 岁的高中学生与大学学生（申请本科
国外院校的高中生和申请国外研究生课程的本科生），消费群体的申报主要集中
在美国艺术类院校及专业、欧洲艺术类专业。主营产品是针对这两类学生群的
艺术留学的需求，设计并提供艺术留学一对一教育与规划服务。 

销售方面，公司目前销售区域覆盖北京、上海、山东、江苏、四川、浙江、
湖北、广东、重庆、天津等多个省、直辖市, 通过线上线下联合推广、渠道深
度合作的方式完成市场宣传。线下推广主要依托校园展开，通过固定广告牌宣
传、举办艺术讲座、组建艺术社团、合作艺术课程等形式吸纳学生完成转化与
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销售。线上推广经由搜索引擎平台、网络自媒体、网络代理平台等通道进行全
网营销，将目标客户吸引到线下直营进行咨询实现销售，同时也加大了公司品
牌的宣传与推广。此外，通过相关上下游的渠道深度合作，与语言培训机构、
留学中介、银行、国际高中等相关的渠道通过相互推荐实现销售。 

报告期内公司主要股东及持股情况如下： 

图表 3      公司主要股东及持股情况 

 

资料来源：choice 

创始人及核心管理人员情况如下： 

图表 4      公司核心管理团队情况 

 

张军,男,汉族,1972 年 7 月生,中国国籍。1991 年至 1993 年,就读于山东菏泽
学院美术教育专业;1993 年至 1995 年,就读于山东曲阜师范大学美术教育专业,

获学士学位。1995 年至 2000 年,就职于山东曹县师范学校,担任美术讲师;2000

年至 2004 年,就职于山东创佳工艺美术进出口公司,担任总经理;2004 年至 2006

年,就职于北京汇众鼎视教育咨询有限公司,担任市场总监;2007 年至 2009 年,就
职于北京罗宾国际文化交流有限公司,担任首席运行官;2008 年至今,担任北京艾
迪迪视觉艺术交流有限公司执行董事;2011 年至今,担任北京小哲盒子影视文化
传播有限公司监事;2014 年 6 月至今,担任上海艾学文化传播有限公司监事;2014

年 9 月至 2016 年 8 月,担任青海环球留学出国服务有限公司上海分公司负责
人;2016 年 3 月至今,担任上海来喔教育科技有限公司监事。2015 年 7 月至股份
公司成立前,担任北京环球艺盟国际教育咨询有限公司执行董事兼经理。现任公
司董事长兼总经理,任期 3 年。 

陈宝君,男,汉族,1978 年 12 月生,中国国籍。1999 年至 2002 年,就读于江苏
省广播电视大学市场营销专业。2007 年至 2011 年,就职于浙江新通出国留学咨
询服务有限公司南京分公司,担任副总经理;2011 年至 2013 年,就职于金吉列出
国留学咨询服务有限公司南京分公司,担任业务总监;2013 年至 2014 年,就职于
金吉列出国留学咨询服务有限公司宁波分公司,担任总经理。2015 年至今,就职
于北京环球艺盟国际教育咨询有限公司山东分公司。2016 年 8 月 24 日至今任
公司监事,任期 3 年。2017 年 3 月 17 日辞去公司职工监事一职,同日担任副公司
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总经理一职。 

张倩,女,汉族,1982年9月生,中国国籍,毕业于中国戏曲学院。2004年至2005

年,就职于凤凰卫视《综艺新势力》栏目组,担任编导;2005 年 7 月至 2007 年 7

月,就职于中央电视台 2 套,担任制片人助理;2007 年至 2009 年,就职于北京罗宾
国际视觉艺术交流有限公司,担任咨询经理;2009 年至 2012 年,就职于北京艾迪
迪国际艺术教育咨询有限公司,担任市场经理;2012 年至今,就职于北京环球艺盟
国际教育咨询有限公司,担任营销副总裁。自 2016 年 8 月 24 日至今任公司董事、
副总经理,任期 3 年。 

邓瑾,女,汉族,1980 年 10 月生,中国国籍。1998 年 9 月至 2002 年 6 月,就职
于湖南师范大学历史学专业,获学士学位;2004 年 9 月至 2007 年 1 月,就于深圳
大学课程与教学论专业,获硕士学位。2002 年 9 月至 2004 年 6 月,就职于湖南江
平第一中学,担任高中教师;2007 年 3 月至 2010 年 5 月,就职于新通留学深圳分
公司,担任市场经理;2010 年 5 月至 2012 年 6 月,就职于广东教育国际交流服务
中心深圳分中心,担任中心副主任;2013 年 3 月至今,就职于北京环球艺盟国际教
育咨询有限公司,担任市场总监。现任公司董事、董事长助理。 

 

资料来源：choice 

   艺术培训市场前景广阔  

 艺术培训市场持续增长 

据思博数据中心 2015 年出版的《中国少儿艺术培训市场调研与投资前景
研究报告》的数据表明与分析，截止 2014 年底，我国青少年艺术教育培训市
场规模达到 330 亿左右，目前我国青少年基数庞大，艺术教育培训面临着史上
最大的发展空间，预计我国每年参加各类艺术教育培训的青少年儿童将超过一
亿人次。 

2015 年后，随着计划生育政策的开放，城市化水平和人们收入水平的提高，
预计未来三到五年，国内艺术教育培训的市场潜在规模将达到 600 亿元。 

 留学人数保持较快增长，自费留学有望形成趋势 

随着中国综合国力的提升，未来将有大批家庭选择将子女送出国门进行留
学深造，美国国际教育协会发表的《2014 年中国出国留学趋势报告》预测：2016 

年达 78 万人，2017 年达 93 万人，2018 年将突破 100 万人，达到 112 万
人。另一方面，随着国家经济的繁荣，中国已成为世界上大的留学生派出和回
归国。并且据统计自 2002 年以来，我国海外留学市场以年均 20%的速度在增
长，其中自费留学人数增长比例呈显著增长。 
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图表 5    我国出国留学变化 

  

 
资料来源：网络数据 

教育部 2017 年 3 月 1 日发布“2016 年度我国出国留学人员情况统计”数
据显示，2016 年度我国出国留学人员总数达 54.45 万人，较 2015 年人数增加
2.08 万人（而 2015 年度留学人员总数为 52.37 万，比 2014 年增加 6.39 万人）
增长了 3.97%。目前，中国已经成为了世界第一大留学生输出国。从 1978 年
到 2016 年底，中国各类出国留学人员 累计达 458.66 万人，留学生人数一直
呈上升趋势，每年的出国留学人数持续增长。在 2016 年度的 54.45 万出国留学
人员中，国家公派 3 万人，单位公派 1.63 万人，自费留学 49.82 万人。  

伴随着中国留学市场的持续火热，留学低龄化趋势日益明显，近年本科及
以下留学人数增长明显。根据美国大使馆新闻文化处《2016 年门户开放报告》，
2014/2015 年，中国留美学生数首次突破 30 万， 留美本科生首次超过研究生
人数。而 2015/2016 年度达到 328,547 人，同比增长 8.1%，占在美国留学生 

总数的 31.5%。中国与全球化智库（CCG）与麦可思联合调查结果显示，2015 

年，在高中阶段就选择出 国留学的人数比例明显增加，比例从 2012 年的 17%

上升到 2015 年的 27%，还有超过 1/3 的学生打算出 国就读高中或预科及语
言学校。 

据数据显示，中国主要目的国留学人数在稳步增长，美国、英国、澳大利
亚、加拿大是四大主要留学国，其中赴美留学人数增长最为迅速在 2015 年达
到了三十多万，而艺术留学在其中所占比例为 5.6%。从 2005 年开始中国艺术
设计类在美留学的人数，每年以几何倍数飞速增长。近年中国高考适龄学生中
有 10%选择申请国外大学，其中以美国为主，相当于 40 万-50 万人。而近年来，
设计类专业硕士的申请比往年增长了 120%，建筑类增长了 10%，影视类更是
增长了 150%以上。据另一项统计数字显示：英国大学录取学生中艺术设计类
学生人数已居于第二位，申请赴法国留学的学生中有一半以上是艺术生。而根
据美国国务院下属的教育办公室支持 IEE 发布的 Open Door 的数据显示，
2015 年共有 30 多万中国学生奔赴美国求学，其中 5.6%的学生选择艺术相关专
业，大概有 1.7 万中国人在美国学习艺术相关专业，可见艺术类专业申请的火
爆程度。 

我们认为随着影视、建筑设计、装修、服装、印刷、杂志社、电视台、报
社、广告策划、动漫、网络设计行业等行业兴起，对美术人才的需求会持续上
升。从而引导更多适龄考生、社会从业者在专业学习以及进修方面对艺术设计
类学习需求增加。 

 

 



新三板证券研究报告 

                                                                      6 

   伴随行业发展，打造培训标准化业务体系 

 潜在的教育受众空间巨大 

公司旗下的教育服务覆盖了从低龄学生到在职人士的教育市场，如公司设

计了幼儿－学前的国际创意课程，小学－初中－高中－大学的艺术留学预备课

程、国际艺术类职业设计课程等。 

公司未来的业务规划，将依托国际艺术留学升学服务产品为主营业务，开

发上游业务延伸板块，主要是面向大学阶段的国际艺术类教育包括大学职业教

育，融合国际创新创意教育理念针对产业岗位需求和行业需求。将面对 400 万

在校艺术及艺术设计类大学生和行业内 1000 万艺术相关从业人员的广泛市场。  

未来公司还将重点发展下游业务延伸板块，包括国内公立中小学国际创意

教育课程输出，学前教育阶段的国际课程输出（在线教育模式），A+学院的低

龄段学生出国预备课程，针对 10-16 岁年龄段的国际衔接教育。 

 业务流程标准化 

公司围绕自身业务中各个培训环节定制了教学咨询标准化的服务流程，能
够实现留学咨询、专业选择、作品集培训，面试模拟，实习推荐等一系列功能，
对整个教学教务活动实行标准化管理。 

图表 6    公司业务流程 

 

资料来源：公开转让说明书 

由于艺术留学申请中的学生“作品集”是非常重要的。因此公司提供的“艺
术留学预备课程的定制服务”、“艺术留学的规划服务”、“国际创新创意素养培
训服务”均属于“作品集培训”服务的各个环节。  

公司提供的培训直接与学员签署培训合同，在约定期限内提供服务，并凭
借具备的关键资源优势，包括特有的作品集十大维度评估体系、专业化的教师
团队、良好的教学环境、课程体系，为期望申请艺术留学的学员提供专业化的
培训服务。 
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图表 7    作品集十大维度评估体系 

 
资料来源：公开转让说明书 

 艺术顾问+主线教师+专业教师+督导教师“四线一体”的课程培养模

式 

在课程培训过程中，每一位学生会匹配一名主线教师与多名专业教师，主
线教师负责学生艺术留学预备课程的整体规划与教学结果的检查，承担培训后
作品集的专业审核，专业教师按照主线教师的整体规划，实施学生艺术留学预
备课程中的部分教学工作，教研团队由公司专职的督导助教组成。在课程培训
过程中，每一位学生会配备一名专属督导，督导会根据艺术留学培训规划设计
并执行定制化服务，按照学生碎片化时间预约教学教师进行一对一培训，对艺
术留学课程的实施提供协助与监督，并对主线教师和专业教师的教学情况进行
跟踪督导，同时与学员家长建立紧密的日常沟通机制，使家长及时了解学员的
学习进度与成果，并协调解决学员与家长对教学的不同需求。 

教学团队由有海外留学背景的海归艺术家组成，拥有专业教研教学经验或
产业实践经验，根据教育规划方案参与并完成艺术留学预备课程的实施。公司
以专业项目为核心研发出不同的课时包，适应不同基础的学生的需求，公司同
时针对学生选择不同的国外目标院校和专业、从而需要提交不同的“作品集”
的特点，课程教学采用一对一的定制形式，由公司的教学与教研团队配合完成。 

图表 8    导师团展示 

 
资料来源：公司官网 
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   2016 年业务扩张，营收大幅增长  

图表 9    公司财务及盈利能力情况 

       

资料来源：choice 

2016 年公司营业收入为较上年度增长 533.27%。主要原因：1、报告期内
公司规模增加较多，由原有 3 家分公司 1 家子公司的规模，逐渐壮大至拥有 9

家分公司。区域从广州、成都、杭州、深圳四家分子公司，扩展至天津、上海、
苏州、南京、合肥、山东家 6 家新成立的分公司；2、公司通过拓展新的市场推
广模式，如海外艺术大师行，校园推广，专题策展等不同方式的市场活动及品
牌推广，树立了品牌长期价值；3、通过尝试增加不同的自媒体营销模式，如微
信，自媒体，直播等方式，扩大市场认知度，增加自主招生占比；4、公司自有
品牌影响力增加，吸收客户资源。 

同时，公司 2016 年营业成本较上年度增长 539.93%。主要是新开设 8 个
分支机构产生的房屋场地租金、教学人员成本和教学其他杂费的增 加导致营业
成本相应增加。其中：2016 年教学人均工资 16.78 万元，较上年增长 3.52 倍，
增长主要原因是：聘请了更优质、更高端的师资团队，提升教学品质；随着业
务的增加，专业更细分，聘用人员更专业。 

图表 10    与同行业公司毛利率对比情况 

  

 

资料来源：choice 
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 盈利预测 

图表 11     盈利预测 

 2014A 2015A 2016A 2017E 2018E 

营业收入(百万元) 4.62 11.31 71.62  111.01  158.75  

净利润(百万元) 0.66 -0.04 -9.96  8.52  15.36  

毛利率（%） 64.07 60.62 60.2 60.3 60.85 

净利率（%） 14.35 -0.39  -13.90  7.67  9.68  

 ROE（%） 67.75  5.28  -729.54  58.94  72.13  

EPS(元) 
1.33 0.15 -8.65  5.64  10.17  

  

资料来源：梧桐公会，choice 

预测公司 2017~2018 年归属于上市公司股东的净利润分别为 0.085 亿元、
0.154 亿元，每股收益分别为 5.64 元、10.17 元。 
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