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分析范畴和分析方法

数字化营销：指借助于互联网络、电脑通

信技术和数字交互式媒体来实现营销目标

的一种营销方式。

本分析内容主要研究在数字营销快速发展

的情况下，传统广告公司数字化转型的现

状、难点以及典型厂商分析。

本分析内容涉及的关键字包括：传统广告

公司、数字营销、数字化转型。

本分析内容研究的国家和区域主要包括：

中国大陆，不包括港澳台地区。

分析方法

本内容中的资料和数据来源于对行

业公开信息的研究、对业内资深人

士和相关企业高管的深度访谈，以

及易观分析师综合以上内容作出的

专业性判断和评价。

本内容中运用Analysys易观的产业

分析模型，并结合市场研究、行业

研究和厂商研究，能够反映当前市

场现状，趋势和规律，以及厂商的

发展现状。

易观千帆A3算法升级说明

易观千帆“A3”算法引入了机器学习的方法，使易观千帆

的数据更加准确地还原用户的真实行为、更加客观地评价

产品的价值。整个算法的升级涉及到数据采集、清洗、计

算的全过程：

1、采集端：升级SDK以适应安卓7.0以上操作系统的开放

API；通过机器学习算法，升级“非用户主观行为”的过滤

算法，在更准确识别的 同时，避免“误杀”

2、数据处理端：通过机器学习算法，实现用户碎片行为的

补全算法、升级设备唯一性识别算法、增加异常设备行为

过滤算法等

3、算法模型：引入外部数据源结合易观自有数据形成混合

数据源，训练AI算法机器人，部分指标的算法也进行了调

整

分析定义及分析范畴
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中国广告行业数字化转型背景及现状
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广告主刊例花费向数字营销转移，数字营销市场空间广阔
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2016年，中国整体广告市场份额下降0.6%，其中传统广告市场下降6%；互联网广告份额市场同比上升18.5%。未来移动端、视频端

等入口将继续吸收广告主预算，数字营销市场前景广阔。

492.5
731.1

1000.1

1565.3

2136.3

2552.2

2980.0

3420.0

3900.079.0%

48.4%

36.8%

56.5%

36.5%

19.5%
16.8%

14.8%
14.0%

0%

10%

20%

30%

40%

50%

60%

70%

80%

90%

0

500

1000

1500

2000

2500

3000

3500

4000

4500

5000

2011 2012 2013 2014 2015 2016 2017F 2018F 2019F

2017-2019年中国互联网广告运营商市场规模预测

市场规模（亿 人民币） 同比增长率

© Analysys 易观 www.analysys.cn

http://www.hibor.com.cn/


2017/10/20 6实时分析驱动用户资产成长

区域市场中传统媒体受到挑战严重，营销价值减弱

在互联网的冲击下，传统媒体读者数量断崖式下滑，营销价值明显减弱，已经不能满足广告主投放需求，而互联网媒体快速发展，

根据易观千帆数据，2017年7月仅综合资讯领域活跃用户已突破5亿大关，另一方面互联网媒体进一步创新广告形式，新营销策略

不断涌现，营销价值明显。
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数据说明：易观千帆只对独立APP中的用户数据进行监测统计，不包括APP之外的调用等行为产生的

用户数据。截止2017年第3季度易观千帆基于对21.9亿累计装机覆盖及5.2亿活跃用户的行为监测结果

采用自主研发的enfoTech技术，帮助您有效了解数字消费者在智能手机上的行为轨迹。
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大型广告公司积极布局数字营销业务，主动寻求转型

数字化

移动化

思恩客

美广互动

今久广告

精准阳光

博杰广告

多盟

亿动广告

大型广告公司积极发展数字营销，以内生+外延的方式向数字化转型，目前国内大型广告公司，蓝色光标和省广集团早在2010年就

开始主动转型，借助资本市场优势进行收购兼并，2016年，蓝色光标营收增长47.58%达到123亿；省广集团营业收入增长13.4%

达到109.15亿，转型效果明显。

瑞格营销

钛铂新媒体

晋拓文化

韵翔广告

传漾科技

蓝门数字

畅思

兼并收购

全营销生
态平台

易简集团 骏伯网络南奥体育海口中策 凯淳实业

2017年5月，

省广股份自

筹 资 金 5.28

亿收购畅思

80%股权

2017年7月，蓝色光标出资

8亿继续收购亿动股权
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传统广告公司拥抱程序化购买，依托大数据技术完成数字化转型
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2017-2019年中国程序化购买广告市场规模预测

 程序化购买是传统广告公司数字化转

型的必经之路。

 在目前整体广告市场规模增长停滞的

情况下，程序化购买广告市场增长较

快，预计到2019年，国内程序化购买

广告市场规模将达到613亿元。

 程序化购买已经成为广告市场业内公

认未来趋势，传统广告公司借助DSP

平台可以对接ADX和DMP为广告主

提供RTB、PDB等形式的广告投放服

务。

http://www.hibor.com.cn/
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传统广告公司数字化转型难点
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大型传统广告公司开发自有平台投入较高、周期较长，且市场接受
程度难以预测

开发自有DSP平台

投入成本
资金成本 技术人员成本 时间成本

后期维护成本 对接流量成本 自建DMP成本

问题与风险

算法合理性 数据质量 流量的质量

投放流程 投放逻辑 自助投放

大型广告公司资金充裕，但自建DSP平台前期投入和后期运营成本均较高，而且DSP平台的技术门槛较高，且广告主的进行投放时

的投放流程、逻辑以及是否能达到自助投放的要求都需要市场检验，同时对接的流量质量也是觉得投放效果的重要因素，综合考量，

传统广告公司开发自主DSP平台综合风险较大，市场效果并不乐观。

市场风险较大

http://www.hibor.com.cn/
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小型传统广告公司资金、技术等方面实力较弱，向数字化转型风险
较大

小型传统
广告公司

传统小型广告公司对
接互联网资源较少。

质量难以保证

资源
广告市场“马太效

应”明显，市场竞争
激烈，互联网时代，

小公司举步维艰

发展环境

大部分传统小型广告
公司没有技术人员，
整体技术实力偏弱

技术

传统小型广告公司多
以创意策划取胜，数
据时代，服务落伍

服务

传统小型广告公司多
以家庭式、作坊式为
主，资金实力较弱

资金

传统小型广告公司员
工结构已经无法适应

目前广告主需求

人员

 Analysys易观认为，互联网时代，广

告市场竞争加剧，小型传统广告公司

更加举步维艰。

 小型传统广告公司多以家庭式、作坊

式运营为主，资金、人员、技术、服

务能力较弱，面对以技术和数据为核

心竞争力的数字营销企业，综合实力

明显偏弱。

 在外部恶劣环境和本身实力较弱的双

重冲击下，小型传统广告公司凭借自

身向数字化转型困难较大，尤其是目

前广告市场变化较快，部分公司转型

后发现市场风向再次转变，导致转型

失败。

http://www.hibor.com.cn/
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人才结构不能满足数字营销需求，传统广告公司运营团队转型短期
内较难实现

懂技术

弥合技术、业
务鸿沟

大中型团
队

新闻敏感
性

破坏能力

数字营销团队

互联网思维

会段子

创造性

商业头脑

玩数据

技
术
达
人

数
据
分
析

策
划
创
意

以创意策划人员
为主

思维门槛

综合能力
不足

人员少

营销理念落后

技术基因匮乏

传统广
告公司

媒
介
代
理

 传统广告公司以策划创意和媒

介代理为主要业务，缺乏技术

基因，运营团队人才结构单一，

不能满足数字营销需求。

 运营团队转型短期内实现难度

较大，首先是整体团队结构重

新调整，扩充人员；其次是技

术人员的引进，搭建DSP平台，

最后是过去员工的再升级。

 数字营销团队的核心是技术和

数据，依靠自身运营团队再升

级的策略，面临门槛较高，可

行性较差等问题。

创意 设计 策划

电视
广告

报纸
媒介

传统
渠道

数据
挖掘

机器
学习
算法

人工
智能

大数
据

人群
画像

程序
化购
买

核
心

核
心

http://www.hibor.com.cn/


2017/10/20 13实时分析驱动用户资产成长

传统广告公司转型后产品服务同质化严重，竞争力明显不足

媒介资源

投放体验

竞争力

同质化严重

DSP平台粗糙，没有核心特点和个性化优势，与

市场上主流服务差距较大

市场接受度、竞争力较低，不能适

应马太效应明显的广告市场

DSP平台操作流程繁琐，人性化程度不够，客

户使用过程中投放体验不佳

互联网媒体资源不足，影响投

放效果，不能满足广告主需求

A C

DB

传统广告公司对数字化转型认识不足，不了解数字化转型意味着技术平台、投放媒介、产品服务的重新塑造，以为单纯依靠

开通DSP平台就可以完成数字化转型，但转型之后，程序化购买产品同质化严重；互联网投放资源不足；用户投放体验不佳；

市场接受度和竞争力较差，导致转型失败。

http://www.hibor.com.cn/
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数字营销市场暗箱操作顽疾难解，DSP平台数据不透明，传统广告
公司对DSP平台甄别能力较低

数字营销暗箱
操作

流量造假

垃圾流量

广告主

DSP代理平台媒体投放成本透
明

传统广告公
司投放策略、媒

体、曝光数据呈
现

后续转化、充
值、购买及订单
成本数据呈现

传统广告公司对DSP代

理平台甄别能力较低

数 据 造 假

长 期 困 扰

数 字 营 销

市场

广 告 主 对 造

假 问 题 直 接

采 取 压 价 策

略

劣质DSP平

台导致转型

失败

透 明 化

DSP 平 台

特点

• 数字营销市场的广告数据造假问题十分严

重，随着程序化购买逐步普及，广告预算

金额不断加大的同时广告主更加注重广告

投放的效果，而客观、透明的数据是营销

效果最直观的体现。

• 具备数据透明功能的DSP产品，需要满足

媒体投放成本清晰透明；支持投放成本、

投放过程、投放效果等各项数据报表。投

放策略、投放媒体、曝光点击成本以及后

续的转化、充值、购买及订单成本，平台

可全部呈现。

• DSP数据的透明化可以有效地保障广告主

和代理公司的投放利益，帮助传统广告公

司转型成功。

http://www.hibor.com.cn/
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数字化转型过程中，传统广告公司对互联网媒体资源覆盖较少，导
致先天投放能力不足

传统媒体 PC端 移动端

视频端

智能电视

电视 报纸 杂志

 传统广告公司覆盖资源多集中

在传统媒体，在数字化转型中，

对互联网媒体覆盖较少，尤其

是头部媒体。

 受众早已从传统媒体迁移到互

联网媒体终端，传统媒体广告

市场在快速衰退。

 在互联网时代，广告主的投放

预算呈现多元化趋势，尤其是

在新兴媒体端，跨屏互动早已

成为标准服务，而传统广告公

司的互联网媒体资源匮乏问题

会导致投放能力不足，削弱投

放效果。

互联网媒体营销价值

流量价值

据统计，2016年

中国网民7.31亿，

新媒体流量价值

显著，远超传统

媒体

广告策略

在技术和媒介的

快速发展中，更

多广告形式、策

略、资源被开发

出来

广告效果

在更多的广告形

式下是更好的广

告转化率和品牌

传播效果

受众从传统媒体向互联网媒体的迁移已经完成

http://www.hibor.com.cn/
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转型后平台不具有行业属性，不能满足用户属性本地化的需求

广告主 全国性品牌曝光

本地化

垂直化

随着市场渠道的下沉，广告在完成品牌的全国性曝光之后，需求开始转向本地化、垂直化营销。

 对于传统广告代理商来说，用户本地化属性成为互联网广告市场

未来发展的主要方向，广告投放平台必须满足当地行业特性，为

广告主提供更具地方优势的营销模式。

 广告客户的发展将逐渐向本地化下沉，结合本地化广告的人群基

础以及营销需求，定向的广告方式+创新的广告形式+本地化特性，

将是未来营销方向的又一主流形式。

本地
化需
求

LBS定向技术

行业属性

用户属性本地化

http://www.hibor.com.cn/


2017/10/20 17

© Analysys 易观 www.analysys.cn

PART 3

实时分析驱动用户资产成长

转型服务商璧合科技案例研究
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技术能力产品化输出，助力大型传统广告公司数字化转型

赢效宝

核心优势：技术

广告类别占比

品牌广告：40% 效果广告：60%

结算方式

平台服务：系统
服务费

广告服务：CPC、
CPM、CPA、ROI

数据来源

广告主数据

经璧合广告投放
且验证过数据

真人数据体系

定位：营销类
企业服务平台

对接资源类型

PC端

移动端

社交

OTV

OTT

流量采买方式

PDB PMP

优质媒体包段购
买

RTB

璧合科技升级产品-赢效宝是为解决传统广告公司数字化转型问题的综合服务平台，依托璧合科技的技术、资源、数据实力，

可以替代大型传统广告公司自主开发DSP平台，并且周期短、市场接受度高、收费低，可以有效降低自建DSP平台的市场风

险。

http://www.hibor.com.cn/
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企业级服务模式，帮助小型传统广告公司建立完整数字营销体系

精准数据

开放API，开

放 曝 光 点 击

日志

根据需求选取相

应营销场景

LBS 定 向 技 术 ，

精确定向10米

以内

丰富优化经验，

实现策略选择

创意在线制作，

降低设计门槛

一键查看所

投广告

开放透明 商圈定向

场景营销 策略管理 广告可见

在线创意

璧合科技SaaS级营销服务 助力小型广告公司建立数字营销体系

按需定制，

定向开发

专属定制
高质有效，

真人数据

 璧合科技SaaS化营销平台是专门为企业提供服务的数字营销投放工具，相比传统DSP平台和之前的AGAIN开放自助式广告投放平台，

存在诸多差别：

 核心服务从广告投放服务转变为企业级的数字营销投放工具，主要围绕软件产品服务，为广告主、代理商使用营销平台提供支持，以

及建立专业的销售团队、运营团队，提升企业整体的数字营销技能。

 没有投放门槛，不以媒体代理返点作为主要收入，平台收入来源为以软件售卖和增值服务为主，项目执行开展费用由广告公司与广告

主主导，广告公司掌控自身利润空间。

http://www.hibor.com.cn/
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完善后续支持服务，“技术产品+人员培训服务”模式帮助企业重
塑运营团队

对于大多数DSP公司来说，平台本身操作繁琐，基本没有完善的后续培训支持，通常都只是一次性的合作。专业的代理服务，

需要有全方位的增值服务，璧合科技在提供DSP平台服务的同时，全程提供技术支持和人员培训服务，帮助传统广告公司重

塑运营团队，降低转型成本，提升团队竞争力。

• 前期
• 驻点服务，提供销售和运营

指导

• 中期
• 运营专家根据典型客户案例

一对一分析讲解

• 后期
• 经典案例包装推广

璧
合
科
技
全
方
位
增
值
服
务

全方位技
术支持+
人员培训

帮助传统
广告公司
重塑运营

团队

http://www.hibor.com.cn/
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私有定制服务为客户提供专属数字营销系统，提升产品竞争力

私有订制服务

专属域名

功能定制

专属LOGO

UI设计

独立角标

 璧合科技为传统广告公司提供

私有定制服务，满足广告公司

个性化需求，在实际操作中，

根据企业要求定制私有广告投

放平台，将产品进行服务器私

有部署，使企业把控所有广告

投放过程，避免服务客户的流

失。

 服务器私有部署后，企业才真

正拥有DSP平台产品归属权，

而并非是简单开通DSP账号后

的同质投放产品情况下的“数

字化转型”。

 对传统广告公司来讲，也意味

着特色化DSP平台和个性化产

品，这是数字营销企业的核心

竞争力，也是目前广告主对广

告公司的主要需求。

http://www.hibor.com.cn/
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全面开放、透明的DSP平台，满足传统广告公司和广告主的双重要
求

赢效宝

传统广告公
司

广告主

开放

系统开放所有
API接口，供
有开发能力的
客户和第三方
开发者自制定

制系统

透明

打破传统广告服务模式，投放过程全透明。
 支持下载原始交易日志。
 查看广告。
 多维度投放报表。
 系统数据实时更新。

投放平台的全透明特性既

满足传统广告公司的业务

需求也能满足广告主对

DSP平台的投放信心

全面开放API接口，

提升DSP平台实

用性

具有开放、

透明属性的

DSP平台

 为打破广告行业暗箱操作和数据造假问

题，璧合科技的“赢效宝”以开放性和

透明性满足传统广告公司和广告主的双

重要求。

 对传统广告公司来说，开放API接口可

以持续优化DSP平台，提升平台竞争力。

而数据透明则可以对代理平台的全程进

行监控，尤其是投放成本、订单转化以

及收入、利润核算，提升运营效率，进

行精细化管理。

 在广告主对广告投放效果的考核标准日

趋严格的今天，大型广告主或大幅压低

投放价格，或采取强制手段要求广告公

司提供数据透明证明以保证广告投放效

果。

 未来数据透明将成为广告行业标准。

打 破 暗

箱 操 作

问题

http://www.hibor.com.cn/
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对优质互联网媒体资源的覆盖为传统广告公司数字化转型奠定基础

PC资源大范围覆盖媒体

PC+移动端对接38个主流ADX平台

移动端对接大量优质APP

交易平台

PC资源 移动资源

作为效果DSP领域内领先企业，璧合科技目前覆盖从PC到

OTV的大量优质媒体资源，可以满足广告主一站式全媒体投放

的需求，对传统广告公司而言，可以有效解决互联网资源不足

或媒体质量低下等问题，提高数字化转型成功率。

以上为部分媒体资源

http://tanx.com/web/index.html
http://www.hibor.com.cn/
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行业特征+LBS技术，适应数字营销本地化下沉趋势

用户浏览页面，

产生广告需求
广告检索服务

广告引擎

BeLBS引擎

璧合数据 第三方数据

3.查询用户所处位置

1. 请 求

广告

2. 检 索

广告

4.判断用户区域是否符合LBS定向，决定是否投放广告

综合分析引擎

本地化数字营销市场发展迅速，易观预计2018年本地化数字营销市场需求将达到100亿以上，而璧合科技赢效宝的本地化

和行业垂直细分特诊可以有效帮助传统广告公司实现精准本地化投放服务，适应行业发展趋势。
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