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中国文化产业投资基金 3.57% 
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收入结构（2017H1） 
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[Table_Summary] 

 投资要点 

公司简介 

山东出版是一家集编辑、印刷、发行、物资供应、对外贸易完整

产业链于一体的大型综合性文化企业。2011 年，公司由主发起人山东

出版集团整体注入主营业务相关资产发起成立。 

出版业务方面，公司旗下拥有 10 家出版社、1 家数字出版公司、

3 家期刊社；从收入结构看，公司出版业务以教材教辅的出版为主，

同时也从事一般图书、期刊、电子音像产品及数字产品的出版业务。

旗下出版社人民社、明天社名列全国百佳出版单位行列；发行方面，

公司旗下拥有山东省新华书店集团及其下属 279 家分公司，是全国最

早成立的省级新华书店集团之一。 

公司在山东省图书市场尤其是教材、教辅的出版、发行市场拥有

巨大的影响力。公司是人教社、人音社等多家全国性教材教辅出版单

位在山东省内义务教育阶段教材及配套教辅的独家出版、发行代理商；

公司依托旗下山东新华书店集团构建了健全的教材教辅发行渠道，是

山东省内中小学教材总发行商及山东省高中教材独家供应商。 

根据广电总局《2015 年新闻出版产业分析报告》披露，山东出版

集团的总体经济规模在全国图书出版集团中排名第九。 

盈利预测 

我们预计公司2017-2019年归母净利润增速分别为10.19%、

12.80%、12.92%，相应的稀释后每股收益分别为0.55、0.62、0.70元。 

定价结论 

公司计划发行股份不超过 26,690 万股，对应发行价 10.16 元。预

计募集资金净额 262,004.96 万元，发行费用 9,165.44 万元。对应 2016

年 PE 为 22.99 倍（扣非后）。 

参考同行业公司的估值水平，同时考虑到公司作为山东省地方出

版龙头具有较高的声誉与较强的竞争优势，我们认为给予公司2017年

每股收益20-25倍市盈率较为合理，对应估值区间为11元-13.75元。 

 

  数据预测与估值：（按最新股本摊薄）

至 12 月 31 日（￥.百万元） 2016A 2017E 2018E 2019E 

营业收入 8033.96  8475.80  8973.70  9536.04  

年增长率 3.66% 5.50% 5.87% 6.27% 

归母净利润 1047.30  1154.02  1301.72  1469.88  

年增长率 6.41% 10.19% 12.80% 12.92% 

每股收益（元） 0.50  0.55  0.62  0.70  

资料来源：Wind 上海证券研究所 
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一、行业背景 

1.1 公司简况及所处在的行业 

山东出版是一家集编辑、印刷、发行、物资供应、对外贸易完

整产业链于一体的大型综合性文化企业。2011 年，公司由主发起人

山东出版集团整体注入主营业务相关资产发起成立。 

分业务来看，出版业务方面，公司旗下拥有 10 家出版社、1 家

数字出版公司、3 家期刊社；从收入结构看，公司出版业务以教材

教辅的出版为主，同时也从事一般图书、期刊、电子音像产品及数

字产品的出版业务。旗下出版社人民社、明天社名列全国百佳出版

单位行列。 

发行方面，公司旗下拥有山东省新华书店集团及其下属 279 家

分公司，是全国最早成立的省级新华书店集团之一。除新华书店集

团外，公司下属出版社均建有自办发行体系，主要负责向省内外发

行自有出版物。 

公司旗下还有那拥有负责 4 家印刷企业及 2 家印刷物资贸易公

司，负责纸浆、印刷器材等的贸易及进出口业务。 

公司在山东省图书市场尤其是教材、教辅的出版、发行市场拥

有巨大的影响力。公司是人教社、人音社等多家全国性教材教辅出

版单位在山东省内义务教育阶段教材及配套教辅的独家出版、发行

代理商，公司依托旗下山东新华书店集团构建了健全的教材教辅发

行渠道，是山东省内中小学教材总发行商，山东省高中教材独家供

应商。 

根据广电总局《2015 年新闻出版产业分析报告》披露，山东出

版集团的总体经济规模在全国图书出版集团中排名第九。 

1.2 行业增长前景 

公司隶属于“新闻和出版业”行业。 

“十二五”时期，我国新闻出版产业规模迅速扩大，目前，我国

日报发行量、图书出版品种和总印数均列世界第一，电子出版物总

量、印刷业整体规模世界第二。过去 5 年，我国传统出版业结构优

化，新兴出版业态异军突起。2016 年，我国出版、印刷和发行业务

实现收入 23595.8 亿元，同比增长 9.0%。实现利润总额 1792 亿元，

同比增长7.8%。其中数字出版实现收入5720.9亿元，同比增长29.9%，
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对全行业营业收入增量的贡献率达 67.9%，是拉动行业增长的主要

推动力。 

传统的图书出版方面，2014-2016 年，全国共出版图书 44.84、

47.58、49.99 万种，同比增长 0.90%、6.11%、5.07%。其中，重印

图书的种类及印刷量增幅较大，大幅超过新版图书。书籍单品种平

均印数有所增加，当年累计印数超过 100 万册的图书有 109 种，较

2015 年大幅增加 41 种。出版图书定价总金额分别为 1363.5 亿、

1476.1 亿、1581 亿，维持稳步增长。 

图 1 全国图书出版定价及种类 

 

数据来源：《全国新闻出版业基本情况》 上海证券研究所 

教育类图书是我国图书市场的重要组成部分，产品主要包括教

材教辅类、培训类图书及工具书等，其中又以教材为最主要的产品。

2016 年，我国教材出版总印数达全国图书总印数的 36.26%，定价

总额占 22.46%。 

发行业方面，2016 年全国出版物发行网点 16.31 万处，较 2015

年降低 0.3%。出版物发行实现收入 3426.6 亿元，同比增长 6.0%；

实现利润总而 282 亿元，同比增长 8.6%。受大众阅读方式、阅读载

体改变影响，出版发行图书数量整体呈螺旋下降走势。另外，全国

图书定价金额增幅大幅超过销售金额，对发行业也造成了一定冲击。 

图书发行仍以新华书店系统及出版社自办发行单位为主，

2014-2016 年，两者共实现总销售金额 2415.5 亿、2563.7 亿、2771.3

亿，销售金额稳步增加。 
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图 2 全国新华书店及出版社自办发行出版物销售数及金额 

 

数据来源：《全国新闻出版业基本情况》 上海证券研究所 

 

1.3 行业竞争结构及公司的地位 

行业竞争结构 

图书出版领域是管制较为严格的行业，国家对行业准入和退出

实行严格管理，未经主管部门批准不得从事相关业务。另外，外资

和非公有资本进入出版行业仍有诸多限制，只能在政策限定的范围

内参与。 

我国出版业早期经营主体较多，单个企业规模较小，产业集中

度较低。截至 2016 年底，全国仍有出版社 584 家，其中中央级出

版社 219 家，地方出版社 365 家。近年来，随着国家不断出台相关

政策，鼓励和支持大型国有文化企业和企业集团实行跨地区、跨行

业兼并重组，综合型大型出版集团正不断涌现。目前，中央及（副）

省级的大型出版集团达到了 40 家，出版业呈现综合出版集团及分

散单一出版社并存的竞争格局。 

公司在出版领域主要覆盖教材教辅出版及一般图书出版，其中

又以教材出版业务收入占比为高。过去，只有人民教育出版社拥有

中小学教材的出版权，到了 2001 年后，在“一纲多本”的教材管

理模式指引下，凡经新闻出版总署批准的出版机构都可参与到中小

学教材的编写与出版中去，各地方选用教材版本可由各地教育局选

定，教材市场的种类日渐丰富。公司在教材出版领域的主要竞争对

手包括凤凰传媒、中南传媒等。 

发行业方面，我国的图书发行渠道分为国有渠道（国有新华书

店、邮政系统、出版社自办）、民营书店和其他（主要是网上书店）。
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在一般图书的发行市场，虽然各大新华书店集团仍占据行业龙头地

位，随着总发行权、全国连锁经营权向民间开放，已经开始出现一

批具有一定规模的民营图书发行企业。而在教材教辅市场，虽然随

着招投标的导入新华书店已经失去了其专营的地位，但招投标的准

入门槛较高，新华书店集团在教材教辅发行的绝对优势地位仍未被

撼动。公司在教材教辅发行方面的主要竞争对手主要是各省新华书

店集团。 

公司的竞争地位 

公司在设立时承继了山东出版集团的出版、发行、印刷等业务。

因此，山东出版集团在出版发行行业中的排名、获奖情况等基本可

以等同于本公司在行业中的地位。 

山东出版旗下拥有 10 家出版社，其中人民社、明天社名列全

国出版企业百强，公司年出版图书品种超过 1 万种。截至 6 月底，

公司已获得“五个一工程”、中国出版政府奖、中华优秀出版物等国

家出版业重点奖项总计 162 项，30 个项目入选国家“十三五”重点项

目，65 个项目获国家版权资金及估计整理出版资助，21 个项目入

选国家新闻出版改革发展项目库。 

根据广电总局发布的《2015 年新闻出版产业分析报告》，按照

总体经济规模评价，山东出版集团在全国图书出版集团中排名第 9，

下属出版社明天社、齐鲁社、文艺社分别位列全国少儿、古籍、文

艺类图书出版单位第三、第七、第十位。 

公司旗下发行企业新华书店集团是全国最早成立的省级新华

书店之一，是山东省规模最大、实力最强、服务最专业的发行商和

文化渠道运营商。 

根据开卷信息发布的数据，2016 年，公司在全国图书零售市场

的码洋占有率为 1.38%，排名第十五。公司在马列类、少儿类两个

细分图书市场中排名靠前，码洋占有率分别达到 2.02%、3.92%，排

名第二、第七。 

表 1 2016 年图书零售市场公司码洋占有率 

  零售 实体书店 网上书店 

  码洋占有率 排名 码洋占有率 排名 码洋占有率 排名 

总体 1.36% 15 1.31% 15 1.38% 14 

新书 1.18% 15 1.28% 14 1.12% 16 

数据来源：开卷信息  上海证券研究所       
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1.4 公司的竞争优势 

公司拥有的主要竞争优势包括： 

1、品牌优势 

    公司已经形成了已经形成了公司、出版社、出版物品牌三位一

体、协调发展的品牌链条和体系，以独具特色、高质量的图书品牌

项目带动出版社品牌形象的树立和提升。2010-2015 年，公司控股

股东山东出版集团已经连续六年入选“全国文化企业 30 强”单位。 

2、资源优势 

   一般图书出版方面，公司着力引导下属各出版子公司根据消费

者需求进行选题策划，通过“进存销”分析调整产量和销售策略，

大大提升了公司精细化的市场运营能力。在这一专业化的经营与管

理模式下，公司打造出一系列具备地区文化特色的精品图书系列。

公司出版的图书多次获得“中华优秀出版物奖”、“中国出版政府

奖图书奖”等重点图书奖项。 

    教材、教辅出版方面，公司所处的山东省是教育大省，2016 年，

全省义务教育在校生达到 1007.23 万人，在校生人数等教育资源的

优势为公司教材、教辅出版主业的发展创造了有利条件。公司旗下

各出版子公司广泛覆盖了学前教育、中小学教育、高等教育、继续

教育、职业教育等全年龄段教育内容，联合打造山东教育出版品牌。

在基础教育方面，公司拥有自主知识产权及共有知识产权的各科教

材共计 29 种，公司自有版权及代理教材在山东省内的市场占有率

超过了 70%。 

3、人才优势 

公司拥有一批具备丰富行业资质及管理经验的管理人员，对出

版发行行业具有深刻的认识和理解。公司员工有多人曾获得过“中国

出版政府奖优秀出版人物奖”、“全国百佳出版工作者”、“全国优

秀中青年编辑奖”、“全国新闻出版行业领军人才”等称号及奖项。 

4、新媒体业务优势 

公司高度重视数字化转型及“互联网+出版”的大趋势，在公司的

发展战略、业务流程、产品等不同维度上对业务数字化加以推进。

公司在推出各种数字出版物的同时，还针对不同的用户群体分别推

出了多个平台型数字产品。 
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二、公司分析及募集资金投向 

2.1 公司历史沿革及股权结构，实际控制人的简况 

公司设立于 2011 年 12 月，由公司控股股东山东出版集团以集

团内编辑出版、印刷复制、图书发行、出版物资贸易等主营业务相

关净资产作为出资发起成立。 

山东出版集团为公司控股股东，直接持有公司 89.38%股权，并

通过全资子公司山东新地投资间接持有公司股权 1.82%，合计持有

公司 91.2%股权。本次公开发行后，山东出版集团的合计持股比例

将稀释至 78.38%。 

  

图 3 公司股权结构图（IPO 前） 

 

数据来源：招股说明书  上海证券研究所 

2.2 公司业务简况及收入利润结构变化 

2014 年度、2015 年度及 2016 年度，公司实现营业收入分别为

74.82 亿元、77.50 亿元及 80.34 亿元，同比增长 1.39%、3.59%、3.66%。

公司的主营业务突出，主营业务收入占营业收入的比例维持在 97%

以上。 

公司的主营业务包括出版、发行、物资供应、印刷四大板块。

其中，发行业务占公司营业收入的比重最大，2014-2016 年发行业
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务占公司整体收入的 59.76%、60.48%和 64.54%。发行业务收入中

有 70%以上为教材、教辅发行贡献的收入。2015 年，公司教材、教

辅发行收入较 2014 年同比增长 9.75%，收入增长主要系教辅类图书

经营品种增加所致。2016 年教材、教辅发行收入同比增长 10.70%，

收入增长主要系：1、公司通过专人包乡镇的方式进行教辅市场精

耕，提高了教辅配套率；2、加强高中教辅发行力度，市占率有所

提升；3、部分地区新增义务教育阶段地区专用教材教辅。 

2014-2016 年，公司归母净利润分别为 9.36 亿元、9.84 亿元、

10.47 亿元，同比增长 27.67%、5.04%、6.41%。净利润持续增长。 

 

图 4 公司收入及净利润情况（单位：百万元；%） 

 

数据来源：Wind 上海证券研究所 

 

表 2 公司主营业务构成 

业务 
2014 年 2015 年 2016 年 

金额 比例 金额 比例 金额 比例 

发行 447,081.25  59.76% 468,755.12  60.48% 516,206.36  64.25% 

物资贸易 259,162.51  34.64% 279,593.98  36.08% 249,964.87  31.11% 

出版 174,315.51  23.30% 181,173.87  23.38% 187,939.93  23.39% 

印刷 16,558.40  2.21% 19,016.78  2.45% 20,283.95  2.52% 

其他业务 16,992.78  2.27% 15,540.45  2.01% 16,463.73  2.05% 

其他主营业务 2,384.11  0.32% 3,031.52  0.39% 6,912.65  0.86% 

内部抵销 -168,309.45  -22.50% -192,080.39  -24.78% -194,375.65  -24.19% 

合计 748,185.11  100.00% 775,031.33  100.00% 803,395.84  100.00% 

数据来源：Wind 上海证券研究所         

 

表 3 公司发行业务构成 

业务 
2014 年 2015 年 2016 年 

金额 占比 金额 占比 金额 占比 

教材、教辅 316,794.88  70.86% 347,695.50  74.17% 384,903.64  74.56% 

7,481.85 7,750.31 8,033.96 

3,963.47 

936.96 984.21 1,047.30 
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一般图书 115,303.77  25.79% 107,693.42  22.97% 111,623.74  21.62% 

音像制品 4,422.52  0.99% 4,127.15  0.88% 3,546.70  0.69% 

文化用品及其他 10,560.08  2.36% 9,239.04  1.97% 16,132.28  3.13% 

发行业务合计 447,081.25  
 

468,755.12  
 

516,206.36  
 

数据来源：Wind 上海证券研究所         

 

2.3 主要产品毛利率变动分析 

 2014-2016 年，公司综合毛利率分别为 30.91%、31.52%、32.79%。

其中，出版、发行业务的毛利率稳定在 30%以上，印刷、物贸业务

毛利率较低。公司 2014-2016 年出版业务毛利率分别为 34.30%、

33.47%、33.25%，毛利率下滑主要系公司为推广一般图书销售采取

较高的折扣力度所致；发行业务毛利率分别为 33.15%、33.46%、

34.44%，毛利率逐年增长主要是因为毛利率相对较高的教辅类图书

收入占比提升所致。 

表 4 公司分业务毛利率 
   

业务 

2014 年 2015 年 2016 年 

毛利率 毛利 
占总毛

利比 
毛利率 毛利 

占总毛

利比 
毛利率 毛利 

占总毛

利比 

发行 33.15% 148,221.26  64.10% 33.46% 156,865.39  64.22% 34.44% 177,785.20  67.50% 

物资贸易 3.59% 9,316.38  4.03% 4.09% 11,425.83  4.68% 4.28% 11,019.68  4.18% 

出版 34.30% 59,796.00  25.86% 33.47% 60,645.54  24.83% 33.25% 62,497.32  23.73% 

印刷 15.63% 2,587.39  1.12% 18.67% 3,550.97  1.45% 19.21% 3,897.01  1.48% 

其他业务 64.79% 11,009.73  4.76% 60.64% 9,423.59  3.86% 61.68% 10,155.58  3.86% 

其他主营 56.50% 1,347.11  0.58% 55.96% 1,696.57  0.69% 33.94% 2,346.39  0.89% 

内部抵消 
 

-1,047.09  -0.45% 
 

667.23  0.27% 
 

-4,302.18  -1.63% 

合计 
 

231,230.78  
  

244,275.12  
  

263,399.00  
 

数据来源：Wind 上海证券研究所           

 

2.4 募集资金投向 

公司本次拟发行 26,690万股 A股，占发行后总股本的 12.79%，

发行价 10.16 元。募集资金拟投入以下项目： 

 

表 5 募集资金投向 

类别 序号 募集资金项目 
拟使用募集资

金量（万元） 

大众媒体

版块 

1 特色精品出版项目 15,090.04  

2 
“爱书客”出版云平台电子书

供应能力建设项目 
4,640.28  

教育传媒 3 学前教育复合建设项目 15,684.32  
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版块 
4 

基础教育阳光智慧课堂建设

项目 
37,129.58  

5 职业教育复合建设项目 18,125.17  

发行板块 
6 

新华书店门店经营升级改造

建设项目 
34,221.55  

7 物流二期项目 35,607.20  

印刷板块 8 印刷设备升级改造项目 37,913.00  

管理板块 9 综合管理信息系统平台项目 9,374.10  

补充流动

资金 
10 补充流动资金 54,219.72  

 
合计 

 
22,004.96  

数据来源：招股说明书 上海证券研究所   

 

三、财务状况和盈利预测 

3.1 盈利能力及资产周转能力指标的分析 

期间费用率小幅增长 

公司的期间费用主要为销售费用和管理费用，随经营规模的扩

大而逐年增加，2014-2016 年公司期间费用率分别为 18.62%、19.65%、

20.05%。 

2014-2016 年度，销售费用占公司营业收入的比例分别为 7.48%、

7.97%和 8.65%。公司的销售费用主要为职工薪酬、宣传推广费用、

仓储运输费用，上述三项费用合计占销售费用比例在 80%以上。 

公司的管理费用中占比较高的包括职工薪酬、租赁费用，合计

占管理费用的超过 60%。2014-2016 年度，管理费用占营业收入比

例分别为 11.14%、11.78%及 11.69%。 

c 

表 6 公司费用率情况 
 

项目 

2014 年度 2015 年度 2016 年度 

金额 
占营收

比重 
金额 

占营收

比重 
金额 

占营收

比重 

销售费用 55,987.78  7.48% 61,803.95  7.97% 69,504.46  8.65% 

管理费用 83,335.72 11.14% 91,260.28 11.78% 93,886.64 11.69% 

财务费用 -6 0.00% -763.89 0.10% -2,346.27 0.29% 

合计 139,317.50 18.62% 152,300.35 19.65% 161,044.82 20.05% 

数据来源：Wind 上海证券研究所 

 

收入结构不同导致应收账款周转率略低于行业均值 

2014 年度、2015 年度和 2016 年度，公司应收账款周转率分别

为 5.75、7.45和 7.95次。公司应收账款周转率略低于行业平均水准，
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主要是由于业务结构有所不同。公司的物资贸易业务收入占比较低，

而该业务应收账款周转率较高，拉低了公司应收账款周转率整体水

平。2014-2016 年，公司的应收账款周转率稳中有增，主要是因为

公司为加强运营效率，降低坏账风险，通过将销售回款纳入绩效考

核等措施加强了应收账款的催收管理所致。 

应收账款周转率指标主要取决于公司给予客户的账期长度及

客户的实际回款速度。2014 年度起，受《新华字典》项目政府采购

付款周期较长影响，使公司的应收账款周转率低于行业平均值。 

2014-2016 年，公司的存货周转率分别为 2.96、2.86、3 次，基

本保持稳定。存货周转率略低于行业均值同样是由于物资贸易收入

占比较低所致。 

 

表 7 公司及行业资产周转率比较     

指标 对象 2014 年度 2015 年度 2016 年度 

应收账款周转率 行业平均 8.26 9.78 9.32 

 
本公司 5.75 7.45 7.95 

存货周转率 行业平均 3.5 3.49 4.12 

 
本公司 2.96 2.86 3 

总资产周转率 行业平均 0.65 0.74 0.71 

 
本公司 0.81 0.82 0.82 

数据来源：Wind 上海证券研究所     

 

 

3.2 盈利预测及主要假设 

1）公司出版及发行业务稳中有升 

2）低毛利率的物资贸易业务收入占比降低，使毛利率小幅提升 

3）中间费用率保持稳定 

4）募投项目进展顺利 

基于以上假设，我们预计公司 2017-2019 年归母净利润增速分

别为 10.19%、12.80%、12.92%，相应的稀释后每股收益分别为 0.55、

0.62、0.70 元。 

四、风险因素 

4.1 教材出版和发行的政策变化 

2008 年秋至 2014 年春，山东省义务教育阶段教材有政府通过

单一来源方式进行采购，采购来源为公司子公司新华书店集团。

2015 年起，政府采用公开招标方式进行采购，新华书店集团中标，
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仍为山东省内中小学教材总发行商，并拥有山东省中小学教材若干

类别的独家出版权。 

2014-2016 年，公司通过取得义务教务阶段教材教辅发行权所

获得的营业收入分别占公司总收入的 28.79%、27.70%和 25.18%。

如果公司不能取得义务教育阶段发行权，则会对公司业绩造成一定

影响。另外，如果教材出版发行市场市场化程度提高，市场竞争加

剧，可能会在一定程度上压缩公司的利润空间。 

公司目前还拥有山东省高中教材的独家发行权，相关业务为开

启公开招标程序，若未来引入相应公开招标程序并且公司未能中标，

可能会对公司业绩造成不利影响。 

4.2 循环使用教材的政策风险 

根据教育部、财政部 2007 年《关于全面实施农村义务教育教

科书免费提供和做好部分教科书玄幻使用工作的意见》规定，从

2008 年春季学期起，在全国范围内建立部分教科书的循环使用制度。

循环使用的教科书，支队学校进行配备，由学生在本学期使用，学

期结束时归还学校。山东省也已经开始实行这一政策，自 2015 年

起，教科书发行码洋开始减少。 

如果未来循环使用教材政策范围进一步扩大，或每年补充新书

的比例有所下降，将导致教材需求量下降，对公司业绩造成一定程

度影响。 

4.3 税收政策和补贴政策变化的风险 

出版发行也是我国文化产业的重要组成部分，是国家政策扶持

的重点行业，在财政、税收等方面享受国家统一制定的税收优惠。

此外，公司还享受政府金额较大的政府补助收入，主要为宣传文化

发展基金、印刷设备专项资金等。若未来政策变化、补贴力度减少，

将对公司盈利水平造成不利影响。 

4.4 市场经营风险 

公司在经营出版、发行业务时存在诸多风险。包括出版物选题

风险、行业竞争风险、数字出版对传统出版的冲击、盗版等不规范

的经营行为风险等，可能会对公司的经营业绩造成一定影响。 

4.5 应收账款坏账风险 

公司的应收账款账龄较长，2016 年底，账龄超过一年的应收账

款占公司全部应收账款的 33.21%。如公司账龄较长的应收账款进一

步增加，将会加大公司的坏账损失风险，降低公司资产运营效率，

对公司财务造成不利影响。 
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五、估值及定价分析 

5.1 国内同类公司比较分析 

基于 2017、2018年市场一致预期的均值，同行业重点公司 2017、

2018 年平均动态市盈率分别为 22.16 倍、20.09 倍。 

 

表 8 同业上市公司比较 
   

公司名称 股票代码 股价 
EPS PE 

2016A 2017E 2018E 2016A 2017E 2018E 

凤凰传媒 601928 8.89 0.46 0.50 0.54 19.34 17.67 16.51 

中南传媒 601098 13.88 1.00 1.01 1.08 13.81 13.75 12.90 

出版传媒 601999 9.07 0.22 0.21 0.23 40.64 43.19 39.43 

长江传媒 600757 7.33 0.49 0.58 0.66 15.02 12.54 11.04 

中文传媒 600373 20.45 0.94 1.13 1.35 21.75 18.17 15.11 

中国出版 601949 8.74 0.32 0.32 0.33 27.42 27.31 26.27 

南方传媒 601900 13.01 0.47 0.58 0.67 27.60 22.50 19.38 

可比公司平均 
    

23.66 22.16 20.09 

数据来源：Wind 上海证券研究所           

 

5.2 公司可给的估值水平及价格区间 

公司计划发行股份不超过 26,690 万股，对应发行价 10.16 元。

预计募集资金净额 262,004.96 万元，发行费用 9,165.44 万元。对应

2016 年 PE 为 22.99 倍（扣非后）。 

参考同行业公司的估值水平，同时考虑到公司作为山东省地方

出版龙头具有较高的声誉与较强的竞争优势，我们认为给予公司

2017 年每股收益 20-25 倍市盈率较为合理，对应估值区间为 11 元

-13.75 元。 

 

  数据预测与估值：（按最新股本摊薄）

至 12 月 31 日（￥.百万元） 2016A 2017E 2018E 2019E 

营业收入 8033.96  8475.80  8973.70  9536.04  

年增长率 3.66% 5.50% 5.87% 6.27% 

归母净利润 1047.30  1154.02  1301.72  1469.88  

年增长率 6.41% 10.19% 12.80% 12.92% 

每股收益（元） 0.50  0.55  0.62  0.70  

资料来源：Wind 上海证券研究所 
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六、附表 

资产负债表（单位：百万元）   利润表（单位：百万元） 

指标 2016A 2017E 2018E 2019E   指标 2016A 2017E 2018E 2019E 

货币资金 2,722.63  6,605.83  7,890.22  9,336.27    营业收入 8,033.96  8,475.80  8,973.70  9,536.04  

应收和预付款项 1,138.56  1,303.28  1,277.47  1,460.19    营业成本 5,399.97  5,607.66  5,863.75  6,153.32  

存货 1,334.18  1,680.29  1,471.85  1,835.95    营业税金及附加 51.60  54.44  57.64  61.25  

其他流动资产 639.37  639.37  639.37  639.37    营业费用 695.04  745.87  807.63  858.24  

流动资产合计 5,834.75  10,228.77  11,278.91  13,271.79    管理费用 938.87  990.50  1,048.69  1,114.40  

长期股权投资 2.38  2.38  2.38  2.38    财务费用 (23.46) (21.59) (50.66) (66.02) 

投资性房地产 346.28  294.92  243.57  192.22    资产减值损失 77.44  80.00  80.00  80.00  

固定资产和在建工程 1,727.54  1,480.13  1,215.30  950.48    投资收益 23.56  0.00  0.00  0.00  

无形资产和开发支出 748.15  576.06  403.97  231.88    公允价值变动损益 0.00  0.00  0.00  0.00  

其他非流动资产 494.28  463.35  432.42  432.42    营业利润 918.06  1,018.92  1,166.65  1,334.85  

非流动资产合计 3,318.64  2,816.85  2,297.64  1,809.37    营业外收支净额 130.86  135.31  135.31  135.31  

资产总计 9,153.38  13,045.62  13,576.55  15,081.16    利润总额 1,048.91  1,154.23  1,301.96  1,470.15  

短期借款 0.00  0.00  0.00  0.00    所得税 1.43  0.00  0.00  0.00  

应付和预收款项 3,219.93  3,779.09  3,505.74  4,102.15    净利润 1,047.49  1,154.23  1,301.96  1,470.15  

长期借款 0.00  0.00  0.00  0.00    少数股东损益 0.19  0.21  0.24  0.27  

其他负债 0.00  0.00  0.00  0.00    

归属母公司股东净

利润 1,047.30  1,154.02  1,301.72  1,469.88  

负债合计 3,219.93  3,779.09  3,505.74  4,102.15    财务比率分析 

    股本 1,820.00  2,086.90  2,086.90  2,086.90    指标 2016A 2017E 2018E 2019E 

资本公积 (155.61) 2,197.54  2,197.54  2,197.54    总收入增长率 3.66% 5.50% 5.87% 6.27% 

留存收益 3,425.28  4,138.10  4,942.14  5,850.07    EBIT 增长率 6.40% 10.78% 10.77% 12.52% 

少数股东权益 5.02  5.23  5.47  5.74    净利润增长率 6.44% 10.19% 12.80% 12.92% 

股东权益合计 5,094.69  8,427.77  9,232.05  10,140.24    毛利率 32.79% 33.84% 34.66% 35.47% 

负债和股东权益总计 8,314.62  12,206.86  12,737.79  14,242.39    EBIT/总收入 6.40% 10.78% 10.77% 12.52% 

现金流量表（单位：百万元） 

  

  净利润率 6.44% 10.19% 12.80% 12.92% 

指标 2016A 2017E 2018E 2019E   资产负债率 35.18% 28.97% 25.82% 27.20% 

经营活动现金流 1,196.88  1,516.57  1,565.22  1,775.81    流动比率 

                        

1.81  

                        

2.71  

                        

3.22  

                        

3.24  

投资活动现金流 (248.07) 135.31  135.31  135.31    净资产收益率（ROE） 20.58% 13.70% 14.11% 14.50% 

融资活动现金流 (582.05) 2,231.32  (416.13) (465.06)   存货周转率 

                        

4.05  

                        

3.34  

                        

3.98  

                        

3.35  

净现金流 366.95  3,883.20  1,284.39  1,446.05    应收账款周转率 8.82  7.96  8.74  7.97  

数据来源：WIND 上海证券研究所            
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