
 

本报告由川财证券有限责任公司编制 谨请参阅尾页的重要声明 

 

 
1/2 

  
   

 珠宝行业整体增速放缓，钻石或成新增长点 
 

 证券研究报告 

所属部门 । 产业研究部 

报告类别 । 他山之石 

所属行业 । 奢侈品  

报告时间 । 2018/1/17 
   

   

 

 分析师 

 
冯钦远 
证书编号： S1100513040002 
021-68595186 

fengqinyuan@cczq.com 

 

 联系人 

 
殷晴晴 
证书编号： S1100116090004 

021-68595191 

yinqingqing@cczq.com 

 
 
 

 

 

 
 
 
 
 
 
 

 川财研究所 

北京 西城区平安里西大街 28号中

海国际中心 15楼，100034 

上海 陆家嘴环路 1000号恒生大厦

11楼，200120 

深圳 福田区福华一路 6号免税商

务大厦 21层，518000 

成都 中国（四川）自由贸易试验

区成都市高新区交子大道

177号中海国际中心 B座 17

楼，610041 
 

——他山之石•产业研究系列报告第 78 期 

近期川财证券研究所产业研究部组织了珠宝行业专家调研，结论如下： 

 珠宝行业平稳发展 

目前，中国已经成为世界第二大钻石加工基地、世界上最大的玉石翡翠和黄

金消费市场，是重要的珠宝首饰生产和消费国家。由于 85 后逐渐成为国内钻

石消费主力群体，钻石自身的时尚属性也更迎合国内消费群体审美转变的需

求，钻饰行业以高于整体珠宝行业的增速快速发展。国内厂商中，以钻石饰

品为主的厂商收入增长提速，而主打黄金的厂商增速相对平稳。 

 业态特征明显 

从产业链角度来看，钻石产业上游开采与下游品牌销售毛利率较高，集中化

程度高，各环节产业附加值呈现明显的 U 型曲线。其中开采与切割环节均被

外资龙头厂商垄断。中游加工环节中，国内企业以委托加工为主，生产设计

感较强的产品为辅,将更多资金投入品牌、渠道建设。近几年下游珠宝品牌竞

争日趋白热化，龙头厂商总体市场占比出现下滑趋势，品牌差异化效果逐渐

明显。 

从国内珠宝行业格局看，整体格局较分散，外资和香港品牌分别占据高端和中

高端市场；内资品牌以中、低端市场为主。在高端钻石市场，海外厂商凭借多

年宣传的品牌底蕴和近百年行业积累占据较高市场份额，国内品牌短期内难以

取代。中高端市场中，传统龙头品牌多以黄金起家，主打黄金产品。近年来受

制于产品设计和国内消费习惯转变，主打钻石产品的厂商有望在中高端市场取

得突破。 

 传统线下渠道稳固 

由于钻石饰品消费具有高额低频的特点，消费者购买产品时更谨慎，更注重体

验感。因此尽管电商化大趋势增速持续向好，但整体收入比重仍然较低。我国

珠宝零售传统渠道主要采用自营以及加盟两种模式。自营模式对珠宝首饰企业

的资金和扁平式渠道管理能力要求较高；加盟模式则更有利于品牌迅速扩张、

获取市场份额，但同时要求企业具有较好的加盟商管理培训和品牌维护能力。 

 渠道下沉拉升行业增长 

从区域分布来说，珠宝首饰作为可选消费品，具有奢侈品属性，因此需求曲线

具备极强的需求收入弹性。人均收入水平较高的一线城市钻石饰品渗透率较

高。由于三四线城市人口基数更为庞大，国内厂商也纷纷开始布局渠道下沉，

或将成为最具潜力的钻石饰品需求增长消费市场。 

 风险提示：行业专家观点仅供参考，不代表川财研究观点。系统性或时效

性会因市场环境而变化，不代表投资建议。 
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