
 
 

 
规范、专业、创新                               请阅读最后一页重要免责声明 1 

华鑫证券·行业周报 
证券研究报告·行业报告 

 

市场表现 
上周行情回顾：上周各大指数都出现了不同程度的下跌，其中上

证综指、深证成指、创业板和沪深 300指数涨跌幅分别为-0.89%、

-1.33%、-1.56%和-0.62%。申万 28 个一级指数涨跌不一，排名

前三的分别为通信、食品饮料和休闲服务，涨跌幅为+2.48%、

+1.94%和+1.36%；上涨幅度最后三位的是采掘、传媒和钢铁，分

别为-3.64%、-3.29%和-3.17%。食品饮料板块跑赢沪深 300指数

2.56个百分点。各子板块表现参差不齐，涨跌幅排名前三的分别

是调味发酵品（+3.86%）、乳品（+2.99%）和白酒（+1.97%），葡

萄酒（-4.03%）、其他酒类（-1.73%）和黄酒（-1.24%）分列后

三位。 

 行业及上市公司信息回顾：行稳致远，茅台 2019 年全力冲刺

千亿时代；蒙牛“喝下”圣牧高科奶业 51%股权；抓品类机遇，

枣庄欲打造亚洲最大白兰地储存基地；汤沟酒入选江苏百佳特色

旅游商品，加快打造工业旅游示范点；百威英博签下英国“迄今

为止最大规模”无补贴太阳能协议；乳铁蛋白者价格较 2017 年

同期上涨十倍；伊力特加速回归主业，拟 0元剥离亏损子公司 ；

IWSR：2019 年中国的葡萄酒进口量将增长 8%，国产葡萄酒产量

五年内下降 6.8%。 

本周观点：随着 2019年的到来，2018 年 A 股市场各板块的年涨

跌幅数据也已出炉，食品饮料行业以跑赢沪深 300 指数 3.36 个

百分点在所有 28 个一级行业指数中排名第三，一方面受整个市

场影响，另一方面白酒子板块三季报表现也不尽如人意。从长期

角度来看，行业增速已经进入了稳步增长的新常态。我们认为食

品饮料板块依然属于相对稳定的行业。还有一个值得重点关注的

是保健品子行业。随着消费者可支配收入提高、人口老龄化程度

提高的必然趋势、亚健康、营养健康意识不断强化以及行业集中

度仍存在很大上升空间，多层次的社会需求将为保健品提供可长

期发展的空间。建议关注区域型白酒龙头、调味发酵品、休闲食

品、保健品等以及此类行业中估值具有相对优势的上市公司，如

贵州茅台、古井贡酒、好想你、中炬高新、汤臣倍健等。  

 风险提示：消费增速不达预期、行业政策变动风险、食品安全

问题等。 

 

指数/板块 
过去一周

涨跌幅（%） 

过去一月

涨跌幅（%） 

年初至今涨

跌幅（%） 

上证综指 -0.89 -3.64 -24.59 

深证成指 -1.33 -5.75 -34.42 

创业板指 -1.56 -5.93 -28.65 

沪深300 -0.62 -5.11 -25.31 

SW食品饮料 1.94 -0.02 -21.95 

SW饮料制造 1.64 0.57 -24.06 

SW食品加工 2.49 -1.09 -17.80 

 指数表现（最近一年） 
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1. 市场行情回顾 

1.1 上周 SW 食品饮料跑赢沪深 300 指数 

上周各大指数都出现了不同程度的下跌，其中上证综指、深证成指、创业板和沪

深 300指数涨跌幅分别为-0.89%、-1.33%、-1.56%和-0.62%。 

申万 28个一级指数涨跌不一，排名前三的分别为通信、食品饮料和休闲服务，涨

跌幅为+2.48%、+1.94%和+1.36%；上涨幅度最后三位的是采掘、传媒和钢铁，分别为

-3.64%、-3.29%和-3.17%。食品饮料板块跑赢沪深 300指数 2.56个百分点。 

 

1.2 上周食品饮料各子板块表现 

各子板块表现参差不齐，涨跌幅排名前三的分别是调味发酵品（+3.86%）、乳品

（+2.99%）和白酒（+1.97%），葡萄酒（-4.03%）、其他酒类（-1.73%）和黄酒（-1.24%）

分列后三位。 

2018整年来看，食品饮料板块涨跌幅在 28个一级行业板块中居第三位，仅次于休

闲食品和银行，三季度业绩低于预期，再加上一些政策方面的因素，对整个板块尤其

是白酒子板块的走势产生了一定的消极影响。 

但我们依然认为，作为传统的防御型行业，大多数子行业尤其是调味品、白酒等

的基本面还是可以确定的，另一个值得重点关注的就是保健品子板块。随着人民生活

水平提高，消费方式改变，国民对保健品的需求十分旺盛，多层次的社会需求为保健

品提供了可长期发展的空间，再加上人均消费保健食品水平远低于世界平均水平，还

有很大的上升空间。 

图表 1：上周 SW 一级行业指数排名（单位：%） 

 

资料来源：Wind，华鑫证券研发部 
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1.3 2018 年初至今 SW 食品饮料指数排名第三 

2018年年初至今，申万食品饮料指数下跌 21.95%，同期沪深 300指数下跌 25.31%，

食品饮料跑赢大盘 3.36个百分点，涨幅排名在申万 28个一级行业指数中列第三位。

休闲服务（-10.61%）和银行（-14.67%）分列第一、二位，电子（-42.37%）、有色（-41.04%）

和传媒（-39.58%）列后三位。各子行业中，调味发酵品（+10.96%）、食品综合（-6.37%）

和啤酒（-11.25%）名列第一至三位，葡萄酒（-45.12%）、软饮料（-35.29%）和黄酒

（-35.17%）分列后三位。 

图表 3：2018 年初至今 SW 一级行业排名（%） 
 

图表 4：2018 年初至今 SW 食品饮料各子行业排名（%） 

 

 

 

资料来源：Wind，华鑫证券研发部  资料来源：Wind，华鑫证券研发部 

 

1.4 估值处于历史中位水平 

截至 2018年 12月 31日，食品饮料行业动态估值为 22.54X，在所有申万一级行业

排中从高到低排第九位，依然处于近四年较低水平。 
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图表 2：上周 SW 食品饮料各子板块排名（单位：%） 

 

资料来源：Wind，华鑫证券研发部 
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图表 5：申万一级行业估值水平（单位：倍） 

 
图表 6：SW 食品饮料静态估值（PE/TTM） 

 

 

 

资料来源：Wind，华鑫证券研发部  资料来源：Wind，华鑫证券研发部 

 

2. 行业及公司动态回顾 

2.1 行稳致远，茅台 2019年全力冲刺千亿时代 

12 月 28 日，2018 年度贵州茅台经销商联谊会在茅台国际会议中心召开。李保芳

在大会上宣布：2018年茅台集团圆满完成各项经济指标，2019年茅台将全力冲刺 1000

亿目标，力争“千亿茅台”目标提前一年实现。 

贵州茅台发布公告披露了“2019 年度茅台酒销售计划”，经初步研究，公司 2019

年茅台酒销售计划为 3.1 万吨左右，比较 2018 年的 2.8 万吨投放量增加了 3000 吨。

李保芳在下午的大会上明确表示，2019 年只有 1.7 万吨用于经销合同计划，坚持“不

增不减”原则，这是茅台“稳定存量预期、做足增量收益”的信号。由此下来，就意

味着茅台不再对经销商环节增加计划，2019 年真正成为茅台进一步理顺和完善营销体

制的“破局之年”。 

李保芳透露，茅台将进行合理调控，并以“优化市场布局，增强调整能力，促进

效益增长”为原则，一方面用于拓宽新渠道，另一方面用于优化产品结构，适度调整

附加值高的产品计划。 

------糖酒快讯 

2.2 蒙牛“喝下”圣牧高科奶业 51%股权 

12 月 24日，港股上市的中国圣牧出售股权一事终于尘埃落定。根据其发布公告显

示，已于 12月 23日与蒙牛签署投资协议，拟 3.03亿元向蒙牛出售内蒙古圣牧高科奶

业有限公司(以下简称圣牧高科)的 51%股权，其余 49%仍由中国圣牧持有。 

伊利、蒙牛和以生产有机奶著称的圣牧之间的“三国杀”，今天出现突破性进展。
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这意味着，一年多以前被伊利终止收购的圣牧，如今找到了蒙牛的投资。同时这还意

味着，蒙牛通过这次合资交易，将染指圣牧全部下游乳制品业务链，包括生产及分销

液态奶的业务，并通过交易进一步拉近之前制订的“千亿目标”的距离。 

2018年12月，圣牧公告表示，由于对贸易应收款项及其他应收款项计提减值拨备，

预期导致该公司全年溢利总额减少约人民币 10.6 亿元，且 2018 年将取得亏损。值得

注意的是，尽管如此，这家同时养牛和卖液态奶的公司，最近还增加了对上游的投入。

就在 21日，圣牧才宣布拟斥 3 亿元及发行 6.89亿股代价股份收购 12家牧场公司。 

------中国乳业信息网 

2.3 抓品类机遇，枣庄欲打造亚洲最大白兰地储存基地 

白兰地是世界主流烈酒之一，在全世界范围内有着广泛的消费人群。近年来，白

兰地在中国市场出现了较快增长，隐隐有成为新风口的姿态。据英国饮料行业权威杂

志《 Drinks International》的数据，白兰地在亚太地区增幅明显，中国市场则成为

亚太地区的增长引擎。 

12 月 27日，第一届中国白兰地产业发展高峰论坛暨“万人万桶橡木桶私藏计划第

五千个桶主认藏仪式”在山东枣庄举行。会议由山东省枣庄市人民政府、中国酒业协

会葡萄酒分会、新食品杂志社主办，汉诺庄园承办，也是国内首次由地方政府、行业

协会、媒体以及知名企业联合举办的白兰地专题论坛。 

目前中国已经成为世界上最大的酒类生产及消费国，拥有万亿级的市场容量， 

2017 年中国进口烈酒总额约 67.5 亿元人民币，其中白兰地达到 55.2 亿元人民币，同

比增长 35%，占烈酒进口总额的 80%以上。中国酒业协会市场委员会秘书长刘振国在论

坛致辞中指出，与白酒行业的挤压式增长不同，中国白兰地行业出现了全行业的量价

齐升、欣欣向荣的景象，正在成为中国酒类市场非常重要的一个细分行业。 

目前中国白兰地市场容量在 500-600 亿元之间，其中 80%以上的份额被“轩尼斯、

人头马、马爹利”等三大洋酒品牌所占据。但近两年来，国产白兰地也在不断发展，

中国白兰地市场已经进入了向上的拐点，整个国产白兰地行业出现了量价齐升的态势。

广东是全国酒类的主战场之一，广东省消费了全国 60%的白兰地，在广东白兰地的饮用

场景已经突破了夜场和酒吧的限制，宴请、聚会都能看到白兰地的身影，街边烟酒店

也能很轻松的买到白兰地。随着白兰地的消费基础和氛围加速由沿海向内陆市场推进，

突破饮用场景限制后，白兰地未来增速和增长空间非常值得期待。 

------糖酒快讯 



 

 规范、专业、创新                               请阅读最后一页重要免责声明 7 

证券研究报告·行业报告 

 
2.4 汤沟酒入选江苏百佳特色旅游商品，加快打造工业旅游示范点 

近日，江苏“百佳”特色旅游商品评选结果揭晓，汤沟酒作为连云港特色旅游商

品之一成功入选。根据《“水韵江苏”全域旅游服务中心及旅游商品展销中心建设方案》，

今后广大消费者在全省高速公路服务区全域旅游服务中心也能购买到汤沟酒等各地旅

游特色商品。 

作为江苏著名的“三沟一河”之一，汤沟酒美誉度颇高。汤沟酒产自连云港市灌

南县汤沟镇，当地的酿酒历史悠长，汤沟大曲起源于北宋年间，成名于明末清初，清

朝康熙年间已进入鼎盛时期。清朝初期著名的戏剧家、诗人洪升在品尝过汤沟酒之后，

曾挥笔写下“南国汤沟酒，开坛十里香”的诗句，美誉广为流传,汤沟酒一度成为贡酒

之选。 

------酒商 

2.5 百威英博签下英国“迄今为止最大规模”无补贴太阳能协议 

日前，太阳能开发商 Lightsource BP 与酿酒制造商百威英博达成了一项协议，据

称，这是迄今为止英国规模最大的无补贴太阳能项目组合合同。根据这一协议，

Lightsource BP将开发 100MW公用事业太阳能项目并与百威英博签署 15年期项目购电

协议。 

待 2020年项目建成后，百威英博在英国的两家啤酒厂——位于南威尔士的 Magor

和兰开夏郡的 Samlesbury将使用太阳能电站发电，所有在英国销售的产品都会打上鼓

励消费者选择使用 100%可再生能源酿造啤酒的标志。 

------搜狐财经 

2.6 乳铁蛋白者价格较 2017年同期上涨十倍 

能够提升婴幼儿免疫力的乳铁蛋白，成为众多企业婴幼儿奶粉配方申请表上的“常

客”，也成为一块进入国内奶粉市场的“敲门砖”。据了解，这块“敲门砖”在受到奶

粉企业热捧的同时，由于供不应求，价格正在一路飙升。12 月媒体报道，乳铁蛋白售

价已从 2017 年的 3000 元左右/千克，飞涨至目前的 3-3.2 万元/千克。据介绍，由于

乳铁蛋白产量较少，加之市场需求量在短期内猛增，造成价格暴涨。不过，对于有乳

铁奶粉渠道优势的大型企业来说，并不会产生影响，货源短缺主要集中在中小企业，

如果维持现状，中小企业将面临淘汰风险。 

2018 年 6 月，乳铁蛋白价格由此前的 2000—3000 元/千克，涨至 1.3 万元/千克。

彼时，部分奶粉企业负责人便表示，乳铁蛋白价格涨出了“火箭”速度。然而，此后

这个价格“火箭”更开足马力，目前乳铁蛋白售价已涨至 3 万—3.2 万元/千克，相比

2017年暴涨 10倍。有专家表示，乳铁蛋白供需不平衡最主要的问题是当前所生产的乳
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铁蛋白含量达不到标准引发供应紧张。随着乳铁蛋白供应商将提高含量标准以及产能，

在未来，供应紧张问题也将趋于缓和。 

------中国乳业信息网 

2.7 伊力特加速回归主业，拟 0 元剥离亏损子公司 

12 月 26日，伊力特发布公告称，公司拟 0元将伊犁青松南岗建材有限责任公司（以

下简称“青松南岗”）12.25%股权协议转让给关联方新疆南岗投资有限责任公司。据悉，

青松南岗主要经营汽车运输，水泥及其制品等开发、生产和销售。截至 2018年 6月 30

日，青松南岗实现营收 8764.90万元，净利润-1280.62万元，伊力特持有其 12.25%股

份。 

伊力特表示，公司确立了利用资本市场，围绕主业做大做强的战略发展目标。近

年来，公司从夯实主业、资本运作、战略升级三个方面继续延伸并巩固公司的产业链，

不断推进公司主业纵深发展，并计划在近两年的时间内清理与主业不相关的产业投资，

推动经济高质量发展。 

------搜狐财经 

2.8 IWSR：2019年中国的葡萄酒进口量将增长 8%，国产葡萄酒产量五年内下降 6.8% 

国际葡萄酒及烈酒研究所（IWSR）预测，尽管中国经济放缓和中美贸易存在不确

定性，中国明年的葡萄酒进口量依旧将增长 8％。IWSR方面表示，增长原因预计为消

费者群体的变化及电子商务的发展，更年轻的消费者将转向饮用葡萄酒，而年长的消

费者将转向葡萄酒消费以获得其健康益处。此外，随着中国越来越富裕，葡萄酒将越

来越倾向于人们“展示知识而非炫耀性支出”的定位，其消费也有望有所增加。 

值得关注的是，尽管进口量持续增长，但中国国产葡萄酒的走势依旧不容乐观。

IWSR表示，中国葡萄酒将在 2018-2022年间下降 6.8％至 6680万箱，与该国每年产量

下降的报告一致，“过去三年的增长水平可能无法持续，可能出现某种停顿或放缓。”

该机构同时表示，“有人说存在过多的库存积累。由于餐馆可能不愿意投资必要的玻璃

器皿和存储设备，因此渗透巨大的传统餐厅渠道将非常困难。” 

------中国葡萄酒网 

 

3. 本周观点 

随着 2019年的到来，2018年 A股市场各板块的年涨跌幅数据也已出炉，食品饮料

行业以跑赢沪深 300 指数 3.36 个百分点在所有 28 个一级行业指数中排名第三，一方

面受整个市场影响，另一方面白酒子板块三季报表现也不尽如人意，虽不至于“爆雷”，
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但确实低于市场普遍预期，再加上去年同期增速很高（基本都超过 50%，高的有 100%+），

影响了今年公司实际经营水平的表现。从长期角度来看，行业增速已经进入了新常态，

100%甚至以上的增速是不可持续的。另外，我国个人所得税改革使税前收入在两万以

下的居民税负得到一定程度的减轻，对促进消费起到了积极影响。我们认为食品饮料

板块依然属于相对稳定的行业，白酒子板块的增速也是相对亮眼的。 

还有一个值得重点关注的是保健品子行业。随着消费者可支配收入提高、人口老

龄化程度提高的必然趋势、亚健康、营养健康意识不断强化以及行业集中度仍存在很

大上升空间，对保健品的需求十分旺盛，多层次的社会需求将为保健品提供可长期发

展的空间。 

建议关注区域型白酒龙头、调味发酵品、休闲食品、保健品等以及此类行业中估

值具有相对优势的上市公司，如贵州茅台、古井贡酒、好想你、中炬高新、汤臣倍健

等。 

 

图表 7：一号店白酒价格（单位：元）                         图表 8：京东白酒价格（单位：元） 

 
 

 

 

 

 

资料来源：Wind，华鑫证券研发部  资料来源：Wind，华鑫证券研发部 

 

 

4. 风险提示 

消费增速不达预期、行业政策变动风险、食品安全问题等。 
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万蓉：英国赫尔大学，商业管理硕士，主要研究和跟踪领域：大消费 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

股票的投资评级说明： 

 投资建议 
预期个股相对沪深 300 指数涨

幅 

1 推荐 >15% 

2 审慎推荐 5%---15% 

3 中性 (-)5%--- (+)5% 

4 减持 (-)15%---(-)5% 

5 回避 <(-)15% 

以报告日后的 6个月内，证券相对于沪深 300 指数的涨跌幅为标准。 

 

行业的投资评级说明： 

 投资建议 
预期行业相对沪深 300 指数涨

幅 

1 增持 明显强于沪深 300指数 

2 中性 基本与沪深 300指数持平 

3 减持 明显弱于沪深 300指数 

以报告日后的 6个月内，行业相对于沪深 300 指数的涨跌幅为标准。 

  

分析师简介 

华鑫证券有限公司投资评级说明 
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