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电影行业正式进入口碑时代 

 

 
[Table_Summary] 报告摘要 

电影市场走向成熟的标志之一是观众开始注重电影的口碑并

且在票房上有所体现。 

 

本报告采用了线性回归分析模型，采用了海外电影市场 2017

与 2018 年上映的电影以及中国 2016、2017与 2018年上映的电影

中票房排名前 100的电影作为数据样本。 

我们将海外电影的票房与烂番茄中观众的评分做回归分析，中

国电影的票房和除去首映日后的票房分别与豆瓣评分进行回归分

析，最后将 2018年的电影票房剔除 4部春节档的电影后与豆瓣评

分做回归分析，同时分析这 4部电影的票房与豆瓣评分的关系。 

最后发现，海外电影市场的电影票房与观众评分有着显著的正

相关性。中国电影市场在 2016年和 2017年的票房与电影评分没有

显著的正相关性，直到 2018 年电影总票房与口碑才展现出显著正

相关，并且在去除首映日票房后，正相关的显著性有所上升，由

98.81%上升至 99.5%。在去除 4 部春节档电影的影响后，其回归模

型的显著性进一步上升至 99.86%，同时这 4 部春节档电影也体现

出口碑与票房的正相关性。 

在海外成熟的电影市场，电影票房与口碑有着显著的正相关，

而中国电影市场在进入 2018 年后，票房与口碑也存在显著的正相

关性。因此可以得出，中国电影市场已经正式进入了口碑时代，中

国电影观众非常关注电影产品的质量。而随着电影市场的成熟，我

们认为未来电视剧、小说、音乐和游戏等泛娱乐领域都将先后进入

口碑时代，内容为王将真正到来。 

 

风险提示：用户品味的提升会造成电影评分的下降，从而影响

整个电影市场的总体票房。经济景气度进一步下降。 
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一、电影市场的口碑元年 

（一）2018年的口碑逆袭事件 

今年上映的多部电影中，《红海行动》和《无双》凭借高口碑实现票房逆袭。《红

海行动》总票房超过36亿元，占据2018年电影票房榜首，但它的首日票房仅1.3亿，占

总票房3.5%，从图一我们可以看出红海行动在上映后的6日以来一直稳步上升，这是由

于其高口碑（豆瓣评分8.3）带来了它后续票房的高涨。《无双》总票房约12.7亿，排

2018年票房第13名，但无双的首日票房十分惨淡，仅5482万，但第二日就凭借着高口

碑（豆瓣评分8.2）票房上涨了61.39%，后6日基本稳定在9千万。可见，高质量的电影

为后续票房带来了显著的上涨。 

图 1、红海行动上映后十日票房 图 2、无双上映后十日票房 

  

资料来源：太平洋研究院整理 资料来源：太平洋研究院整理 

 

（二）关键假设 

电影市场趋近于成熟的标志之一是：当观众在选择观看电影时，越来越注重电影

的质量。我们假设世界总体电影市场已经是一个成熟市场，及电影票房应当与其口碑

呈正相关。而国内电影市场经过多年的发展，应当在走向成熟的过程中，因此我们假

设2018年国内电影票房与口碑呈正相关，而且显著程度将明显高于2017年与2016年。

若假设成立则说明在世界电影市场，电影口碑已经对观众的选择形成了巨大的影响力，

而国内电影市场在经过多年的发展后，口碑的影响力日益加重，并在2018年对电影票

房造成了实质性的影响。 
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二、分析方法 

（一）线性回归模型 

在上述分析中我们发现2018年的红海行动和无双的票房和口碑存在正相关性，但

为了验证是否绝大多数的电影都满足票房与口碑正相关，我们采用线性回归模型进行

分析。在世界电影市场的分析中，我们以烂番茄中的观众评分为自变量用以测量电影

口碑，世界电影票房作为因变量进行回归分析。在国内市场的分析中，以豆瓣评分体

现电影口碑作为自变量，国内票房以及去除上映日后的票房作为因变量分别与豆瓣评

分进行回归分析。 

 

基本模型： bxa  *y   

 

其中自变量x为烂番茄中的观众评分或豆瓣评分，因变量y为电影票房，若a 为正

值，则说明x与y 正相关，反之亦然。为检测a 的显著程度，我们选用t 检验与95%的

置信区间，若 a 的p-value小于5%，则我们至少有95%的信心相信此模型中的 a 是显

著的，也就是说电影口碑与票房显著相关，若 a 的p-value 大于5%，则我们拒绝电影

口碑与票房有显著的相关度。 

 

（二）数据样本 

本报告中所采用的世界总票房与中国总票房数据来源于Box Office Mojo 电影票

房计算网站，世界电影口碑评分采用烂番茄中的观众评分（百分制），国内首日票房为

猫眼统计结果，国内电影口碑以豆瓣评分（十分制）为标准。我们采用烂番茄和豆瓣

是因为烂番茄中的观众评分能够表明一部电影在观众心目中的质量从而较为准确的体

现出这部电影的口碑效应，国内的豆瓣评分较为专业且公正，相较于猫眼评分更能反

映一部电影的质量和口碑。在世界电影票房与口碑的分析中方我们采用2018年上映的 

253部电影与2017年上映的316部电影为数据样本。在国内电影市场的分析中，我们选

用了2016，2017与2018年每年的前100名票房电影为数据样本，共300个数据样本，每

年的前100名票房总和至少占当年总票房的95%，因此这些数据在检测口碑对票房的影

响时有足够的代表性价值。烂番茄的观众评分在10到100分之间，均分约64，豆瓣评分

约在2到9分之间，平均6.3分。 
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图 3、烂番茄 图 4、豆瓣 

  

资料来源：太平洋研究院整理 资料来源：太平洋研究院整理 

 

三、口碑显著影响海外电影市场票房 

我们用2018年与2017年上映的569部电影的票房，与其在烂番茄上的观众评分进行

回归分析，得到回归模型： 

 

海外单部电影票房= 1518000*观众评分+ $29990100 

 

即，观众评分每上升1分（满分为100分），电影票房则会上升151.8万美元。由于

其p-value为0.2%，小于5%, 因此我们有超过95%的置信区间认为世界票房与观众评分

正相关。综上所述，世界电影票房显著与口碑正相关。 

图 5、海外电影票房与其口碑分析 

 

资料来源：太平洋研究院整理 

0

20

40

60

80

100

120

0 100 200 300 400

0

2

4

6

8

10

0 100 200 300 400

豆
瓣

评
分

 



 
行业深度报告 

P7 报告标题 

 

 

请务必阅读正文之后的免责条款部分                                          守正 出奇 宁静 致远 
 

四、中国电影市场的情况 

（一）电影票房和豆瓣评分的关系 

我们选取在2016，2017与2018年取得票房前100的电影作为数据样本。将每年电影

票房与其豆瓣评分进行回归分析。2016年电影票房与豆瓣评分回归模型为：  

 

中国单部电影票房=54066902*豆瓣评分 + 88120945 

 

此模型表明，豆瓣评分（十分制）每上升一分，票房上升约0.54亿人名币，对于

豆瓣评分系数t检验结果显示，p-value 为10.9% 高于5%，因此2016年豆瓣评分与票房

关系并不显著。 

图 6、2016年中国电影票房与其口碑分析 

 

资料来源：太平洋研究院整理 

 

2017年电影票房与豆瓣评分回归模型为： 

 

中国单部电影票房=52717147*豆瓣评分 + 201240157 

 

此模型表明，豆瓣评分每上升一分，票房平均上升约0.53亿人名币，而t检验显示

p-value为32.5%，明显高于5%，因此2017年的电影票房与豆瓣评分并没有显著的正相

关性。 
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图 7、2017年中国电影票房与其口碑分析 

 

资料来源：太平洋研究院整理 

2018年电影票房与豆瓣评分回归模型为： 

 

中国单部电影票房=120616495*豆瓣评分 - 251157368 

 

此模型显示，豆瓣评分每上升一分，电影票房平均上升1.21亿人名币，豆瓣评分

系数的p-value 为1.19%，小于5%，因此有98.81%的置信区间认为2018年的电影票房与

豆瓣评分显著正相关。 

图 8、2018年中国电影票房与其口碑分析 

 

资料来源：太平洋研究院整理 

 

综合2016，2017与2018年票房与豆瓣评分的回归分析，可以得出结论：2016与2017
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年的票房与豆瓣评分正相关性都不显著，只有2018年的票房与豆瓣评分显著正相关。 

 

（二）首日票房的影响 

由于首映日票房主要受到宣传或明星效应的影响，有效的口碑并未真正形成，因

此我们用后期票房，即总票房减去首日票房后的数据作为因变量，豆瓣评分为自变量，

进行回归分析。 

 

2016年中国电影票房在扣除首日票房后与豆瓣评分回归模型为： 

 

中国单部电影票房（扣除首日票房）=49478252*豆瓣评分 + 65075115 

 

此模型表明，豆瓣评分上升一分，后期票房平均上升约0.49亿，其t检验中p-value

相对于总票房与豆瓣评分的回归模型，由10.9%上升至12.34%，仍高于5%，也许由于2016

年口碑对票房的影响过低，因此后期票房的豆瓣评分系数显著性并未上升反而下降，

因此2016年去除首映日后的票房与豆瓣评分的正相关性并不显著。 

 

图 9、2016年中国电影票房与其口碑分析（扣除首日票房） 

 

资料来源：太平洋研究院整理 

 

2017年中国电影票房在扣除首日票房后与豆瓣评分回归模型为: 
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中国单部电影票房（扣除首日票房）=53290989*豆瓣评分 + 137404176 

 

此模型显示，豆瓣评分每上升一分，后期票房平均上升约0.54亿元，此系数的t检

验中的p-value由总票房与豆瓣评分的回归模型中的32.5%下降至30.77%，虽然仍高于

5%，但豆瓣评分相关系数的显著度有所上升。2017年后期票房与豆瓣评分依然没有显

著正相关性。 

 

图 10、2017年中国电影票房与其口碑分析（扣除首日票房） 

 

资料来源：太平洋研究院整理 

 

2018年中国电影票房在扣除首日票房后与豆瓣评分的回归模型为： 

 

中国单部电影票房（扣除首日票房）=122132728*豆瓣评分-328243952 

 

此模型表明，豆瓣评分（10分制）每上升一分，国内除首映日后的电影票房将上

升约1.22亿人名币。在对豆瓣评分系数的t 检验中，p-value约为0.5% ，想较于总票

房与豆瓣回归中的98.81%的置信区间，后期票房中豆瓣评分系数的置信区间上升至

99.5%，我们认为国内票房与豆瓣评分有显著的正相关性。 
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图 11、2018年中国电影票房与其口碑分析（扣除首日票房

） 

 

资料来源：太平洋研究院整理 

 

综上分析，在去除首映日票房后与豆瓣评分进行回归分析，发现2017年与2018年

豆瓣评分系数的p-value相较于总票房的回归模型有所下降，说明票房与豆瓣评分的显

著程度有所上升，但是仍然只有2018年的p-value低于5%，因此我们认为只有2018年票

房与口碑存在显著的正相关性。 

 

（三）春节档的影响 

考虑到电影的不同档期会对其票房产生影响，如春节档票房一般是全年票房高峰

期，在年假中看电影往往会成为一个重要的娱乐活动。2018年共上映396部电影，春节

上映共4部电影，占全年上映总电影数的1.01%，但这4部电影的票房却占全年总票房约

19.35%，因此春节档的高票房率可能会影响口碑与票房回归模型的准确性。 

 

为了进一步验证2018年口碑对票房的影响，我们去除这4部春节档电影：《红海行

动》、《唐人街探案2》、《捉妖记2》和《西游记女儿国》，后进行回归分析，所得回归模

型为： 

 

中国单部电影票房=104909738*豆瓣评分 - 299740861 
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此模型可看出，豆瓣评分与电影票房呈正相关，豆瓣评分每上升一分，国内除首

映日后的票房上升约1.05亿人名币。豆瓣评分系数的p-value相较于上述中的0.5%下降

到了 0.14%，从而有99.86%的置信区间认为电影票房与豆瓣评分显著正相关，可见在

去除春节档的影响后，豆瓣评分与票房的正相关性更加显著。 

 

图 12、2018年中国电影票房与其口碑分析（扣除春节档票房） 

 

资料来源：太平洋研究院整理 

 

在控制了春节档这一变量的情况下，我们摘选出2018年春节档的四部电影进行比

较分析： 

表 1、2018年春节档电影票房详细情况 

 

资料来源：太平洋研究院整理 

 

在去除首日票房后，四部电影的票房数随着豆瓣评分的上升而升高。在首映日占总

票房比一栏，我们可以看出这四部电影的后续票房力度，红海行动的豆瓣评分最高达到

票房排名 标题 总票房（亿） 首映日（亿） 除首映日票房（亿） 豆瓣评分 首映日占总票房比 

1 红海行动 37.5431 1.29 36.2531 8.3 3.4% 

2 唐人街探案 2 35.2976 3.4 31.8975 6.7 9.6% 

6 捉妖记 2 23.2317 5.46 17.7717 4.9 23.5% 

20 西游记女儿国 7.4831 1.64 5.8431 4.4 21.9% 
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了8.3，它的首映日票房（1.29亿）及其占比（3.4%）都为最低，而总票房最高（37.5

亿），可以推测后续票房的来源为口碑带来的票房增长。唐人街探案2，豆瓣评分（6.7）

与其除去首映日后的票房都为第二。捉妖记2与西游记女儿国的豆瓣评分都低于豆瓣均

分6分，分别为4.9与4.4，其首映日票房占比都超过了20%，可见后续票房力度较弱，推

测首映日由于宣传或明星效应等因素导致较高票房，但受到低口碑的影响，后期观众对

捉妖记2与西游记女儿国认可度低，从而导致后期票房较低。总之，春节档的四部电影

同样满足口碑与票房的正比关系。 

图 13、2018年中国春节档电影票房与其豆瓣评分 

 

资料来源：太平洋研究院整理 

 

通过上述分析我们可得出结论，在去除春节档的影响后，2018年电影票房与口碑

的正相关性更加显著，从99.5%上升至99.86%，而春节档的四部电影同样满足票房与口

碑的正相关性 

 

五、结语 

通过线性回归模型对2017、2018年海外电影市场以及2016，2017与2018年国内电

影市场的票房与口碑进行分析后。我们发现，世界电影市场中口碑与票房存在显著的

正相关性（p-value=0.2%）。对于国内市场2016与2017年总票房和后期票房分别与口碑

的正相关性都不显著，2018年总票房与口碑显著正相关，在去除首日票房后，后期票

房与口碑正相关的显著性从98.81%上升至99.5%，接着去除了春节档的影响因素后，
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2018年后期票房与口碑正相关性的显著程度进一步上升至99.86%，同时我们发现在春

节档上映的4部电影同时也满足票房与口碑的正相关性。总之，我们有理由推测随着中

国电影市场的成熟，观众对电影口碑的关注程度会有所上升从而对电影票房带来影响，

中国电影市场已经正式进入了口碑时代。而随着电影市场的成熟，我们认为未来电视

剧、小说、音乐和游戏等泛娱乐领域都将先后进入口碑时代，内容为王将真正到来。 

[Table_ImportCompany] 
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