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淘数据12月跟踪，酒类销量节前上
扬，调味品同比增逾一倍 

  2019年 01月 21日 

    看好/维持 
 

 食品饮料 月度报告 
 

东兴观点： 

 双十一促销活动使上月电商销售数据大幅走高，本月酒类、乳制品、调味品、

休闲食品销售额环比下降 25.89%、40.9%、14.04%、4.21%，食品饮料行

业回归节后正常销售。同时，食品饮料各子板块销量同比涨幅在 30%-90%

之间，业绩稳步向好的基本面并没有改变。元旦、春节是酒类的消费旺季，

各酒企可借此机会继续提价增销，酒类行业有望稳固今年三月份以来的稳步

增长态势。 

 【酒类】今年春节时间提前，酒类旺销期也相应提前，导致本月酒类销售数

据大幅提升。本月酒类销量 861.92 万件、销售额 14.13 亿元，同比增长

72.75%、51.32%，价格同增 14.16%。【子行业】白酒本月销量 298.11 万

件、销售额 6.6 亿元，同增 94.34%、49.29%。啤酒本月销量 100.1 万件、

销售额 0.92 亿元，同增 98.97%、77.34%，啤酒销售额增速跑赢酒类平均

水平。【品牌】茅台本月销售额 1.29 亿元，环比增加 10.19%，优于行业平

均 35%，旗下 53°茅台新飞天依靠高定价和品牌效应，本月销售额 0.44 亿

元，远高于其他宝贝，五粮液销售额 0.81 亿元，环比下降 35.36%。啤酒类，

哈尔滨、百威、雪花销量位居品牌前三，销售额分别为 546 万元、969 万元、

666 万元，环比下降 76.43%、76.65%、46.66%。 

 【乳制品】乳制品品质升级带动价格大幅提升。本月销量 865.4 万件、销售

额 5.09 亿元，同比增长 49.5%；60.48%，价格同增 7.34%。【品牌】伊利

销售额反超蒙牛，为 1.42 亿元，占全行业销售额比重达 19.83%。伊利本月

销售额环比下滑 24.12%，跑赢行业平均水平 16.78%。蒙牛销售额 1.01 亿

元，环比下滑 55.26%。 

 【调味品】调味品本月价格波动幅度小，销量实现稳增。本月销量 772.26

万件、销售额 2.07 亿元，同比增长 62.13%、89.55%，价格同增 16.19%。

【子行业】食用醋、酱油、酱菜、酵母销售额环比下降 7.03%、33.5%、9.04%、

3.93%，剔除双十一影响后，各板块维持全年销售额增长态势。【品牌】厨

邦销量 14.28 万件、销售额 385 万元，同比增加 47.3%、1.42%，海天销量

75.5 万件、销售额 0.19 亿元，总量是厨邦 5-6 倍。恒顺陈醋、安琪白酒曲、

乌江鲜脆菜丝销售额为 283 万元、32 万元、48 万元，位居各子行业榜首。 

 【休闲食品】休闲食品市场广阔，集中度提升空间大。本月销量 2.45 亿件、

销售额 70.68 亿元，同比增加 27.5%、21.98%，价格同降 4.3%。【子行业】

豆干、糕点、肉脯、枣干销售额为 2.56 亿元、10.96 亿元、8.16 亿元、8.94

亿元。【品牌】桃李、好想你本月销售额 221 万元、0.51 亿元，环比增 8.38%、

4.37%，业绩逆势走高，增速强劲，绝味销售额 70.1 万元，环比下降 14.36%。 

 

风险提示：宏观经济疲软、原材料成本上升，食品安全问题，业绩不达预期 
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行业基本资料  占比% 
 

股票家数 93 6.52% 

重点公司家数 12 12.90% 

行业市值 20785.02 亿元  7.64% 

流通市值 8106.16 亿元  3.45% 

行业平均市盈率 22.08 / 

市场平均市盈率 11.10 / 
 

行业指数走势图 
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1.行业综述：食饮长期增势不改，销量变化符合预期 

随着上月“双十一购物狂欢节”结束，本月电商销售回归正常水平，销售数据虽较上

月有所下滑，但考虑到双十一对销售数据影响较大，本月销量波动仍优于预期。 

1.1 食品饮料概述：月度销量回落，无碍长期增势 

双十一促销活动使上月电商销售数据大幅走高，本月食品饮料行业销售回归正常，销

量、均价环比下滑属正常现象。放眼长期，食品饮料各子板块销量同比涨幅在

30%-90%，业绩稳步向好的基本面没有改变。 

酒类子板块本月销量、价格较上月皆有不同程度回落。但同时，各子行业销量较 2017

年 12 月增长趋势明显，其中黄酒、啤酒、葡萄酒销量同比增加 81.96%、98.97%、

52.73%。 

图 1：酒类子板块销量环比小幅回落  图 2：酒类子板块价格环比小幅回落 

 

 

 
资料来源：淘数据，东兴证券研究所  资料来源：淘数据，东兴证券研究所 

乳制品子版块中，牛奶销量和价格同比 2017 年 12 月上涨 41.51%、27.08%；酸奶销量

和价格同比 2017 年 12 月上涨 18.20%、2.49%，乳制品行业长期仍呈现增长势头。 

图 3：乳制品子板块销量环比小幅回落   图 4：乳制品子板块价格环比小幅回落  

 

 

 
资料来源：淘数据，东兴证券研究所  资料来源：淘数据，东兴证券研究所 

调味品整体销量较上月出现一定程度下降。价格方面，食用醋价格较上月上涨 8.99%。

同时，食用醋、酱油销售额较 2017 年 12 月上涨 105%、90.68%，继续保持中长期营收

增长势头。 
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图 5：调味品子板块销量环比小幅回落   图 6：食用醋均价维持上涨态势 

 

 

 
资料来源：淘数据，东兴证券研究所  资料来源：淘数据，东兴证券研究所 

休闲食品子板块中，豆干制品、糕点点心、枣干果类销量环比上月下降 9.03%、4.26%、

1.65%；价格方面，豆干制品、糕点点心、肉干肉脯、枣干果类销量环比上月下降 8.58%、

0.78%、0.38%。销量、价格总体上维持 2018 下半年的增长势头。 

图 7：休闲食品销量基本维持稳定  图 8：休闲食品价格基本维持稳定 

 

 

 
资料来源：淘数据，东兴证券研究所  资料来源：淘数据，东兴证券研究所 

1.2 相关行业：百货食品高涨，其他板块趋稳 

本月盒马生鲜、蔬菜熟食水产板块销售额环比增加46.9%、6.3%；均价环比增加37.02%、

4.68%。 

图 9：盒马生鲜销售额环比增加 46.9%  图 10：女装女士精品板块销售额愈近 160 亿元 

 

 

 

资料来源：淘数据，东兴证券研究所  资料来源：淘数据，东兴证券研究所 
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图 11：盒马生鲜均价环比提升 37.02%  图 12：新车二手车、女装精品均价小幅提升 

 

 

 
资料来源：淘数据，东兴证券研究所  资料来源：淘数据，东兴证券研究所 

2.子行业数据：销量短期小幅回落，部分板块逆势走高 

2.1 酒类：茅五销量遥遥领先，行业提价趋势暂缓 

2.1.1 品牌数据 

五粮液、茅台本月销量位居前两位，均价高于其他热销产品，龙头优势明显。酒类热

销榜前十中白酒占据六席。啤酒类仅有哈尔滨啤酒销量接近 10 万件。 

图 13：茅五销量龙头优势明显  图 14：茅五粮液高居品牌销量 top2 

 

 

 

资料来源：淘数据，东兴证券研究所  资料来源：淘数据，东兴证券研究所 

本月酒类板块销量、价格整体回调 8.06%、19.39%。而茅五两家一线酒企凭借原有的

高市占率，加之向中低端市场适当倾斜的定价策略，使本月销量不降反增，销量增速

分别高出行业平均 10.16%、13.43%。 

图 15：12 月茅五销量增速优于酒类行业平均  图 16：酒鬼酒价格增速大幅回落 

 

 

 

资料来源：淘数据，东兴证券研究所  资料来源：淘数据，东兴证券研究所 
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本月白酒类 500-2000 元价格区间产品占比提升，本月增至 30.56%，100 元以下产品

销售额占比呈下降趋势，本月占比降至 11.07%。啤酒 100-200 元中高端价位销售额

占比为 47.58%，酒类销售额多集中于该价位区间，从年度数据上来看，酒类向中高

端市场转移趋势明显，酒类提价乃大势所趋。 

图 17：白酒向 500-2000 元价格带集中  图 18：啤酒销售额多集中与 100-200 元价位区间 

 

 

 
资料来源：淘数据，东兴证券研究所  资料来源：淘数据，东兴证券研究所 

茅台五粮液在酒类中占有绝对市场份额，销售额远高于酒鬼酒、舍得等酒企业。啤酒

销售额与白酒相差较大，行业内雪花啤酒销售额略领先哈尔滨啤酒。 

图 19：白酒板块市场份额拥有绝对优势 

 
资料来源：淘数据 ,东兴证券研究所 

产地方面，中国大陆地区为酒类主产区，销售额占比呈现上升趋势，本月达 63.8%，

销售品类主要为白酒、黄酒。除大陆地区外，法国为酒类的第二产区，销售额占比达

12.66%，主要生产葡萄酒。 

图 20：法国为酒类第二产地，仅次于中国大陆地区 

 
资料来源：淘数据 ,东兴证券研究所 
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本月白酒类中，五粮液销量集中于 50-200 元价格带，“五粮液富贵天下佳藏 52 度浓

香白酒”热销；茅台销量集中于 200-500 元、1000-2000 元价格带，热销商品“整箱

装茅台王子酒”定价 1400 元。 

图 21：茅台、五粮液 200-500 元价位区间产品热销 

 
资料来源：淘数据 ,东兴证券研究所 

茅台、雪花、百润得益于价格下调和配套的促销活动，动销率较高，达到 40.27%、

43.80%、58.41%。舍得旗舰店由于近期上新频繁，动销率相对较低，为 19.25%。 

图 22：酒类各品牌在全网销售情况 

公司 店铺数 单品数 销量（万） 销售额（百万元） 均价（元） 主要价格带（占比） 最热销商品（规格，单价*销量） 

茅台 25 798 13.61 129.28 949.79 1000-1500（22.91%） 新飞天 53 度 500ml, 1499 元*29194 

五粮液 34 941 15.23 80.87 530.83 50-100（25.69%） 富贵天下佳藏 52 度 500ml, 69 元*25210 

酒鬼酒 5 220 1.22 5.87 479.8 150-200（26.89%） 54 度湘泉 500ml6 瓶整箱，228元*1195 

舍得 5 39 0.19 1.68 885.11 500-600（24.46%） 沱牌舍得酒 52度 100ml，128元*462 

百润 36 328 8.15 5.37 65.93 50-100（61.90%） RIO 鸡尾酒套装 330ml*10 罐，65元*15142 

重庆啤酒 52 186 0.93 0.77 82.73 50-100（36.85%） 重庆山城 33啤酒 330ml*6 听，15.9 元*869 

华润啤酒 30 111 8.95 4.39 49.07 50-100（58.72） 雪花冰酷 330ml*24 听，53 元*17560 
 

资料来源：淘数据 ,东兴证券研究所 

图 23：酒类各品牌在旗舰店销售情况 

 

公司 宝贝数 销量（万） 销售额（百万元） 均价（元） 主要价格带（占比） 热销商品 销售额占比 动销率 

茅台 60 0.68 5.03 742.42 458-588（33.27%） 迎宾酒 2013 款 53 度 500ml 3.89% 40.27% 

五粮液 72 0.68 10.15 1485.54 1099-5699（31.07%） 52度五粮液 500ml 12.56% 30.11% 

酒鬼酒 28 0.27 2.12 776.6 159-199（34.13%） 54 度湘泉 500ml6 瓶整箱 36.21% 23.44% 

舍得 56 0.17 1.08 649.35 0-128（19.13%） 沱牌舍得酒 52度 100ml 64.39% 19.25% 

百润 35 3.31 2.13 64.46 46-59（48.34%） RIO 鸡尾酒套装 330ml*10 39.72% 58.41% 

重庆啤酒 20 0.19 0.19 97.26 0-66（68.00%） 乐堡特酿限量礼盒 24.48% 31.23% 

华润啤酒 24 0.35 0.34 96.2 0-45.9（31.24%） 雪花冰酷 9度 330ml*24 听 7.73% 43.80% 

资料来源：淘数据 ,东兴证券研究所 
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2.1.2 店铺数据 

茅台旗舰店本月销售额 0.702 亿元，高于第二位的五粮液旗舰店销售额的 111.07%。

黄酒、葡萄酒类前十店铺间销售额相差不大，且远低于白酒类销售额，市场集中度提

升空间广阔。 

图 24：茅台旗舰店销售额遥遥领先其他店铺 

 

资料来源：淘数据 ,东兴证券研究所 

2.1.3 宝贝数据 

本月白酒类宝贝销售额遥遥领先其他酒类宝贝，白酒 top5 销售总额是黄酒 top5 销售

总额的 14.2 倍。白酒销售额前五中，茅台独占 3 席，而茅台新飞天 53°单品销售额

更是高达 0.44 亿元，是黄酒排名第一古越龙山销售额的 17.12 倍。 

图 25：茅台 53 度新飞天热销 

 
资料来源：淘数据 ,东兴证券研究所 

2.1.4 茅台：继续把守高端市场，加快进驻中低端市场 

本月茅台实现销量、均价较上月增加 2.1%、7.93%。其首要竞争者五粮液销量增长率

虽高出茅台 2.27%，但价格 38.66%的下降使其本月销售额增速低出茅台 45%。剔除“双

十一”促销对销量的影响，茅台本月销量继续保持了 2018 年 8 月以来的快增势头。 
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图  26：本月茅台销量、价格较上月均有小幅提升  图 27：本月五粮液销量提升不抵价格下降 

 

 

 
资料来源：淘数据，东兴证券研究所  资料来源：淘数据，东兴证券研究所 

茅台价位不足百元的产品的热销，表明公司正在着手整合中低端白酒的销售。届时，

茅台市场份额将会进一步扩大。销售布局方面，茅台产品集中于 200-500 元和

1000-2000 元价位区间，在进驻中低端市场同时继续保持对高价位市场的控制。 

图  28：百元价位白酒热销，茅台进驻中低端市场  图 29：茅台在酒类中销售额占比高于五粮液 

 

 

 
资料来源：淘数据，东兴证券研究所  资料来源：淘数据，东兴证券研究所 

2.2 乳制品:蒙牛伊利乳品龙头位置难撼动 

2.2.1 品牌数据 

乳制品市场集中度高，蒙牛、伊利销量稳居 top2，两者销量合计占乳制品总销量的

37.04%，而蒙牛和伊利销量分别是第三名光明随心订的 2 倍左右。 

图 30：伊利蒙牛瓜分大部分市场  图 31：伊利、蒙牛稳居乳制品品牌销量 top2 

 

 

 
资料来源：淘数据，东兴证券研究所  资料来源：淘数据，东兴证券研究所 

本月伊利销量、价格同比上月回落 25.29%、上浮 1.56%，均优于行业平均水平。剔除

双十一促销因素影响，本月伊利销量、销售额仍维持全年的稳增势头。 
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图 32：12 月伊利销量增速优于行业平均   图 33：12 月伊利价格增速优于行业平均  

 

 

 

资料来源：淘数据，东兴证券研究所  资料来源：淘数据，东兴证券研究所 

本月乳制品 50-100 元、100-200 元价位区间销售额占比达 49%、24.94%，较前几月有

明显提升趋势，尤其是 100-200 元价位区间，较 10 月份增加 11.85%。随着需求端对

乳品质量要求的不断提升以及各大乳企纷纷推出高端产品，乳品市场未来提价趋势凸

显。 

图 34：乳制品提价趋势明显 

 
资料来源：淘数据 ,东兴证券研究所 

乳制品品牌中，蒙牛伊利销售额继续保持领先地位，蒙牛本月销售额较伊利环比降幅

较小。 

图 35：蒙牛、伊利销售额保持领先地位 

 
资料来源：淘数据 ,东兴证券研究所 

除中国大陆为乳制品主要原产地外，本月来自新西兰和德国的乳制品销售额分别达到

0.44 亿元、0.48 亿元，占比达到 9.1%、9.8%，为第二三大乳制品产地。其中，新西

兰产地销售额占比呈上升趋势，消费者对澳洲进口乳品偏好程度增加。 
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图 36：新西兰、德国为乳制品第二三大产区 

 
资料来源：淘数据 ,东兴证券研究所 

伊利、蒙牛销量均集中于 50-100 元价格带，其中伊利安慕希原味酸奶 205g*12 盒和

蒙牛纯牛奶 250ml*16 盒两款产品热销。旗舰店动销率方面，蒙牛高出伊利 21 个百分

点，达到 56.11%。 

图 37：伊利蒙牛 50-100 元价格带产品热销   图 38：乳企仍以酸奶、牛奶为主要营收来源 

 

 

 
资料来源：淘数据，东兴证券研究所  资料来源：淘数据，东兴证券研究所 

图 39：乳制品各品牌在全网销售情况 

公司 店铺数 单品数 销量（万） 销售额（百万元） 均价（元） 主要价格带（占比） 最热销商品（规格，单价*销量） 

伊利 506 4311 220.14 142.16 64.58 50-100（45.85%） 安慕希原味 205g*12+4 盒，106 元*217967 

蒙牛 285 2437 225.48 134.72 59.75 50-100（59.43%） 蒙牛纯牛奶 250ml*16 盒，60 元*254691 
 

资料来源：淘数据 ,东兴证券研究所 

图 40：乳制品各品牌在旗舰店销售情况 

公司 宝贝数 销量（万） 销售额（百万元） 均价（元） 主要价格带（占比） 热销商品 销售额占比 动销率 

伊利 251 7.62 5.41 70.97 48.0-68.0（24.11%） 金典有机纯牛奶 250ml*16 3.81% 35.18% 

蒙牛 79 6.61 3.77 57.03 35.0-45.9（46.77%） 低脂高钙牛奶 250ml*16 盒 2.80% 56.11% 
 

资料来源：淘数据 ,东兴证券研究所 

2.2.2 店铺数据 

本月伊利和蒙牛在乳制品市场中龙头地位依旧凸显，其中牛奶旗舰店中，蒙牛和伊利

销售额分别达到 4.42 百万元和 4.40 百万元，酸奶旗舰店中蒙牛伊利销售额更是遥遥

领先其余旗舰店。 
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图 41：伊利蒙牛旗舰店销售情况良好 

 
资料来源：淘数据 ,东兴证券研究所 

2.2.3 宝贝数据 

本月和“蒙牛 PUREMILK 纯牛奶”和“伊利安慕希酸牛奶”销售额分别为 15.28 百万

元和 23.1 百万元，销售情况良好。此外，酸奶市场宝贝销售额分布更加集中于龙头

产品，牛奶市场宝贝销售额分布则比较均匀。 

图 42：蒙牛 PURMEMILK、伊利安慕希宝贝热销 

 
资料来源：淘数据 ,东兴证券研究所 

2.2.4 伊利：量价齐升，重夺销售额龙头位置 

12 月份伊利销量、价格较 2017 年 12 月增加 22.1%、14.1%，增幅均大于蒙牛。本月

伊利重新夺回销售额龙头位置，销售额占乳制品全行业的 21.37%，高于蒙牛 1.6%。

同时，伊利销量在价格区间的分布愈加合理，更有利于其抢占不同层级市场的份额。 

图  43：伊利本月量价均小幅上升  图 44：伊利夺回销售额占比的榜首位置 

 

 

 
资料来源：淘数据，东兴证券研究所  资料来源：淘数据，东兴证券研究所 

2.3 调味品：行业销量整体趋稳，海天高市场份额 
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2.3.1 品牌数据 

本月调味品品牌中，海天继续高居榜首，销量高于第二的舒可曼 136%，销量在市场

份额中占到 9.79%。价格方面，海天布局中低端的策略取得了不错效果，本月销量是

千禾和李锦记等高定价品牌的 3.5 倍。 

图 45：海天市场份额极高  图 46：调味品热销品牌海天高居榜首 

 

 

 

资料来源：淘数据，东兴证券研究所  资料来源：淘数据，东兴证券研究所 

本月调味品销量整体回落 14.04%，价格上浮 0.94%。其中恒顺本月价格同比上月提高

2.71%，继续维持提价态势；厨邦、海天等调味品巨头在经历上月大幅提价后，本月

产品单价分别回落 6.31%、11.84%。 

图 47：12 月调味品销量小幅回落  图 48：恒顺较上月价格提高 2.71% 

 

 

 
资料来源：淘数据，东兴证券研究所  资料来源：淘数据，东兴证券研究所 

本月调味品 20 元以下、20-50 元、50-100 元价格区间销售额占比为 19.9%、41.2%，

21.4%，由于调味品成本波动幅度不大，季节性周期较弱，因而调味品价格基本维持

稳定。 

图 49：调味品价格基本维持稳定 

 
资料来源：淘数据 ,东兴证券研究所 

海天 

朵妮 

太太乐 

千禾 

倪宅 

李锦记 

七彩之谜 

简酥 

舒可曼 

欣和 

其他 

10

20

30

40

0

20

40

60

80 万件 

销量 平均价格（右） 

-100%

0%

100%

200%

调味品整体 海天 厨邦 
安琪酵母 涪陵榨菜 恒顺 

-40%

-20%

0%

20%

40%

调味品整体 海天 厨邦 
安琪酵母 涪陵榨菜 恒顺 

0%

20%

40%

60%

80%

100%

0-20 20-50 50-100 100-500 500以上 



P16 
东兴证券行业月报 
淘数据 12 月跟踪，酒类销量节前上扬，调味品同比增逾一倍  

 

 

敬请参阅报告结尾处的免责声明 东方财智 兴盛之源 

DONGXING SECURITIES

本月调味品板块中，海天、涪陵榨菜销售额虽同比上月出现回落，但全年增势依然不

减，且销售额在市场中占比较大，依靠在各自细分子行业的龙头优势，销售额有望进

一步提升。 

图 50：海天市场销售额遥遥领先 

 
资料来源：淘数据 ,东兴证券研究所 

厨邦销量主要集中于 20-50 元价格带，高于海天销量集中的 10-20 元价格带。此外，

安琪和涪陵等主要生产酵母和榨菜的品牌价格多位于 0-10 元价格区间，主营醋类的

恒顺销量集中于 10-20 元价格带。 

图 51：酵母、榨菜类产品定价较低  图 52：恒顺、安琪产品类别分布较为集中 

 

 

 
资料来源：淘数据，东兴证券研究所  资料来源：淘数据，东兴证券研究所 

本月海天依旧保持在全网销量领先地位，月销量达 118.53 万，龙头优势凸显；厨邦

旗下鲜酱油 900ml*2 热销，销售额占到厨邦旗舰店总销售额的 22.13%。 

图 53：调味品各品牌在全网销售情况 

公司 店铺数 单品数 销量（万） 销售额（百万元） 均价（元） 主要价格带（占比） 最热销商品（规格，单价*销量） 

海天 323 3718 118.53 26.53 22.38 10-20（34.78%） 上等耗油 700g, 10.5 元*117380 

厨邦 206 1068 14.28 3.86 27 20-50（50.16%） 厨邦酱油 1.63L，21.9 元*12961 

安琪酵母 1152 4345 54.52 8.78 16.11 0-10（55.16%） 高活性干酵母粉 5g*20 袋，15.36*25955 

涪陵榨菜 310 1754 88.38 11.55 13.06 0-10（57.72%） 乌江鲜脆菜丝 80g, 2.5 元*192581 

恒顺 111 1108 18.24 4.11 22.52 10-20（41.20%） 恒顺香醋 B 香型 500ml, 15 元*44741 
 

资料来源：淘数据 ,东兴证券研究所 
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图 54：调味品各品牌在旗舰店销售情况 

公司 宝贝数 销量（万） 销售额（百万元） 均价（元） 主要价格带（占比） 热销商品 销售额占比 动销率 

海天 156 3.95 1.27 32.15 27.7-40.8（32.03%） 招牌味极鲜 1.52kg*2 瓶 4.79% 46.62% 

厨邦 149 2.13 0.85 40.08 19.9-43.9（57.65%） 厨邦鲜酱油 900ml*2, 22.13% 31.27% 

安琪酵母 464 17.52 3.05 17.4 1.5-15.36（59.91%） 高活性干酵母粉 5g*20 34.71% 51.09% 

涪陵榨菜 83 11.84 3.33 28.14 18.9-31.9（53.13%） 乌江 15g清淡榨菜 90 袋 28.86% 65.44% 

恒顺 128 1.37 0.6 43.58 15.8-29.9（40.95%） 镇江香醋 2000ml 14.53% 39.56% 
 

资料来源：淘数据 ,东兴证券研究所 

2.3.2 店铺数据 

本月千禾旗舰店销售情况较好，销售额达 4.49 百万元，酵母和酱菜店铺之间销售额

相差不大。 

图 55：千禾旗舰店本月销售额高增 

 
资料来源：淘数据 ,东兴证券研究所 

2.3.3 宝贝数据 

本月醋类宝贝中和顺销售情况较好，热销 top5 中占据三席；酱油宝贝中，海天继续

扮演龙头角色，酱油热销前五中海天占四席。同时，涪陵乌江榨菜和安琪酵母在各自

子行业宝贝销售额中都处在领先位置。 

图 56：本月和顺食用醋类宝贝热销 

 
资料来源：淘数据 ,东兴证券研究所 

2.3.4 厨邦：长期增速跑赢行业平均水平 
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厨邦本月实现销量 6.53 万件，销售额 166.75 万元，销量、销售额同比 2017 年 12 月

增加 47.3%、1.42%。其中酱油销售额占比达到 63%，鸡精味精销售额占比达 25%，其

余品类销售额占比均在 5%以下。 

图  57：酱油占到厨邦销售额 63%  图 58：厨邦销量较 2017 年同月提升 47.3% 

 

 

 

资料来源：淘数据，东兴证券研究所  资料来源：淘数据，东兴证券研究所 

厨邦销量排行榜前十中酱油/生抽占据 7 席。其余分别为蚝油、辣椒酱、陈醋。由于

大容量产品每升单价较低，往往更加热销。目前，厨邦仍以酱油做为其拓宽市场的核

心单品，同时产品多样化趋势也在不断增加。 

厨邦本月销量增速基本与调味品市场增速持平，而过往厨邦销量增速明显优于海天和

调味品市场平均水平。此外，厨邦正加快中高端市场的开发，产品价格多集中于 20

元-50 元价位区间，定价区间高于海天、李锦记等调味品品牌。 

图 59：厨邦销量前十中酱油/生抽占据 7席  图 60：厨邦长期销量增速优于行业平均 

 

 

 

资料来源：淘数据，东兴证券研究所  资料来源：淘数据，东兴证券研究所 

2.4 休闲食品：行业集中度提升空间大，“好想你”维持提价态势 

2.4.1 品牌数据 

休闲食品 CR5 销量占比 21.98%，市场集中度仍有较大提升空间，其中三只松鼠占到

休闲食品销量的 9.82%。各细分子行业中，三只松鼠、百草味、良品铺子销量锁定 top3。 

图 61：三只松鼠占比最高，市场集中度提升空间广  图 62：三只松鼠、百草味、良品铺子地位难以撼动 
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资料来源：淘数据，东兴证券研究所  资料来源：淘数据，东兴证券研究所 

本月休闲食品销售额回落 4.21%，其中绝味销售额回落 14.19%，好想你、桃李面包销

售额分别增长 4.37%、8.39%。其中好想你价格同比提升 23.53%，保持了自上月以来

的提价趋势。 

图 63：12 月桃李面包销量增速优于行业平均  图 64：12 月好想你价格提升 23.53% 

 

 

 
资料来源：淘数据，东兴证券研究所  资料来源：淘数据，东兴证券研究所 

本月休闲食品 0-20 元价格区间销售额继续保持低位，而于此同时，50 元-100 元价位

区间销售额占比继续提升，休闲食品未来将依靠品牌效应，同过提价获得更大获利空

间。 

图 65：休闲食品销售额向 20-50 元价格区间集中 

 
资料来源：淘数据 ,东兴证券研究所 

本月中国大陆生产的休闲食品销售额占比为 89.85%，较进口休闲食品 10%左右的市场

份额而言，占据绝对优势。考虑到海外进口休闲食品销售额占比稳定在 10%左右，未

来休闲食品市场扩容受益最大者仍是国内企业。 
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图 66：海外进口零食销售额占比在 10%左右  

 
资料来源：淘数据 ,东兴证券研究所 

本月休闲食品各品牌销量多集中于 20-50 元价格区间，其中绝味该价格带销量占比达

79.24%，热销商品“绝味鸭脖麻辣小包装”单价 32.28 元；桃李面包该价格带占比达

80.08%，热销商品“桃李天然酵母面包 600g 整箱”单价 39.8 元。 

图 67：休闲食品整体价格区间集中于 20-50 元 

 

资料来源：淘数据 ,东兴证券研究所 

作为细分行业龙头的桃李面包，本月受烘培行业景气度提高影响，旗舰店动销率达到

82.84%，旗舰店销售额达到 149 万元，占桃李全网销售额的 67.42%。 

图 68：休闲食品各品牌在全网销售情况 

公司 店铺数 单品数 销量（万） 销售额（百万元） 均价（元） 主要价格带（占比） 最热销商品（规格，单价*销量） 

绝味 6 73 1.89 0.7 37.07 20-50（79.24%） 绝味鸭脖麻辣小包装，32.28 元*4830 

好想你 47 1179 90.31 50.52 55.95 20-50（62.70%） 红枣新疆和田大枣 454g, 38.8 元*129847 

桃李 37 332 6.82 2.21 32.48 20-50（80.08%） 天然酵母面包 600g 整箱，39.8 元*19887 
 

资料来源：淘数据 ,东兴证券研究所 

图 69：休闲食品各品牌在旗舰店销售情况 

公司 宝贝数 销量（万） 销售额（百万元） 均价（元） 主要价格带（占比） 热销商品 销售额占比 动销率 

绝味 60 1.59 0.58 36.41 21.9-32.28（71.24%） 绝味鸭脖麻辣小包装 82.59% 57% 

好想你 224 59.8 30.11 50.36 19.9-36.0（29.15%） 好想你红枣 500g 袋装 59.60% 74% 

桃李 27 4.54 1.49 32.9 26.8-39.8（91.10%） 天然酵母面包 600g 整箱 67.49% 82% 
 

资料来源：淘数据 ,东兴证券研究所 
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2.4.2 店铺数据 

本月店铺中，三只松鼠旗舰店在糕点点心、肉干肉脯、早干果类板块销售额分别达到

0.75 亿元、0.55 亿元、0.53 亿元，位居各板块榜首，旗舰店品牌效应凸显。 

图 70：三只松鼠旗舰店旺销 

 
资料来源：淘数据 ,东兴证券研究所 

2.4.3 宝贝数据 

本月热销宝贝中，糕点类和蔬果类旺销，其中三只松鼠手撕面包和芒果干本月销售额

分别为 1.79 亿元、1.36 亿元，销售情况良好。 

图 71：面包类宝贝本月销售额领先 

 
资料来源：淘数据 ,东兴证券研究所 

3.风险提示 

宏观经济疲软、原材料成本上升，食品安全问题，业绩不达预期。 
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