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 最终消费对 GDP 增长贡献率 76.2%，消费对经济增长的贡献不断提高 

2018 年，我国消费品市场总量继续扩大，结构优化调整，消费升级持续

推进，市场供给方式不断创新，消费继续发挥经济增长第一驱动力的作用 

 全年社零增速 9%降至个位数，服务性消费市场不断壮大 

2018 年全年社零总额 38 万亿元，较上年增长 9.0%，增速创近 10 年新

低（2017 年社零同比增速 10.2%）, 虽然社零增速低迷，但考虑社零基数不

断抬升，整体消费总量稳中向好。 

2018 年 12 月单月社零总额 35893 亿元，同比名义增长 8.2%。12 月受

圣诞节和元旦影响，整体消费弱复苏，社零增速较 11 月小幅抬升 0.1 个百分

点，但仍处于全年次低水平。 

服务性消费仍保持较快增速，修复了传统消费动力减弱带来的影响，，

消费结构优化调整，服务业对稳就业也发挥重要作用。2018 年居民人均服务

性消费支出为 8781 元，占人均消费支出 44.2%，较 2017 年提高 1.6 个百分

点。第三产业占 GDP 的比重为 52.2%，较上年提升 0.3 个百分点，对经济增

长的贡献率达到 59.7%，成为支持国民经济发展的主要动力。尽管近些年服

务业在国民生产总值中占比不断攀升，消费者对服务业的需求持续增加，但

与发达国家相比仍有较大差距，预计未来各种新业态的高附加值服务业将继

续维持强劲的发展势头，成为国民经济发展的新驱动力。 

 城乡社零增速加速分化，乡村消费崛起趋势明显 

城乡增速分化加大，低线消费崛起趋势明显。2018 年 12 月，城镇消费

品零售额 30329 亿元，同比增长 8.0%，占社零总额比重 84.5%；乡村消费

品零售额 5565 亿元，增长 9.3%，占社零比重 15.5%。2018 年全年，城镇

消费品零售额 325637 亿元，较上年增长 8.8%；乡村消费品零售额 55350

亿元，同比增长 10.1%，增速差达 1.3 个百分点，2017 年两者增速差 0.8

个百分点，城镇与乡村消费增速差距进一步拉大，乡村消费崛起趋势明显。 

 网上消费实现 9 万亿，有望带动传统零售业态升级 

2018 年全国网上实现零售额 90065 亿元，较上年同期增长 23.9%，占社

零总额比重继续提升。其中，实物商品网上零售额 70198 亿元，增长 25.4%，

增速较社会消费品零售总额高 15.7 个百分点，占社零总额的比重为 18.4%，

高出 2017 年 3.46 个百分点。如今，网上零售市场日益成熟，商品零售额在

整体消费的影响越来越大，并促进线上线下全渠道融合的新零售快速发展。

互联网与实体零售融合加速，或将带动线下零售业态回升。 

 汽车类零售额下降拖累社零数据，限额以上必选消费规模持续扩大 

若扣除汽车类商品，按相同口径计算，2018 年社零总额同比增长 10.3%，

增速比上年仅回落 0.4 个百分点。大部分限额以上零售商品都在 2018 年实现

稳步增长。8 类限额以上商品 1-12 月累计增速较 11 月单月增幅高过年初至

今累计增速。与民生密切相关的必选消费类商品销售仍保持平稳增长，其中

日用品持续保持两位数增长；可选消费品中，家电、家具品类表现回升，12

月零售额增速分别为 13.9%和 12.7%，较 11 月分别提升 1.4 和 0.2 个百分点，

其他可选消费品表现仍不同程度弱于社零增速。12 月限额以上粮油食品类、

日用类、家用电器和音响器材类、中西药品类 4 类商品单月消费增速高过其

所属品类。 

 风险提示：宏观经济风险；消费下行风险；公司业绩不及预期  

推荐（维持评级） 
  

行业指数走势图 

 
 

相关报告  
《三部委电话会议部署促进居民消费，春

节期间稳定消费预期》2019-01-20 

《发改委拟出台刺激消费新政策 促进和

刺激国内消费市场》2019-01-13 

《促消费稳定增长  消费结构进一步优

化》2019-01-06 

《“年货节”蓄势待发 拼团成为网购新趋

势》2018-11-18 

《国家鼓励消费新业态 新零售开启新时

代》2018-12-23 
 
 

  

-38%

-33%

-28%

-23%

-18%

-13%

-8%

-3%

2018/01 2018/04 2018/07 2018/10 2019/01 

商业贸易 沪深300 



 

 

2019-01-26 商业贸易行业  

敬请参阅最后一页免责声明 -2- 证券研究报告 

 

目  录 
1、 消费继续发挥经济增长第一驱动力作用 ....................................................................................................................... 4 

1.1、 服务性消费增速超商品消费增速，仍有客观增长潜力 .................................................................................... 4 

2、 社零增速降至个位，服务消费市场不断壮大 ............................................................................................................... 6 

2.1、 居民收入增速实际增长 6.5%  消费信心有回升 .............................................................................................. 7 

2.2、 恩格尔系数持续下降，餐饮收入增速高于商品零售 ........................................................................................ 8 

2.3、 服务性消费持续提升，提升最终消费对经济影响 ............................................................................................ 9 

3、 城乡社零增速差距加大，乡村消费比重持续提升 ..................................................................................................... 10 

4、 网上消费保持快速发展，有望带动传统零售业态回升 ............................................................................................. 10 

5、 限额以上必选消费规模持续扩大，汽车类零售额减少拖累社零数据 ..................................................................... 12 

5.1、 必选消费维持两位数增长 ................................................................................................................................. 13 

5.2、 可选消费出现分化 ............................................................................................................................................. 16 

5.2.1、 “她经济”消费表现有所下滑 .............................................................................................................. 16 

5.2.2、 “家经济”普遍保持两位数增长 .......................................................................................................... 17 

5.2.3、 “车经济”-汽车类零售额拖累社零增速 ............................................................................................... 19 

6、 风险提示 ........................................................................................................................................................................ 21 

 

图表目录 

图 1： 最终消费对 GDP 增长贡献率 76.2%，消费对经济增长的贡献不断提高 ............................................................. 4 

图 2： 最终消费支出包括政府消费支出与居民消费支出两部分 ...................................................................................... 5 

图 3： 服务性消费增速超商品消费增速，服务性消费占比持续提升 .............................................................................. 5 

图 4： 12 月社零总额增速 8.2%全年次低，同比增速较 11 月微增 0.1 个百分点 ........................................................... 6 

图 5： 社零基数抬升增速持续放缓 ...................................................................................................................................... 7 

图 6： 2018 年四季度社零规模达到规模顶峰超 10 万亿 ................................................................................................... 7 

图 7： 2018 年全国居民人均可支配收入平均数与中位数 ................................................................................................. 7 

图 8： 2018 年全国居民人均消费支出及构成 ..................................................................................................................... 7 

图 9： 全国居民人均消费性收入-支出增速背离 ................................................................................................................. 8 

图 10： 12 月消费者信心指数 122.10 较 11 月上涨 1% ...................................................................................................... 8 

图 11： 餐饮收入(累计)增速高于商品零售 ......................................................................................................................... 9 

图 12： 餐饮收入(当月)增速高于商品零售 ......................................................................................................................... 9 

图 13： 全国居民食品消费支出比重（恩格尔系数）持续降低 ........................................................................................ 9 

图 14： 服务业在 GDP 中占比一半以上 .............................................................................................................................. 9 

图 15： 人均服务性消费支出占比 44% ................................................................................................................................ 9 

图 16： 12 月乡村社零总额占比较 11 月增长至 16% ....................................................................................................... 10 

图 17： 乡村消费增速持续多年优于城镇 .......................................................................................................................... 10 

图 18： 网上零售服务类消费占比 ...................................................................................................................................... 10 

图 19： 网上零售实物类消费占比 ...................................................................................................................................... 10 

图 20： 12 月网上零售额同比增长 23.90%，持续回落 .................................................................................................... 11 

图 21： 12 月实物网上零售额占比持续提升，增速持平 ................................................................................................. 11 

图 22： 吃、穿、用网上零售额同比分化，12 月吃的下降，穿和用的微升 ................................................................. 11 

图 23： 12 月限额以上企业商品零售额增速同比 2.2% .................................................................................................... 12 

图 24： 12 月限额以上企业粮油、食品类零售额当月同比 ............................................................................................. 13 

图 25： 12 月限额以上企业粮油、食品类零售额累计同比 ............................................................................................. 13 

图 26： 12 月限额以上企业饮料类零售额当月同比 ......................................................................................................... 13 

图 27： 12 月限额以上企业饮料类零售额累计同比 ......................................................................................................... 13 



 

 

2019-01-26 商业贸易行业  

敬请参阅最后一页免责声明 -3- 证券研究报告 

图 28： 12 月限额以上烟酒类零售额当月同比 ................................................................................................................. 14 

图 29： 12 月限额以上烟酒类零售额累计同比 ................................................................................................................. 14 

图 30： 12 月限额以上企业服装鞋帽针织品类零售额当月同比 ..................................................................................... 14 

图 31： 12 月限额以上企业服装鞋帽针织品类零售额累计同比 ..................................................................................... 14 

图 32： 12 月限额以上企业日用品类零售额当月同比 ..................................................................................................... 15 

图 33： 12 月限额以上企业日用品类零售额累计同比 ..................................................................................................... 15 

图 34： 12 月限额以上中西药品类零售额当月同比 ......................................................................................................... 15 

图 35： 12 月限额以上中西药品类零售额累计同比 ......................................................................................................... 15 

图 36： 12 月限额以上企业化妆品类零售额当月同比 ..................................................................................................... 16 

图 37： 12 月限额以上企业化妆品类零售额累计同比 ..................................................................................................... 16 

图 38： 12 月限额以上企业金银珠宝类零售额当月同比 ................................................................................................. 16 

图 39： 12 月限额以上企业金银珠宝类零售额累计同比 ................................................................................................. 16 

图 40： 12 月限额以上企业家用电器和音响器材类零售额当月同比 ............................................................................. 17 

图 41： 12 月限额以上企业家用电器和音响器材类零售额累计同比 ............................................................................. 17 

图 42： 12 月限额以上企业文化办公用品类零售额当月同比 ......................................................................................... 17 

图 43： 12 月限额以上企业文化办公用品类零售额累计同比 ......................................................................................... 17 

图 44： 12 月限额以上企业家具类零售额当月同比 ......................................................................................................... 18 

图 45： 12 月限额以上企业家具类零售额累计同比 ......................................................................................................... 18 

图 46： 12 月限额以上企业通讯器材类零售额当月同比 ................................................................................................. 18 

图 47： 12 月限额以上企业通讯器材类零售额累计同比 ................................................................................................. 18 

图 48： 12 月限额以上企业建筑及装潢材料类零售额当月同比 ..................................................................................... 19 

图 49： 12 月限额以上企业建筑及装潢材料类零售额累计同比 ..................................................................................... 19 

图 50： 12 月限额以上企业石油及制品类零售额当月同比 ............................................................................................. 19 

图 51： 12 月限额以上企业石油及制品类零售额累计同比 ............................................................................................. 19 

图 52： 12 月限额以上企业汽车类零售额当月同比 ......................................................................................................... 20 

图 53： 12 月限额以上企业汽车类零售额累计同比 ......................................................................................................... 20 

图 54： 剔除汽车类商品影响，12 月限额以上企业商品零售总额当月同比回升明显 ................................................. 20 

 

    
  



 

 

2019-01-26 商业贸易行业  

敬请参阅最后一页免责声明 -4- 证券研究报告 

1、 消费继续发挥经济增长第一驱动力作用 

2018 年，我国消费品市场总量继续扩大，社零总额实现 38 万亿，网上实现零

售额 9 万亿，结构优化调整，消费升级持续推进，市场供给方式不断创新。国内消

费对经济增长的拉动作用进一步增强。据统计局测算，2018 年最终消费支出对经

济增长的贡献率为 76.2%，比上年提高 18.6 个百分点，消费继续稳居经济增长的第

一驱动力。 

1.1、 服务性消费增速超商品消费增速，仍有客观增长潜力 

苏宁金融研究院报告指出，根据世界各国的发展经验，居民消费升级最重要的

特征之一是服务性消费逐渐取代商品性消费的主导地位。横向对比看，2017 年中

国居民服务性消费支出占居民消费总支出的比重为 42.6%，不仅远低于同期美国

（64.55%）、日本（59.98%）和韩国（56.45%）的服务性消费支出占比，也大幅低

于美国、日本和韩国在人均 8500 美元（2017 年中国人均 GDP 为 8836 美元）时

的居民服务消费水平，例如韩国 1993 年人均 GDP 为 8740 美元，服务消费占比高

达 53.8%。可见，我国服务性消费具有可观的增长潜力。 

2018 年服务消费中旅游、文化、信息、健康、餐饮等都在迅速提高。2018 年

餐饮收入实现 4 万亿元，增速 9.5%，高于商品零售增速 0.6 个百分点。旅游市场方

面，据文化和旅游部预计，2018 年全年我国国内旅游人数超过 55 亿人次，旅游总

收入超过 5 万亿元，分别增长 10.8%和 12.3%，旅游经济继续保持快速增长。与旅

游相关的住宿业比上年增长 5.5%，其中一般旅馆业增长 8%，保持较快增长。文化

市场方面，电影市场在近年来高速增长的基础上继续保持增长，电影票房再创新高。

2018 年内地票房超过 600 亿元，比上年增长约 9%；内地城市院线观影人次超过 17

亿，在上年较高基数基础上继续保持增长态势。另外，中国互联网协会发布的报告

显示，2018 年我国信息消费实现 5 万亿元，比上年增长 11%，占 GDP 比例提升至

6%，信息服务消费规模首次超过信息产品消费，信息消费市场出现结构性改变。 

在目前服务消费并未完全纳入社零总额，仅餐饮服务消费纳入社零总额，服务

消费快速提升对社零增速也产生分流影响。随着供给侧改革的深入，服务消费和商

品消费无论是从稳就业还是稳经济等都将发挥更大作用。 

消费是经济增长的第一驱动力，在社零增速存压下，消费升级、消费结构调整

成为零售企业关注的重点。服务性消费有望成为消费中的重中之重。商品消费传统

零售企业收入规模提升的核心，未来不排除伴随商品消费的服务性消费将成为影响

零售企业发展趋势的关键之一，服务将成为零售企业品牌的支撑之一。 

图1： 最终消费对 GDP 增长贡献率 76.2%，消费对经济增长的贡献不断提高 
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资料来源：wind，苏宁金融研究院，新时代证券研究所 

 

图2： 最终消费支出包括政府消费支出与居民消费支出两部分 

 

资料来源：wind，苏宁金融研究院，新时代证券研究所 

 

图3： 服务性消费增速超商品消费增速，服务性消费占比持续提升 
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资料来源：wind，新时代证券研究所 

 

2、 社零增速降至个位，服务消费市场不断壮大 

2018 年 12 月，社会消费品零售总额 35893 亿元，同比名义增长 8.2%。12 月

受圣诞节和元旦影响，整体消费弱复苏，较上月小幅回升 0.1 个百分点，处于年内

次低位。 

2018 年全年社会消费品零售总额 380987 亿元，较上年增长 9.0%，增速创近

10 年新低。2017 年全年社会消费品零售总额同比增速为 10.2%，2018 年增速较上

年回落 1.2 个百分点。虽然社零增速低迷，但考虑基数不断抬高，整体消费总量仍

是稳中向好。 

分季度看，社会消费品零售总额基本呈现逐季升高态势，其中，受国庆假期、

“双 11”和年末传统销售旺季的影响，第四季度达到年内规模顶峰，当季消费品

零售总额超过 10 万亿元。 

图4： 12 月社零总额增速 8.2%全年次低，同比增速较 11 月微增 0.1 个百分点 

 

资料来源：统计局网站，新时代证券研究所 
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图5： 社零基数抬升增速持续放缓  图6： 2018 年四季度社零规模达到规模顶峰超 10 万亿 

 

 

 

资料来源：Wind、新时代证券研究所  资料来源：Wind、新时代证券研究所 

 

2.1、 居民收入增速实际增长 6.5%  消费信心有回升 

2018 年，全国居民人均可支配收入 28228 元，比上年名义增长 8.7%，扣除价

格因素，实际增长 6.5%。其中，城镇居民人均可支配收入 39251 元，增长（同比

名义增长）7.8%，扣除价格因素，实际增长 5.6%；农村居民人均可支配收入 14617

元，增长 8.8%，扣除价格因素，实际增长 6.6%。 

全年全国居民人均可支配收入中位数 24336 元，比上年增长 8.6%，中位数是

平均数的 86.2%。其中，城镇居民人均可支配收入中位数 36413 元，增长 7.6%，是

平均数的 92.8%；农村居民人均可支配收入中位数 13066 元，增长 9.2%，是平均数

的 89.4%。 

全国居民人均消费性支出增速，较全国居民人均可支配收入增速反应相对滞后。

2018 年上半年，全国居民人均消费性收入增速由 7.43%下降至 6.6%。2018 年下半

年，全国居民人均可支配收入实际增速基本稳定在 6.5%左右。但人均消费性支出

增速下行 0.4 个百分点。虽然人均可支配收入增速在下半年较稳定，但考虑上半年

企业承压，对居民消费影响的滞后性，以及年中中美贸易战等因素，消费者消费信

心难增长，社零数据回落。年底随着“六稳”政策稳就业、稳金融、稳外贸、稳外

资、稳投资、稳预期出台，稳就业放在首位，及各种降税降费消费刺激政策密集出

炉啦，12 月消费者信心指数回升。 

 

图7： 2018 年全国居民人均可支配收入平均数与中位

数 

 图8： 2018 年全国居民人均消费支出及构成 
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资料来源：统计局网站，新时代证券研究所  资料来源：统计局网站，新时代证券研究所 

 

图9： 全国居民人均消费性收入-支出增速背离 

 

资料来源：wind，新时代证券研究所 

 

图10： 12 月消费者信心指数 122.10 较 11 月上涨 1% 

 

资料来源：wind，新时代证券研究所 

 

2.2、 恩格尔系数持续下降，餐饮收入增速高于商品零售 

2018年，全国居民人均食品烟酒消费支出增长 4.8%，占消费支出比重为 28.4%，

比上年下降 0.9 个百分点。城镇居民和农村居民食品烟酒消费支出比重分别为 27.7%

和 30.1%，分别比上年下降 0.9 和 1.1 个百分点。 

餐饮收入增速高于商品零售。2018 年，餐饮收入市场规模首次超过 4 万亿元，

达到 42716 亿元，比上年增长 9.5%；商品零售 338271 亿元，增长 8.9%。餐饮增速

比商品零售高 0.6 个百分点；其中限额以上单位餐饮收入增长 6.4%，增速比限额以

上单位商品零售高 0.7 个百分点。特别是快餐、特色餐饮企业营业额较快增长。在

限额以上餐饮企业中，快餐服务企业营业额比上年增长 10.4%，饮料及冷饮服务企

业增长 15.8%，餐饮配送及外卖送餐服务增长 18.8%，均保持较快增长。 

2018 年 12 月餐饮收入 4422 亿元，同比增长 9%；商品零售 31472 亿元，增长

8%，当月餐饮增速比商品零售高 1 个百分点，增速高于全年。自 2015 年以来，餐
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饮收入规模快速扩大，赶超商品零售增速后，普遍优于商品零售增速。我国全国居

民恩格尔系数自 2015 年以来持续下降，2018 年全国居民恩格尔系数为 28.4%，较

上年下降 0.9 个百分点，居民消费质量持续改善。 

图11： 餐饮收入(累计)增速高于商品零售  图12： 餐饮收入(当月)增速高于商品零售 

 

 

 

资料来源：Wind、新时代证券研究所  资料来源：Wind、新时代证券研究所 

图13： 全国居民食品消费支出比重（恩格尔系数）持续降低 

 

资料来源：Wind、新时代证券研究所 

2.3、 服务性消费持续提升，提升最终消费对经济影响 

服务性消费仍保持较快增速，修复传统消费动力减弱带来的影响。2018 年居

民人均服务性消费支出为 8781 元，占人均消费支出 44.2%，较 2017 年提高 1.6 个

百分点。第三产业占 GDP 的比重为 52.2%,比上年提升 0.3 个百分点，对经济增长

的贡献率达到 59.7%，成为支持国民经济发展的主要动力。尽管近些年服务业在国

民生产总值中占比不断攀升，消费者对服务业的需求持续增加，但与发达国家相比

仍有较大差距，预计未来各种新业态的高附加值服务业将继续维持强劲的发展势头，

成为国民经济发展的新驱动力。此外，按照目前的统计方法，我国社零总额主要反

映商品消费的情况，仅餐饮纳入社零，其他服务性消费并未纳入社会消费品零售总

额的统计中。 

 

图14： 服务业在 GDP 中占比一半以上  图15： 人均服务性消费支出占比 44% 
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资料来源：wind，新时代证券研究所  资料来源：wind，新时代证券研究所 

 

3、 城乡社零增速差距加大，乡村消费比重持续提升 

城镇、乡村增速分化加大，低线城市消费崛起趋势明显。2018 年 12 月，城

镇消费品零售额 30329 亿元，同比增长 8.0%，占社零总额比重 84.5%；乡村消费

品零售额 5565 亿元，增长 9.3%，占社零比重 15.5%。2018 年全年，城镇消费品

零售额 325637 亿元，较上年增长 8.8%；乡村消费品零售额 55350 亿元，同比增

长 10.1%，增速差达 1.3 个百分点，与 2017 年城镇、乡村相差 0.8 个百分点的增

速差相比，城镇与乡村消费增速差距进一步加大，乡村消费有望崛起。 

图16： 12 月乡村社零总额占比较 11 月增长至 16%  图17： 乡村消费增速持续多年优于城镇 

 

 

 

资料来源：Wind、新时代证券研究所  资料来源：Wind、新时代证券研究所 

 

4、 网上消费保持快速发展，有望带动传统零售业态回升 

2018 年，网上零售依旧保持快速增长，占社会消费品零售总额的比重持续扩

大。2018 年，全国网上实现零售额 90065 亿元，较上年同期增长 23.9%。其中，实

物商品网上零售额 70198 亿元，增长 25.4%，增速较社会消费品零售总额高 15.7

个百分点，占社会消费品零售总额的比重为 18.4%，高出 2017 年 3.46 个百分点。

在实物商品网上零售额中，吃、穿和用类商品分别增长 36.3%（较 10 月增速变化

0.2%）、21.2%（-1.3%）和 25.8%（-1.4%），吃类商品持续增长。如今，网上零售

市场日益成熟，商品零售额在整体消费的影响越来越大，并促进线上线下全渠道融

合的新零售快速发展。互联网与实体零售融合加速，或将带动线下零售业态回升。 

图18： 网上零售服务类消费占比  图19： 网上零售实物类消费占比 
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资料来源：Wind、新时代证券研究所  资料来源：Wind、新时代证券研究所 

  

图20： 12 月网上零售额同比增长 23.90%，持续回落 

 

资料来源：Wind、新时代证券研究所 

 

图21： 12 月实物网上零售额占比持续提升，增速持平 

 

资料来源：Wind、新时代证券研究所 

 

图22： 吃、穿、用网上零售额同比分化，12 月吃的下降，穿和用的微升 
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资料来源：Wind、新时代证券研究所 

5、 限额以上必选消费规模持续扩大，汽车类零售额减少拖累

社零数据 

大部分限上零售分类都在 2018 年实现稳步增长。若扣除汽车类商品，按相同

口径计算，2018 年社零总额同比增长 10.3%，增速比上年仅回落 0.4 个百分点。其

中，文化用品，化妆品，日用品等必选消费的增速普遍优于可选消费。12 月限额

以上粮油食品类、日用类、家用电器和音响器材类、中西药品类 4 类商品单月消费

增速高过其所属品类。1-12 月累计增速较 11 月有 8 类商品单月增幅高过年初至今

累计增速。与民生密切相关的必选消费类商品销售仍保持平稳增长，其中日用品持

续保持两位数增长；可选消费品中，家电、家具品类表现回升，12 月零售额增速

分别为 13.9%和 12.7%，较 11 月分别提升 1.4 和 0.2 个百分点，其他可选消费品表

现仍不同程度弱于社零增速。 

 

图23： 12 月限额以上企业商品零售额增速同比 2.2% 

 

资料来源：wind，新时代证券研究所 
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5.1、 必选消费维持两位数增长 

12 月，必选消费品增速优于可选消费品，日用品保持两位数持续增长。12 月，

限额以上单位粮油食品类、日用品类商品同比分别增长 11.3 %和 16.8 %（10 月同

比增长分别为 10.6%和 16%），增速分别比限额以上单位消费品零售额高 9.1 和 14.6

个百分点；限额以上单位粮油食品类、服装、日用品类商品分别增长 10.2%、8.0%

和 13.7%（1-11 月分别增长 10.1%, 8.1%和 13.4%），继续保持较快增长。1-12 月，

化妆品同比增长 9.6%（1-11 月增长 10.5%）增速持续回落。 

2018 年 12 月，限额以上企业粮油、食品类销售额增速处于全年较高水平。2018

年 12 月，限额以上企业粮油、食品类销售额同比增长 11.3%，较 11 月有一定程度

回升。从全年看，2018 年 12 月限额以上企业粮油、食品类销售额的同比增速仅次

于 9 月（13.6%），处于全年的较高水平。在近 10 年的周期中，粮油食品的销售额

增速仍处于历史较低水平，这在某种程度上反映了居民基本生活保障的健全和相关

消费受人口影响的未来的局限性。 

图24： 12 月限额以上企业粮油、食品类零售额当月同

比 

 图25： 12 月限额以上企业粮油、食品类零售额累计同

比 

 

 

 

资料来源：Wind、新时代证券研究所  资料来源：Wind、新时代证券研究所 

 

限额以上企业饮料类零售额增速与限额以上企业粮油、食品类零售额增速走势

趋同。2018 年 12 月，限额以上企业饮料类零售额同比增长 9.2%，较 11 月增长 1.3

个百分点，增长位于年内平均水平。从历史数据看，限额以上企业饮料类零售额在

2009-2015 年高速增长，2017 年后明显增速逐渐放缓。主要原因是市场经过前期较

快增长，已经积累较大基数。此外，居民消费观念的改变和服务类饮品企业对传统

饮料业的冲击等因素有关。未来，限额以上企业饮料类零售额增速将与社零总额的

增速趋于同步。 

图26： 12 月限额以上企业饮料类零售额当月同比  图27： 12 月限额以上企业饮料类零售额累计同比 
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资料来源：Wind、新时代证券研究所  资料来源：Wind、新时代证券研究所 

 

得益于年关将至以及元旦等节假日的影响，2018 年 12 月，限额以上烟酒类零

售额增速较 11 月大幅提升。2018 年 12 月，限额以上烟酒类零售额同比增长 8.4%，

较 11 月增加 5.3 个百分点。受益于元旦及春节消费旺季的到来，12 月限额以上烟

酒类零售额较 11 月有增速提升，但从全年来看，增速仅处于年度平均水平。2018

年限额以上烟酒类零售额累计同比增长 7.4%，低于同期社零总额增速 1.6 个百分点，

与 2017 年增速基本持平。观察近十年数据可看出，2009-2013 年间烟酒类消费增速

维持高速增长，此后三公消费受到严格限制，烟酒类增速下滑严重，虽 2015-2016

增速有所回升，但 2017-2018 年增速保持较低水平。2018 年我国烟酒类限额以上商

品零售额 3873 亿元，基数较大，但受“少酒少烟”健康理念的影响，以及政府多

项禁酒令的影响，预计未来烟酒市场零售对社零增长的贡献水平将维持中性。 

图28： 12 月限额以上烟酒类零售额当月同比  图29： 12 月限额以上烟酒类零售额累计同比 

 

 

 

资料来源：Wind、新时代证券研究所  资料来源：Wind、新时代证券研究所 

 

2018 年 12 月，限额以上企业服装鞋帽针织品类零售有所回暖。2018 年 12 月，

限额以上企业服装鞋帽针织品类零售额同比增长 7.4%，较 11月增加 1.9个百分点。

而从全年看，增速处于全年中等水平。而从历史数据上看，2018 年周期也基本与

前两年增长速度相同，服装产业在较长周期内已经进入平稳增长的阶段。 

图30： 12 月限额以上企业服装鞋帽针织品类零售额当

月同比 

 图31： 12 月限额以上企业服装鞋帽针织品类零售额累

计同比 



 

 

2019-01-26 商业贸易行业  

敬请参阅最后一页免责声明 -15- 证券研究报告 

 

 

 

资料来源：Wind、新时代证券研究所  资料来源：Wind、新时代证券研究所 

 

2018 年，限额以上企业日用品类零售额增速普遍高于社零增速。2018 年 12

月，限额以上企业日用品类零售额同比增长 16.8%，较 11月小幅增长 0.8个百分点，

且处于较高水平。而从历史数据来看，限额以上企业日用品类零售规模自 2015 年

开始增速放缓，在 2018 年开始回升，且全年增速普遍高于社零增速。 

图32： 12 月限额以上企业日用品类零售额当月同比  图33： 12 月限额以上企业日用品类零售额累计同比 

 

 

 

资料来源：Wind、新时代证券研究所  资料来源：Wind、新时代证券研究所 

 

医改措施趋严，2018 年限额以上中西药品类零售额增速继续放缓。2018 年 12

月，限额以上中西药品类零售额同比增长 10.6%，较 11 月增长 1.3 个百分点。从全

年来看，该值也仅次于 10 月（11.5%）和 3 月（10.9%）。2018 年，限额以上中西

药品类零售额累计同比增长 9.4%，较 2017 年下降 3 个百分点。根据近 10 年的数

据显示，中西药品类零售额增速有所放缓，但一直保持着 10%以上的增长速度。增

速放缓的主要原因是受到国家医改措施的趋严，但全年药品零售额仍维持较快增长。

近十年来，随着人均期望寿命的提高，人口老龄化的到来使得对医药类商品需求逐

渐上升，我国中西药品零售额增速保持较高水平，但近些年增速有所放缓。预计随

着人们对健康越来越多的关注，以及医改政策的落地，从长期来看，中西药品零售

市场仍需求巨大，将成为拉动消费增长的一大动力。 

图34： 12 月限额以上中西药品类零售额当月同比  图35： 12 月限额以上中西药品类零售额累计同比 



 

 

2019-01-26 商业贸易行业  

敬请参阅最后一页免责声明 -16- 证券研究报告 

 

 

 

资料来源：Wind、新时代证券研究所  资料来源：Wind、新时代证券研究所 

 

5.2、 可选消费出现分化  

5.2.1、 “她经济”消费表现有所下滑 

限额以上企业化妆品类零售额增速趋缓。2018 年 12 月，化妆品类零售额同比

销售额增长 1.9%，较 11 月下降 2.5 个百分点，增速创全年新低。近 10 年的数据显

示，2012-2017 年间全球化妆品市场呈现出一定的波动性，2012-2017 年，我国经济

复苏乏力，化妆品行业整体增速放缓，随着近两年我国经济有所回暖，带动化妆品

消费反弹。2018 年上半年，限额以上企业化妆品类零售额以不低于 10%的增长率

高速增长，下半年因整体宏观环境变差，导致限额以上企业化妆品类零售额增速迅

速下跌。 

图36： 12 月限额以上企业化妆品类零售额当月同比  图37： 12 月限额以上企业化妆品类零售额累计同比 

 

 

 

资料来源：Wind、新时代证券研究所  资料来源：Wind、新时代证券研究所 

 

限额以上企业金银珠宝类零售额维持低速增长。2018 年 12 月，限额以上企

业金银珠宝类零售额同比增长 2.3%，较 11月下降 3.3个百分点。从全年来看，10-12

月处于该行业的下降期，整体增长速度处于较低水平。9 月以来，金价开始抬升，

降低了消费欲望。 

图38： 12 月限额以上企业金银珠宝类零售额当月同比  图39： 12 月限额以上企业金银珠宝类零售额累计同比 
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资料来源：Wind、新时代证券研究所  资料来源：Wind、新时代证券研究所 

 

5.2.2、  “家经济”普遍保持两位数增长 

限额以上企业家用电器和音响器材类零售额增速有望提高。2018 年 12 月，家

用电器和音响器材类零售额实现了 13.9%的增长，较 11 月增长 1.4 个百分点。从全

年来说，12 月的增长也仅次于 3 月（15.4%）和 6 月（14.3%。从近 10 年的历史数

据上看，家电制品增速处于历史较低水平。未来，新家电的补贴政策可能会刺激新

的相关消费。 

图40： 12 月限额以上企业家用电器和音响器材类零售

额当月同比 

 图41： 12 月限额以上企业家用电器和音响器材类零售

额累计同比 

 

 

 

资料来源：Wind、新时代证券研究所  资料来源：Wind、新时代证券研究所 

 

2018 年，限额以上企业文化办公用品类零售额增速放缓。2018 年 12 月，文化

办公用品零售额出现负增长，同比减少 4%，较 11 月增速继续降低 3.6 个百分点，

并创 2018 年新低。全年增速 3.0%，较 2017 年下降 6.8 个百分点，位于近十年最低

位，低于同期社零总额增速 6.0 个百分点。根据近 10 年数据，限额以上企业文化

办公用品类零售额增速剧烈波动，2017-2018 增速低于 10%，主要原因在于近些年

对无纸化办公的提倡一定程度上遏制了对办公用品的需求。2018 年累计增速较

2017 年有所提升，但仍处于近 10 年较低水平。 

图42： 12 月限额以上企业文化办公用品类零售额当月

同比 

 图43： 12 月限额以上企业文化办公用品类零售额累计

同比 
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资料来源：Wind、新时代证券研究所  资料来源：Wind、新时代证券研究所 

 

限额以上企业家具类零售额增速优于社零增速。2018 年 12 月，限额以上企业

家具类零售额同比增长 12.7%，较 11 月增加 4.7 个百分点。从全年来看，12.7%的

数值仅次于 6 月的 15%，处于全年较高水平。对比近十年数据，限额以上企业家具

类零售额累计增速逐年下滑，2018 年限额以上家具类零售额累计同比增长 10.1%，

为 10 年内最低点。2017 年前受益于房地产市场的快速成长，家具类消费一直维持

快速增长，近两年受对房地产市场的悲观情绪影响，家具类消费增速有所下滑，但

增速仍维持两位数增长。 

图44： 12 月限额以上企业家具类零售额当月同比  图45： 12 月限额以上企业家具类零售额累计同比 

 

 

 

资料来源：Wind、新时代证券研究所  资料来源：Wind、新时代证券研究所 

 

通讯器材类商品依旧保持负增长。2018 年 12 月，通讯器材类商品零售额同比

减少 0.9%，较 11 月的-5.9%有所缓和。从全年来看，12 月的负增长依然处于全年

的低谷。受中美贸易摩擦影响，国内通讯企业在国际市场上受挫，零售额持续下滑。

虽然 2018 年下半年通讯器材行业较低迷，但不应忽略该行业在 1-9 月实现的快速

增长。2019 年 5G 概念受到市场热捧，概念虽热但对 5G 商品的消费期待，或会降

低眼下通讯器材需求增长。 

图46： 12 月限额以上企业通讯器材类零售额当月同比  图47： 12 月限额以上企业通讯器材类零售额累计同比 
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资料来源：Wind、新时代证券研究所  资料来源：Wind、新时代证券研究所 

 

受房地产调控影响，建筑装潢类商品零售额低速增长。2018 年 12 月，建筑装

潢类零售额同比增长 13.9%，较 11 月增加 1.4 个百分点。在 2018 年全年中，12 月

该项增速在仅次于 3 月的 15.4%的增速。从过去十年历史数据来看，2018 年，建筑

装潢行业周期内低速发展。2009 年-2012 年，因房地产市场迅速发展，建筑装潢曾

是过去消费增长的最主要驱动力之一。未来，房地产市场的相关政策依旧具有较高

的不确定性，建筑装潢行业仍可能维持低速增长的状态。 

图48： 12 月限额以上企业建筑及装潢材料类零售额当

月同比 

 图49： 12 月限额以上企业建筑及装潢材料类零售额累

计同比 

 

 

 

资料来源：Wind、新时代证券研究所  资料来源：Wind、新时代证券研究所 

    

5.2.3、  “车经济”-汽车类零售额拖累社零增速 

受成品油总体均价下跌等因素影响，12 月限额以上企业石油及制品类零售额

增速放缓。2018 年 12 月，限额以上单位石油及制品类零售额同比增长 5.8%，较

11 月增速下降 2.7 个百分点。2018 年全年，限额以上单位石油及制品类零售额累

计同比增长 13.3%，增速为近 5 年高值。2018 年，国际石油价格波动较大：布伦特

油价最高时达 86.29 美元/桶，最低 50.47 美元/桶，高低价差达 35.82 美元/桶。2018

年 10 月以来，成品油价格开始走低，12 月我国石油及制品类零售受油价影响，增

速大幅放缓。 

图50： 12 月限额以上企业石油及制品类零售额当月同

比 

 图51： 12 月限额以上企业石油及制品类零售额累计同

比 
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资料来源：Wind、新时代证券研究所  资料来源：Wind、新时代证券研究所 

 

限额以上商品零售额增速不及预期主要受汽车类消费影响，汽车类零售额拖累

超过 5 个百分点。12 月限额以上企业零售额同比增长 2.2%，较 11 月增加 0.2 个百

分点。汽车类零售额自 2018年5月开始出现负增长后，在 12月增速同比下降 8.5%。

剔除掉汽车类商品的影响，12 月限额以上企业商品零售额同比增速达 7.6%。未来，

随着发改委、商务部、市场监管总局定调“因地制宜地促进汽车消费”，汽车市场

的增速或有望提高。 

图52： 12 月限额以上企业汽车类零售额当月同比  图53： 12 月限额以上企业汽车类零售额累计同比 

 

 

 

资料来源：Wind、新时代证券研究所  资料来源：Wind、新时代证券研究所 

图54： 剔除汽车类商品影响，12 月限额以上企业商品零售总额当月同比回升明显 

 

资料来源：Wind、新时代证券研究所 
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6、 风险提示 

宏观经济风险；消费下行风险；公司业绩不及预期。 
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特别声明 
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