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市场数据(人民币）   

市场优化平均市盈率 18.90 

沪深 300 指数 3184.47 

上证指数 2601.72 

深证成指 7595.45 

中小板综指 7672.77 
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苹果手机销量回升，静观其变 

——中国智能手机市场周数据（1 月） 
 

行业动态 

 线上线下齐降价，苹果少见新机促销：1 月 8 日，华强北苹果手机渠道商收
到美国方面的调价信息，调低 iPhone XR、iPhone 8、iPhone 8 Plus、iPhone 

X 以及 iPhone XS 和 iPhone XS Max 等机型价格。随后，1 月 10 日，京东、
苏宁相继宣布下调自营苹果手机价格，iPhone 8/8 Plus 价格将下调至 3999 元
和 4799 元，较变动前分别下调了 600 元和 800 元，较苹果官网报价 5099 元
和 5999 元分别下降 1100 元和 1200 元；新机 iPhone XR 降价也超千元。京东
方面称为苹果官方通知及授权。此外，苹果天猫及线下自营零售店均推出以
旧换新活动，亦变相降价。 

 降价措施略有成效，苹果手机销量回升：根据我们监测的数据，苹果自推出
降价措施（第二周末）以来，第三周销量有所回升，其中以 iPhone XR 增幅
最为明显，第三周销量环比上升 41%，其次为 iPhone 8、iPhone 8 Plus，环
比上升 19%和 18%；而降价幅度较低的 iPhone Xs、iPhone X、iPhone Xs 

Max 环比增幅较小，其中，新机 iPhone Xs 和 iPhone Xs Max 增幅低于 5%。 

 “年货节”助推手机销量上升：第三周，五大品牌手机销量较第二周均环比
上升，其中以小米、苹果手机环比增幅最为明显，分别达到 17%和 15%。
但苹果手机三周合计销量较去年同期仍下跌 19%。 

投资建议 

 建议关注苹果手机销量变化对其股价及产业链的影响。 

风险提示 

 1）数据准确性说明：因统计方法与口径不同，可能与官方数据略有差异，
但力求反映行业趋势；2）手机创新不及预期；3）技术创新对行业格局产生
影响。 
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苹果手机降价促销效果如何？ 

线上线下齐降价，苹果少见新机促销 

1 月 2 日，苹果 CEO 库克在致投资者信中调低了 2019 年第一财季（即
2018 自然年第四季度）的业绩预期，库克在信中指出，诸多因素造成公司营收
不及预期，其中包括中国市场的销售不佳。 

据《每日经济新闻网》报道，1 月 8 日晚间，华强北苹果手机渠道商收到
美国方面的调价信息，调低 iPhone XR、iPhone8、iPhone 8 Plus、iPhone X 以及
iPhone XS 和 iPhone XS Max 等机型价格。随后，1 月 10 日，京东、苏宁相继宣
布将下调自营苹果手机价格，iPhone 8/8 Plus 价格下调至 3999 元和 4799 元，较
变动前分别下调了 600 元和 800 元，较苹果官网报价 5099 元和 5999 元分别下
降 1100 元和 1200 元；新机 iPhone XR 降价也超千元。京东方面称降价为苹果
官方通知及授权。此外，苹果天猫及线下自营零售店均推出以旧换新活动，亦
变相降价。 

图表 1：京东 iPhone 价格  图表 2：苹果自营店以旧换新活动 

机型  官网零售起价  京东券后起价  价差  

iPhone 8 5099 3999 1100 

iPhone 8 Plus 5999 4798 1201 

iPhone X - 6099 - 

iPhone Xs 8699 7999 700 

iPhone Xs Max 9599 8999 600 

iPhone XR 6499 5399 1100 
 

 

 
来源：国金证券研究所，京东，注：价格日期 1 月 24 日  来源：国金证券研究所，苹果官网 

降价措施略有成效，苹果手机销量回升 

根据我们监测的数据，苹果自推出降价措施（第二周末）以来，第三周销
量有所回升，其中以 iPhone XR 增幅最为明显，第三周销量环比上升 41%，其
次为 iPhone 8、iPhone 8 Plus，环比上升 19%和 18%；而降价幅度较低的 iPhone 

Xs、iPhone X、iPhone Xs Max 环比增幅较小，其中，新机 iPhone Xs 和 iPhone 

Xs Max 环比增幅低于 5%。 

图表 3：苹果部分机型销售情况（万） 

 
来源：国金证券研究创新中心，国金证券研究所，powered by 亚智 
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行业情况 

年关将近，刚发了年终奖的消费者，腰包正鼓，往往会选择犒劳一下自己，
各大电商平台也纷纷推出“年货节”促销。相比第二周，五大手机品牌销量均
有所上升。一月以来，共新增设备 2320 万台，较去年同期增长约 11%（去年
春节为 1 月 17 日）。 

得益于苹果手机的降价措施，第三周苹果手机销量环比上升 15%，增量份
额有所回升，但依然低于 5%；同时，苹果手机三周合计销量较去年同期依旧
下跌 19%，未来情况仍有待观察。 

图表 4：1 月国内手机新增设备数（万）  图表 5：1 月国内手机增量份额 

 

 

 
来源：国金证券研究创新中心，国金证券研究所，powered by 亚智  来源：国金证券研究创新中心，国金证券研究所，powered by 亚智 

图表 6：五大品牌增量情况（1 月 1-3 周） 

品牌 
第一周 第二周 第三周 

新增设备数 增量份额 新增设备数 增量份额 环比 新增设备数 增量份额 环比 

华为&荣耀 278 33.2% 232 32.8% -16.54% 247 31.8% 6.4% 

vivo 217 26.0% 182 25.7% -16.33% 199 25.7% 9.7% 

OPPO 188 22.5% 155 21.9% -17.47% 172 22.1% 10.7% 

小米 86 10.3% 77 10.9% -10.36% 91 11.7% 17.0% 

苹果 35 4.2% 33 4.6% -7.19% 38 4.9% 15.1% 
 

来源：国金证券研究创新中心，国金证券研究所，powered by 亚智，注：新增设备数单位为万 

风险提示 

1）数据准确性说明：因统计方法与口径不同，可能与官方数据略有差异，但力
求反映行业趋势；2）手机创新不及预期；3）技术创新对行业格局产生影响。 
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公司投资评级的说明： 

买入：预期未来 6－12 个月内上涨幅度在 15%以上； 

增持：预期未来 6－12 个月内上涨幅度在 5%－15%； 

中性：预期未来 6－12 个月内变动幅度在 -5%－5%； 

减持：预期未来 6－12 个月内下跌幅度在 5%以上。 

 

 

 

 

 

行业投资评级的说明： 

买入：预期未来 3－6 个月内该行业上涨幅度超过大盘在 15%以上； 

增持：预期未来 3－6 个月内该行业上涨幅度超过大盘在 5%－15%； 

中性：预期未来 3－6 个月内该行业变动幅度相对大盘在 -5%－5%； 

减持：预期未来 3－6 个月内该行业下跌幅度超过大盘在 5%以上。 
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特别声明： 

国金证券股份有限公司经中国证券监督管理委员会批准，已具备证券投资咨询业务资格。 

本报告版权归“国金证券股份有限公司”（以下简称“国金证券”）所有，未经事先书面授权，本报告的任何部

分均不得以任何方式制作任何形式的拷贝，或再次分发给任何其他人，或以任何侵犯本公司版权的其他方式使用。

经过书面授权的引用、刊发，需注明出处为“国金证券股份有限公司”，且不得对本报告进行任何有悖原意的删节和

修改。 

本报告的产生基于国金证券及其研究人员认为可信的公开资料或实地调研资料，但国金证券及其研究人员对这

些信息的准确性和完整性不作任何保证，对由于该等问题产生的一切责任，国金证券不作出任何担保。且本报告中

的资料、意见、预测均反映报告初次公开发布时的判断，在不作事先通知的情况下，可能会随时调整。 

本报告中的信息、意见等均仅供参考，不作为或被视为出售及购买证券或其他投资标的邀请或要约。客户应当

考虑到国金证券存在可能影响本报告客观性的利益冲突，而不应视本报告为作出投资决策的唯一因素。证券研究报

告是用于服务具备专业知识的投资者和投资顾问的专业产品，使用时必须经专业人士进行解读。国金证券建议获取

报告人员应考虑本报告的任何意见或建议是否符合其特定状况，以及（若有必要）咨询独立投资顾问。报告本身、

报告中的信息或所表达意见也不构成投资、法律、会计或税务的最终操作建议，国金证券不就报告中的内容对最终

操作建议做出任何担保，在任何时候均不构成对任何人的个人推荐。 

在法律允许的情况下，国金证券的关联机构可能会持有报告中涉及的公司所发行的证券并进行交易，并可能为

这些公司正在提供或争取提供多种金融服务。 

本报告反映编写分析员的不同设想、见解及分析方法，故本报告所载观点可能与其他类似研究报告的观点及市

场实际情况不一致，且收件人亦不会因为收到本报告而成为国金证券的客户。 

根据《证券期货投资者适当性管理办法》，本报告仅供国金证券股份有限公司客户中风险评级高于 C3 级(含 C3

级）的投资者使用；非国金证券 C3 级以上(含 C3 级）的投资者擅自使用国金证券研究报告进行投资，遭受任何损失，

国金证券不承担相关法律责任。 

此报告仅限于中国大陆使用。 
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