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图1-1 2010-2018 中国游戏市场实际销售收入
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图1-2 2010-2018 中国游戏用户规模
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表1-1 中国网络游戏发展历程

类型 PC端游时代 PC页游时代 手游时代 小游戏时代

开端事件
2001年，盛大网络引
进韩国游戏《传奇》

2003年，PC页游萌芽，
SLG类游戏初步发展

2003年，功能机手游

出现

2014年，白鹭引擎推
出H5游戏

承载平台 PC主机 PC主机
手机

平板电脑

手机

平板电脑

形式 客户端 各类浏览器 APP安装包
手机浏览器

手机超APP

代表类型
策略类

角色扮演

挂机类

策略类

休闲

策略类

角色扮演

即时对战

休闲

轻竞技

社交、营销
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表1-2 部分提供小游戏相关技术的公司

公司 引擎 编程语言 场景编辑器

白鹭科技 Egret Engine TypeScript/JavaScript Egret Paper

雅基软件 Cocos-JS JavaScript Cocos Creator

搜游网络 LayaAir
TypeScript /JavaScript 

/ActionScript
无
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图1-3 中国固定宽带/4G平均下载速率
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图2-1 中国电子竞技游戏市场实际销售收入构成
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表2-1 小程序游戏与APP使用特点对比

类别 小程序游戏 APP

即点即玩 是 否

入口 微信 手机桌面

跨平台 是 否

原生接口调用 是 是

包体 小 大

流量成本 低 高

研发成本 低 高

留存 高 高

性能 中 高
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图2-2 2018年关注小游戏的中国网民年龄分布情况
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图2-3 与小游戏相关的部分产业
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表2-2 小游戏产业的商业模式

道具内购

微信小游戏目前为开发者提供安卓版小游戏道具内购，这是最直接的创收模式。其中，腾讯渠道技术服务费为小游戏道具内

购总流水收入的40%，包含腾讯渠道技术费以及第三方支付渠道的扣取费用。每款小游戏每月安卓内购流水在50万元以下(包

含50万元)部分，不收取此部分的渠道技术服务费。海外Facebook正式开放Instant Games已解决了安卓平台小游戏内购

广告收入

微信小游戏广告组件已开启内测，小游戏将助力优质的开发者实现流量到实际收入的转化。Instant Games接入了Facebook 

Audience Network广告，并开启了Android平台的支付测试，在广告形式上提供了激励广告、插屏广告、原生广告投放。

另外，交叉推广将成为广告又一推广方式，玩家点击广告会跳转到H5页面或小程序上，有利于游戏厂商买量推广

电商 小游戏在变现方式的探索上还与电商模式结合，利用积分兑换激励，其中如抓娃娃等特定游戏玩法深得女性玩家喜好

营销费用 H5广告在微信营销中崛起，成为微信体验较好的营销推广模式，未来会有更多企业通过定制开发小游戏进行品牌推广

服务费 在用户与游戏的交互之间，形成费用流动，游戏从中抽取一部分费用作为服务费
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图2-4 部分国内小游戏产品一览
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图3-1 2018年2-12月微信月活跃人数及月活跃渗透率

93699.8 

102028.0 98.1%

92.9%

90.0%

91.0%

92.0%

93.0%

94.0%

95.0%

96.0%

97.0%

98.0%

99.0%

88000.0

90000.0

92000.0

94000.0

96000.0

98000.0

100000.0

102000.0

104000.0

月活跃用户数 月活渗透率

艾媒报告商城用户158****5024专享 尊重版权，严禁篡改、转售等侵权行为

http://www.iimedia.cn/
http://www.iimedia.cn/
http://www.hibor.com.cn/


艾媒报告商城用户158****5024专享 尊重版权，严禁篡改、转售等侵权行为

http://www.iimedia.cn/
http://www.iimedia.cn/
http://www.hibor.com.cn/


艾媒报告商城用户158****5024专享 尊重版权，严禁篡改、转售等侵权行为

http://www.iimedia.cn/
http://www.iimedia.cn/
http://www.hibor.com.cn/


艾媒报告商城用户158****5024专享 尊重版权，严禁篡改、转售等侵权行为

http://www.iimedia.cn/
http://www.iimedia.cn/
http://www.hibor.com.cn/


图3-2“跳一跳”艾媒言值 图3-3 “跳一跳”主题词云
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图3-4 2018年小程序游戏细分类别用户性别分布

男 女
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图3-5 小程序游戏认知地域分布

艾媒报告商城用户158****5024专享 尊重版权，严禁篡改、转售等侵权行为

http://www.iimedia.cn/
http://www.iimedia.cn/
http://www.hibor.com.cn/


艾媒报告商城用户158****5024专享 尊重版权，严禁篡改、转售等侵权行为

http://www.hibor.com.cn/








艾媒报告商城用户158****5024专享 尊重版权，严禁篡改、转售等侵权行为

http://www.hibor.com.cn/


艾媒报告商城用户158****5024专享 尊重版权，严禁篡改、转售等侵权行为

http://www.hibor.com.cn/


iiMedia Institute

iiMedia Research http://www.iimedia.com.cn/consult.jsp
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