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食品饮料：行业周报（2019.02.25-2019.03.01）              2019 年 03 月 05 日 

  

推荐 

 

 行情回顾 

本周沪深 300 指数上升 6.52%，食品饮料上升 7.77%，其子行业涨跌

幅分别为：白酒（9.07%）、啤酒（2.67%）、其他酒类（2.33%）、软饮

料（2.24%）、葡萄酒（5.47%）、黄酒（5.69%）、肉制品（2.69%）、调

味发酵品（4.20%）、乳品（8.86%）、食品综合（5.08%）。 

 行业数据 

截至 3 月 1 日，京东与一号店 53°主要款白酒价格一致，飞天茅台价格

均未发生变化，仍为 1499 元；洋河梦之蓝与水井坊价格分别上涨 10 元

和 80 元，至 559 元和 599 元；五粮液价格上涨 20 元，至 1029 元。 

截至 3月 1日，全国猪肉平均批发价为 18.20元/公斤，较之前一周 18.26

元/公斤略有下降，全国猪粮比价为 6.68。2 月 20 日，全国主产区生鲜

乳均价为 3.62 元/公斤，环比持平，同比上升 4.3%； 2 月 22 日牛奶零

售价为 11.62 元/公斤，酸奶零售价为 14.52 元/公斤。国产婴幼儿奶粉

零售价为 186.09 元/公斤，中老年奶粉售价为 97.43 元/公斤。 

 行业要闻 

2019 年 1 月中国啤酒出口量同比增长 12.8% 

2018 年川酒产业大数据公布 

市场监管总局：保健品整治立案 2826 件 罚没款 1.59 亿元 

中国粮食主产区备春耕见闻：粮食销路有着落 

 投资建议 

上周食品饮料板块表现较好，周涨幅为 7.77%，其中白酒板块涨幅最大，

达 9.07%。由于春节期间白酒销售好于节前悲观预期，加之外资持续流

入、政策放松提升市场信心等因素，白酒板块出现估值修复行情。近期

MSCI 扩容或将成为新一轮估值修复的催化剂，优质个股或将受益，建

议关注 MSCI 扩容相关的标的。 

行业研究 
 

 

市场表现 截至 2019.03.05 
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一、行情回顾 

本周沪深 300 指数上升 6.52%，食品饮料上升 7.77%，其子行业涨跌幅分

别为：白酒（9.07%）、啤酒（2.67%）、其他酒类（2.33%）、软饮料（2.24%）、

葡萄酒（5.47%）、黄酒（5.69%）、肉制品（2.69%）、调味发酵品（4.20%）、

乳品（8.86%）、食品综合（5.08%）。 

图表 1：各板块相对表现 （%） 

 
数据来源：wind、华融证券 

图表 2：食品饮料细分子行业相对表现（%） 

 
数据来源：wind、华融证券 

重点关注公司方面，海天味业（1.37%）、中炬高新（7.91%）、洽洽食品

（7.76%）、贵州茅台（8.72%）、五粮液（10.80%）、泸州老窖（6.77%）、顺

鑫农业（4.64%）、伊利股份（9.06%）、百润股份（0.54%）、双汇发展（0.70%）。 
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图表 3：重点关注公司表现（%） 

 
数据来源：wind、华融证券 

二、板块估值 

截至 3 月 1 日收盘，食品饮料行业 PE 为 29.03 倍，较上周 27.06 上升

1.97 个百分点，沪深两市静态 PE 为 17.65 倍。具体来看，饮料制造行业 PE

为 29.12 倍，食品加工行业 PE 为 28.83 倍。细分子行业方面，乳制品以 27.93

倍 PE 垫底，而其他酒类和啤酒分别 124.28 和 49.75 倍 PE 排名靠前。 

图表 4：食品饮料行业和大盘 PE 对比  图表 5：食品加工&饮料制造与大盘 PE 对比 

 

 

 
数据来源：Wind、华融证券                                          数据来源：Wind、华融证券    
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图表 6：食品饮料细分子行业 PE 比较（TTM) 

 
数据来源：wind、华融证券 

三、行业重点高频数据跟踪 

截至 3 月 1 日，京东与一号店 53°主要款白酒价格一致，飞天茅台价格均

未发生变化，仍为 1499 元；洋河梦之蓝与水井坊价格分别上涨 10 元和 80 元，

至 559 元和 599 元；五粮液价格上涨 20 元，至 1029 元。 

截至 3 月 1 日，全国猪肉平均批发价为 18.20 元/公斤，较之前一周 18.26

元/公斤略有下降，全国猪粮比价为 6.68。2 月 20 日，全国主产区生鲜乳均价

为 3.62 元/公斤，环比持平，同比上升 4.3%； 2 月 22 日牛奶零售价为 11.62

元/公斤，酸奶零售价为 14.52 元/公斤。国产婴幼儿奶粉零售价为 186.09 元/公

斤，中老年奶粉售价为 97.43 元/公斤。 
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图表 7：主要款白酒一号店价格（周）（元）  图表 8：主要款白酒京东价格（周）（元） 

 

 

 
数据来源：Wind、华融证券                                          数据来源：Wind、华融证券    

图表 9：主产区生鲜乳均价（周）（元/公斤）  图表 10：国产品牌婴幼儿奶粉零售价（元/公斤） 

 

 

 
数据来源：Wind、华融证券                                          数据来源：Wind、华融证券    
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图表 11：猪肉平均批发价（全国）（元/公斤）  图表 12：猪粮比价 

 

 

 
数据来源：Wind、华融证券                                          数据来源：Wind、华融证券    

图表 13：零售价：牛奶（元/公斤）  图表 14：零售价：酸奶（元/公斤） 

 

 

 

数据来源：Wind、华融证券                                          数据来源：Wind、华融证券    

四、行业要闻 

2019 年 1 月中国啤酒出口量同比增长 12.8% 

2 月 28 日，中商产业研究院数据库显示，2013 年-2018 年中国啤酒出口

量逐渐增长，增长幅度逐渐加大，共增长 13630 万升。 

2017 年中国啤酒出口量为 36095 万升，同比增长 23.8%;2018 年中国啤

酒出口量为 38571 万升，同比增长 6.8%。2018 年中国啤酒出口量维持增长趋
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势，但增长幅度有所减缓;2019 年 1 月中国啤酒出口量为 3404 万升，同比增

长 12.8%。 

从金额方面来看，2013 年-2018 年中国啤酒出口金额逐渐增长，2019 年

1 月中国啤酒出口金额为 20.78 百万美元，同比增长 2.9%。 

从我国啤酒出口的发展趋势来看，2019 年我国啤酒出口量增长突破需要

紧抓两个重点。 

避免企业之间严重同质化 

我国啤酒业生产、质量水平现已基本达到国际先进水平，但企业同质化问

题突出，重点表现在各家产品风格、卖点几乎是一样的，从而导致激烈的价格

战。 

因此，想要真正在国际上站稳脚跟，啤酒企业都应该有自己的定位、特色

和风格，实现差异化竞争才能更有效地抓住消费者们的心。 

从产品外销到文化输出 

国内啤酒产业大格局已经形成，啤酒业将从高速成长期步入更加稳定的成

熟发展阶段，总体的增长空间不会太大，啤酒市场已经趋于饱和，企业亟需借

助文化输出等方式促进出口。 

啤酒是大众消费，受政策因素影响很小，啤酒业的发展主要受内生式主观

消费需求支撑。隔壁韩国靠韩剧热播，拉动了韩国啤酒的出口，3 月韩国啤酒

对中国市场的出口额增长了 200%以上。 

如何将产品融入中国文化是啤酒产业应当重点关注的问题，其中哈尔滨啤

酒和青岛啤酒，通过登陆纽约时装周跨界潮牌这一营销活动，在大洋彼岸赚足

了眼球，就是成功的案例。 

随着中国国力增强，影响力也在国际舞台上逐步上升，更多企业也逐渐把

重心转移到中国传统文化的输出上去，来寻求更好突破。 

相信不久的未来，中国与国际接轨的不仅仅只有产品，还有能获得更多认

同和理解的东方传统文化 
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2018 年川酒产业大数据公布 

2 月 28 日佳酿网报道，日前以五粮液、泸州老窖、剑南春、郎酒、舍得、

水井坊等川酒“六朵金花”为创始成员单位的四川名优白酒联盟正式成立。白

酒是四川省特色优势产业，四川省政府提出将食品饮料产业打造成为四川五个

万亿级支柱产业之一，并将白酒产业列入全省 16 个重点产业领域加以扶持发

展。四川名优白酒联盟是川酒产业响应川酒振兴号召，助推川酒产业高质量发

展。 

数据显示，2018 年川酒实现产量 358.3 万千升，同比增长 14%，占全国

总产量的 41.13%;实现营业收入 2372 亿元，同比增长 15.1%;实现利润 344 亿

元，同比增长 34.9%;六朵金花实现营收近 1285 亿元，占川酒整体的 54%;实

现利润 284 亿元，占川酒的 83%。 根据四川省政府的产业规划，到 2020 年，

川酒规模以上企业主营业务收入要力争达到 3500 亿元，占到全国白酒产业营

收的 40%，产量方面则达到全国的 30%以上，利润占到全行业的 40%。 

据中商产业研究院大数据库显示：2018 年中国白酒产量为 87.12 亿升。从

全国各省市产量来看，2018 年全国有 27 个省市生产白酒。2018 年白酒产量

排名前十的地区是四川省、江苏省、湖北省、北京市、安徽省、河南省、山东

省、贵州省、吉林省、山西省。其中，2018 年四川省白酒产量位居第一，占全

国总产量的 41.13%。2018 年四川省白酒产量为 35.83 亿升。2018 年江苏省

白酒产量为 6.92 亿升，位居第二名。2018 年湖北省白酒产量为 5.6 亿升，位

居第三名。 

市场监管总局：保健品整治立案 2826 件 罚没款 1.59 亿元 

中新网 2 月 27 日电 国家市场监督管理总局副局长唐军 27 日表示，围绕

“保健”市场虚假宣传、违法广告、消费欺诈、制假售假等问题，市场监督管

理总局会同 13 个部门共同开展了专项整治。截至今年 2 月中旬，共约谈企业

1.3 万次，受理消费者“保健”市场领域的投诉举报 9365 次，为消费者挽回经

济损失 3359 万元，全国共立案 2826 件，案值 29.1 亿元，结案 774 件，罚没

款 1.59 亿元。 

国新办 27 日上午举行国务院政策例行吹风会，唐军介绍了 2018 年国务院

部门办理人大代表建议和政协委员提案情况。 

唐军表示，我们还开展了互联网广告的整治。去年，全国共查处了互联网

违法广告案件 22941 件，罚没款超过 3 亿元，开展行政约谈 9907 次。 

唐军称，同时又开展了认证检测市场的专项整治。去年 9 月开始到年底，
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我们在全国开展了专项行动，大力整治“认证监检测乱象”。撤销、注销 14 家

认证机构从业的资格，撤销、注销 207 家检验检测机构从业资格，撤销了 189

名违规认证人员的注册资格，公布首批列入“黑名单”的认证机构及人员。处

理结果在社会公开之后起到了很大的震慑作用，社会反响很大。 

唐军指出，通过这些努力，我国营商环境得到进一步优化。世界银行最新

公布的营商环境报告中显示，我国营商环境总体评价在 190 个经济体中位列 46

位。比 2017 年上升了 32 位。其中“开办企业便利度”排名大幅度上升 65 位，

排名 28 位。这些数据表明，经过努力，我们的营商环境还是有明显的优化。 

中国粮食主产区备春耕见闻：粮食销路有着落 

“以前种地，我们种啥人家吃啥，现在种地，人家爱吃啥我们种啥。”黑龙

江省庆安县久胜镇久阳村农民李武往炕沿上一坐，比划着说，小农户不懂市场，

“单打独斗”肯定赚不来钱。 

人勤春来早，沉睡一冬的黑土地开始复苏，春节过后，李武就预订了今年

要种的稻花香、“龙稻 18”等优质水稻品种。去年李武种了 150 亩水稻，迎来

丰收，每亩产量达 1000 斤，销售价每斤 1.8 元，亩利润达到 600 多元。 

“我们种稻花香品种，并且施有机肥，收购价比市场价每斤高出两三毛。”

李武说，稻花香本来适合黑龙江省第一积温带，庆安县地处第二积温带下线，

但近年来采取早育苗、早插秧等做法，抢回了积温，当地也可以种植稻花香品

种。 

“以前种普通品种，挣不了啥钱，市场倒逼我们种好品种、产好粮。”庆安

县久胜镇久阳村村委会主任孙广说，从备春耕开始，种植户就树立市场意识、

种绿色粮。不久前，孙广带领村民到哈尔滨市一家有机肥生产企业考察，预订

了 4000 吨有机肥。 

久阳村共有 467 户居民，种地的只有 99 户。在孙广的带领下，2014 年久

阳村组建了孙广水稻种植专业合作社，包括李武在内的全村种粮大户都加入了

该合作社，全村 13000 亩耕地实现规模化经营。 

随着农民市场意识的提升，备春耕已不仅仅是准备种子化肥、检修农机具。

如今，农民越来越重视农产品的销售，春耕生产前签订单成为不少农民的新选

择。近几年每到春季，孙广水稻种植专业合作社和庆安东禾农业集团都会签订

水稻收购协议。 

“我们按照企业的标准，种植优质品种，生产绿色粮，企业收购价格均高
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于市场价。”前几天，孙广作为代表和东禾农业集团签订了订单，“这下备春耕，

村民也放心了”。 

近年来，东禾农业集团与农民进行股权合作，注册成立东禾水稻种植农民

专业合作社联社，由 1 个企业和 22 个水稻专业合作社组成股份农业联合体。

孙广水稻种植专业合作社只是其中之一，目前，该联社有农户近 3000 户，经

营水田面积接近 36 万亩。 

“我们在发展的过程中，注重与农民合作，让农民在备春耕时，粮食就有

销路。”东禾农业集团总经理杨晓萍说，企业根据效益进行分红，让农民分享到

一二三产业融合发展的收益，2017 年给入社农户分红 1016 万元，2018 年分

红 1314 万元，真正实现小农户和现代农业的有机衔接。 

庆安县农业农村局局长孙合江说，近年来，农民备春耕的理念在转变，找

市场的意识越来越强，并且新型经营主体主动和现代农业企业对接，找市场、

找订单。同时，农业部门还积极引导企业加强服务衔接，为小农户提供优质高

效的农业社会化服务，加强利益衔接，让小农户共享改革发展成果。 

五、投资建议 

上周食品饮料板块表现较好，周涨幅为 7.77%，其中白酒板块涨幅最大，

达 9.07%。由于春节期间白酒销售好于节前悲观预期，加之外资持续流入、政

策放松提升市场信心等因素，白酒板块出现估值修复行情。近期 MSCI 扩容或

将成为新一轮估值修复的催化剂，优质个股或将受益，建议关注 MSCI 扩容相

关的标的。 
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投资评级定义 

公司评级 行业评级 

强烈推荐 
预期未来 6 个月内股价相对市场基准指数升幅在

15%以上 
看好 预期未来 6 个月内行业指数优于市场指数 5%以上 

推    荐 
预期未来 6 个月内股价相对市场基准指数升幅在

5%到 15% 
中性 预期未来 6 个月内行业指数相对市场指数持平 

中    性 
预期未来 6 个月内股价相对市场基准指数变动在

-5%到 5%内 
看淡 预期未来 6 个月内行业指数弱于市场指数 5%以上 

卖    出 
预期未来 6 个月内股价相对市场基准指数跌幅在

15%以上 
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