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淘数据2月跟踪，淡季提前白酒销量
回落，调味品增长态势稳健 

  2019年 03月 07日 

    看好/维持 
 

 食品饮料 月度报告 
 

东兴观点： 

 本月酒类、休闲食品销量同比分别下跌 25.01%、20.76%，乳制品、调味品

销量同比分别上升 19.45%、51.04%。今年春节较去年提升近两周的时间，

去年 2 月上旬还处于春节备货期间，而今年 2 月已经进入节后销售淡季，因

此受春节因素影响较大的酒类、休闲食品销量出现下跌。乳制品、调味品销

售春节前后波动稍弱，放眼长期依然保持可观增长，成交均价也未现明显波

动。与上月相比，春节后各企业促销力度减弱，部分酒类和多数乳制品的成

交均价环比有所回升。 

 【酒类】受提前进入节后销售淡季影响，酒类量价双跌。本月酒类销量 288.06

万件、销售额 4.15 亿元，成交均价 144.21 元。高价位酒类销售额占比上升

趋势未变，消费结构升级促进中高端酒类市场迅速发展。【子行业】白酒本

月销量 82.90 万件、销售额 1.70 亿元，同比降低 36.88%、56.37%。啤酒

本月销量 42.26 万件、销售额 0.38 亿元，同比降低 29.30%、15.00%。白

酒和啤酒在春节前后需求波动更大，因此呈现出较大的下跌幅度。【品牌】

茅台、五粮液、洋河占据白酒销售额排行榜前三位，龙头地位仍然显著。受

促销力度减弱影响，茅五成交均价环比上升 11.44%、4.13%。啤酒类，百威、

青岛、哈尔滨销售额位居品牌前三，销售额分别为 364.75 万元、331.08 万

元、23.27 万元。 

 【乳制品】乳制品本月销量、销售额分别达 426.65 万件 2.49 亿元、同比上

升 19.45%、16.66%，长期呈稳定增长态势。【品牌】伊利加大线上渠道投

入颇具出成效，销售额 0.60 亿元，同比上涨 14.73%，占全行业销售额比重

达 24.01%，与蒙牛差距扩大。蒙牛销售额 0.42 亿元，同比下跌 4.58%。 

 【调味品】由于调味品具有日常刚需属性，其受节日需求影响相对最小。本

月销量 327.07 万件、销售额 0.79 亿元，同比增长 51.04%、47.82%，调味

品电商销售渠道处于增长阶段，销售状况将持续优化。【子行业】食用醋、

酱油、酱菜、酵母销售额同比分别增加 49.68%、29.66%、21.13%、47.82%。

【品牌】海天销量 38.08 万件、销售额 751.56 万元，销量遥遥领先，龙头

地位仍然稳定股。厨邦销售额同比增速高达 184.46%，以近海天 6 倍的增长

速度奋力追赶，未来市场份额有望进一步提高。 

 【休闲食品】休闲食品销量受节日影响较大，本月销量 0.88 亿件、销售额

24.18 亿元，同比下跌 20.76%、34.71%。【子行业】豆干、糕点销量同比

上升 4.12%、15.79%，肉脯、枣干销量同比下跌 21.89%、20.76%。【品

牌】三只松鼠、良品铺子、百草味依然占据销售榜前三，龙头地位难以撼动。

桃李销量涨幅高达 631.20%，产品结构升级显著提升消费者认可度，销量呈

稳步上升态势。绝味销量同比上升 38.19%，线上销量长期增势未改。 

风险提示：宏观经济疲软、原材料成本上升，食品安全问题，业绩不达预期 
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1.行业综述：淡季销量回落，期待开启新一轮增长 

春节过后迎来电商销售渠道传统淡季，随着消费者需求的降低销售数据呈现出不同程

度的回落，食品饮料板块销售波动较大。 

1.1 食品饮料概述：酒类量价双跌，调味品增长态势稳定 

从全年趋势来看酒类商品和休闲食品受春节效应的影响最大，在春节前后销量和均价

波动剧烈，而乳制品和调味品波动稍弱。淡季提前致使部分子板块出现较大跌幅，但

放眼长期，食品饮料业绩稳步向好的基本面没有改变。 

酒类子板块本月销量、价格皆有不同程度跌幅，其中白酒、黄酒、啤酒、葡萄酒销量

同比下降 36.88%、5.38%、15.00%、30.15%，成交均价同比下降 30.87%、23.52%、

16.83%、7.05%。酒类子板块的下跌主要是受春节提前近两周，2 月提前进入传统销

售淡季的影响，因此受春节因素影响最大的白酒销量下跌幅度最大，并且春节期间需

求量最高的高端白酒下跌幅度更大。 

图 1：酒类子板块销量同比下降  图 2：酒类子板块价格同比下降 

 

 

 

源：淘数据，东兴证券研究所  资料来源：淘数据，东兴证券研究所 

乳制品子板块中，牛奶销量同比上涨 15.14%，成交均价上涨 8.83%；酸奶销量同比下

跌 17.69%，成交均价上涨 11.41%。可见春节后电商促销力度减弱带动成交均价回升，

酸奶类的促销力度更强，价格在春节前后波动更大，节后需求减缓更显著。 

图 3：乳制品子板块销量稳定增长  图 4：乳制品子板块价格变动不大 
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来源：淘数据，东兴证券研究所   资料来源：淘数据，东兴证券研究所 

调味品整体销量同比涨幅高达 51.04%，其中食用醋涨幅最大，达到 69.02%，食酱油、

香菜榨菜的销量同比也分别提升 52.79%、58.63%。酵母销量逆势下跌，跌幅 17.63%。

价格方面，香菜榨菜、酵母分别上涨 3.44%、47.06%，食用醋、酱油成交均价分别回

落 11.44%、15.14%。调味品企业正在产品销售上加大投入力度，海天广告支出庞大，

千禾发力电商，调味品线上销量渠道有望持续保持喜人增势。 

图 5：调味品子板块销量同比大幅上升   图 6：调味品整体均价基本维持稳定 

 

 

 

资料来源：淘数据，东兴证券研究所  资料来源：淘数据，东兴证券研究所 

休闲食品整体销量、价格同比分别下跌 20.76%、17.66%。价格方面，豆干制品价格上

涨 1.77%，糕点点心、肉干肉脯、枣干果类价格同比分别下跌 18.40%、1.55%、12.16%。

经历了春节前夕均价上涨后，休闲食品的价格基本回落至节前水平。销量方面，豆干

制品、糕点点心同比分别上涨 4.13%、15.79%，肉干肉脯、枣干果类销量则分别下跌

14.95%、21.89%。春节过后礼包、礼盒类休闲食品下跌趋势更陡峭，带动整体量价双

双下跌。 

图 7：休闲食品销量环比大幅下跌  图 8：休闲食品价格回落至节前水平 
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来源：淘数据，东兴证券研究所   资料来源：淘数据，东兴证券研究所 

1.2 相关行业：多数板块销量下跌，营养保健食品增长空间广阔 

从销售额来看，保健食品、传统滋补营养品、奶粉营养品零食、宠物食品及用品销量

同比分别上升 16.91%、31.67%、31.02%、19.81%，其他行业销量则有不同程度下降。

可见营养保健食品受节日因素影响稍弱，增长态势更明显，随着消费者对健康的追求，

营养保健食品将会有更大的发展空间。价格方面，传统滋补营养品、奶粉营养品零食

成交均价同比上涨 10.76%、11.36%，其他行业成交均价均出现下降， 

图 9：盒马鲜生销售额同比大幅回落  图 10：珠宝翡翠钻石销售额同比下降 75.08% 

 

 

 

资料来源：淘数据，东兴证券研究所  资料来源：淘数据，东兴证券研究所 

图 11：奶粉营养品零食均价同比提升 11.36%  图 12：珠宝翡翠钻石全年均价走低 

 

 

 

资料来源：淘数据，东兴证券研究所  资料来源：淘数据，东兴证券研究所 
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2.子行业数据：品牌间差异显著，调味品增长空间大 

2.1 酒类：白酒销量受春节因素影响最大 

2.1.1 品牌数据 

锐澳、五粮液本月销量位居前两位，各品牌销量均大幅回落，其中五粮液、茅台销量

同比分别下跌 44.82%、39.12%。啤酒销量同样大幅下跌，但华润雪花却呈现出喜人

的增长态势，销量、销售额同比上升 114.35%、88.30%，本月销量超过百威啤酒和青

岛啤酒，与哈尔滨啤酒的差距缩小。 

图 13：锐澳、五粮液居前两位  图 14：洋河、五粮液高居品牌销量 top2 

 

 

 

淘数据，东兴证券研究所   资料来源：淘数据，东兴证券研究所 

本月酒类板块整体销量、价格同比下降 56.36%、36.88%%。其中茅五在高端白酒及次

高端白酒市场中优势地位稳固，春节后虽然销量下跌，但均价在酒类整体均价下降

19,53%的情形下环比仍然分别上涨 11.44%、4.13%。 

图 15：2 月酒鬼酒同比增速下跌最快  图 16：茅五均价环比回升 

 

 

 

资料来源：淘数据，东兴证券研究所  资料来源：淘数据，东兴证券研究所 

本月白酒类 500-2000 元价格区间产品占比仍然最高，但比值回落至 34.10%，2000 元

以上价格区间产品占比提升，本月增至 14.50%。本月啤酒 50-100 元价位区间占比升

至最高，提升为 45.26%。从年度数据上来看，酒类向中高端市场转移趋势明显，酒

类提价乃大势所趋。 

图 17：白酒向 500-2000 元价格带集中  图 18：啤酒销售额多集中与 50-100 元价位区间 
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料来源：淘数据，东兴证券研究所  资料来源：淘数据，东兴证券研究所 

茅台五粮液在酒类中占有绝对市场份额，销售额远高于酒鬼酒、舍得等酒企业。啤酒

销售额与白酒相差较大，行业内哈尔滨啤酒销量最高，领先于雪花啤酒。 

图  19：白酒板块市场份额拥有绝对优势 

 
资料来源：淘数据 ,东兴证券研究所 

产地方面，中国大陆地区为酒类主产区，销售额占比本月回落至 58.80%，销售品类

主要为白酒、黄酒。除大陆地区外，法国为酒类的第二产区，本月销售额占比上升至

11.69%，主要生产葡萄酒。 

图  20：法国为酒类第二产地，仅次于中国大陆地区 

 

资料来源：淘数据 ,东兴证券研究所 

 

本月白酒类中，五粮液销量集中于 100-200 元价格带，“五粮液富贵天下佳藏 52 度

浓香白酒”热销；茅台销量集中于 200-500 元、500-1000 元价格带， “茅台 52 度

浓香型白酒”热销。 
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图  21：白酒 200-500 元价位区间产品销量最好 

 

资料来源：淘数据 ,东兴证券研究所 

受节后需求减少影响，本月各旗舰店动销率均有下降。茅台、百润分别作为国内白酒

行业和洋酒行业的龙头，凭借品牌优势其销售情况较好，动销率维持较高水平，分别

为 74.14%、75.30%。 

图 22：酒类各品牌在全网销售情况 

公司 店铺数 单品数 销量（万） 销售额（百万元） 均价（元） 主要价格带（占比） 最热销商品（规格，单价*销量） 

茅台 22 494 3.60 24.28 674.70 150-200（19.19%） 茅台 52 度浓香型, 69 元*3511 

五粮液 31 686 4.98 20.26 406.69 100-150（28.85%） 52度 1918 精酿浓香型, 139 元*8480 

酒鬼酒 6 167 0.34 1.52 466.57 150-200（26.39%） 54 度湘泉 500ml6 瓶整箱，228 元*255 

舍得 4 35 0.10 0.96 952.61 100-150（28.36%） 沱牌舍得酒 52 度 100ml，128 元*273 

百润 26 215 4.24 2.84 66.85 50-100（76.64%） RIO 鸡尾酒套装 330ml*10 罐，65 元*12587 

青岛啤酒 66 93 3.35 3.31 98.70 100-150（35.72%） 青岛啤酒 500ml*24，109 元*4634 

华润啤酒 50 342 3.45 1.57 45.34 50-100（53.85%） 雪花勇闯天涯 500ml*12 听，56 元*7553 
 

资料来源：淘数据 ,东兴证券研究所 

图 23：酒类各品牌在旗舰店销售情况 

 

公司 宝贝数 销量（件） 销售额（百万元） 均价（元） 主要价格带（占比） 热销商品 销售额占比 动销率 

茅台 31 7327 4.73 658.71 898-988（29.07%） 王子酒 53 度 500ml 10.17% 74.14% 

五粮液 25 1799 2.18 1209.83 1199-5699（53.57%） 52度五粮液 500ml 1.67% 22.27% 

酒鬼酒 15 825 0.69 839.00 596-1336（26.09%） 54 度湘泉 500ml6 瓶整箱 7.73% 30.25% 

舍得 21 1332 1.00 752.75 318-568（21.82%） 沱牌舍得酒 52度 100ml 3.49% 22.07% 

百润 29 30272 2.06 67.54 76-89（30.00%） RIO 鸡尾酒套装 330ml*10 41.23% 75.30% 

青岛啤酒 32 14103 1.51 107.01 75-100（36.39%） 青岛啤酒 500ml*24 32.31% 48.49% 

华润啤酒 16 1681 0.16 92.21 87-120（34.11%） 雪花冰酷 9度 330ml*24 听 10.45% 46.18% 

资料来源：淘数据 ,东兴证券研究所 

2.1.2 店铺数据 
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茅台旗舰店本月销售额 459.72万元，仅高于第二位的壹玖壹玖旗舰店销售额的 6.29%。

可见吸收淡季龙头优势有所减弱。黄酒、啤酒类前十店铺间销售额相差不大，且远低

于白酒类销售额，市场集中度提升空间广阔。 

图 24：茅台旗舰店销售额遥遥领先其他店铺 

 

资料来源：淘数据 ,东兴证券研究所 

2.1.3 宝贝数据 

本月白酒类、葡萄酒类宝贝销售额遥遥领先其他酒类宝贝，葡萄酒 top5 销售总额是

黄酒 top5 销售总额的 3.76 倍。白酒销售额前五中五粮液占据三席，其中 1918 精酿

浓香型白酒销量最好，成交额 182.02 万元，是黄酒排名第一古越龙山销售额的 1.91

倍。 

图 25：五粮液 1918 精酿浓香型热销 

 
资料来源：淘数据 ,东兴证券研究所 

2.1.4 五粮液：春节期间波动剧烈，加快进驻中低端市场 

本月五粮液销量、销售额同比下跌 39.12%、54.48%。其首要竞争者茅台销量本月销

量、销售额同比下跌 44.82%、74.51%，跌幅均高于五粮液。 

图  26：本月茅台成交均价小幅回升  图 27：本月五粮液销量大幅度下降 
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资料来源：淘数据，东兴证券研究所  资料来源：淘数据，东兴证券研究所 

五粮液价位不足百元的产品的热销，表明公司正在着手整合中低端白酒的销售。届时，

五粮液市场份额将会进一步扩大。销售布局方面，五粮液产品集中于 200-500 元和

500-1000 元价位区间，在进驻中低端市场同时继续保持对高价位市场的控制。 

图  28：百元价位白酒热销，五粮液进驻中低端市场  图 29：五粮液在酒类中销售额占比低于茅台 

 

 

 

资料来源：淘数据，东兴证券研究所  资料来源：淘数据，东兴证券研究所 

2.2 乳制品:蒙牛伊利乳品龙头位置难撼动 

2.2.1 品牌数据 

乳制品市场集中度高，蒙牛、伊利销量稳居 top2，两者销量合计占乳制品总销量的

39.45%，本月伊利相对于蒙牛的优势有所扩大，销量达到蒙牛的 1.42 倍。 

图 30：伊利蒙牛瓜分大部分市场  图 31：伊利、蒙牛稳居乳制品品牌销量 top2  

 

 

 

 

资料来源：淘数据，东兴证券研究所  资料来源：淘数据，东兴证券研究所  

本月伊利销量同比上升 15.41%，成交均价同比下跌 0.60%，销售额增长态势稳定。蒙

0

400

800

1200

1600

0

4

8

12

16

20

24
万件 

销量 价格（右） 

0

200

400

600

800

1000

0
4
8
12
16
20
24
28
32
36
40 万件 

销量 价格（右） 

0

500

1000

1500

0

20

40

60

80

100 百 

销量 价格 

0%

4%

8%

12%

16%

茅台 五粮液 

伊利 

蒙牛 

光明随心订 

光明 

川秀 

德亚 

0

50

100

150

0

40

80

120

160

200

 万件 

销量 平均价格（右） 



 

东兴证券行业月报 
淘数据 2 月跟踪，淡季提前白酒销量回落，调味品增长态势稳健 P13 

 

  

敬请参阅报告结尾处的免责声明 东方财智 兴盛之源 

DONGXING SECURITIES

牛则出现了负增长，价格、销量同比下跌 17.34%、4.58%，与伊利之间的差距扩大。

受春节后促销活动有所减弱的影响，乳制品整体成交均价环比提升 5.51%，其中伊利、

蒙牛、三元的均价涨幅分别为 5.04%、11.03%、12.36%，三元成交均价涨幅最高。 

图 32：2 月伊利蒙牛销量增速低于行业整体  图 33：2 月三元成交均价环比上升幅度最大 

 

 

 

资料来源：淘数据，东兴证券研究所  资料来源：淘数据，东兴证券研究所 

本月乳制品0-50元、50-100元、100-200元价位区间销售额占比分别达21.06%、51.29%、

16.59%，0-100 元价位产品较前三个月有明显提升趋势，100-200 元价位区间产品占

比有所回落，较 1 月份下降 8.93%，但高价位产品销售额仍优于去年同期水平。随着

需求端对乳品质量要求的不断提升以及各大乳企纷纷推出高端产品，乳品市场未来提

价趋势凸显。 

图  34：50-100 元价位区间产品畅销 

 

资料来源：淘数据 ,东兴证券研究所 

乳制品品牌中，蒙牛伊利销售额继续保持领先地位，伊利销售额增长稳定，蒙牛、光

明则出现了不同程度的下跌，蒙牛销量下跌 17.34%，成交均价上升 16.90%，销售总

额同比上涨 7.11%。虽然促销力度的减弱带动销量回落，但销售总额长期增长趋势未

改。光明则出现了量价齐跌，销售总额同比下降 6.97%。 

图  35：蒙牛、伊利销售额保持领先地位 
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资料来源：淘数据 ,东兴证券研究所 

中国大陆为乳制品的主要原产地，本月来自中国大陆地区的乳制品销售额达到 1.77

亿元，占比达到 70.86%%。新西兰、德国为乳制品第二三大产区，本月来自新西兰和

德国的乳制品销售额分别达到 0.17 亿元、0.26 亿元，占比达到 7.17%、10.78%，进

口乳制品在乳制品总销售额中的比例较上月上升。 

图  36：新西兰、德国为乳制品第二三大产区 

 
资料来源：淘数据 ,东兴证券研究所 

伊利、蒙牛销量均集中于 50-100 元价格带，其中伊利高钙低脂奶 250ml*24 盒和蒙

牛特仑苏纯牛奶 250ml*16 盒两款产品热销。旗舰店动销率方面，蒙牛继续领先伊利

4,43 个百分点，达到 55.42%。 

图 37：伊利蒙牛 50-100 元价格带产品热销   图 38：乳企仍以酸奶、牛奶为主要营收来源 

 

 

 
资料来源：淘数据，东兴证券研究所  资料来源：淘数据，东兴证券研究所 

图 39：乳制品各品牌在全网销售情况 

公司 店铺数 单品数 销量（万） 销售额（百万元） 均价（元） 主要价格带（占比） 最热销商品（规格，单价*销量） 
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伊利 275 1806 98.68 59.86 60.66 50-100（59.29%） 高钙低脂奶 250ml*24 盒，69.9*元*107412 

蒙牛 143 786 69.64 42.13 60.50 50-100（70.71%） 特仑苏牛奶 250ml*16 盒，68.9 元*118713 
 

资料来源：淘数据 ,东兴证券研究所 

图 40：乳制品各品牌在旗舰店销售情况 

公司 宝贝数 销量（万） 销售额（百万元） 均价（元） 主要价格带（占比） 热销商品 销售额占比 动销率 

伊利 158 6.77 4.72 69.75 39.9-51.8（34.86%） 高钙低脂奶 250ml*24 12.37% 50.99% 

蒙牛 98 6.90 3.88 56.29 43.9-64.5（40.37%） 纯甄酸牛奶 200g*24 19.65% 55.42% 
 

资料来源：淘数据 ,东兴证券研究所 

2.2.2 店铺数据 

本月夏进旗舰店和伊利旗舰店销售情况良好，牛奶旗舰店中，夏进和伊利销售额分别

达到 2.55 百万元和 2.21 百万元，酸奶旗舰店中伊利的销售情况更好，在成交额排行

前十位中伊利旗舰店、伊利柏拉、伊利博食汇、伊利比逊皆榜上有名。 

图 41：伊利蒙牛旗舰店销售情况良好 

 

资料来源：淘数据 ,东兴证券研究所 

2.2.3 宝贝数据 

本月“蒙牛特仑苏”和“伊利安慕希原味酸奶”销量领先，销售额分别为 9.33 百万

元和 6.97 百万元，销售情况良好。此外，酸奶市场宝贝销售额分布更加集中于龙头

产品，牛奶市场宝贝销售额分布则比较均匀。 

图 42：蒙牛特仑苏、伊利安慕希宝贝热销 
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资料来源：淘数据 ,东兴证券研究所 

2.2.4 伊利：同比增幅仍领先蒙牛，优势地位继续保持 

1 月份伊利销量同比上升 15.41%，成交均价同比上升 14.73%，销量及销售总额的增

长率领先于蒙牛和光明。本月伊利继续扩大领先优势，销售额占乳制品全行业的

24.01%，高于蒙牛 7.11%，优势持续扩大。伊利在线上渠道的广宣投放更大，未来在

电商渠道的销量有望持续增长，其销售额第一的位置难以撼动。 

图  43：伊利本月销量同你上升 15.41%  图 44：伊利继续扩大领先优势 

 

 

 

资料来源：淘数据，东兴证券研究所  资料来源：淘数据，东兴证券研究所 

2.3 调味品：行业销量大幅上涨，海天持续高市场份额 

2.3.1 品牌数据 

本月调味品品牌中，海天继续高居榜首，销售额高于第二的太太乐 131.39%，销售额

在市场份额中占 4.69%。价格方面，海天布局中高端的策略取得了不错效果，本月销

量大幅领先于千禾和欣和等高定价品牌。 

图 45：海天市场份额极高  图 46：调味品热销品牌海天高居榜首 
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资料来源：淘数据，东兴证券研究所  资料来源：淘数据，东兴证券研究所 

本月调味品销量同比大幅上升，增长率达 51.04%.其中安琪酵母成交均价连续两个月

上升，本月环比上升幅度达 15.92%；海天恒顺、厨邦、恒顺等调味品品牌销量较上

月有所下跌，但从长期来看，同比增长率分别达 31.44%、184.46%、39.06%。可见调

味品电商销售渠道正处于扩张的阶段，第一梯队产品的销售优势更大。厨邦产品品类

扩张、结构射你推动其市占率走高，以仅海天 6 倍的增速发起追赶，未来销量和销售

额的增长值得期待。 

图 47：2 月调味品销量同比大幅上升  图 48：安琪酵母较上月价格提高 15.92% 

 

 

 

资料来源：淘数据，东兴证券研究所  资料来源：淘数据，东兴证券研究所 

本月调味品 20 元以下、20-50 元、50-100 元价格区间销售额占比为 24.90%、51.21%，

10.25%，由于调味品成本波动幅度不大，季节性周期较弱，因而调味品价格基本维持

稳定。 

图  49：调味品价格基本维持稳定 

 
资料来源：淘数据 ,东兴证券研究所 

本月调味品板块中，海天、涪陵榨菜销售额虽同比上月出现回落，但相比去年同期水

平销售状况显著优化，且销售额在市场中占比较大，依靠在各自细分子行业的龙头优
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势，销售额有望进一步提升。 

图  50：海天市场销售额遥遥领先 

 

资料来源：淘数据 ,东兴证券研究所 

千禾、厨邦销量主要集中于 20-50 元价格带，此外，安琪等主要生产酵母的品牌价格

多位于 0-10 元价格区间，海天销量集中于 10-20 元价格带。 

图 51：酵母、榨菜类产品定价较低  图 52：恒顺、安琪产品类别分布较为集中 

 

 

 

资料来源：淘数据，东兴证券研究所  资料来源：淘数据，东兴证券研究所 

本月海天依旧保持在全网销量领先地位，月销售额达 7.51 百万元，龙头优势凸显；

海天招牌拌饭酱销量持续领先，本月销售额占比达到 18.65%。 

图 53：调味品各品牌在全网销售情况 

公司 店铺数 单品数 销量（万） 销售额（百万元） 均价（元） 主要价格带（占比） 最热销商品（规格，单价*销量） 

海天 165 1439 3.80 7.51 19.74 10-20（37.46%） 海天古道料酒 450ML, 7 元*43720 

厨邦 105 405 4.44 1.18 26.64 20-50（36.907%） 厨邦特级生抽 1.63L，25.9 元*4338 

安琪酵母 459 1153 12.85 2.45 19.07 0-10（59.02%） 安琪金装干酵母 100g，6.96*12780 

涪陵榨菜 29 64 31.06 5.13 16.51 0-10（57.08%） 乌江涪陵清爽榨菜 80g, 2.5 元*102483 

恒顺 70 788 9.65 1.93 19.98 10-20（40.65%） 恒顺香醋 500mL, 13.8 元*17031 
 

资料来源：淘数据 ,东兴证券研究所 

图 54：调味品各品牌在旗舰店销售情况 
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公司 宝贝数 销量（万） 销售额（百万元） 均价（元） 主要价格带（占比） 热销商品 销售额占比 动销率 

海天 130 1.89 0.53 28.38 18.9-29.8（41.79%） 招牌拌饭酱 300g*2 瓶 18.65% 59.80% 

厨邦 96 0.57 0.19 33.42 4.5-19.9（38.54%） 厨邦叉烧酱 220g*2, 3.92% 35.90% 

安琪酵母 315 8.21 1.43 17.37 11.4-26.8（58.62%） 高活性干酵母粉 5g*20 10.71% 46.50% 

涪陵榨菜 78 9.56 2.65 27.74 13.9-31.9（55.87%） 乌江清淡榨菜 90袋 39.46% 68.29% 

恒顺 86 0.73 0.37 50.68 12.8-29.9（39.53%） 恒顺 9度米醋 2000ml 5.32% 41.26% 
 

资料来源：淘数据 ,东兴证券研究所 

2.3.2 店铺数据 

本月宁化府、千禾旗舰店销售情况较好，销售额达 0.93、0.54 百万元，酵母和酱菜

店铺之间销售额相差不大。 

图 55：宁化府、千禾销售情况较好 

 

资料来源：淘数据 ,东兴证券研究所 

2.3.3 宝贝数据 

本月醋类宝贝中恒顺销售情况较好，恒顺香醋销售额达到 30.76 万元；酱油宝贝中，

海天销售情况较好，酱油热销宝贝前五名海天占据 4 席。同时，涪陵乌江榨菜和安琪

酵母在各自子行业宝贝销售额中都处在领先位置。 

图 56：本月海天酱油宝贝热销 

 

资料来源：淘数据 ,东兴证券研究所 
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2.3.4 厨邦：长期增速跑赢行业平均水平 

厨邦本月实现销量 4.44 万件，销售额 118.38 万元万元，同比 2018 年 2 月分别增加

334.82%、184.46%。其中酱油销售额占比达到 71.92%，蚝油销售额占比达 5.89%，鸡

精味精销售额占比达到 12.02%。 

图  57：酱油占到厨邦销售额 71.92%  图 58：厨邦销量价格环比下跌 

 

 

 

资料来源：淘数据，东兴证券研究所  资料来源：淘数据，东兴证券研究所 

厨邦销量排行榜前十中酱油/生抽占据 6 席。其余分别为料酒、陈醋、米醋、鸡粉。

由于大容量产品每升单价较低，往往更加热销。目前，厨邦仍以酱油做为其拓宽市场

的核心单品，同时产品多样化趋势也在不断增加。 

厨邦本月销量增速基本与调味品市场增速持平，而过往厨邦销量增速明显优于海天和

调味品市场平均水平。此外，厨邦正加快中高端市场的开发，产品价格多集中于 20

元-50 元价位区间，定价区间高于海天、李锦记等调味品品牌。 

图 59：厨邦销量前十中酱油/生抽占据 6席  图 60：厨邦长期销量增速优于行业平均 

 

 

 

资料来源：淘数据，东兴证券研究所  资料来源：淘数据，东兴证券研究所 

2.4 休闲食品：节后整体跌幅显著，桃李逆势上升 

2.4.1 品牌数据 

休闲食品 CR5 销量占比 25.32%，市场集中度仍有较大提升空间，其中销量最高的三

只松鼠占到休闲食品销量的 7.79%。各细分子行业中，三只松鼠、百草味、良品铺子

销量均处于销量榜前段，休闲食品三巨头地位难以撼动。 
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图 61：三只松鼠占比最高，市场集中度提升空间广  图 62：三只松鼠、百草味、良品铺子地位难以撼动 

 

 

 

资料来源：淘数据，东兴证券研究所  资料来源：淘数据，东兴证券研究所 

本月休闲食品销售额同比下跌 34.74%，其中好想你销售额同比降低 74.90%，均价同

比降低 63.43%。春节过后枣类等休闲零食的需求显著回落，礼包、礼盒类产品销量

下跌，加剧了好想你成交总额和成交均价的下挫。桃李面包销售额大幅增长，同比增

长率达到 570.54%，可见桃李面包产品结构升级成效初显，消费者认可度得到显著提

升。其价格经上月大幅下跌后小幅回升，环比上涨幅度 6.29%。本月绝味销量同比增

速 38.19%，线上销量扩张进程稳健。 

图 63：桃李销量成倍增长  图 64：1 月休闲食品整体均价下跌 

 

 

 
资料来源：淘数据，东兴证券研究所  资料来源：淘数据，东兴证券研究所 

本月休闲食品 0-20 元价格区间销售额占比稍有上升，而于此同时，50 元-100 元价位

区间销售额占比继续领先，休闲食品未来将依靠品牌效应，同过提价获得更大获利空

间。 

图  65：休闲食品销售额向 20-50 元价格区间集中 
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资料来源：淘数据 ,东兴证券研究所 

本月中国大陆生产的休闲食品销售额占比为 90.22%，较进口休闲食品 10%左右的市场

份额而言，占据绝对优势。考虑到海外进口休闲食品销售额占比稳定在 10%左右，未

来休闲食品市场扩容受益最大者仍是国内企业。 

图  66：海外进口零食销售额占比在 10%左右  

 
资料来源：淘数据 ,东兴证券研究所 

本月休闲食品各品牌销量多集中于 20-50 元价格区间，其中桃李面包该价格带占比达

90.34%，热销商品“桃李天然酵母面包 600g 整箱”单价 29.9 元。 

图  67：休闲食品整体价格区间集中于 20-50 元 

 

资料来源：淘数据 ,东兴证券研究所 

作为细分行业龙头的桃李面包，本月销量及销售额逆势提升，旗舰店动销率达到

81.43%，旗舰店销售额达到 5.47 百万元，占桃李全网销售额的 93.83%。 

图 68：休闲食品各品牌在全网销售情况 

公司 店铺数 单品数 销量（万） 销售额（百万元） 均价（元） 主要价格带（占比） 最热销商品（规格，单价*销量） 
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绝味 4 69 0.99 3.46 34.93 20-50（82.14%） 绝味鸭脖麻辣小包装，32.28 元*2355 

好想你 31 880 26.42 11.89 45.02 20-50（70.22%） 新疆和田大枣 454g,38.8 元*42517 

桃李 24 181 5.83 1.79 30.71 20-50（90.34%） 天然酵母面包 600g 整箱，29.9 元*33719 
 

资料来源：淘数据 ,东兴证券研究所 

图 69：休闲食品各品牌在旗舰店销售情况 

公司 宝贝数 销量（万） 销售额（百万元） 均价（元） 主要价格带（占比） 热销商品 销售额占比 动销率 

绝味 51 0.99 0.34 34.82 21.9-32.28（68.66%） 绝味鸭脖麻辣小包装 17.47% 58.25% 

好想你 196 18.00 8.14 69.46 19.9-43.08（40.71%） 新疆和田大枣 454g 7.45% 75.34% 

桃李 25 5.47 1.69 30.81 37.8-108.0（80.32%） 天然酵母面包 600g 整箱 58.65% 81.43% 
 

资料来源：淘数据 ,东兴证券研究所 

2.4.2 店铺数据 

本月店铺中，三只松鼠旗舰店在豆干制品、糕点点心、肉干肉脯、枣干果类板块销售

额分别达到 601.27 万元、2477.28 万元、1884.41 万元、1854.72 万元，位居各板块

TOP3，旗舰店品牌效应凸显。 

图 70：三只松鼠旗舰店旺销 

 

资料来源：淘数据 ,东兴证券研究所 

2.4.3 宝贝数据 

本月热销宝贝中，三只松鼠优势地位显著，在糕点点心、肉干肉脯、枣干果类热销宝

贝前五名中分别占据 3 席、2 席、1 席。好想你、百草味在枣干果类中销售表现更好，

好想你红枣夹核桃、百草味大礼包销量领先。 

图 71：三只松鼠优势地位显著 

0

14

28

良
品
铺
子

 

卫
龙
食
品

 

三
只
松
鼠

 

百
草
味

 

博
宇
食
品

 

食
尚
物
语

…
 

牛
小
苗

 

宇
仔
禄
华

 

周
黑
鸭
食

品
 

妞
妞
食
品

 

三
只
松
鼠

 

百
草
味

 

良
品
铺
子

 

豪
士

 

a
b
d食

品
 

香
当
当
食

品
 

尚
客
食
品

 

好
利
来

 

嘉
华
食
品

 

稻
香
村
食

品
 

周
黑
鸭

 

三
只
松
鼠

 

良
品
铺
子

 

百
草
味

 

来
伊
份
官

方
 

斯
琴
妹
子

 

k
in
g
wu
u

蒙
时
代

 

藤
桥

 

春
江
食
品

 

百
草
味

 

三
只
松
鼠

 

良
品
铺
子

 

好
想
你

 

卡
滋
乐

 

西
域
美
农

 

果
园
老
农

 

熊
孩
子
食

品
 

西
域
之
尚

 

三
叶
果

 

百万元 

豆干制品                        糕点点心                  肉干肉铺                    枣干果类                        



P24 
东兴证券行业月报 
淘数据 12 月跟踪，食饮前景欣欣向荣，酒类迎来节前强势期  

 

 

敬请参阅报告结尾处的免责声明 东方财智 兴盛之源 

DONGXING SECURITIES

 

资料来源：淘数据 ,东兴证券研究所 

3.风险提示 

宏观经济疲软、原材料成本上升，食品安全问题，业绩不达预期。 
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