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[Table_Summary]  《超清视频产业发展行动计划》落地，总体规模目标超 4 万亿 

2019 年 3 月 1 日工信部、国家广播电视总局、中央广播电视总台联合印发了关于《超高清视频产业发展行动计划

（2019-2022 年）》的通知。通知中提出了“4K 先行，兼顾 8K”的总体技术路线，2022 年相关产业总体规模超过 4 万

亿的目标，并将计划分为至 2020 年、至 2022 年两个阶段，并给出了相应的具体发展目标及重点任务。 

我们认为《通知》是 2019 年 1 月 29 日发改委印发的《进一步优化供给推动消费平稳增长，促进形成强大国内市场

的实施方案（2019 年）》中提到的“加快推进超高清视频产品消费”的详细说明与后续补充，为黑电行业景气度边际改

善提供了政策端的方向指导，而黑电产业链上的相关企业可能会从三方面受益： 

(1) 产业生态体系的全面发展有望解决原本 4K“设备先行，内容不足”的主要矛盾，有望激发终端更新需求释放； 

(2) HDR、宽色域、三维声、高频率、高色深等高性能标准的提出有望促进产品进一步升级，带动均价结构性提升； 

(3) 设施普及与付费意识已逐步完善，内容供给的释放或促付费意愿再次提升，加强主要流量入口的变现能力。 

 电视保有量居于高位，补贴实际落地情况将影响更新需求释放速度 

黑电作为早期娱乐生活的主要载体，市场在经历过多轮刺激性政策的拉动后保持了相对平稳，但仍存在结构性的替

代空间。国家统计局、产业在线、奥维云网的数据显示：截止至 2018 年末，全国电视总保有量约 5.6 亿台，其中 4K

电视保有总量约 1.1 亿台，对应渗透率仅 19.6%，仍有约 4.5 亿台非 4K 电视有待更新。 

我们认为，短期非 4K 电视存量更新需求是否能够快速释放，进而带动内销量的整体上行仍需观察在《通知》、《方

案》印发后，各地方政策的实际落地以及最终实施的情况，若出现较大力度的补贴政策预计内销市场将会短期收益。 

 性能指标要求提高，结构性升级或带来均价提升空间 

本次印发的《通知》中对 4K 电视的具体性能指标也提出了相应的要求，例如 HDR、宽色域、三维声、高频率、高

色深等。根据对电商平台上相同品牌、相同尺寸，但不同性能指标的 4K 电视进行对比的结果来看，具备这些高性能

特征的 4K 电视均价普遍高于普通 4K 电视。预计随着后续相关机构、协会及有关单位按照《通知》指导方向制定出

统一的行业标准后，市场产品结构有望持续升级，均价提升空间或有望打开。 

 设施普及度与付费意识逐步完善，超高清优质内容供给的释放或促付费意愿再次提升 

工信部、奥维云网的数据显示，目前国内高速率宽带、OTT 终端设备（智能电视+机顶盒）整体的普及率在近年来快

速提升；OTT 行业广告与会员+点播收入规模也呈现出了较好的向上趋势。我们认为，在设施普及度与付费意识逐

步完善的情况下，《通知》推动超高清优质内容供给的释放将促进消费者付费意愿再次提升，掌握流量入口的龙头企

业的变现能力或在这样的过程中得到进一步的加强。 

 风险提示 

政策落地推进速度不及预期；零部件价格大幅上行；消费者付费意愿提升不及预期；竞争格局持续恶化。 
 

[Table_Report] 相关研究： 

家用电器行业:MSCI 提高 A 股权重，建议继续持有龙头 2019-03-03 

家用电器行业:小米家电专题研究（5）：由绿米透视智能家居小组件背后的大生态 2019-03-01 

九阳股份（002242.SZ）:Q4 收入超预期，进入加速增长期 2019-02-26 
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重点公司估值和财务分析表 

股票简称 股票代码 评级 货币 
股价 合理价值 

（元/股） 

EPS(元) PE(x) EV/EBITDA(x) ROE(%) 

2019/3/8 2018E 2019E 2018E 2019E 2018E 2019E 2018E 2019E 

海信电器 600060.SH 增持 人民币 11.13 - 0.90 1.09 12.3 10.2 5.1 3.3 8.0 8.8 

TCL 集团 000100.SZ 增持 人民币 3.63 - 0.23 0.27 15.9 13.7 8.8 7.7 9.9 10.8 

兆驰股份 002429.SZ 增持 人民币 3.32 - 0.17 0.21 19.7 15.5 23.0 17.6 8.5 9.8 

数据来源：Wind、广发证券发展研究中心 
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2019年3月1日，工信部、国家广播电视总局、中央广播电视总台联合印发了关于

《超高清视频产业发展行动计划（2019-2022年）》的通知。 

《通知》基于市场主导、企业主体；系统布局，统筹推进；整机带动，重点突破；

应用牵引，融合创新；开放发展、合作共赢等原则，提出了“4K先行，兼顾8K”的总

体技术路线，2022年我国超高清视频产业总体规模超过4万亿元的目标，拟大力推

进超高清视频产业发展和相关领域的应用。 

 

表 1：《通知》中所规划的总体及两阶段发展目标 

整体规划 

总体技术路线 4K 先行、兼顾 8K 

发展方式 
支持超高清视频企业与金融机构加强对接合作 

通过市场机制引导多方资本参与 

总体目标 

至 2022 年，我国超高清视频产业总体规模超过 4 万亿元 

4K 产业生态体系基本完善 

8K 关键技术产品研发和产业化取得突破，形成一批具有国际竞争力的企业 

发展目标 

第一阶段 

——至 2020 年 

4K 摄像机、监视器、切换台等采编播专用设备形成产业化能力 

符合 HDR、宽色域、三维声、高帧率、高色深要求的 4K 电视销量占比超 40% 

中央广播电视总台、有条件的地方电视台开办 4K 频道 

不少于 5 个省市有线电视网络和 IPTV 平台开展 4K 直播频道传输业务和点播业务 

实现超高清节目制作能力超过 1 万小时/年 

4K 超高清视频用户数达 1 亿 

文教娱乐、安防监控、医疗健康、智能交通、工业制造等 

开展基于超高清视频的应用示范 

第二阶段 

——至 2022 年 

CMOS 图像传感器、光学镜头、专业视频处理芯片、编解码芯片等核心元器件取得突破 

8K 前端核心设备形成产业化能力 

符合 HDR、宽色域、三维声、高帧率、高色深要求的 4K 电视终端全面普及 

8K 电视终端销量占电视总销量的比例超过 5% 

4K 频道供给能力大幅提升，有线电视网络升级改造和监测监管系统建设不断完善 

实现超高清节目制作能力超过 3 万小时/年 

开展北京冬奥会赛事节目 8K 制播试验 

超高清视频用户数达到 2 亿 

文教娱乐、安防监控、医疗健康、智能交通、工业制造等 

实现超高清视频的规模化应用 

数据来源：《超高清视频产业发展行动计划（2019-2022 年）》，广发证券发展研究中心 

 

整体来看，《通知》是对发改委2019年1月29日印发的《进一步优化供给推动消费

平稳增长促进形成强大国内市场的实施方案（2019年）》中提出的“加快推进超高

清视频产品消费”的详细说明与后续补充。同时《方案》中还提到有条件的地方可

以对“智能化家电产品销售”、“交售旧家电并购买新家电”等给予适当的补贴，也是

积极促进消费者更新需求释放、提升产品性能要求的有力手段。 
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 表 2：《通知》发展超高清产业的重点任务与保障措施 

重点任务 

核心关键器件 
坚持整机带动，突破关键技术，支持核心关键器件的开发和量产 

加强 4K/8K 显示面板创新，发展关键配套器件 

重点产品产业化 
加大超高清电视关键制播设备的研发力度 

推动超高清电视、机顶盒、VR/AR 设备等产品普及，发展商显 

网络传输能力 发展网络设备与软件系统，提升通信网络速率与服务质量，探索 5G 应用 

支撑服务保障 标准先行，制定综合标准化体系，鼓励国标、行业、团体标准协同发展 

创新应用 广播电视、文教娱乐、安防监控、医疗健康、智能交通、工业制造 

丰富节目供给 
推进超高清电视内容建设，创新内容生产，丰富有效供给 

支持体育赛事、纪录片、影视剧、文化科技等超高清电视节目制作 

保障措施 

加强统筹协调 建立超高清视频产业发展部门协调机制，加强协调配合和统筹规划 

加大创新力度 

完善资金投入机制 

聚焦产业链薄弱环节，通过设置产业投资基金等方式支持创新发展 

支持行业协会联合彩电企业开展“汰旧换优”，加大推广力度 

加快人才培养 培养与引进相结合，加强产业人才队伍建设 

推动部省合作 

加强行业应用推广 

充分发挥地方积极性，调动地方资源，形成部省合力，支持地方打造产业集群 

按照企业主体、市场化运作模式在重点领域展开试点应用，总结经验并全行业推行 

发挥社团作用 

深化国际交流合作 

发挥行业联盟、协会等社会团体的积极作用，整合优势资源推动协同发展 

积极跟踪国际发展趋势，拓展国际合作渠道 

建立反哺机制 
发挥内容产业的上游拉动作用、相关设备制造业的下游促进作用 

建立下游对上游的反哺机制，缓解内容生产高投入、低产出的资金压力 

数据来源：《超高清视频产业发展行动计划（2019-2022 年）》，广发证券发展研究中心 

 

我们认为，《通知》为黑电行业景气度的边际改善提供了政策端的方向指导，其中

对于产业链上相关企业的主要潜在影响可以归纳为以下两点： 

(1) 丰富超高清内容供给有望解决产业发展主要矛盾：高清视频产业整体生态体系

的全面发展，尤其是超高清视频内容制作能力、传输分发能力的发展将改善产

业中设备先行但内容不足的主要矛盾。或有望激发消费者对电视分辨率与解析

能力更高的要求，促进电视整机存量更新需求的释放； 

(2) 高性能要求有望倒逼产业链升级：《通知》中对4K电视分辨率外的一些特征，

例如HDR、宽色域、三维声、高频率、高色深等提出了要求，而目前市面上的

4K电视不完全具备相关特征。随着对分辨率以外的性能特征要求提高，终端产

品均价、上游产业链或也具备进一步提升的空间。 

(3) 内容供给的释放或可进一步提升付费意愿：目前基本没有4K直播内容，仅部分

视频平台拥有一定的点播内容。在政策的驱动下高品质内容供给的释放有望优

化观影体验，提升观影热情、对4K内容的认可度以及对优质内容的付费意愿。 

电视保有量居于高位，补贴实际落地情况将影响更新需求释放速度 

 

保有量居于高位，内销市场规模相对稳定。电视作为早期国民娱乐生活的主要载体，

经历过国内家电下乡、以旧换新、节能补贴等刺激性政策后，截止至2017FY我国城

镇与农村居民的电视机百户保有量在分别为123.8台/百户、120.0台/百户；内销市场
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 规模也进入相对稳定的状态，过去5年内销量基本在5,300万台的水平上下波动。 

 

图 1：我国居民彩色电视机每百户保有量（台）  图 2：LCD TV 内销量（万台）及同比增速（%） 

 

 

 
数据来源：国家统计局，广发证券发展研究中心  数据来源：产业在线，广发证券发展研究中心 

 

表 3：全国居民电视机保有总量测算 

 人口（亿人） 家庭规模（人/户） 家庭数量（亿户） 百户保有量（台） 保有总量（亿台） 

城镇 8.1 3.0 2.7 123.8 3.3 

农村 5.8 3.0 1.9 120.0 2.3 

    全部 5.6 

数据来源：国家统计局，广发证券发展研究中心 

 

存量更新市场空间仍大，静待补贴政策落地实施。奥维云网的数据显示，截止至

2018年底，4K电视的保有总量约为1.1亿台，销量占比约69%。而根据测算，全国

电视的保有总量约为5.6亿台，4K渗透率仅19.6%，更新需求存在较大释放空间。 

根据《通知》中提出的到2022年“4K电视终端全面普及”的要求，我们提出两种情景

假设，并依次测算对近年来电视市场规模的影响： 

(1) 若《通知》中是指2022年达到4K电视保有的全面普及，则在最乐观假设下： 

a. 假设未来4年4K电视内销量占比为100%； 

b. 假设未来四年存量非4K被全部替代。 

表 4：对电视市场规模影响的测算 – 情景1 

 
非 4K 电视存量 

(亿台) 

4K 电视内销量占比 

(%) 

电视内销规模 

(万台) 

2018 年末 ~4.5 69% 5,405.8 

2019 年-2022 年平均 E 0 100% 11,268.2 

数据来源：产业在线，中怡康，《超高清视频产业发展行动计划（2019-2022 年）》，广发证券发

展研究中心 

情景-1的最乐观假设下，完成完成目标仍需在未来四年内电视内销规模达到并
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 保持在目前规模的2x以上，明显不具备实际操作性。 

 

(2) 若《通知》中是指2022年4K电视内销量占比的全面普及，则在中性假设下： 

 

图 3：2018FY不同尺寸4K电视销量占比（%） 

 

数据来源：奥维云网，广发证券发展研究中心 

 

a. 假设目前产品结构不变，不考虑《通知》中高性能要求对均价的影响； 

b. 目前非4K屏幕主要应用在小尺寸屏幕上，考虑到电视通常观看距离较远，

小尺寸4K屏幕过高的ppi没有存在的意义。因此，假设4K电视内销量占比

的全面普及主要依靠大尺寸屏幕占比的提升； 

c. 当下的面板产能以存量8.5代线+增量11代线为主，其经济切割尺寸分别

为55寸、65/75寸。因此，假设未来相应尺寸电视销量占比上升幅度最快。 

d. 假设同型号产品均价维持目前水平。 

 

图 4：分尺寸电视零售量占比（%）  图 5：分尺寸电视零售均价（元） 

 

 

 

数据来源：中怡康，广发证券发展研究中心  数据来源：中怡康，广发证券发展研究中心 

 

0%

20%

40%

60%

80%

100%

32'' 39'' 40'' 42'' 43'' 49'' 50'' 55'' 58'' 60'' 65'' 65''+

32''
12%

≤49""
27%

≤55""
42%

≤65""
17%

>65""
2%

32'' ≤49"" ≤55"" ≤65"" >65""

0

2,000

4,000

6,000

8,000

10,000

12,000

14,000



  

识别风险，发现价值                                      请务必阅读末页的免责声明 

7 / 13 

 
[Table_PageText] 

行业专题研究|家用电器 

  

表 5：对电视市场规模影响的测算 – 情景2 

 分型号零售量占比 
行业均价 平均尺寸 尺寸变化 4K 渗透率 CAGR 

 55’’ 65’’ 65’’+ 其他 

2018 年末 32.5% 10.4% 2.3% 54.8% ￥3,805 50.0’’ 
1.9’’/年 

 ≈10.1% + 

规模增速% 2022 年末 E 45.0% 20.0% 10% 25% ￥5,587 57.4’’ 96.2% 

数据来源：产业在线，中怡康，奥维云网，《超高清视频产业发展行动计划（2019-2022 年）》，广发证券发展研究中心 

 

在情景-2的假设下，完成《通知》中的任务目标相对合理，有望推动产品的结构性升

级。对应未来4年复合增长率约等于10.1% + (行业内销量规模增速)。 

我们认为，短期内存量更新需求是否能够快速释放仍需观察在《通知》、《方案》

印发后，各地方对家电消费补贴政策的实际落地、最终实施情况。若最终落地的补

贴力度较大，电视内销市场的规模在短期内有望受更新需求释放的拉动有所增长。 

4K 销量占比水平不低，性能要求提高或将打开产品结构性升级空间 

 

分辨率外性能要求提高，产品均价或具备结构性提升的空间。奥维云网的数据显示，

2018FY内销市场中，4K电视的整体销售占比已经达到了69%，其中屏幕尺寸在50寸

以上的产品基本都采用了4K屏幕，非4K屏幕主要使用在43寸及以下的电视。考虑到

目前电视大屏化趋势的确定性，4K电视销售占比的进一步提高在预期之内。 

但另一方面，《通知》中对4K电视的其他具体性能也做出了相应要求：例如需要符

合HDR、宽色域、三维声、高帧率、高色深等，但未提出具体的参数要求。 

 

表 6：《通知》中对4K电视分辨率外的性能要求 

 简介 技术标准 效果 

HDR 

高动态范围 

通过调节显示器屏幕亮度，增强画

面暗处与亮处的对比度，使得画面

层次更加丰富，最终同时呈现出亮

处不出现过曝，暗处细节更加清晰

的效果。 

 

需要 HDR 片源的支持 

Dolby Vision 

HDR 10 

HDR 10+ 

… 

 

宽色域 

色域即能够显示、还原的颜色总

和。通常显示器的颜色无法显示全

部可见光的范围，而广色域电视的

颜色显示范围更多。 

 

LCD 色域取决于背光的光谱 

高色域需要片源的支持 

NTSC 

sRGB 

Adobe RGB 

DCI P3 

Rec 2020 

… 

广色域更多是一个相对的概念，不同的色域标准实际上所覆盖

的肉眼可见光范围不尽相同，因此不同标准之间难以直接比较。 

 

通常 LCD TV 中所提到的广色域一般指使用 LED 背光的色域远

高于老式 CCFL 背光，同时市面上的量子点电视通常色域更广。 

目前，更广的色域通常更多用于专业图像处理显示器。 
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三维声 

（全景声） 

相比于立体声、环绕声而言，三

维声加入了垂直方向的声音。 

 

三维声需要片源的支持 

需要音响硬件设备的支持 

目前在影院应用较多 

Dolby Atmos 

Auro-3D 

DTS:X 

MPEG-H Audio 

… 

 

高频率 

指画面的刷新频率。市面上液晶显

示器刷新频率通常在 60Hz，也就

是每秒刷新 60 次。在播放高速运

动物体的画面是可能产生拖影现

象，而提高显示器的刷新频率可以

有效解这样的问题。 

 

高频率需要片源支持 

目前高频率显示器通常用于对

FPS 要求高、画面实时运算、理

论上没有 FPS 上限的游戏显示 

/ 
 

 

高色深 

指每个像素点用来显示颜色的位

数（bits），通常色深越高，显示

器不同颜色的过度越平滑自然。 

 

高色深用于专业图像处理显示器 

/ 

 

数据来源：Wikipedia，京东，天猫商城，广发证券发展研究中心 

 

从《通知》对4K电视的具体性能要求出发，我们对目前市面上销售的主力机型进行

了对比分析。目前大部分采用4K屏幕的LCD电视： 

(1) 基本已匹配了HDR功能 

(2) 色域基本达到100% Rec.709（≈72%NTSC） 

(3) 三维声（全景声）通常需要单独配备独立音响或Soundbar（部分自身支持Dolby 

Atmos全景声的型号如TCL 55Q2等采用了嵌入式独立音响） 

(4) 刷新频率以60Hz为主，外资品牌偶有刷新频率在100Hz及以上的型号 

(5) 主流产品基本没有对色深做特别标示 

 

表 7：主流品牌热销机型性能与售价对比 

品牌 型号 尺寸 HDR 广色域 三维声 高频率 高色深 售价 

TCL 
55L2 55 √ 

100% Rec. 709 

≈72% NTSC 
× 60Hz NA ￥2,099 

55Q2 55 √ 136% Rec. 709 Dolby Atmos 60Hz NA ￥3,999 
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 ≈98% NTSC 

55Q960C 

量子点 
55 √ 

157% Rec.709 

≈113% NTSC 
× 60Hz NA ￥4,999 

         

SONY 
55X8566F 55 √ √ × 100/120Hz 14bit ￥5,099 

55X9500G 55 √ √ Dolby Atmos √ NA ￥9,999 

         

海信 

55E5A 55 √ 
100% Rec. 709 

≈72% NTSC 
× 60Hz NA ￥3,598 

55E8A 

量子点 
55 √ 

145% Rec.709 

≈104% NTSC 

99% DCI-P3 

≈95% NTSC 

Dolby Atmos 60Hz NA ￥5,499 

数据来源：京东，天猫商城，广发证券发展研究中心 

 

在对同品牌、同尺寸各型号之间的对比中，是否具备广色域（尤其是量子点技术下

的超广色域）、三维声、高刷新频率与高色深这样四个高性能特征的确决定着各型

号之间的价差，普遍对价格的影响在50%以上。预计随着市场上产品结构依据《通

知》的指导方向继续升级，各终端厂商有望受益于销售均价的结构性提升。 

但需要注意的是，各厂家之间广色域、高色深、高频率的判定标准复杂多样，《通

知》中未对其作出统一规范。后续相关机构、协会及有关单位能否按照《通知》指

导方向对高性能特征制定出清晰、统一的行业标准仍是决定市场走向的关键性因素。 

设施普及度与付费意识逐步完善，内容供给释放或促付费意愿再次提升 

 

近年来，电信部门大力拓展光纤宽带接入业务，带动家庭智能网关、视频通话、IPTV

等融合服务，为超高清视频的普及工作打下了坚实的基础。 

图 6：固定宽带接入速率占比（%）  图 7：农村宽带接入用户数及占比（万户，%） 

 

 

 

数据来源：工信部，广发证券发展研究中心 

*内圈为2017FY、外圈为2018FY 

 数据来源：工信部，广发证券发展研究中心 
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高速率宽带普及度快速提升，互联网电视逐步完成市场教育。工信部数据显示，

2018FY固定互联网宽带接入用户净增5,884万户，总数达4.1亿户，90.4%为光纤接

入；其中农村接入净增2,364万户，总数达1.2亿户。整体接入速率在100M以上的用

户占比达到70.3%，同比增加31.4pct。 

 

图 8：IPTV 用户净增加数（万户）及增速  图 9：OTT 激活终端数量（万台 1.9） 

 

 

 

数据来源：工信部，广发证券发展研究中心  数据来源：奥维云网，广发证券发展研究中心 

 

高速率宽带的快速发展为互联网电视提供了成长的沃土。工信部与奥维云网数据显

示，2018年末IPTV、智能电视、OTT机顶盒激活数量分别达到1.6亿台、1.8亿台、

0.4亿台。其中激活量增长最快的智能电视中，国产五大品牌（海信、创维、长虹、

TCL、康佳）激活终端量达1.1亿台，占总量的63.5%，占据了流量入口的绝对优势。 

 

OTT终端整体运营数据持续向好，用户付费意识走向成熟。基础设施的普及推动着

消费者对互联网电视的认知度与付费意识逐步走向成熟。2018FY，OTT行业广告收

入的规模达到60亿元（YoY +130.8%）；另外，爱奇艺会员规模达8,740万，付费用

户占比98.5%，会员服务收入32亿元；腾讯视频订购用户数也达到8,200万。 

 

表 8：OTT运营数据对比 

 DAU 

(万台) 

日均收视时长(h) OTT 广告规模 

(亿元) 

智能电视优爱腾 APP 累计装机量(万台) 

 点播 直播 银河奇异果 云视听极光 酷喵影视 

2017FY 6,430 3.95 3.60 26 6,266 6,364 4,293 

2018FY 8,108 4.80 60 11,773 11,225 10,465 

数据来源：奥维云网，广发证券发展研究中心 

 

我们认为，OTT终端的快速普及以及目前广告与会员服务收入规模的快速膨胀，体

现了互联网电视行业在设施普及与消费者教育方面正逐步走向完善。随着《通知》
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 指导思想的推进，超高清优质内容供给的释放有望优化消费者的观影体验，提升观

影热情、对4K内容的认可度以及对优质内容的付费意愿。而掌握流量入口的龙头企

业的变现能力或得到进一步加强。 

风险提示 

政策落地推进速度不及预期 

目前黑电市场规模以及供需关系处在相对稳定的状态，若相关政策落地推进速度不

及预期可能会影响更新需求的释放。 

零部件价格大幅上行 

黑电行业的主要零部件LCD面板价格主要由供需情况决定，面板价格的大幅变动对

黑电企业的盈利能力有显著影响。 

消费者付费意愿提升不及预期 

内容端目前主要依靠开机、嵌入、植入等广告，以及通过收取会员或点播费等形式

进行变现。若消费者付费意愿提升不及预期则会对相关收入增长产生负面影响。 

竞争格局持续恶化 

黑色家电行业由于产品同质化严重，除TCL外的终端厂家不掌握核心零部件的制造

技术（液晶屏幕等），因此整体市场的整个数据相对较差，行业集中度不高。若竞

争格局持续恶化，则尽管产品性能要求的提高有利于推动均价的上行，但未来价格

战的风险仍难以规避。 
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