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行业走势图 

没去家电展，你也不能错过的 6大趋势——AWE2019
观后感 
 

2019年的 AWE有了更多新技术的加入，而即使你没去展会，也不能错过这
6大趋势： 

1、西门子不变的外观 VS 国产品牌的常变常新：相对于外资品牌，国内品
牌在外观设计、制造工艺等颜值上下足了功夫。冰洗等成熟品类向品牌化、
品质化提升势不可挡，尤其是在龙头集中度持续上升，以存量竞争为主的市
场中，只有不断进行产品更新升级的品牌才能在真正存活下来。 

2、套系化、风格化的家电在快速蔓延：这次展会上我们看到大量的与装修
环境融合的套系化产品，比如美的风格统一的套系化厨电方案、TCL壁纸化
风格的电视等等。风格化、套系化产品更容易形成深刻的品牌印象，同时需
求前置在装修阶段，在与传统产品竞争中更具优势。近年来，海尔、美的等
龙头企业在红星美凯龙等建材装修渠道开始发力，大品牌龙头企业更有希望
望瓜分这一细分市场。 

3、小家电针对场景化的细分需求：中国市场特有的茶艺机、可以放置化妆
品的冰箱等满足细分需求的新品涌现，很多品牌寻找找到新的增长点。家庭
场景中，更加智能化的扫地机器人产品也在不断推出，科沃斯的新款扫地机
器人搭载了人工智能和视觉识别系统，可以识别障碍物种类并自主躲避，全
局规划和优化清扫时的导航路线。 

4、越来越多玩家加入集成灶领域：本次展会上包括美大、名气、帅康、奥
克斯等越来越多品牌展示了集成灶产品（不少品牌在外观和功能设计上都非
常趋同）。同时，油烟机产品设计也在像集成灶的设计思路融合，深潜式产
品设计开始普及。集成灶、嵌入式等高速扩容的需求意味着厨电行业未来新
的成长点，但新玩家的加入无疑也将对行业竞争格局产生影响。 

5、彩电不光是 8K，想方设法成为家装需求：2019 的家博会上延续了年初
CES 的趋势，OLED、MiniLED、激光电视等产品各显神通，8K 电视在今年
全面开花。同时，包括海信在内，还有创维、长虹、康佳、LG、飞利浦、
索尼合计 7家厂商都在 AWE2019展出了自己的 OLED电视新品，越来越多
的企业加入是否意味着 OLED电视短期内将占据上风呢？从形态上看，厂商
拼命将自己的产品变的更薄、更隐蔽、更像壁画而不是电视，与家装融合的
更加具备艺术气息。 

6、AI赋能的智能家居——平台类的大企业强势出现：京东发布的“小京鱼”
和华为新发布的“HUAWEI HiLink”都是 IoT生态平台，而这些企业都并非
来自于传统意义上的家电领域，在技术上具备优势的外来巨头，通过开放入
口的方式和家电企业合作。从对象选择上看，华为与西门子、博西家电、
A.O.史密斯、松下、奥克斯合作，合作对象更多是非传统家电巨头，华为、
京东等巨头对于也在推广自己智能家居平台传统白电龙头企业来说也是某
种意义上的竞争对手。 

 
风险提示：宏观经济波动风险；原材料价格波动风险；房地产市场波动风险
等。 
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引言 

1、西门子不变的外观 VS 国产品牌的常变常新：相对于外资品牌，国内品牌在外观设计、
制造工艺等颜值上下足了功夫。冰洗等成熟品类向品牌化、品质化提升势不可挡，尤其是
在龙头集中度持续上升，以存量竞争为主的市场中，只有不断进行产品更新升级的品牌才
能在真正存活下来。 

2、套系化、风格化的家电在快速蔓延：这次展会上我们看到大量的与装修环境融合的套
系化产品，比如美的风格统一的套系化厨电方案、TCL 壁纸化风格的电视等等。风格化、
套系化产品更容易形成深刻的品牌印象，同时需求前置在装修阶段，在与传统产品竞争中
更具优势。近年来，海尔、美的等龙头企业在红星美凯龙等建材装修渠道开始发力，大品
牌龙头企业更有希望望瓜分这一细分市场。 

3、小家电针对场景化的细分需求：中国市场特有的茶艺机、可以放置化妆品的冰箱等满
足细分需求的新品涌现，很多品牌寻找找到新的增长点。家庭场景中，更加智能化的扫地
机器人产品也在不断推出，科沃斯的新款扫地机器人搭载了人工智能和视觉识别系统，可
以识别障碍物种类并自主躲避，全局规划和优化清扫时的导航路线。 

4、越来越多玩家加入集成灶领域：本次展会上包括美大、名气、帅康、奥克斯等越来越
多品牌展示了集成灶产品（不少品牌在外观和功能设计上都非常趋同）。同时，油烟机产
品设计也在像集成灶的设计思路融合，深潜式产品设计开始普及。集成灶、嵌入式等高速
扩容的需求意味着厨电行业未来新的成长点，但新玩家的加入无疑也将对行业竞争格局产
生影响。 

5、彩电不光是 8K，想方设法成为家装需求：2019 的家博会上延续了年初 CES 的趋势，
OLED、MiniLED、激光电视等产品各显神通，8K电视在今年全面开花。同时，包括海信在
内，还有创维、长虹、康佳、LG、飞利浦、索尼合计 7家厂商都在 AWE2019展出了自己
的 OLED电视新品，越来越多的企业加入是否意味着 OLED电视短期内将占据上风呢？从
形态上看，厂商拼命将自己的产品变的更薄、更隐蔽、更像壁画而不是电视，与家装融合
的更加具备艺术气息。 

6、AI 赋能的智能家居——平台类的大企业强势出现：京东发布的“小京鱼”和华为新发
布的“HUAWEI HiLink”都是 IoT生态平台，而这些企业都并非来自于传统意义上的家电领
域，在技术上具备优势的外来巨头，通过开放入口的方式和家电企业合作。从对象选择上
看，华为与西门子、博西家电、A.O.史密斯、松下、奥克斯合作，合作对象更多是非传统
家电巨头，华为、京东等巨头对于也在推广自己智能家居平台传统白电龙头企业来说也是
某种意义上的竞争对手。 

 

外观颜值大幅提升，成熟品类高端化势不可挡 

在过去一年中，消费升级和消费降级的争论一直存在，小米主打性价比路线，拼多多冲击
三四线城市，而海尔卡萨帝则在国内高端领域上几乎一枝独秀。而在冰洗等成熟品类上，
消费升级似乎势不可挡： 

1）工艺品质的进步，颜值设计的提升 

无论是高端、中端还是低端，从本次 AWE 展会上可以发现，各大厂商都在制造工艺和外
观设计上下足了功夫。彩钢、拉丝、玻璃盖板等等高端材质的采用以及加工工艺的提升，
从消费者第一眼感官印象上就感受到了档次的提升。即使是定位于中低价格段的产品，在
设计上也更加注重简约、磨砂质感等，在颜色、外形等颜值设计上也更为考究。 
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图 1：TCL品牌 X10冰箱  图 2：格兰仕 ICE WORLD第三代互联网冰箱 

 

 

 

资料来源：天风证券研究所  资料来源：天风证券研究所 

2）吸引眼球的高价噱头，体现产商对定价权的自信 

本次展会上，海尔展出的一款 10 万元超高定价的冰箱，无独有偶，云米更是推出了一款
定价 30万元的 AI油烟机。尽管发布超高价格产品更多程度上是一种厂商的营销方式，但
其背后体现了行业玩家对于中高端化路线的坚定看好，以及对于行业定价权提升的信心。 

图 3：海尔卡萨帝售价高达 10万元的融合纤洗护理机  图 4：云米 AI油烟机 AirBot售价高达 30万元 

 

 

 

资料来源：天风证券研究所  资料来源：天风证券研究所 
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如果相比较 10 年前的产品均价，国产品牌和外资品牌之间的差价十分显著，而经过短短
十年时间的培育，国产厂商在产品研发、品牌认知以及用户体验上已并不逊色于外资品牌，
卡萨帝等品牌的成功更是为行业注入了一剂强心剂。 

 

家居家电的套系化趋势正在快速蔓延 

事实上，更加具有美感和品质感受的一体化设计可以使得家电产品更好地融入环境，套系
化产品的出现和蔓延背后体现的实质上是消费者对于更高品质生活的追求。例如，TCL推
出的能够与背景墙更加和谐融为一体的超薄电视，以及我们看到的油烟机、橱柜以及与厨
房装修风格搭配统一色调的套系化产品。套系化不止是方便消费者一站式购齐，更核心是
用统一的风格化产品去表达和吸引特定消费群，特别是用一些色调符合当下流行的装修风
格需求。 

图 5：TCL旗下 XESS浮窗全场景 TV 

 
资料来源：天风证券研究所 

美的在推出的厨电套系化解决方案中包括了最新的天智系列烟灶锅、美的智能变频蒸立方
微波炉X7-321D、美的 E系G5000嵌入式碳化自清洁烤箱及美的全嵌式智能洗碗机 X6等；
从风格设计一体化到与厨电产品、用户、空间的融合上全面提升了体验感和产品内涵。 

图 6：美的套系化的厨房家电 

 
资料来源：天风证券研究所 
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更加细分化产品深入理解特定消费场景 

在过去一年中，我们看到越来越多的细分市场开始出现，尤其是在小家电、生活电器领域
中，以功能性为区隔的满足特定生活场景的创新产品，越来越受到消费者的青睐。从母婴
产品、美容产品到放化妆品的冰箱等，事实上都是厂商针对特定细分场景需求所开发的产
品。 

例如，海尔发布的全屋母婴智慧健康空气系统，针对特定的母婴人群对于空气和呼吸健康
的需求场景定制。系统中包括了爱+母婴空调、母婴空气智控器等在内的母婴空气管理方
案，提供服务儿童的专属空气定制方案。 

图 7：海尔发布全球首创全屋母婴智慧健康空气系统 

 
资料来源：天风证券研究所 

 

图 8：TCL推出针对女性群体的 XESS射频美容仪、美容镜等产品 

 

资料来源：天风证券研究所 
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AI赋能后的智能家居产品会有突破吗？ 

今年 AWE2019展会的主题是“AI上·智慧生活”，因此有了人工智能技术的加持，各大厂
商在各种品类上也纷纷推出了融入 AI 技术的智能家电产品。以全屋互联为最大卖点的云
米，从家庭场景入手，通过 21Face冰箱的屏幕查看门外访客、呼叫扫地机器人清扫全屋；
用云米小 V智能音箱关闭烟灶、调节热水器温度；通过智能手机来调节冰箱温度、遥控智
能门锁等等。 

图 9：云米 AI全屋互联家电 

 

资料来源：天风证券研究所 

美的在 COLMO 品牌展馆上，推出了主打 AI 的客厅、厨房、浴室三大场景产品，例如洗
衣机可识别衣物颜色版型等，同时用户可以在厨房实时监控洗衣流程；AI冰箱还会将库存
和油烟机的屏幕同步，根据现有食材智能化推送菜谱等等。 

图 10：COLMO AI智能空调实现智能化控制 

 
资料来源：天风证券研究所 

家庭场景中，更加智能化的扫地机器人产品也在不断推出，科沃斯的新款扫地机器人搭载
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了人工智能和视觉识别系统，可以识别障碍物种类并自主躲避，全局规划和优化清扫时的
导航路线。 

图 11：科沃斯可识别障碍物的新款扫地机器人 

 
资料来源：天风证券研究所 

此外，电视仍然是未来厂商抢占“智能家居入口“的重要布局，大屏在交互体验上的天然
优势属性，使得其可以承载游戏、视频、社交、购物等更多方面的交互场景。随着 5G 产
业进入全面冲刺的新阶段，8K电视普及和智能电视的场景应用也将逐步解决传输瓶颈的限
制，得以进一步拓宽。 

本次展会上，海信、创维、TCL、LG等国内外彩电新品也纷纷融入了 AI技术，以长虹为例，
最新的 CHiQ电视“AI指挥家”，在加入语音识别的功能以外，以 AI+IoT为切入口，通过
IoT 整合全屋智能家电，可以实现不同品牌智能设备的互联互通互控。可以说，AI 技术的
加入使得万物互联变的更加容易实现，而 AI赋能后的智能家居将更加丰富不同场景家电产
品功能性，使得更多的商业模式落地成为可能。 

图 12：长虹 CHiQ语音智能家居体验馆 

 

资料来源：天风证券研究所 
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集成灶、洗碗机成为新扩张品类主流 

去年 AWE 展每家都展示了厨电产品，但随着地产销售数据的下滑，传统厨电烟灶品类增
长承受了巨大的压力。而与此同时，集成灶、嵌入式、洗碗机等新兴的细分子行业仍在逆
势上行，大家对于新品类的接受程度越来越高，新兴品类受欢迎也为未来的厨电行业找到
了一条新的道路。这次展会上，有更多的品牌展示了集成灶和洗碗机产品（不少品牌在外
观和功能设计上都非常趋同），这是否意味着，集成灶的市场需求开始爆发？但与此同时，
龙头的地位，还能保持吗？ 

图 13：AWE2019美大新款飞龙集成灶  图 14：奥克斯蒸箱款集成灶 Z7W22B 

 

 

 

资料来源：天风证券研究所  资料来源：天风证券研究所 

 

图 15：名气推出蒸汽集成灶新品 

 

资料来源：天风证券研究所 
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彩电不光是 8K，想方设法成为家装需求 

这次展会关于彩电有几个明显的趋势： 

1）8K电视如雨后春笋集中出现，背后离不开产业链的支持 

回顾 19年初在美国拉斯维加斯举行的 CES，2019的家博会上同样延续了 CES的趋势，OLED、
MiniLED、激光电视等产品各显神通，而 18 年仅仅寥寥几家厂商真正落地的 8K 电视在今
年全面开花。 

图 16：海信推出 8K电视新品 

 
资料来源：天风证券研究所 

根据群智咨询的统计数据，2017 年全球 4K 液晶电视面板的出货数量达到 9200 万片，渗
透率提升到 35.3%；2019年全球 4K液晶 TV面板渗透率将提升到 52.7%。 

图 17：全球 4K、8K电视渗透率将持续提升 

 
资料来源：群智咨询，天风证券研究所 

8K电视的普及仍然离不开上游核心液晶面板的技术和产能的进步，这也是为何拥有高端面
板研发制造能力的夏普最早得以在 2013年就推出 8K屏幕的电视机。 
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图 18：2017年夏普推出第一款 8K电视产品 LCD-70SX970A 

 
资料来源：公司官网，天风证券研究所 

而随着京东方 10.5TFT-LCD生产线投产以及 TCL华星光电高端世代线上马，上游的技术和
产能瓶颈将有明显改善，这也将成为国产品牌大规模普及推进电视向超高清形态迈进的重
要推力。 

图 19：全球新增 10.5代线产能情况 

 
资料来源：奥维云网，天风证券研究所 

2）更多企业加入会使得 OLED电视占据上风？ 

这次展会海信展出了 OLED 电视新品 A8，这也意味着海信正式加入“OLED 电视阵营”。
包括海信在内，还有长虹、康佳、创维、LG、飞利浦、索尼合计 7 家厂商都在 AWE2019

展出了自己的 OLED电视新品，越来越多的企业加入是否意味着 OLED电视短期内将占据
上风呢？ 

 

 

 

 

 

 

19896749/36139/20190318 09:14

http://www.hibor.com.cn/


 
 

行业报告 | 行业点评 

      请务必阅读正文之后的信息披露和免责申明 11 

 

图 20：LG展出 OLED电视新品 

 
资料来源：天风证券研究所 

目前 OLED和 QLED电视在整体市场占比依然很小，产业链已经相当成熟的 LCD仍处于垄
断地位，但随着市占率的快速上升，新技术的竞争正在激烈进行。而未来新一代的显示技
术是否能够真正普及取决于技术、产品、应用三个维度，在技术逐渐成熟、越来越多的产
品开始推出以后，规模化的 OLED或者 QLED产品能否在价格上变的更加对消费者更有吸
引力，是拉动新技术普及的关键。 

图 21：OLED及 QLED市场份额情况 

 
资料来源：Witsview，天风证券研究所 

3）想要拼命成为家装需求的彩电 

TCL、创维、长虹等彩电品牌都拼命将自己的产品变的更薄、更隐蔽、更像壁画而不是电
视，而与家装融合的更加具备艺术气息的彩电，未来是否会出现越来越多的新形态？ 
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图 22：长虹 8K Artist电视新品  图 23：长虹 Artist双平面电视 

 

 

 

资料来源：天风证券研究所  资料来源：天风证券研究所 

4）多讲画质少讲应用，电视芯片到底谁强？ 

这次展会上对于游戏操控的宣传明显少于往届，不免让人联想是否电视轻游戏的体验并不
完全让消费者满意，厂商转而回归电视画质的比拼。索尼为 8K显示产品专门研发出了 X1 

Ultimate芯片，LG在 8K OLED电视新品上搭载了新升级的 α9 Gen 2图像处理芯片，三星
Q900搭载了 8K量子处理器芯片。 

目前市场上，有能力采用自主研发电视图像处理芯片的厂商主要包括索尼、三星、LG、飞
利浦及海信、创维等，而大多数厂商采用第三方专业芯片厂商的电视图像处理芯片方案。
从主流的电视芯片市场格局来看，从最早的以欧美厂商为主，到 2013 年台湾晨星和联发
科垄断了 80%的国内市场。2013年以来，锐迪科、晶晨、海思陆续进入相关市场，联咏及
瑞昱市场份额也不断上升。 

图 24：中国电视芯片市场竞争格局 

 
资料来源：国家商务部，天风证券研究所 

近年来华为海思半导体用于电视的芯片也已实现量产，并实现对康佳等国内整机厂商的批
量供货。 
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图 25：海思半导体推出多款 4K、8K智能电视芯片方案 

 

资料来源：海思官网，天风证券研究所 

国内厂商在电视芯片上也早有布局，可以说随着国产自主芯片的崛起，未来在 4K、8K超
高清电视普及的赛道上国产彩电品牌也将占据主动地位。海信早在 2005 年就推出了中国
第一款具备自主知识产权并产业化的数字视频处理芯片——信芯；2013年，海信研发了国
内首款网络多媒体电视 SoC主芯片，并实现量产；2015年，海信发布了 Hi View Pro画质
引擎芯片。 

创维也早在 2014年就携手华为海思共同研发了具备自主知识产权的的智能电视芯片 V800；
2018年的 CES展会上，创维发布了 AI人工智能画质芯片。 
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