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市场表现 
 上周行情回顾：上周各大指数都呈现了下跌的走势，其中上证

综指、深证成指、创业板和沪深 300指数涨跌幅分别为-1.72%、

-1.44%、-2.24%和-2.83%。申万 28 个一级指数中，排名前三的

分别为国防军工、轻工制造和综合，涨跌幅为+7.39%、+3.42%和

+3.39%；上涨幅度排名后三位的是钢铁、银行和食品饮料，分别

为-4.68%、-3.46%和-2.52%。食品饮料板块较上周有较大回落，

跑输沪深 300 指数 0.97 个百分点。各子板块都产生了一定程度

的回调，涨跌幅排名前三的分别是软饮料（+1.04%）、葡萄酒

（+0.74%）和食品综合（-0.54%），其他酒类（-4.27%）、乳品

（-4.04%）和啤酒（-4.00%）分列后三位。 

 行业及上市公司信息回顾：华润啤酒涨价致使销量萎缩，将加

大精益销售的力度；饮料利润上升，统一 2018年纯利增加 17.2%；

2019年 1-2月中国进口大麦 150万吨，增长 42%；劲酒系列产品

提价；全面接入阿里系统，1919引领酒饮行业数字化变革；今世

缘重磅发布新品国缘 V9；《2019 中国酒类消费行为白皮书》：酒

类消费注重社交、品牌、收藏价值；西班牙对华啤酒出口持续增

长；2019 全球最受推崇 50 大葡萄酒品牌公布，奔富登顶；青啤

再次问鼎“世界啤酒锦标赛”；2018 年香飘飘营收 32.51 亿，新

品 MECO 蜜谷果汁茶成看点。 

 本周观点：经历了上上周的暴涨，上周食品饮料板块出现了一

定程度的回调，主要还是受板块轮动影响，市场风格切换，正如

我们上周所说的，短期内估值可能会继续回调，但更有利于下一

步的扎实上涨。已披露的部分上市公司年报表现出众，从第 100

届成都春糖会表现来看，白酒行业整体也好于预期，经销商热情

高涨。食品饮料大多数子行业的基本面还是可以确定的，再加上

一直是相对受外资青睐的板块，板块中仍有部分优质公司估值相

对较低，可以择机进行配置。建议关注区域型白酒龙头、调味发

酵品、休闲食品、保健品等以及此类行业中估值具有相对优势的

上市公司，如贵州茅台、五粮液、山西汾酒、古井贡酒、好想你、

千禾味业、汤臣倍健、西王食品等。  

 风险提示：消费增速不达预期、行业政策变动风险、食品安全

问题等。 

 

指数/板块 
过去一周

涨跌幅（%） 

过去一月

涨跌幅（%） 

年初至今涨

跌幅（%） 

上证综指 -1.72 8.52 22.02 

深证成指 -1.44 12.14 34.01 

创业板指 -2.24 14.59 33.45 

沪深300 -2.83 6.33 24.32 

SW食品饮料 -3.33 11.14 31.73 

SW饮料制造 -3.56 12.49 38.43 

SW食品加工 -2.85 8.43 19.66 

 指数表现（最近一年） 
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1. 市场行情回顾 

1.1 上周 SW 食品饮料跑输沪深 300 指数 

上周各大指数都呈现了下跌的走势，其中上证综指、深证成指、创业板和沪深 300

指数涨跌幅分别为-1.72%、-1.44%、-2.24%和-2.83%。 

申万 28 个一级指数中，排名前三的分别为国防军工、轻工制造和综合，涨跌幅为

+7.39%、+3.42%和+3.39%；上涨幅度排名后三位的是钢铁、银行和食品饮料，分别为

-4.68%、-3.46%和-2.52%。食品饮料板块较上周有较大回落，跑输沪深 300 指数 0.97

个百分点。 

 

1.2 上周 SW 食品饮料各子板块表现 

各子板块都产生了一定程度的回调，涨跌幅排名前三的分别是软饮料（+1.04%）、

葡萄酒（+0.74%）和食品综合（-0.54%），其他酒类（-4.27%）、乳品（-4.04%）和啤

酒（-4.00%）分列后三位。 

经历了上上周的暴涨，上周食品饮料板块出现了一定程度的回调，主要还是受板

块轮动影响，市场风格切换，正如我们上周所说的，短期内估值可能会继续回调，但

更有利于下一步的扎实上涨。已披露的部分上市公司年报表现出众，春糖会白酒行业

整体表现也好于预期，从长期来看，国民可支配收入长期增长的趋势仍未改变, 随着

人民生活水平提高，食品饮料大多数子行业的基本面还是可以确定的。再加上一直是

相对受外资青睐的板块，板块中仍有部分优质公司估值相对较低，可以择机进行配置。 

 

图表 1：上周 SW 一级行业指数排名（单位：%） 

 

资料来源：Wind，华鑫证券研发部 
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1.3 2019 年初至今 SW 食品饮料指数排名第十 

2019 年元旦后至本周一，申万食品饮料指数上涨+31.73%，同期沪深 300 指数上涨

24.32%，食品饮料跑赢大盘 7.41 个百分点，涨幅排名在申万 28 个一级行业指数中列

第十，较前一周下滑五位；排名前三的分别为计算机、农林牧渔和国防军工，涨跌幅

为+49.20%、+44.16%和+42.75%；排名后三位的是银行、休闲服务和建筑装饰，分别为

+13.28%、+17.84%和+19.57%。 

各子行业中，排名前三的分别是其他酒类（+50.37%）、白酒（+40.31%）和食品综

合（+28.09%），肉制品（+13.39%）、啤酒（+14.46%）和调味发酵品（+14.56%）分列

后三位。 

图表 3：2019 年初至今 SW 一级行业排名（%） 
 

图表 4：2019 年初至今 SW 食品饮料各子行业排名（%） 

 

 

 

资料来源：Wind，华鑫证券研发部  资料来源：Wind，华鑫证券研发部 
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图表 2：上周 SW 食品饮料各子板块排名（单位：%） 

 

资料来源：Wind，华鑫证券研发部 
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1.4 估值接近历史中位水平 

截至 2019年 3月 25日，食品饮料行业动态估值为 29.40X，在所有申万一级行业

排中从高到低排第十位，较上周略有下降，已接近近四年的中等水平。 

图表 5：SW 一级行业估值水平（单位：倍） 
 

图表 6：SW 食品饮料静态估值（PE/TTM） 

 

 

 

资料来源：Wind，华鑫证券研发部  资料来源：Wind，华鑫证券研发部 

 

2. 行业及公司动态回顾 

2.1 华润啤酒涨价致使销量萎缩，将加大精益销售的力度 

公告显示，2018 年，华润啤酒实现营业额约为 318.67 亿元，按年增长 7.2%；股

东应占综合溢利约为 9.77亿元，按年下降 16.9%。在 3月 21日业绩说明会上，华润啤

酒方面表示，精益销售是其十大重大战略举措之一，来提升销售质量，减少销售费用，

提高销售效率。粗略统计，2018 年通过精益销售节约的资金大概有 15 亿元。2019 年

会加大精益销售的力度。 

受制于国内啤酒市场整体不景气，华润啤酒在 2017 和 2018 年连续两年净利率出

现下滑，不过，若从毛利率上来看，在 2016 年增长，2017 年增长停滞，2018 年再启

增长并提升了 1.4个百分点，华润啤酒在产品结构上的调整已经见到了成效。 

一位证券从业人士告诉《五谷财经》，“2018 年，华润啤酒的业绩真的不算好，不

仅利润继续下滑，而且啤酒销量也在萎缩，2018 年，世界杯热火上映，在这样的年份

里，华润啤酒都未能保证利润和销量增长，未来发展不是很乐观。 

公告显示，2018 年华润啤酒对部分产品适度调整价格，加上中高档啤酒销量增长

4.8%，产品结构进一步提升，使整体平均销售价格较 2017 年上升 12.3%。但是，受到

东北市场容量下滑及竞争的影响，加上局部市场因为产品涨价造成销量减少，2018年，
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华润啤酒的啤酒销量较 2017年下降 4.5%，至约 1128.5万千升。 

然而，2018 年，华润啤酒的销售成本则因为部分原材料、包装物成本上涨及产品

结构进一步提升而增加。在 3月 21日的业绩说明会上，华润啤酒 CEO侯孝海表示，2019

年原辅材料对公司的影响还在持续，主要来源于麦芽的价格变化。 

对此，中国食品产业分析师朱丹蓬指出，华润啤酒毛利的增长是由于产品结构优

化，向中高端发展带来的红利，而中高端和新品市场依然需要时间磨合，也带来了成

本的上升。而且这两年国内环保风暴等因素导致生产的原材料辅料都有不同程度的上

涨。但从长期来看，去年年底华润啤酒已经宣布收购喜力大中华区业务，而未来随着

喜力业务的并入，有助于提升华润啤酒中高档业务的占比，并带动毛利率的提升。 

------五谷财经 

2.2 饮料利润上升，统一 2018 年纯利增加 17.2% 

3 月 22日，统一企业发布公告称，2018年实现收入 217.72 亿元，同比上升 4.6%；

毛利达 72.89 亿元，同比增长 10.82%；毛利率达 33.5%，较去年上升 1.9 个百分点；

权益持有人应占纯利 10.30亿元，同比增加 17.2%。 

统一在公告中称，2018年，方便面业务收益达到 84.25 亿元，同比上升 5.7%，饮

料业务收益达 126.19亿元，同比上升 3.6%，二者分别占统一全部收益的 38.7%和 58.0%。

其中，“汤达人”收益稳定增长，推升售价 5元以上方便面的收益占比，进而改善产品

结构，提高获利能力。饮料领域的统一阿萨姆奶茶持续受到消费者喜爱，稳居奶茶类

之首。 

由于统一调整了部分渠道价格，加之产品结构持续优化，统一旗下产品毛利率上

升了 1.9个百分点至 33.5%。并且，由于饮料利润上升，权益持有人应占纯利也实现了

增长。 

------北京商报 

2.3 2019 年 1-2月中国进口大麦 150万吨，增长 42% 

2019 年 2 月，中国进口大麦 36 万吨，同比下降 42.1%；金额为 7.2207 亿元（人

民币，下同），同比下降 23.1%。 

2019 年 1-2 月，中国累计进口大麦 150 万吨，同比增长 42.1%；金额为 29.3593

亿元，同比增长 80.2%。 

------中国国际啤酒网 
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2.4 劲酒系列产品提价 

日前，劲牌有限公司下发调价通知，对劲酒系列产品的终端价格体系进行了统一

调整。 

通知要求，125ml35 度中国劲酒流通渠道售价不得低于 15 元／瓶，258ml35 度中

国劲酒流通渠道售价不得低于 28 元／瓶，520ml35 度中国劲酒流通渠道售价不得低于

50 元／瓶，520ml35 度盒装中国劲酒流通渠道售价不得低于 55 元／瓶。 

此外，在餐饮渠道，劲牌公司要求，125ml35 度中国劲酒终端售价不得低于 18 元

／瓶，258ml35 度中国劲酒终端售价不得低于 32元／瓶，520ml35 度中国劲酒终端售

价不得低于 59元／瓶，520ml35 度盒装中国劲酒终端售价不得低于 68元／瓶。 

对于劲酒提价的原因，劲牌公司表示，为给消费者提供更高品质的产品，公司对

劲酒的原酒品质、技术工艺，包装设计等方面进行了系统投入，同时，近年来因药材、

原料、包装、物流、人力等成本不同程度上涨，劲酒综合生产成本超出了劲牌公司的

承担范围，所以为保证在竞争日益激烈的市场中可持续发展，也为改善并提升各级渠

道的经营效益，统一对中国劲酒系列产品进行调整。 

------糖酒快讯 

2.5 全面接入阿里系统，1919引领酒饮行业数字化变革 

3 月 21 日，中国酒业数字化创新峰会、1919 千城万店战略发布会、1919 供应链共

商共赢大会在阿里巴巴与 1919 的联袂担纲下闪耀蓉城。 

大会上，阿里巴巴天猫食品总经理王丹与 1919 创始人、董事长杨陵江共同启动了

1919 千城万店开城仪式，并宣布 1919 全面接入阿里酒饮商业操作系统，将整个发布会

推向高潮。 

双方表示，将携手共启酒饮数字化元年、推动酒饮供应链数字化转型。来自全国

各地的酒类及茶饮食品经销商、批发商、团购商齐聚一堂，共商酒饮新零售未来。 

在 2018 年，1919 线下门店已经全国开花，在 500 多个城市拥有 1300 家门店。2019

年更是计划新增近 5000 家。其中，1919 酒类直供店 1400 家，1919 隔壁仓库店 3000

家，熊猫开店 200 家。这对于经销商来说，无疑是一个爆炸性利好消息。 

------网易财经 

2.6 今世缘重磅发布新品国缘 V9 

3 月 18 日下午，2018 年实现高速增长的今世缘，在成都茂业 JW 万豪酒店 8 楼大

宴会厅隆重举办第二届高端酒发展趋势高峰论坛。在本届糖酒会上，今世缘更重磅推

出价格破千的高端国缘水晶 V 系，其中 V9 的价格突破 2000 元。高端品牌是白酒行业

极其稀缺的战略资源，只有极少数企业具备打造高端品牌的实力。 

据了解，从工艺到品质，国缘 V9的价值体现在“新、长、高、低、多”五个字上。
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所谓“新”是指工艺创新，采取清蒸清烧、混入、续楂，自动化制曲、酿酒；所谓“长”

是指发酵周期长、陶坛存储时间长；所谓“高”是指高温制曲、高淡配料、高温堆积、

高温发酵、高温馏酒；所谓“低”是指国缘 V9 中的高级醇、己酸乙酯、糠醛含量低；

所谓“多”是指多菌种共同糖化发酵，健康因子多，香味成分多。 

------糖酒快讯 

2.7 《2019中国酒类消费行为白皮书》：酒类消费注重社交、品牌、收藏价值 

3月 21日，1919携手阿里巴巴在成都正式举办了“中国酒业数字化创新峰会暨1919

千城万店战略发布会”。 

会上，1919 联合胡润发布了《中国酒类消费行为白皮书》（以下简称白皮书）。《白

皮书》通过对高净值人群酒类消费行为的精准调研，发布了高净值人群对酒饮新零售

渠道接受度高、注重酒水品质保真、注重酒饮场景化消费等趋势。 

胡润透露，根据《白皮书》调研，未来五年白酒市场规模将达到万亿级。受益于

消费升级及高净值人群扩大，高端白酒将继续保持较高速度发展；预计到 2020 年，高

端白酒市场规模有望突破 1800 亿元。 

------搜狐财经 

2.8 2019 全球最受推崇 50大葡萄酒品牌公布，奔富登顶 

每年，国际权威杂志《国际酒饮》（Drinks International）都会评选出全球 50

大最受推崇的葡萄酒品牌，今年《国际酒饮》的全球酒类专家学会与全球葡萄酒市场

研究公司葡萄酒智情机构（Wine Intelligence）一起评选出了前50，其中奔富（Penfolds）

位列第一。 

------中国葡萄酒资讯网 

2.9 西班牙对华啤酒出口持续增长 

西班牙啤酒酿造公司 Cerveceros de Espana 的主管雅各布·奥拉拉在接受采访时

表示，在过去的 10年里，西班牙啤酒出口到中国的数量不断增加。2008 年的金融危机

导致西班牙国内啤酒消费下降，啤酒厂转向出口市场，以帮助弥补国内销售的下降。 

西班牙啤酒公司 Cerveceros de Espana 提供的数据显示，2008 年至 2018 年，西

班牙对华啤酒出口额增长 672 倍，出口量增长 628 倍。 去年，西班牙向中国出口了 5422

万升啤酒，价值 4980 万欧元(5645 万美元)，仅次于葡萄牙和英国。 

------中国国际啤酒网 

2.10 青啤再次问鼎“世界啤酒锦标赛” 

近日，在美国“世界啤酒锦标赛”(World Beer Championships)的 Best Spring Lager 

Competition 比赛中，青岛啤酒奥古特征服评委味蕾，荣膺金奖。 

这是继 2018 年 11 月青啤黑啤夺得“世界啤酒锦标赛”金奖和皮尔森摘得“2018
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欧洲啤酒之星”大奖之后，青岛啤酒的再一次摘金力作。青岛啤酒家族在全球市场品

评中连获殊荣，得到全球评委和消费者的关注与好评。 

------中国国际啤酒网 

2.11 2018 年香飘飘营收 32.51 亿，新品 Meco蜜谷果汁茶成看点 

3 月 23 日，香飘飘发布了 2018 年业绩快报。快报显示，2018 年企业实现营业总

收入 32.51 亿元，同比增长 23.1%。实现归属于上市公司股东的净利润 3.15 亿元，同

比增长 17.5%。其中 2018 年第四季度实现营业收入 15.71 亿元，同比增长 20.9%,净利

润 2.31 亿元，同比增长 24.2%。 

此次，除了营收净利双双飘红，新品 Meco 蜜谷果汁茶也成为 2018 年企业业绩的

亮点之一。据了解，Meco 蜜谷果汁茶自 2018 年第二季度投入市场以来，市场表现极为

亮眼，仅在第三季度就实现收入 5612 万元，有望成为一个快速放量的大单品。 

报告显示，诞生于 2009 年的阿萨姆奶茶是统一企业中国的核心饮品之一，以 PET

瓶为产品包装提升了奶茶饮用的便利性，拓展了奶茶产品的消费场景，销售收入从 2010

年的 4 亿元快速上升至 2013 年的 23 亿元，复合增速为 82%。而 Meco 蜜谷果汁茶具有

阿萨姆奶茶的潜力，有望复制阿萨姆奶茶的发展路径，到 2021 年 Meco 蜜谷果汁茶的

收入有望达到 20 亿元。 

此外，值得一提的是，春节过后香飘飘各个大区已经陆续启动"果汁茶"水头大战，

接下来将为 4月后的果汁茶旺季销售蓄能造势。 

------食品饮料招商网 

 

3. 本周观点 

经历了上上周的暴涨，上周食品饮料板块出现了一定程度的回调，主要还是受板

块轮动影响，市场风格切换，正如我们上周所说的，短期内估值可能会继续回调，但

更有利于下一步的扎实上涨。 

已披露的部分上市公司年报表现出众，从第 100 届成都春糖会表现来看，白酒行

业整体也好于预期，经销商热情高涨。从长期来看，国民可支配收入长期增长的趋势

仍未改变, 随着人民生活水平提高，食品饮料大多数子行业的基本面还是可以确定的。

再加上一直是相对受外资青睐的板块，板块中仍有部分优质公司估值相对较低，可以

择机进行配置。 

建议关注区域型白酒龙头、调味发酵品、休闲食品、保健品等以及此类行业中估

值具有相对优势的上市公司，如贵州茅台、五粮液、山西汾酒、古井贡酒、好想你、

千禾味业、汤臣倍健、西王食品等。 
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图表 7：一号店白酒价格（单位：元）                          图表 8：京东白酒价格（单位：元） 

 
 

 

 

 

 

资料来源：Wind，华鑫证券研发部  资料来源：Wind，华鑫证券研发部 

 

 

4. 风险提示 

消费增速不达预期、行业政策变动风险、食品安全问题等。 
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飞天茅台 五粮液 洋河梦之蓝(M3)

水井坊 30年青花汾酒 剑南春
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万蓉：英国赫尔大学，商业管理硕士，主要研究和跟踪领域：大消费 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

股票的投资评级说明： 

 投资建议 
预期个股相对沪深 300 指数涨

幅 

1 推荐 >15% 

2 审慎推荐 5%---15% 

3 中性 (-)5%--- (+)5% 

4 减持 (-)15%---(-)5% 

5 回避 <(-)15% 

以报告日后的 6个月内，证券相对于沪深 300 指数的涨跌幅为标准。 

 

行业的投资评级说明： 

 投资建议 
预期行业相对沪深 300 指数涨

幅 

1 增持 明显强于沪深 300 指数 

2 中性 基本与沪深 300 指数持平 

3 减持 明显弱于沪深 300 指数 

以报告日后的 6个月内，行业相对于沪深 300 指数的涨跌幅为标准。 

分析师简介 

华鑫证券有限责任公司投资评级说明 
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华鑫证券有限责任公司（以下简称“华鑫证券”）具有中国证监会核准的证券投资咨询业务资格。本报

告由华鑫证券制作，仅供华鑫证券的客户使用。本公司不会因接收人收到本报告而视其为客户。 

本报告中的信息均来源于公开资料，华鑫证券研究发展部及相关研究人员力求准确可靠，但对这些信息

的准确性及完整性不作任何保证。我们已力求报告内容客观、公正，但报告中的信息与所表达的观点不构成

所述证券买卖的出价或询价的依据，该等信息、意见并未考虑到获取本报告人员的具体投资目的、财务状况

以及特定需求，在任何时候均不构成对任何人的个人推荐。投资者应当对本报告中的信息和意见进行独立评

估，并应同时结合各自的投资目的、财务状况和特定需求，必要时就财务、法律、商业、税收等方面咨询专

业顾问的意见。对依据或者使用本报告所造成的一切后果，华鑫证券及/或其关联人员均不承担任何法律责
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