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投资要点： 

 2018 年&2019 年 Q1 行业业绩承压。2018 年全行业合计实现 4743.02 亿元营业

总收入，增速为 11.22%，较 2017 年 23.92%的增速明显回落；实现合计归母净

利润 196.38 亿元，同比减少 41.00%。2019 年 Q1，全行业合计营业总收入同比

下降 3.01%，合计归母净利润同比下降 27.93%。 

 文娱用品板块业绩增速领先，继续推荐晨光文具。作为抗周期轻工消费龙头，晨

光文具的业绩保持稳定较快增长。2018 年业绩符合预期，2019 年 Q1 利润增长

略超预期。主营业务受经济周期影响小，C 端传统核心业务深耕四大赛道稳定增

长，B 端办公直销业务不断开拓整合新客户放量增长，新零售业务模式迈向成熟。

具体推荐理由见我们对外发布的首次覆盖报告《晨光文具：整合创意价值和服务

优势的文具文创龙头》和一季报点评报告。 

 包装板块景气度改善，行业格局向好。重点公司 2018 年和 2019 年 Q1 的业绩

总体表现比较稳定。收入方面，劲嘉股份和永新股份 2018 年的收入增长提速，

劲嘉股份 2019 年 Q1 收入增长继续提速。归母净利润方面，永新股份受益于产

品结构的持续优化、产能的稳定扩张和环保要求的提高等因素，报告期内增速明

显加快，劲嘉股份同期的利润增速也较高，2018 年和 2019 年 Q1 的归母净利润

增速增速均超 20%。此外，受益于 2018 年下半年成品纸价格回落，纸箱包装龙

头合兴包装毛利率 2018 年逐季提升，公司增长受内生和外延同步驱动，2018 年

实现归母净利润增长 64.49%。同时，供给侧改革和环境治理趋严促使包装行业

中小产能去化，龙头企业的订单增长较快，行业格局的边际改善和公司市占率的

稳步提升，都有利于包装公司获得更强的议价能力，提升盈利水平。 

 家居板块定制家居企业平均增速放缓，龙头抵御能力强。相比 2017 年行业平均

收入和利润增速均超过 30%的高速业绩增长，定制家具公司 2018 年和 2019 年

Q1 的业绩增速明显放缓。目前从营收规模来看，欧派家居是唯一一家收入超百

亿的公司，索菲亚和尚品宅配紧跟其后，这 3 家定制龙头的收入规模在行业内遥

遥领先。欧派家居和尚品宅配 2019 年 Q1 的业绩超出市场预期，在地产持续低

迷的情况下，两家公司的收入增速超过 15%，归母净利润增速超过 20%。多品

类、多渠道发展以及规模化、信息化生产的优势逐渐凸显，定制家居龙头的抵御

能力明显强于其他公司。 

 虽然业绩增速下滑，但报告期内定制家居公司的盈利能力依然保持稳定，ROE 和

毛利率仍维持较高水平，说明虽然行业竞争日趋激烈，但之前市场对定制行业即

将进入价格战时期、盈利能力大幅下降的猜想没有成立。相对于家电，家具的消

费频率更低、客单价更高、产品更加个性化和非标准化、服务链更长，因此消费

者对价格水平的敏感程度和辨识程度相比家电是比较低的，低价对快速抢占市场

份额没有产生特别理想的效果，且大幅降价也可能对品牌形象产生负面影响。总

体来看，定制家具企业打价格战的意愿不强。 

 造纸板块景气度下降，生活用纸下游需求稳中有升防御性强。收入方面，除晨鸣

纸业 2018 年收入小幅下降外，其余龙头公司的收入保持增长，但 2019 年 Q1，

晨鸣纸业、华泰股份和山鹰纸业的收入均为负增长。行业景气度下降对利润端产

生的影响更大。2018 年上半年纸业景气度较高，除晨鸣纸业归母净利润下降

33.41%外，其余造纸板块龙头的归母净利润均保持 30%以上的增长。但 2019 年

Q1，除中顺洁柔外，其余造纸龙头的归母净利润较去年同期出现大幅下降。 

 风险提示：地产竣工回暖不及预期，宏观经济低迷导致整体需求不及预期。 
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 1. 轻工行业 2018 年年报和 2019 年一季报业绩概览  

报告选取 SW 三级行业分类中的造纸、包装印刷、家具、其他家用轻工和文娱用品

5 个子行业的 2018 年年报和 2019 年一季报进行总结。截至 2019 年 5 月 9 日收盘，年

初至今涨幅靠前的子板块是包装印刷、家具和文娱用品。家具、包装印刷和造纸板块的

总市值排名靠前。文娱轻工板块的市盈率水平最高。 

 

表 1 板块概览 

板块 成分股个数 年初至今涨跌幅（%） 总市值（亿元） PE（TTM,整体法） 

SW 造纸Ⅲ 23 12.28 1,531.19 13.89 

SW 包装印刷Ⅲ 34 20.84 1,893.10 27.66 

SW 家具 28 19.19 2,010.30 22.52 

SW 其他家用轻工 16 13.53 449.07 24.21 

SW 文娱用品 12 19.19 758.24 42.75 

资料来源：Wind，德邦研究所 

 

轻工制造行业（申万）业绩承压。2018 年全行业合计实现 4743.02 亿元营业总收

入，增速为 11.22%，较 2017 年 23.92%的增速明显回落；实现合计归母净利润 196.38

亿元，同比减少 41.00%。2019 年 Q1，全行业合计营业总收入同比减少了 3.01%，合

计归母净利润同比下降 27.93%。 

 

图 1 近 5 年轻工制造行业合计营业收入走势  图 2 近 5 年轻工制造行业合计归母净利润走势 

 

 

 资料来源：Wind，德邦研究所  资料来源：Wind，德邦研究所 

 

分板块来看，2018 年收入增速从高到低依次是其他家用轻工、文娱用品、包装印刷、

家具和造纸，归母净利润增速从高到低依次是其他家用轻工和文娱用品、包装印刷、造

纸和家具，其中造纸和家具分别同比减少 4.94%和 23.79%。2019 年 Q1，分板块收入

增速和归母净利润增速排名保持一致，从高到低依次是文娱用品、家具、包装印刷、其

他家用轻工和造纸。 

文娱用品抵御性强，业绩稳定较快增长。包装印刷板块业绩稳健，2019 年 Q1 归母

净利润受原材料价格回落、新业务开拓顺利等积极因素的影响，增速达到 16.55%，明显

跑赢 2018 年全年 5.07%的增速。家具板块 2018 年收入增速前高后低，整体增速较 2017

年明显下滑，且 2019 年 Q1 的增速继续回落，但从利润端来看，2018 年家具板块归母

净利润负增长 23.79%，2019 年 Q1 利润端反弹快于收入端，归母净利润增长 28.87%。

造纸板块景气度从 2018 年下半年开始下滑，全年收入增速 11.30%，归母净利润同比下

降 4.94%，2019 年 Q1 景气度仍然不见回升，收入同比下滑 2.33%，但归母净利润同比

大幅下滑 48.10%。 
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 图 3 近 5 年轻工制造行业各子板块合计营业收入增速走势  图 4 近 5 年轻工制造行业各子板块合计归母净利润增速走势 

 

 

 资料来源：Wind，德邦研究所  资料来源：Wind，德邦研究所 

 

2. 家具：定制家居企业平均增速放缓，龙头抵御能力强 

相比 2017 年行业平均收入和利润增速均超过 30%的高速业绩增长，定制家具公司

2018 年和 2019 年 Q1 的业绩增速明显放缓。但 2019 年 3 月，定制家具公司的订单增

速较 1-2 月均有较快增长，这可能是受 3 月促销以及今年春节提前节后补消费的影响，

后续订单是否持续回暖仍有待跟踪。目前从营收规模来看，欧派家居是唯一一家收入超

百亿的公司，索菲亚和尚品宅配紧跟其后，这 3 家定制龙头的收入规模在行业内遥遥

领先。欧派家居和尚品宅配 2019 年 Q1 的业绩超出市场预期，在地产持续低迷的情况

下，两家公司的收入增速超过 15%，归母净利润增速超过 20%。多品类、多渠道发展

以及规模化、信息化生产的优势逐渐凸显，定制家居龙头的抵御能力明显强于其他公

司。 

与此同时，行业景气度相对较弱的情况下，定制家具的盈利能力却保持稳定，

ROE 和毛利率都仍然维持较高水平，说明虽然行业竞争日趋激烈，此前市场对定制行

业将进入价格战时期、盈利能力大幅下降的猜想没有成立。这可能是相对于家电行业，

家具行业的消费频率更低、客单价更高、产品更加个性化和非标准化、服务链更长，因

此消费者对价格水平的敏感程度和辨识程度都更低，价格战对行业集中度的快速提升效

果没有特别显著，且大幅降价也可能对品牌形象产生负面影响，总体来看，定制家具企

业打价格战的意愿不强。 

 

表 2 定制家居公司的业绩增速放缓 

公司 
2018 年营业总收入 

（亿元） 
YOY%(2018) YOY%(2019Q1) 

2018 年归母净利润 

（亿元） 
YOY%（2018） 

YOY%

（2019Q1） 

欧派家居 115.09 18.53 15.57 15.72 20.90 25.14 

索菲亚 73.11 18.66 -4.67 9.59 5.77 3.69 

尚品宅配 66.45 24.83 15.66 4.77 25.53 31.56 

好莱客 21.33 14.46 5.22 3.82 9.84 8.17 

志邦家居 24.33 12.80 5.20 2.73 16.51 4.91 

金牌厨柜 17.02 18.01 6.18 2.10 26.05 2.68 

皮阿诺 11.10 34.34 16.32 1.42 37.95 16.07 

我乐家居 10.82 18.26 22.64 1.02 21.57 116.22 

资料来源：Wind，德邦研究所 
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表 4 较高的毛利率水平维持不变 

公司 
销售毛利率 

2017Q1 % 

销售毛利率
2017 % 

销售毛利率 

2018Q1% 

销售毛利率 

2018 % 

销售毛利率 

 2019Q1 % 

欧派家居 31.00 34.52 33.91 38.38 34.22 

索菲亚 32.36 38.17 34.75 37.57 34.39 

金牌厨柜 34.68 39.14 39.58 39.00 34.64 

好莱客 38.27 38.34 38.74 39.56 39.31 

尚品宅配 44.22 45.11 42.14 43.68 41.59 

志邦家居 37.49 34.90 36.81 35.96 37.92 

皮阿诺 33.44 34.45 32.39 35.95 33.83 

我乐家居 31.18 36.97 32.74 37.40 39.67 

资料来源：Wind，德邦研究所 

 
 

2018 年定制家具企业保持较快的开店速度。目前从门店数量来看，欧派家居的门

店总数远高于其他企业，渠道下沉比较深。对标欧派家居，其他企业仍有很大的新开店

空间。2019 年各公司依然会保持一定的开店速度，以保证收入的持续增长和市占率的

稳步提升。 

 
图 5 定制家居公司 2017-2018 年开店情况 

 资料来源：各家公司公告，德邦研究所 

 
 
 

此外，多元化渠道和多品类的大家居模式是定制家具行业重要的发展方向。随着各

表 3 ROE（摊薄）维持稳定 

公司 2017ROE(摊薄) % 2018ROE(摊薄) % 
2018Q1 ROE 

(摊薄) % 

2019Q1 ROE 

(摊薄) % 

金牌厨柜 19.43 21.39 2.12 1.92 

欧派家居 20.88 20.79 1.17 1.20 

索菲亚 20.28 19.85 2.26 2.39 

好莱客 16.90 16.55 1.69 1.66 

尚品宅配 14.51 15.66 -1.27 -0.75 

志邦家居 13.78 14.58 1.74 1.69 

皮阿诺 11.31 13.81 1.41 1.45 

我乐家居 11.26 12.30 -0.52 0.08 

资料来源： Wind，德邦研究所 

6285

3309

1572
1640 1750

1095 1062

6708

3558

2201
1766

2363

1256 1283

0

1000

2000

3000

4000

5000

6000

7000

8000

欧派家居 索菲亚 尚品宅配 好莱客 志邦家居 皮阿诺 我乐家居

2017 2018



                                                                               7 
 

 

 

请务必阅读正文之后的信息披露和法律声明 
                                                                                                                      

[Table_Page] 
行业研究•轻工制造行业 

 区域全装修政策的出台以及精装房比例的不断提升，工程渠道已经成为许多定制家具企

业仅次于经销商渠道的第二大渠道。我们看到，多家企业的工程渠道占比近年来持续增

加。工程渠道的毛利率相对经销商渠道较低，但费用率也会较低，且品牌知名度较高、

实力更强的定制家具公司往往拥有更好的控制账期风险的能力和议价的能力，因此我们

发现工程渠道占比的增加对公司毛利率的影响没有很大，比如欧派家居 2018 年大宗业

务的毛利率达到 49.48%，甚至超过经销商渠道的毛利率 35.72%。另一方面，龙头公

司在整装渠道所做的探索逐渐对业绩产生贡献。2018 年，欧派家居全年整装接单业绩

超过 3.5 亿，部分试点城市整装业务的发展带动整体业绩增速明显提升。尚品宅配

2018 年全年实现整装业务的收入 1.9 亿，截止 2019 年 Q1 整装云共有 1400 多个会

员。此外，行业内其他公司也都在整装领域进行探索。家装行业发展的变化将深刻影响

下游家具企业的渠道变化。 

建议关注业绩稳定超预期、整装业务探索初现成果以及多品类共同发展的定制家具

龙头欧派家居和尚品宅配。 

 

3. 包装：景气度改善，行业格局向好 

包装行业公司重点公司 2018 年和 2019 年 Q1 的业绩总体比较稳定。收入方面，

劲嘉股份和永新股份 2018 年的收入增长提速，劲嘉股份 2019 年 Q1 收入增长继续提

速。归母净利润方面，永新股份受益于产品结构的持续优化、产能的稳定扩张和环保要

求的提高等因素，报告期内增速明显加快，劲嘉股份同期的利润增速也较高，2018 年

和 2019 年 Q1 的归母净利润增速增速均超 20%。此外，受益于 2018 年下半年成品纸

价格回落，纸箱包装龙头合兴包装毛利率 2018 年逐季提升，公司增长受内生和外延同

步驱动，2018 年实现归母净利润增长 64.49%。同时，供给侧改革和环境治理趋严促

使包装行业中小产能去化，龙头企业的订单增长较快，行业格局的边际改善和公司市占

率的稳步提升，都有利于包装公司获得更强的议价能力，提升盈利水平。 

建议关注烟标业务稳健、彩盒包装等新业务拓展顺利、积极布局新型烟草业务的烟

标龙头劲嘉股份，产品结构不断优化、持续高分红、受益于行业整合的塑料软包装龙头

永新股份和传统纸箱包装业务加速行业整合、创新业务 PSCP 和 IPS 稳步推进与传统

业务产生协同的纸包装龙头合兴包装。 

 
表 5 包装行业重点公司的收入增速 

公司 

营业收入(同比

增长率) 

2017Q1% 

营业收入(同比

增长率) 

2018Q1% 

营业收入(同比

增长率) 

2019Q1% 

营业收入(同比

增长率) 

2017% 

营业收入(同比

增长率) 

2018% 

裕同科技 38.06 16.18 10.54 25.36 23.47 

劲嘉股份 19.23 8.08 24.08 6.06 14.56 

合兴包装 49.87 76.10 8.24 146.95 39.08 

奥瑞金 -24.56 53.81 2.90 -3.37 11.35 

东风股份 12.78 7.44 11.47 19.67 18.76 

永新股份 1.88 19.23 12.16 5.46 16.13 

资料来源：Wind，德邦研究所 

 
 
表 6 包装行业重点公司的归母净利润增速 

证券简称 

归属母公司股东的净

利润(同比增长率) 

2017% 

归属母公司股东的净

利润(同比增长

率)2018 % 

归属母公司股东的净

利润(同比增长率) 

2017Q1% 

归属母公司股东的净

利润(同比增长率) 

2018Q1% 

归属母公司股东的净

利润(同比增长

率)2019Q1% 

奥瑞金 -38.99 -67.98 -47.39 31.13 10.98 

永新股份 1.37 9.66 -0.63 2.23 18.91 

美盈森 55.86 15.23 45.24 56.74 2.32 

东风股份 15.06 14.69 0.23 3.12 5.79 

劲嘉股份 0.65 26.27 -26.12 21.09 21.81 
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 裕同科技 6.53 1.47 29.53 -14.14 10.69 

合兴包装 37.64 64.49 37.54 60.58 17.47 

资料来源：Wind，德邦研究所 

 

4. 造纸：景气度下降，生活用纸防御性强 

2018 年和 2019 年 Q1，除生活用纸外，造纸行业整体景气度下降。收入方面，除

晨鸣纸业 2018 年收入小幅下降外，其余龙头公司的收入保持增长，但 2019 年 Q1，晨

鸣纸业、华泰股份和山鹰纸业的收入均为负增长。行业景气度下降对利润端产生的影响

更大。2018 年上半年纸业景气度较高，除晨鸣纸业归母净利润下降 33.41%外，其余

造纸板块龙头的归母净利润均保持 30%以上的增长。但 2019 年 Q1，除中顺洁柔外，

其余造纸龙头的归母净利润较去年同期出现大幅下降。 

生活用纸消费属性强且下游需求持续增长，板块防御性强，建议关注中顺洁柔。公

司产品力凸显，市场份额不断提升。2018 年 12 月浆价成本基本见顶，2019 年 Q1 受

益于低价浆作为原材料，公司盈利触底反弹，25.18%的归母净利润增速较 2018 年 Q4

的-8.08%大幅提升。 

此外，从 2019 年 2 月开始，文化纸和白卡纸经历了多次提价，涨价基本落地。建

议关注研发能力、原材料自给和市场话语权方面存在竞争优势的文化纸龙头太阳纸业。

箱板纸下游需求受宏观经济影响较大，目前尚未出现明显好转的迹象，涨价落地较难，

因此市场对其价格走势存在分歧。 

 
表 7 纸业龙头的收入增速情况 

公司 
营业收入(同比增

长率)2018Q1% 

营业收入(同比增

长率)2019Q1% 

营业收入(同比增

长率)2017% 

营业收入(同比增

长率)2018% 

晨鸣纸业 15.42 -14.94 28.66 -2.02 

太阳纸业 14.29 8.13 30.71 15.21 

中顺洁柔 18.65 25.78 21.76 22.43 

华泰股份 17.14 -13.54 26.36 8.09 

山鹰纸业 60.60 -3.74 43.96 39.48 

资料来源：Wind，德邦研究所 

 
表 8 纸业龙头的归母净利润增速情况 

公司 

归属母公司股

东的净利润(同

比增长率) 

2017Q1% 

归属母公司股

东的净利润(同

比增长率) 

2017% 

归属母公司股

东的净利润(同

比增长率) 

2018Q1% 

归属母公司股

东的净利润(同

比增长率) 

2018% 

归属母公司股

东的净利润(同

比增长率) 

2019Q1% 

晨鸣纸业 74.70 88.60 11.39 -33.41 -95.12 

太阳纸业 210.22 91.55 40.14 10.54 -38.34 

中顺洁柔 65.23 34.04 30.93 16.60 25.18 

华泰股份 349.27 270.08 34.85 6.74 -39.06 

山鹰纸业 615.46 471.00 39.85 59.04 -24.33 

资料来源：Wind，德邦研究所 

 
 

5. 文娱用品：业绩增速领先，继续推荐晨光文具 

文娱用品板块 2018 年和 2019 年 Q1 的业绩整体稳定增长。其中晨光文具作为抗

周期轻工消费龙头，业绩保持稳定较快增长。2019 年 Q1 的利润增长略超预期。主营

业务受经济周期影响小，C 端传统核心业务深耕四大赛道稳定增长，B 端办公直销业

务不断开拓整合新客户放量增长，新零售业务模式逐渐成熟，九木杂物社 2018 年 Q3

开放加盟。公司具体介绍和推荐理由见我们 4 月 23 日对外发布的首次覆盖报告《晨光
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 文具：整合创意价值和服务优势的文具文创龙头》4 月 27 日对外发布的一季报点评报

告《晨光文具：19 年 Q1 利润增长略超预期，经营性现金流和费用控制向好》。 
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