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——食品饮料行业周报（20190526） 

 川财周观点 

近期洋河股份召开股东大会，主要内容为以下几点：收入方面，去年公司海天

梦系列分别占总收入 27%、20%、27%，省内外占比分别为 35:65、55:45、65:35，

其中，梦 9 及手工班产能稀缺，仍实行配额限制，今年计划梦系列增速达 30%。

产品价格方面，今年产品价格在稳定的基础上将根据市场和自身的节奏小幅

提高主要产品价格。全国化方面，公司已进入了深度全国化阶段，今年省外消

费预计会高于省内，2019年公司省外市场收入增速目标为 20%，2019 年公司

将在高端化和全国化方面持续发力。 

继五粮液、洋河、古井贡、汾酒于上周相继提价后，本周泸州老窖暂停湖南区

域国窖 1573 经典装订单接收及货物发运，并调整 52 度国窖 1573酒终端配送

价至 860 元/瓶，建议终端客户团购价为 919 元/瓶；郎酒青花郎宣布提价 69

元/瓶，并明确“三年时间”的涨价节奏，最终目标为实现 1500 元左右的终端

零售价。近期名酒企相继提价主因:1）五粮液等高端酒企提价提升价格天花板，

次高端及区域龙头相继跟进；2）一季度名酒动销情况较好，春节后库存压力

较小利于提价的实施；3）提价产品均为高端及次高端大单品，销售基础较好，

消费者对提价敏感度较低；4）目前白酒集中度提升显著，在消费升级的背景

下，酒企加速品牌价值提升。 

据经销商反馈近期白酒企业动销良好，经销商库存维持良性。贵州茅台方面，

飞天茅台一批价超 2000 元/瓶，终端零售价达 2200 元以上，渠道库存仍较

低。生肖酒方面，生肖酒一批价从年初开始持续下滑，狗年生肖酒与普飞价

差从年初约 600元降至约 300 元；五粮液方面，近期普五一批价小幅上涨，

主要城市一批价约 880-920 元，环比提升 10-20 元，此外，本周 2019 年配

额仅有 5250吨，占全年配额不到 35%的第八代经典五粮液正式上线，在五粮

液针对渠道及品牌已进行梳理后，第八代五粮液的稀缺性将进一步提升品牌

价值，在公司持续挺价、渠道信心恢复、渠道库存较低的背景下，预计第八

代五粮液将在短时间内实现顺价销售。建议关注提前根据场变化做出战略调

整、品牌力优秀的白酒企业，相关标的：贵州茅台、五粮液、泸州老窖。 

 市场综述： 

本周食品饮料指数下跌 3.78%，沪深 300指数下跌 1.50%，上证综指下跌 1.02%，

板块涨幅位于 28个子行业第 26位。具体子行业中，涨幅前三为黄酒（3.79%）、

调味品（-2.21%）、乳品（-2.21%）；跌幅前三为白酒（-5.71%）、啤酒（-6.02%）、

软饮料（-7.85%）。本周涨幅前三的公司包括：金字火腿(12.75%)、青青稞酒

（11.30%）、古越龙山（6.35%）；跌幅前三的公司包括：维维股份（-19.62%）、

来伊份（-20.71%）、庄园牧场（-26.75%）。 

风险提示：宏观经济增长持续低于预期，原材料价格波动风险。 
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一、 川财周观点 

近期洋河股份召开股东大会，主要内容为以下几点：收入方面，去年公司海天

梦系列分别占总收入 27%、20%、27%，省内外占比分别为 35:65、55:45、

65:35，其中，梦 9 及手工班产能稀缺，仍实行配额限制，今年计划梦系列增

速达 30%。产品价格方面，今年产品价格在稳定的基础上将根据市场和自身的

节奏小幅提高主要产品价格。全国化方面，公司已进入了深度全国化阶段，今

年省外消费预计会高于省内，2019 年公司省外市场收入增速目标为 20%，

2019 年公司将在高端化和全国化方面持续发力。 

继五粮液、洋河、古井贡、汾酒于上周相继提价后，本周泸州老窖暂停湖南区

域国窖 1573 经典装订单接收及货物发运，并调整 52 度国窖 1573 酒终端配送

价至 860 元/瓶，建议终端客户团购价为 919 元/瓶；郎酒青花郎宣布提价 69

元/瓶，并明确“三年时间”的涨价节奏，最终目标为实现 1500 元左右的终端

零售价。近期名酒企相继提价主因:1）五粮液等高端酒企提价提升价格天花板，

次高端及区域龙头相继跟进；2）一季度名酒动销情况较好，春节后库存压力

较小利于提价的实施；3）提价产品均为高端及次高端大单品，销售基础较好，

消费者对提价敏感度较低；4）目前白酒集中度提升显著，在消费升级的背景

下，酒企加速品牌价值提升。 

据经销商反馈近期白酒企业动销良好，经销商库存维持良性。贵州茅台方面，

飞天茅台一批价超 2000 元/瓶，终端零售价达 2200 元以上，渠道库存仍较低，

生肖酒方面，生肖酒一批价从年初开始持续下滑，狗年生肖酒与普飞价差从年

初约 600 元降至约 300 元；五粮液方面，近期普五一批价小幅上涨，主要城

市一批价约 880-920 元，环比提升 10-20 元，此外，本周 2019 年配额仅有

5250 吨，占全年配额不到 35%的第八代经典五粮液正式上线，在五粮液针对

渠道及品牌已进行梳理后，第八代五粮液的稀缺性将进一步提升品牌价值，在

公司持续挺价、渠道信心恢复、渠道库存较低的背景下，预计第八代五粮液将

在短时间内实现顺价销售。建议关注提前根据场变化做出战略调整、品牌力优

秀的白酒企业，相关标的：贵州茅台、五粮液、泸州老窖。 

 

二、行情回顾 

本周（2019 年 5 月 20 日-5 月 24 日）食品饮料指数下跌 3.78%，沪深 300 指

数下跌 1.50%，上证综指下跌 1.02%，板块涨幅位于 28个子行业第 26位。 

具体子行业中，涨幅前三为黄酒（3.79%）、调味品（-2.21%）、乳品（-2.21%）；
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跌幅前三为白酒（-5.71%）、啤酒（-6.02%）、软饮料（-7.85%）。本周涨幅前五

的公司包括：金字火腿(12.75%)、青青稞酒（11.30%）、古越龙山（6.35%）、中

炬高新（5.20%）、会稽山（1.97%）；跌幅前五的公司包括：安记食品（-18.16%）、

海欣食品（-19.37%）、维维股份（-19.62%）、来伊份（-20.71%）、庄园牧场（-

26.75%）。 

图 1： 一级行业周涨跌幅 

 

资料来源：Wind，川财证券研究所 

 

图 2： 食品饮料细分行业周涨跌幅 

 

资料来源：Wind，川财证券研究所 

 

表格 1. 食品饮料板块领涨前五 

证券代码 证券简称 收盘价 周涨跌 

002515.SZ 金字火腿 4.94  12.75% 

002646.SZ 青青稞酒 11.77  11.30% 

600059.SH 古越龙山 8.98  6.35% 

600872.SH 中炬高新 36.14  5.20% 

601579.SH 会稽山 8.61  1.97% 

资料来源：Wind，川财证券研究所 
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表格 2. 食品饮料板块领跌前五 

603696.SH 安记食品 11.18  -18.16% 

002702.SZ 海欣食品 6.04  -19.37% 

600300.SH 维维股份 4.18  -19.62% 

603777.SH 来伊份 15.60  -20.71% 

002910.SZ 庄园牧场 16.71  -26.75% 

资料来源：Wind，川财证券研究所 

 

三、行业估值 

食品饮料行业估值水平下滑。2019 年 5 月 24 日，食品饮料行业 PE（TTM）为

28.65倍；白酒、啤酒、葡萄酒细分行业估值分别为 27.59、54.96、39.35倍；

软饮料、乳品细分行业估值分别为 25.18、28.95 倍；肉制品、调味品、食品

综合细分行业估值分别为 20.14、47.15、30.47倍。 

 

图 3： 食品饮料行业估值走势 PE（TTM，周）  图 4： 酒类细分行业估值走势 PE（TTM，周） 

 

 

 

资料来源：Wind，川财证券研究所   资料来源：Wind，川财证券研究所 

 

图 5： 软饮料、乳品估值走势 PE（TTM，周）  图 6： 其他细分行业估值走势 PE（TTM，周） 

 

 

 

资料来源：Wind，川财证券研究所   资料来源：Wind，川财证券研究所 
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四、行业数据跟踪 

重点白酒价格走势 

图 7： 五粮液出厂价、一批价走势  图 8： 贵州茅台出厂价、一批价走势 

 

 

 

资料来源：Wind，川财证券研究所   资料来源：Wind，川财证券研究所 

 

图 9： 高端酒价格走势  图 10： 次高端酒价格走势 

 

 

 

资料来源：Wind，川财证券研究所   资料来源：Wind，川财证券研究所 

 

图 11： 洋河梦之蓝(M3)价格走势  图 12： 白酒月度产量及同比增速走势 

 

 

 

资料来源：Wind，川财证券研究所   资料来源：Wind，川财证券研究所 
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重点葡萄酒价格走势 

图 13： 国产葡萄酒价格走势  图 14： 海外葡萄酒价格走势 

 

 

 

资料来源：Wind，川财证券研究所   资料来源：Wind，川财证券研究所 

 

图 15： Liv-ex100 红酒指数走势  图 16： 葡萄酒月度产量及同比增速走势 

 

 

 

资料来源：Wind，川财证券研究所   资料来源：Wind，川财证券研究所 

 

重点啤酒价格走势 

图 17： 海外啤酒零售价走势  图 18： 国产啤酒零售价走势 

 

 

 

资料来源：Wind，川财证券研究所   资料来源：Wind，川财证券研究所 
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图 19： 啤酒月度产量及同比增速走势  图 20： 啤酒月度进口量及进口平均单价走势 

 

 

 

资料来源：Wind，川财证券研究所   资料来源：Wind，川财证券研究所 

 

重点乳品价格走势 

图 21： 生鲜乳均价及同比增速走势  图 22： 芝加哥牛奶现货价走势 

 

 

 

资料来源：Wind，川财证券研究所   资料来源：Wind，川财证券研究所 

 

图 23： 牛奶及酸奶零售价走势  图 24： 婴幼儿奶粉零售价走势 

 

 

 

资料来源：Wind，川财证券研究所   资料来源：Wind，川财证券研究所 
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原材料价格走势 

图 25： 大豆市场价走势  图 26： 豆粕现货价走势 

 

 

 

资料来源：Wind，川财证券研究所   资料来源：Wind，川财证券研究所 

 

五、行业动态 

表格 3. 本周食品饮料重要行业资讯 

行业要闻 主要内容 

“靴子落地”！青花郎出厂

价上涨 79元/瓶（微酒） 

5 月 24日，微酒记者获悉，四川古蔺郎酒销售有限公司下发《关于青花郎出厂价

格调整的通知》，根据《通知》内容显示，从 2019年 6 月 1 日起，青花郎出厂价

在原有价格基础上单瓶上调如下：53度青花郎 500ml*6厂价单瓶上调 79元；44.8

度青花郎 500ml*6 厂价单瓶上调 79 元；39 度青花郎 500ml*6 厂价单瓶上调 79

元；53度大青花郎 3300ml*1 厂价单瓶上调 880 元。 

停货起手式后，内参再祭

“三连招”力挺高端之路

（微酒） 

近日，微酒记者获悉，内参酒宣布 5 月继续停发常规产品之后，针对湖南市场再

连续“发招”，具体如下：一是在湖南市场投放年份产品。年份产品比常规产品

终端零售价高出 100 元/瓶达到 1599 元/瓶；二是自 5 月 20 日起，取消渠道促销

活动，增加消费者品鉴活动 ；三是成立专门的价格督导组，管控窜货。 

古越龙山四款主力产品同

提价，黄酒主战场生“变”？

（微酒） 

5 月 23 日，微酒记者获悉古越龙山下发涨价通知，自前期发布战略新品“国酿

1959”谋定高端酒水市场后，再次对旗下四款主力产品进行提价，出厂价上调 18

元/箱，涨幅平均达 8%。自 2019 年 6 月 10 日起，这四款产品将按照新的价格执

行。通知如下：480ml*12 库藏六年，原出厂价 192 元/箱，新出厂价 210元/箱；

480ml*12 盒装库藏六年，原出厂价 228元/箱，新出厂价 246 元/箱；480ml*12 中

央库藏金五年，原出厂价 190 元/箱，新出厂价 208 元/箱；500ml*12 库藏原酿，

原出厂价 200元/箱，新出厂价 218 元/箱； 

暂停 147 家经销商订单后，

青花郎“扶商”计划流出，

首批 20-30家（微酒） 

5 月 23日，微酒记者从市场获悉：四川古蔺郎酒销售有限公司青花郎事业部下发

《关于青花郎事业部扶持上家做强做大及停止部分区域招商的通知》（以下简称

通知）。通知核心内容显示：第一，为促进、扶持现有青花郎商家做强做大，形

成商家梯度发展阵营，青花郎各大区将提报 20—30名综合实力强、配合度高的首

批发展商家名单及详细扶持计划至销售办，事业部集中研究本年度可实施的扶持
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补强方案。第二，全国有 10 个省会（副省会）城市，经销商数量实行总量刚控，

商家数量只减不增；第三，全国有 130 个地级城市停止招商，集中精力让现有商

家从小到大，从大到强；第四，6月份完成对老客户的评估，根据评估分类扶持与

配置资源。第五，对于空白、调整区域，停止规模不达标的中小商家布局（含专

卖店），选择综合实力强、团购资源强的“两强”商家合作，实行一商一策、长

期合作。新合作经销商相互考察、事业部终审。第六，同时，奢香藏品实行较大

区域的运营商模式，对现有渠道进行整合 

青花郎提价 69元/瓶，提价

之路开始（微酒） 

微酒记者获得一份由郎酒青花郎事业部下发的《关于华东大区渠道终端供货价调

整的通知》。内容显示：经研究决定，53度 500ml 青花郎烟酒店渠道供货价上调

69 元/瓶，即日起执行 

剑南春全面开启同城配送

服务（微酒） 

为维护良好的销售秩序，解决价格管控问题，将经销商利益最大化。5月 16日，

剑南春江西办事处召开了季度会议及同城配送培训大会。会议提出，剑南春将与

顺丰达成合作，全面开启同城配送时代！据悉，重庆、广东区域的同城配送于 5

月 16 日已正式上线，江西区域将在 6月 3 日上线！会议中提到，6月份启动经销

商至终端客户，8月份启动专卖店至消费者。 

泸州老窖获轻工行业企业

文化优秀成果一等奖（微

酒） 

5 月 17日，中国轻工业企业管理协会四届五次理事（扩大）企业文化建设经验交

流会在郑州举行。会议颁发了 2018—2019年度轻工业企业文化优秀成果奖，其中

泸州老窖股份有限公司等四家企业获得一等奖。 

已产超 2.47 亿瓶的第七代

下线，第八代经典五粮液正

式接棒跨越式发展使命（微

酒） 

5 月 20日上午，“匠心传承·经典永续”2019 经典五粮液跨版仪式在五粮液产业

园区举行。伴随着第七代经典五粮液最后一瓶下线，第一瓶第八代经典五粮液诞

生，标志着五粮液正式跨入“八时代” 

洋河全国提价，最高上涨

20%，绵柔酒体助推快速发

展（微酒） 

5 月 21日，洋河将在全国范围内大幅度提高经销商向终端供货指导价，最高上涨

幅度超 20%，其中海之蓝涨价近百元/箱，天之蓝和梦 3、梦 6每箱涨价百元以上，

梦 9更是达到了千元/箱。 

国窖 1573 停货、提价！名

酒千元价格带竞争再加剧

（酒业家） 

继普五、青花郎提价后，国窖 1573 又祭出一招。5 月 25 日，酒业家记者获悉，

国窖公司华中大区下发《关于暂停湖南区域国窖 1573经典装订单接收及货物发运

的通知》。通知显示，为切实推进“终端配额制”，有效保障湖南区域广大核心

经销商和终端的利益，研究决定：一、即日起，暂停湖南区域国窖 1573经典装订

单接收及货物发运；二、即日起，调整 52 度国窖 1573 酒终端配送价至 860 元/

瓶，建议终端客户团购价为 919元/瓶。 

资料来源：Wind，川财证券研究所 
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六、重要公告 

表格 4. 本周食品饮料板块上市公司重要公告 

上市公司 公司公告 

妙可蓝多 

上海证券交易所发布关于上海妙可蓝多食品科技股份有限公司的定期报告事后审核意见函。

意见函要求公司进一步补充分季度业绩、毛利率、公司资金状况、应收款项、存货、其他非

流动性资产以及商誉等方面的事项。 

妙可蓝多 

上海妙可蓝多食品科技股份有限公司发布关于部分董事、高级管理人员减持股份计划公告。

截至本公告披露之日，上海妙可蓝多食品科技股份有限公司、董事兼高级管理人员任松、刘

宗尚、白丽君和高级管理人员胡彦超、郭永来合计持有本公司股份 4,200,000 股，约占公司

目前股份总数的 1.03%；减持计划的主要内容：因个人资金需求，公司董事兼高级管理人员

任松、刘宗尚、白丽君和高级管理人员胡彦超、郭永来拟自本公告披露之日起 15个交易日后

的 6个月内（窗口期不减持）以集中竞价交易方式减持公司股份合计不超过 1,050,000 股（占

公司总股本比例的 0.26%），减持价格按市场价格确定。 

绝味食品 

绝味食品股份有限公司发布关于控股股东减持公司可转换公司债券完成的提示性公告。绝味

食品股份有限公司获准公开发行可转换公司债券 10,000,000 张，每张面值 100 元，共计

100,000 万元，期限 6 年。其中，公司控股股东湖南聚成投资有限公司（以下简称“聚成投

资”）共计配售绝味转债 2,800,000 张，占发行总量的 28.00%。2019年 4月 3日，公司接到

聚成投资的通知，2019 年 4 月 2 日至 2019 年 4 月 3 日，聚成投资通过上海证券交易所交易

系统累计减持绝味转债 1,000,000 张，占发行总量的 10%。完成上述减持后聚成投资仍持有

绝味转债 1,800,000 张，占发行总量的 18%。2019年 4月 29 日，公司接到聚成投资的通知，

2019 年 4 月 15 日至 2019 年 4 月 29 日，聚成投资通过上海证券交易所交易系统累计减持绝

味转债 1,000,000 张，占发行总量的 10%。完成上述减持后聚成投资仍持有绝味转债 800,000

张，占发行总量的 8%。2019 年 5 月 17 日，公司接到聚成投资的通知，2019 年 5 月 8 日至

2019 年 5 月 17 日，聚成投资通过上海证券交易所交易系统累计减持绝味转债 800,000 张，

占发行总量的 8%。聚成投资已减持完毕其所持有的绝味转债。 

香飘飘 

香飘飘食品股份有限公司发布 2018年年度权益分派实施公告。本次利润分配以 2018 年底公

司总股本 419,350,000 股为基数，每股派发现金红利 0.25 元（含税），共计派发现金红利

104,837,500.00 元。 

盐津铺子 

盐津铺子食品股份有限公司发布关于对 2019 年限制性股票激励计划授予价格进行调整的公

告。2019 年 3 月 29 日公司召开的 2018 年年度股东大会审议通过了《2018 年度利润分配预

案》，同意以公司 2018年 12 月 31日总股本 124,000,000 股为基数，向全体股东每 10 股派

发现金股利 2元（含税）。该权益分派方案已于 2019年 4月 18日实施完毕。《激励计划》

规定，在激励计划公告当日至激励对象完成限制性股票股份登记期间，公司有资本公积转增

股本、派送股票红利、股份拆细、配股或缩股等事项，应对限制性股票数量、授予价格进行

相应的调整。据此，根据公司 2019年第二次临时股东大会的授权，公司董事会对授予价格进
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行了调整，调整后的限制性股票授予价格为：P＝P0-V=13.85 元/股-0.20 元/股=13.65 元/股

其中：P0 为调整前的授予价格；V 为每股的派息额；P为调整后的授予价格。 

安井食品 

公司发布关于“安井转债”回售的第二次提示性公告。本次回售的回售代码为“100947”，

回售简称为“安井回售”，回收价格 100.26 元/张（含当期利息），回售资金发放日：2019

年 6月 4 日。安井转债在回售期间将继续交易，但停止转股。在同一交易日内，若安井转债

持有人同时发出转债卖出指令和回售指令，系统将优先处理卖出指令。回售期内，如回售导

致可转换公司债券流通面值总额少于 3000 万元人民币，可转债仍将继续交易，待回售期结

束后，本公司将发布相关公告，在公告三个交易日后安井转债将停止。 

煌上煌 

公司发布关于调整 2018年限制性股票激励计划预留限制性股票授予价格的公告。经公司 2018

年度股东大会审议通过，公司 2018 年年度权益分派方案为：以总股本 513,883,128 股为基

数，向全体股东每 10 股派现金红利 0.82 元（含税）。本次权益分派股权登记日为 2019年 5

月 13 日，除权除息日为 2019 年 5月 14日。根据公司《2018年限制性股票激励计划》规定：

“若在本激励计划公告当日至激励对象完成限制性股票股份登记期间，公司有派息、资本公

积转增股本、派送股票红利、股份拆细、配股或缩股等事项，应对限制性股票的授予价格进

行相应的调整。”经调整，限制性股票预留授予价格 P＝P0-V=6.30-0.082=6.218（元/股）。

公司本次对 2018 年限制性股票激励计划预留限制性股票授予价格的调整不会对公司的财务

状况和经营成果产生实质性影响。 

来伊份 

公司发布关于获得政府补助的公告。上海来伊份股份有限公司、及子公司自 2019年 1月 1 日

至 2019年 5 月 21日，公司收到与收益相关的政府补助人民币 112.4047 万元，超过 2018年

净利润 1,010.8987 万元的 10%。公司根据《企业会计准则》关于政府补助的相关规定，及时

进行相应的会计处理。2019 年与收益相关的政府补助 112.4047 万元，计入当期损益。具体

会计处理和最终对公司损益的影响以会计师年度审计确认后的结果为准。 

涪陵榨菜 

公司发布关于竞得土地使用权的公告。2019 年 5月 22日，公司以 35,205 万元竞得了挂牌编

号为 FL2019-06-04 宗地的国有建设用地使用权，并取得了《重庆市涪陵区公共资源交易中

心国有建设用地使用权出让成交确认书》。公司本次竞得该国有土地使用权作为公司投资建

设“乌江涪陵榨菜绿色智能化生产基地”用地，为生产经营提供必要的保障，增强公司持续

发展能力。该事项符合公司长远发展规划，符合全体股东和公司利益，不会对公司财务状况

及经营业绩产生重大影响。 

光明乳业 

经公司 2018 年度股东大会审议通过，公司 2018 年年度权益分派方案为：本次利润分配以方

案实施前的公司总股本 1,224,487,509 股为基数，每股派发现金红利 0.10 元（含税），共计

派发现金红利 122,448,751 元。本次权益分派股权登记日为 2019年 5月 30日，除权除息日

为 2019年 5 月 31日。现金红利发放日为 2019 年 5月 31 日。 

中宠股份 
经公司 2018 年度股东大会审议通过，公司 2018 年年度权益分派方案为：以公司现有总股本

100,000,000 股为基数，向全体股东每 10 股派 1.000000 元人民币现金，同时，以资本公积

金向全体股东每 10 股转增 7.000000 股。分红前本公司总股本为 100,000,000 股，分红后总
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股本增至 170,000,000 股。本次权益分派股权登记日为 2019 年 5 月 30 日，除权除息日为

2019年 5月 31日。 

洽洽食品 

经公司 2018 年度股东大会审议通过，公司 2018 年年度权益分派方案为：以公司现有总股本

507,000,000 股为基数，向全体股东每 10 股派 5.000000 元人民币现金。本次权益分派股权

登记日为 2019 年 5 月 30日，除权除息日为 2019年 5月 31 日。 

元祖股份 

公司于 2018 年 4月 20 日召开第二届董事会第十三次会议，审议通过《关于审议全资子公司

吸收合并的议案》，并于 2018年 4月 23 日在上海证券交易所及指定媒体刊登了《元祖股份

关于全资子公司吸收合并的公告》。现将相关进展情况公告如下：广州元祖食品有限公司（“广

州元祖”）已依法完成注销关闭，相关资产、债权、债务已做清算处理。 广州元祖已取得编

号为（穗）工商内销字【2019】第 05201901215206 号的企业核准注销登记通知书。福建元祖

食品有限公司（“福建元祖”）和山东元祖食品有限公司（“山东元祖”）预计将于 2019年

内完成注销关闭，相关资产、债权、债务将依法做清算处理。 

汤臣倍健 

鉴于广东正中珠江会计师事务所（特殊普通合伙）和独立财务顾问中信证券股份有限公司分

别出具了《关于<汤臣倍健股份有限公司发行股份购买资产备考审阅报告>的复核报告》（广

会专字[2019]G18009520069 号）和《关于<汤臣倍健股份有限公司发行股份购买资产备考审

阅报告>的复核报告之核查意见》，并已报送中国证监会，满足提交恢复审核申请的条件，

2019 年 5 月 23 日，公司召开第四届董事会第二十七次会议审议通过了《关于向中国证监会

申请发行股份购买资产事项恢复审核的议案》，并将向中国证监会申请恢复本次发行股份购

买资产事项的审核。 

金字火腿 

为充分利用资本市场优势，提高公司自有资金的使用效率，公司拟签订《宁波保税区链上股

权投资合伙企业（有限合伙）合伙协议》，认购宁波保税区链上股权投资合伙企业（有限合

伙）份额。该合伙企业总规模为 20,000 万元人民币（可超募），公司作为有限合伙人，拟认

缴出资不超过 10,000 万元，杭州瀚臻投资管理有限公司、作为普通合伙人、基金管理人及合

伙企业的执行事务合伙人，认缴出资 2,000 万元人民币。 

资料来源：Wind，川财证券研究所 
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风险提示 

宏观经济增长持续低于预期 

若宏观经济增速放缓，居民消费增长乏力，将对消费类板块上市公司业绩持

续增长带来压力。 

原料价格波动风险 

气候变化、自然灾害、动物疫情等不可抗力因素导致的农作物、肉类、蔬

菜、乳品等原材料价格波动，将侵蚀食品饮料板块上市公司盈利能力。 
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